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telefax - The Coca-Cola Company

18.08.2014 - ... die selbstbestimmt ihren. Weg gehen? ZÃ¤hlt fÃ¼r junge Frauen die mÃ¤nnliche. Meinung Ã¼berhaupt noch? Die Insights werden in den. Medien und via owned Channels wie Facebook,. Instagram und dem Unternehmens-Magazin â€žCoca-Cola. Journeyâ€œ, kommuniziert. Zugleich wird das Thema intensiv ... 
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Kontakt: Stefanie Effner Pressestelle T +49(0) 30 22 606 9800 F +49(0) 30 22 606 9110 [email protected] www.coca-cola-deutschland.de



FACT SHEET Hollywoodstar James Franco ist das neue Gesicht von Coca-Cola light! Das Motto der Kampagne: „Für alle, die echt sexy sind“ Berlin, 18. August 2014. Moderne Frauen sind wahre Allrounder: Sie kennen ihre Ziele, verfolgen diese selbstbewusst und genießen gleichzeitig das Leben in seiner Fülle. Dabei ist es nicht immer einfach, die perfekte Balance aus Genussmomenten und Zielerreichung zu finden. Genau das thematisiert Coke light in der neuen Kampagne mit James Franco, die exklusiv in Deutschland aktiviert wird. Dabei tritt James Franco nicht als das altbekannte männliche Sexobjekt auf, wie etwa noch der Coke light Mann Ende der 1990er, der fensterputzend den Frauen den Kopf verdrehte. Er ist Begleiter auf Augenhöhe und schätzt an Frauen, was er selbst lebt und wofür auch Coke light seit mehr als dreißig Jahren steht: Genussvoll den Moment auskosten und dabei die eigenen Ziele nicht aus den Augen verlieren. Wer so selbstbestimmt und unabhängig lebt ist sexy – das ist die klare Botschaft. So feiert Coke light mit der neuen Kampagne, die am 18. August startet, junge, unabhängige Frauen und deren selbstbestimmten Lebensstil. Ganz nach dem Motto: „Coke light. Für alle, die echt sexy sind. Keine Kalorien“.



TVC:



Ab dem 18. August läuft auf allen großen Sendern sowie im Web der 30“-Spot (fürs Web TV wurde darüber hinaus ein 15“-Spot produziert), in dem James Franco den modernen, selbstbewussten Frauen wunderschöne Komplimente macht. Der neue „Coke light Mann“, bekannt
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geworden als Gegenspieler von Spider-Man und durch seine Rolle als James Dean, ist im echten Leben ein wahrer Allrounder: Er schreibt u. a. Gedichte und arbeitet als Künstler und Regisseur. Damit verkörpert Franco, was auch moderne Frauen leben: Sie haben meist mehr als ein Ziel, verfolgen ihre Ziele selbstbewusst und genießen gleichzeitig das Leben in seiner Fülle. Das muss honoriert werden! Und so lässt der Hollywoodstar im TV-Spot Komplimente regnen: „Was ich an dir echt sexy finde? Du lässt dir gerne von uns die Tür aufhalten, gehst dann aber deinen eigenen Weg.“ Ab September können sich Kinobesucherinnen auf 60 Sekunden Komplimente am Stück gefasst machen.



OOH:



Out-of-Home



wird



die
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national



über



Großflächen und Ganzsäulen kommuniziert.



Online:



Nach dem Motto „James talks to you“ können sich Fans des smarten Schauspielers und Künstlers online ihre ganz persönlichen Komplimente abholen oder diese auch an Freundinnen verschicken. Wer seinen Namen im Komplimente-Generator auf coke-light.de eingibt, bekommt ein personalisiertes Kompliment von James Franco zu hören und erfährt, was der Hollywoodstar „echt sexy“ findet, und kann so gestärkt den Tag genießen. Denn: Komplimente pushen uns und sorgen für gute Laune – das zeigen zahlreiche Studien. Online werden frauenaffine Umfelder durch Retargeting mit großformatigen Video-in-Banner-Formate erreicht.



PR/Social Media: Coke light blickt hinter die Kulissen und will wissen, ob die Deutschen das Kapagnenmotto teilen und selbstbewusste Frauen sexy finden. Coke light hat deshalb das renommierte Meinungsforschungsinstitut forsa mit einer repräsentativen Studie beauftragt: Wie stehen die deutschen Männer zu Frauen, die selbstbestimmt ihren Weg gehen? Zählt für junge Frauen die männliche Meinung überhaupt noch? Die Insights werden in den Medien und via owned Channels wie Facebook, Instagram und dem Unternehmens-Magazin „Coca-Cola Journey“, kommuniziert. Zugleich wird das Thema intensiv
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mit ausgewählten Bloggerinnen diskutiert. Auch der Coke light Mann tritt in den owned channels auf und verteilt Komplimente. Des Weiteren werden sie über die SocialMedia-Kanäle, wie Facebook und Instagram, sowie durch Blogger-Kommunikation gespielt.



Credentials



TVC / Kino “Echt sexy” Agentur: Ogilvy & Mather, Berlin (Strategie, Kreation & Umsetzung) Produktion: Markenfilm, Berlin Regie: Jake Nava Post-Produktion: Pirates 'n Paradise, Berlin ARRI Berlin, Studio Funk Berlin Synchronsprecher: Marcel Collé Celebrity-Consulting: Special Key Berlin Musik: “She walks” von Missing Cat Online „Komplimente-Generator“ Agentur: Ogilvy & Mather, Berlin Media Agentur: MediaCom, Düsseldorf Mediaplanung für alle Kanäle PR/Social Media Agentur: fischerAppelt, relations, Hamburg Pressearbeit, Social Media Relations und Community Management



Hinweis für Journalisten: Download der Pressemitteilung, weitere Informationen sowie Fotos auf: http://www.coca-cola-deutschland.de/media-newsroom/ Folgen Sie uns auch auf Twitter: https://twitter.com/CocaCola_De Über Coca-Cola Die The Coca-Cola Company mit Sitz in Atlanta (USA) ist mit einem Portfolio von mehr als 500 Marken der weltgrößte Anbieter von alkoholfreien Getränken. Weltweit sind wir Anbieter Nummer 1 von Erfrischungsgetränken, Ready-to-Drink Kaffees, Säften und Fruchtsaftgetränken. Zu unserem Sortiment zählen auch Wässer, Sportgetränke, Energydrinks, Tees sowie Heißgetränke. Täglich werden in mehr als 200 Ländern mehr als 1,9 Milliarden Mal Produkte unseres Hauses verzehrt.
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-4Weltweit arbeiten über 700.000 Mitarbeiter für Coca-Cola. Wir produzieren immer lokal, in Deutschland seit 1929. Heute erfolgt die Herstellung der Getränke in über 20 Betrieben. Coca-Cola beschäftigt hierzulande rund 10.000 Mitarbeiter. Unser Portfolio umfasst mehr als 80 Produkte aus allen Segmenten alkoholfreier Getränke. Mit „Lebe die Zukunft“ verfolgt Coca-Cola eine umfassende Nachhaltigkeitsstrategie. Wir haben in den sieben Handlungsbereichen Produkt, Wasser, Klimaschutz, Verpackung, Arbeitsplatz, Aktiver Lebensstil und Gesellschaft ehrgeizige Ziele formuliert und berichten regelmäßig über die Fortschritte. Coca-Cola Deutschland wurde von der VERBRAUCHERINITIATIVE e.V. als Nachhaltiger Hersteller 2011 mit einer Silbermedaille ausgezeichnet. Weitere Informationen auf: www.thecoca-colacompany.com und www.coca-cola-deutschland.de.
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The Fittest Company - Firmentriathlon 

1367. 46.50. 11 Rehaklinik Zihlschlacht AG. 6. 1.3. 7.8. 367. 47.05. 12 Accenture. 7. 1.4. 9.8. 526. 53.67. 13 Universitätsklinik Balgrist. 11. 1.8. 19.8. 1127. 56.92.
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The Fittest Company - Firmentriathlon 

Rang Firma. Anzahl Teams. Bonus. Bonus * Anzahl Teams. Summe Platzierung. Total. 1 Kantonspolizei ZH. 7. 1.4. 9.8. 100. 10.20. 2 Deloitte. 57. 6.4. 364.8.
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9HUVD0RXQW - The BILCO Company 

dans l,orifice central situé au niveau du bord avant (centre) du couvercle de la trappe de sorte que l,extrémité de la p
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Elegantes Telefax 

3,70. Riesling Mohren Sekt CuvÃ©e mit HolunderblÃ¼tensirup. Glas 0,1 l. 4,80 ... Der Star aus Rheinhessen und eines der Bio-VorzeigegÃ¼ter Deutschlands.
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Wünsche - The Coca-Cola Company 

20.03.2015 - Beratung: Stefano Binotto. • Produktion: EASYdoesit. • Directed by Oliver ... fischerAppelt, relations, Hamburg. Media. MediaCom, Düsseldorf.
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pmafix / pmaflex - The Reynolds Company 

Easy installation and trouble-free retrofitting, applicable also for repairs. â€¢ Can be ...... Designed in a handy shape and are equipped with a practical hand grip for ...
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Opteonâ„¢ 1100 - The Chemours Company 

commercialized a new blowing agent, Opteonâ„¢ 1100, based on hydrofluoroolefin ... ppm 8-hr TWA. â€¢ Vapor Thermal Conductivity = 10.7 mW/m K at 25 Â°C.Es fehlt:
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Beyond the Darkness_00 score - CL Barnhouse Company 

and dedicated to the Fox Lane Middle School 6th Grade Band (Bedford, NY) Dr. Sarah Matthews, Director. For reference only. Not valid for performance.
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schuss mit lustig! - The Coca-Cola Company 

20.11.2013 - Gefolgt vom Klassiker 2:1 (8,7%), dem 1:0 (7,8%) und dem 2:0 (7,5%). 7. QUELLEN. Coca-Cola, die Konturflasche und das rote Rundlogo sind ...
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TPG Company Presentation - The Project Group 

Das PMO ist die zentrale Drehscheibe fÃ¼r Projekte im Unternehmen. Schwerpunkte .... nikation. Beratung. Training, Coaching mehr Bereiche im Unternehmen.
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XTREME LEVERAGE TECHNOLOGY with - The Reynolds Company 

Alabama, Tennessee, Mississippi, Florida. USF-UNITED SALES FORCE. 1690 Roberts Blvd., Ste 112. Kennesaw, GA 30144. 888-4
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Etiqueta Web - Colombia - The Dow Chemical Company 

Titular del Registro: Dow AgroSciences de Colombia S.A.. FABRICADO Y .... 1.5 L/ha. Volumen de Mezcla: Aplicaciones terr
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mythos coca-cola - The Coca-Cola Company 

Das wird auch in Zukunft so bleiben, denn der aktuelle Vertrag mit dem ... Millionen geistig behinderte Kinder, Jugendliche und. Erwachsene. In zahlreichen ...
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Die Coke Story - The Coca-Cola Company 

Essen 1940 ein neues GetrÃ¤nk auf Molkebasis: Fanta â€“ bis heute eine der bekanntesten Orangen- limonaden weltweit. Die Produktion von Coca-Cola.
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corporate identity und image der cocacola pdf 

corporate identity und image der cocacola | Read & Download Ebook ... Here is the access Download Page of CORPORATE IDENTITY UND IMAGE DER ...
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mythos coca-cola - The Coca-Cola Company 

adressen der Bundesliga-Clubs. Auch 2007 gibt es eine Sammeledition aus 15 Dosen der Partner aus der Bundesliga mit den Vereinslogos auf Fan-Schals.
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Happiness-Studie 2014 - The Coca-Cola Company 

So verändern die Trends gestiegene Autonomie, zunehmende. Individualisierung der ...... im sonnigen Café sitzen kann, ohne einen beruflichen Mailrückstau.
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Projekt â€žEKOCENTERâ€œ - The Coca-Cola Company 

Jeden Tag sterben viertausend Kinder durch verunreinigtes. Wasser. ... Der Fokus dieses Projekts liegt auf abgelegenen Regionen in Afrika, Asien sowie.
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manual proveedores original.indd - The Coca-Cola Company 

introducción. The Coca-Cola Company existe para beneficiar y refrescar a quienes están en contacto con ella. ... concent
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Category Name of the company Address Kempinski 

Name of the company. Address. Kempinski ... Key International Hotels Management Co., Ltd. Room 1202 ... Jumeirah Business Center 5, Cluster W. Unit 2101 ...










 


[image: alt]





mythos coca-cola - The Coca-Cola Company 

1929 kommt Coke nach Deutschland. Wie anfÃ¤nglich in den USA, konzentriert sich die Werbung zunÃ¤chst darauf, die Eigenschaften des Produkts darzustellen.
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mythos coca-cola - The Coca-Cola Company 

Coca-Cola, Coke, die Konturflasche und die dynamische Welle sind eingetragene Schutzmarken der The Coca-Cola Company. Coca-Cola ist koffeinhaltig.
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company profile 

600 000. 400 000. 300 000. 200 000. PRODUCTOS. 100 000. 2014. 2004. 1975. 1984. 1970. PRODUCTS. 525 ... Campaign rushton
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company cars 

Da- rÃ¼ber hinaus kÃ¶nnen Unterneh- men das finanzielle Risiko fÃ¼r den ... oder Versicherung geht es heute viel mehr um die ... nicht direkt outsourcen mÃ¶chte,.
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