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C O M PA N Y P R O F I L E



COMPA NYPRO FILE



FLORENTINO



FLO REN TINO



Today, FLORENTINO is a leading international menswear brand. The company’s progress is defined in the words of its creator, the designer and businessman Florentino Cacheda: “In the world of fashion, design is something that is highly valued, but it is something that can only be achieved through a process of careful consideration, investigation and hard work on a daily basis.”



FLORENTINO es actualmente una marca de referencia en el sector de la moda masculina a nivel internacional. La trayectoria de la empresa se define en estas palabras de su creador, el diseñador y empresario Florentino Cacheda: “En la moda, el diseño es altamente valorado, pero sólo se consigue con la reflexión, la investigación y el trabajo diario”.



The company offers a “total look” for men seeking a contemporary, masculine image. All FLORENTINO products are made in Spain, with the guarantee of quality and dependability resulting from 50 years of know – how.



La firma, ofrece un total look para un hombre preocupado por su imagen, masculino y contemporáneo. Todos los productos FLORENTINO, están hechos en España, con la garantía de calidad y uniformidad que transmiten 50 años de know – how.



Each season, FLORENTINO produces a major image campaign with different types of audiovisual material that is distributed to all of its retail outlets. All of these elements help to transmit the high-quality image of its products, in tandem with a constantly updated corporate website which includes an online shop, and a presence on the social networks.



Cada temporada, FLORENTINO produce una importante campaña de imagen, diverso material audiovisual que se distribuye en todos sus puntos de venta. Todos estos elementos ayudan a transmitir la imagen de alta gama de sus productos, junto con una web corporativa en constante actualización que incluye venta online y presencia en redes sociales.
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Founded in 1963, FLORENTINO has grown as a company and as a label that brings together manufacturing and design, based on the idea that a combination of both concepts is the ideal course for the progress and development of the company.



Fundada en 1963, FLORENTINO ha sido capaz de crecer como empresa y como marca conjugando diseño y fabricación, basándose en la idea de que la combinación entre ambos conceptos marca el rumbo adecuado para el progreso y el desarrollo global de la compañía.



Half a century later, FLORENTINO offers clothing for men with a clearly defined style that combines modernity and tradition, which is recognizable for the quality, innovation and excellence in the creation of each of its products.



Medio siglo después, FLORENTINO ha conseguido vestir al hombre con un estilo propio, mezcla de vanguardia y tradición, reconocible por la calidad, la innovación y la excelencia en la confección de cada uno de sus productos.



“Tradición, experiencia, tecnología, calidad y servicio excelente son las claves que sustentan el grupo Florentino desde sus inicios” “Tradition, experience, technoogy, quality and excellent service have been the cornerstones of the Florentino group from the outset”



SS 2004 COLLECTION - BANGKOK Photo by EUGENIO RECUENCO Image awarded with the Spain Photography National Prize
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FW 1995/1996 New York EEUU 2



SS 1993 La Habana CUBA 3



FW 1990/1991 Collection 4



SS 1995 Sicily ITALY
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FW 1992/1993 Praha CZECH REPUBLIC 6



FW 2004/2005 Santiago de Compostela SPAIN 7



SS 1994 Sahara-Marraketch MOROCCO
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PHYLOSOPHY



FILO SO FÍA



“La ilusión es el motor de la eficacia” “Enthusiasm is the driving force behind efficiency” (1)



Attention to detail, thoroughness and diligence are the three cornerstones of FLORENTINO’s philosophy.



Rigor, voluntad y trabajo son los tres pilares en los que se fundamenta la filosofía de FLORENTINO.



Its founder and chairman, Florentino Cacheda, sums it up in the following way. “In order to succeed, you need an industry that is capable of producing, selling and distributing the product accurately and in an agile way. This is how you lay the foundations for a symbiosis, where the designer needs the company and the company needs the designer.”



Su fundador y presidente, Florentino Cacheda lo resume de esta manera: “Para triunfar se necesita de una industria capaz de producir, vender y distribuir con certeza y agilidad el producto. Así se construye una simbiosis donde el diseñador necesita de la empresa y la empresa necesita del diseñador.”



(1) Florentino Cacheda



FW 1992/1993 COLLECTION. PRAHA - CZECH REPUBLIC



FA B R I C



FÁ BRI CA



“Todos los productos Florentino, están 100% hechos en España” “All Florentino products are made entirely in Spain” All of the label’s products are developed by the Florentino Colección group of companies, which has its own design, production and distribution infrastructures in cutting-edge installations covering a total of 35,000 square meters. A special attention to design and the very highest quality fabrics emphasize the work behind each collection.



Los productos de la firma son enteramente desarrollados por el grupo empresarial Florentino Colección, que cuenta con estructuras de diseño, producción y distribución propias, en unas instalaciones de última generación que reúnen un total de 35.000 metros cuadrados. La especial atención a los detalles en el diseño y tejidos de máxima calidad y nobleza, sustentan el trabajo de cada colección



FLORENTINO HEADQUARTERS. LALÍN - PONTEVEDRA - SPAIN
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Inauguración 2ª Fábrica Florentino 1986 4.300 m2 Opening of the 2nd factory of FLORENTINO, 1986 4.300m2 2



Fábrica actual Florentino 35.000 m2 FLORENTINO factory at present 35.000 m2 2
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Plantilla de la empresa en 2014 Employees of the company at 2014
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Instalaciones de la empresa.  FLORENTINO desarrolla todo el proceso de fabricación de sus productos en su sede central en Lalín, Pontevedra (España). Diseño, compra y selección de materias primas, confección, control de calidad, almacenamiento y distribución. Company facilities. FLORENTINO develops the whole manufacturing process of its products in the headquarters of the company in Lalín, Pontevedra (Spain). Design, purchase and selection of raw materials, production, quality control, storage and distribution.
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EVOLUTION



EVO LU CIÓN



“Existe una tendencia entre todas las demás que nunca pasa de moda: el trabajo exigente, continuo y sostenido” Florentino Cacheda’s first business project came to light in the 1960s, and was transformed into the FLORENTINO label in the 1970s. During the 1980s the label benefitted from the Spanish fashion boom, actively participating together with other designers in a movement that placed Spanish fashion at the forefront of the sector at international level. After Spain’s entry into the EU, the company focused its sights on the European market, followed by Asia and the Americas at the start of the 21st century. Today FLORENTINO is present in more than 22 countries, firmly aware of the importance of international expansion in consolidating the company at global level.



En la década de los 60 vio la luz el primer proyecto empresarial de Florentino Cacheda, que en 1970 se transformaría en la marca FLORENTINO. Durante la década de los 80 vivió la eclosión de la moda española, participando activamente junto con otros diseñadores en un movimiento que posicionó la moda española a la vanguardia del sector a nivel internacional.



“There is a tendency amongst all of the others that has never gone out of fashion: constant, sustained and demanding work.” (2)



Tras la entrada en la CEE, la empresa llevó a cabo una fuerte apuesta por el mercado del viejo continente, al que en la primera década del S.XXI se unirían el continente asiático y americano. En la actualidad, FLORENTINO está presente en más de 22 países, consciente de que la internacionalización es un paso fundamental para la consolidación de la compañía a nivel global.



(2) Florentino Cacheda
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COLLECTIONS



COLE CCIO NES



“OLD MEETS NEW” SS 2015 Campaign Barcelona Spain
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SS ·



2015



“PILGRIMS OF TIME” Special 50 Years FW 2014/2015 Campaign Santiago de Compostela Spain
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FW ·



2014 15



“MEDITERRANEAN STYLE” SS 2014 Campaign Spain
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SS ·



2014



“CONTEMPORARY CLASSICS” FW 2013/2014 Campaign Rushton Hall United Kingdom
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2013 14



“LIGHT, CAMERA, ACTION” SS 2013 Campaign Tenerife Spain
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TI END AS



The company has a network of its own stores and franchises that is constantly expanding, based on the idea that the global perception of the company starts right at the retail outlet, which must be capable of transmitting the company’s values and know-how.



La empresa cuenta con una red de tiendas propias y franquiciadas en continua expansión, que parte de la premisa de que la percepción global de la compañía comienza en el propio punto de venta, capaz de transmitir los valores y el saber hacer de la firma.



This is based on the elegance of their interiors and window displays, which combine the design, innovation and quality represented by the three diamonds in the FLORENTINO logo.



Teniendo como base la elegancia del espacio, tanto en los interiores como en los escaparates se conjugan el diseño, la innovación y la calidad inherentes a los tres rombos FLORENTINO.



FLORENTINO FLAGSHIP STORE - MADRID



1



3



1



FLORENTINO Store WUHAN - CHINA
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FLORENTINO Flagship Store Lagasca 71 MADRID - SPAIN



2



48



Austria Belgium Cambodia China EEUU Germany France Italy Korea Lebanon Latvia Mexico Morocco Nigeria Philippines Portugal Russia Spain Switzerland Thailand United Kingdom Ukraine Zimbabwe Algeria Australia Canada Chile Colombia Japan Libya New Zealand Peru South Africa Tunisia
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COUNTRIES IN



PROYECT COUNTRIES



EVENTS



EV EN TOS
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CAMPAIGN OF WOOL Staff Official Supplier Madrid



2



VOGUE FASHION’S NIGHT OUT 2014 Madrid



2



La firma mantiene una continuada colaboración con el mundo de las artes, el cine o el deporte que transmiten los valores que FLORENTINO comparte, como el gusto por la estética o la constancia en el esfuerzo.



The company constantly collaborates with the world of arts, cinema and sport that transmit the values FLORENTINO shares, such as a dedication to good visual taste and constant effort.
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CRUISING SAILBOAT SPONSORED BY FLORENTINO
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3-4



Catwalks AT CPM COLLECTION PREMIERE MOSCOW 5



SS 2015 Edition Pitti Uomo FLORENCE 6
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Evento of ICON MAGAZINE Florentino Flagship Store MADRID



Cada temporada, FLORENTINO está presente en las principales ferias de moda a nivel internacional



Each season FLORENTINO is present in the main international fashion events and tradeshows.
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Event of FORBES MAGAZINE Florentino Flagship Store Madrid 8



R.C. CELTA DE VIGO Official Supplier 9



World Swimming Championships Barcelona 2013 SPAIN 8



La marca ha sido esponsor principal de eventos como el Campeonato Mundial de Natación Barcelona 2013 y ha vestido a equipos de fútbol o actores de cine y TV.



The label has been a leading sponsor of events such as the Barcelona 2013 World Swimming Championships, and has dressed football teams as well as film and TV actors.
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MEDIA



ME DI OS



La cuidada estrategia de imagen de la marca se completa con un plan de medios basado en una relación directa con los medios de comunicación, estilistas y directores de moda de las principales cabeceras de prensa especializada en moda masculina y tendencias a nivel internacional. The label’s carefully planned image strategy is completed with a media plan based on a direct relationship with the communication media, stylists and fashion directors from the leading publications dedicated to male fashion and international trends.
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El País Semanal



Forbes



Colezioni Uomo Esquire Forbes GQ Style Horse Icon Les Homes Men’s Healt Neo2 Nox Rolling Stone Shangay Style V Magazine Vanity Fair Vogue Uomo
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Departamento de Exportación Export Department  +34 986 787 050 [email protected]



Sede Central Headquarters Pol. Ind. Lalín 2000, Calle B 30-34 36500 Lalín (Pontevedra) – España P +34 986 787 050 F +34 986 787 450 [email protected] www.florentino.com
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Company Profile 

A su vez los productos Winters están certificados por 3A, CSA, CRN, CE, FM, UL, NACE. SOPORTE WINTERS .... South Korea.
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Company profile v9 DE.indd 

Beteiligte Unternehmen. Der Novogenia Konzern besteht aus verschiedenen Unternehmen im Bereich der. Humangeneti k, Biotechnologie und ...
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CERVIC company profile 

Playas de Benidorm: equipando las playas de uno de los mayores centros turísticos costeros de España y Europa, con 6 km
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Company Profile Infografik - Keystone 

_ Redaktionelle Recherche. _ Koordination mit der redaktionellen Newsproduktion von Bild und Video. _ Planung und Aufarbeitung von thematischem und ...
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Presentación Corporativa / Company Profile - Goldcar 

car rental service to tourists all along the Spanish Mediterranean coast. Our aim is to meet our clients' needs by offer
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Profile 2016 

14.04.2016 - Fax: 0711 2005-1429. E-Mail: [email protected]. UL IHK Ulm. Dipl.-Ing. Nikolaus Hertle. Olgastr. 95-101. D-89073 Ulm. Tel.: 0731 173-181. Fax: 0731 173-5181. E-Mail: [email protected]. VS IHK Schwarzwald-Baar-Heuberg. Daniela
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led profile - DOCUMENTOP.COM 

UNE-EN-12373-4. Aluminium purity: 98,90. Heat treating: T5. Anodizing: 15 micras QUALANOD. Lacquer: QUALICOAT-SEASIDE. Diffusor ledprofile: Flammability Rating: UL94: V0. Charpy Impact Strenght: ISO 179-1: 30. Linear Thermal Expansion Coefficient: IS
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Whitsons Nutritional Profile 

BU SEBERRIES FRESH. POLOGNA,MEAT ONLY .... BUH GER,GRILLED CAESAR. BUEGER HEART SMART ..... DRESSING CREAMY CAESAR. 16.4
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company cars 

Da- rÃ¼ber hinaus kÃ¶nnen Unterneh- men das finanzielle Risiko fÃ¼r den ... oder Versicherung geht es heute viel mehr um die ... nicht direkt outsourcen mÃ¶chte,.










 


[image: alt]





Stand Company/Firma Stand Company/Firma Stand Company ... 

202. ADFC - Allgemeiner. Deutscher. 202. Zweiplus Medienagentur. 203. BMVBS. 205. Bundesfachschule. Zweiradtechnik. 206. Degen Mediahouse. 207.
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Gorkana Datenbank: Profile 

Büros Hier finden Sie Korrespondentenbüros in anderen Städten und im Ausland. Beilagen Hier finden Sie detaillierte Kontaktadressen der Redaktion,.
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Profile 

Exzellentes Serviceerlebnis entlang des gesamten Beschwerde-Management-Prozesses ... ist ein Haupttreiber fÃ¼r Verbesserungen der Customer Experience,.
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PROFILE A 15 

PROFILE A 15. 320 -8-6. LOGO'I1PO AB PIBO DE GOMA ANTRREBBALANTE. VALVULA. RUBBER NON SKID FLmR. LINEA DE VIDA PROA. Dow
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U219569T_LED Low Profile Square.pmd 

Alignez la tige filetée (8) à l'orifice central du boîtier. Poussez l'ensemble de boîtier (1) sur la surface du plafond.
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ladakh profile pdf 

Hesdin Allegroische Dichtung Aus Dem Xiv Jahrhundert Zum Er, La Vivandieabre Pas De Six, Lab. Manual Organic Chemistry 13th Edition Hart Book, Land ...
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Profile Side by Side 

In Canada, call 1.800.361.3400 or Visit our Website at: geappliances.ca. Installation ...... et du congélateur mais ne c
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led profile - Luznegra 

Flammability Rating: UL94: V0. Charpy Impact Strenght: ISO 179-1: 30. Linear Thermal Expansion Coefficient: ISO11359-2: 6.5. Rockwell Hardness: ISO2039-2: ...
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led profile - Luznegra 

FR. LUZ NEGRA, enterprise situÃ©e Ã  Barcelone, Madrid et Paris, fabrique depuis 30 ans des profilÃ©s en aluminium pour le secteur de l'Ã©clairage. LED et de la ...
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MAC Viper Profile 

less power, making it over 50% more efficient than its 1200-watt rivals. 26000 Lumens â€“ Excellent light quality with a very flat and uniform field and. 6000K color ...
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EDGE Profile: Cuba 

... of Master ( field of study). Professional Master or Master in Applied Technology (industry) ... Association of Cuban
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A COMPANY 

intérieur du guide de tuyau (B) dans le trou de droite de l évier. CONECCI N DE LA MANGUERA DIRIGIBLE. Aplique unas pequ
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production company 

American Film Festival, Guadalajara International Film Festival and Morelia ... La cola entre las patas (Tail between th
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Copia de HCJ Profile 

NUESTROS SERVICIOS. Infraestructura para la construcción. 01. Redes y comunicaciones. 02. Data Center y cómputo general.
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Nyarugusu Camp Profile - UNHCR 

None. Farmer, Fichermen & Related. Others. Housekeepers/Housewife. All Teaching Professional. Sales Representative/Merchant/Trader. Female. Male. 33.9%.










 











Copyright © 2024 P.PDFDOKUMENT.COM. Alle Rechte vorbehalten.

Über uns |
Datenschutz-Bestimmungen |
Geschäftsbedingungen |
Hilfe |
Copyright |
Kontaktiere uns










×
Anmelden






Email




Password







 Erinnere dich an mich

Passwort vergessen?




Anmelden














