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mythos coca-cola - The Coca-Cola Company

1929 kommt Coke nach Deutschland. Wie anfÃ¤nglich in den USA, konzentriert sich die Werbung zunÃ¤chst darauf, die Eigenschaften des Produkts darzustellen. 
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MYTHOS COCA-COLA Die Geschichte der Coca-Cola Werbung Die Coca-Cola Werbung Kommunikation von Anfang an



großflächige Reklametafeln, Coca-Cola in allen Bundesstaaten der USA zum Erfolg. Riesige Außen-



Am 29. Mai 1886 erscheint im „Atlanta Journal“ die



werbungen mit dem charakteristischen Schriftzug



erste Coca-Cola Anzeige. Nur wenige Tage nach



prägen das Bild vieler Großstädte. Um 1910 ist



der genialen Erfindung des Apothekers John S.



Coca-Cola eines der meistbeworbenen Produkte in



Pemberton wird das neue Getränk – ganz ungewohnt



Amerika.



zu jener Zeit – in einer Tageszeitung angepriesen. Die Vorzüge von Coca-Cola sollen schnell bekannt



Coca-Cola verändert die Trinkkultur



werden: „Delicious! Refreshing! Exhilarating! Invigorating!“ – köstlich, erfrischend, anregend und



Zu Beginn der 20er Jahre steht die The Coca-Cola



belebend.



Company vor einer großen Herausforderung: Coca-Cola ist vor allem ein Saison-Getränk. Es wird fast ausschließlich während der heißen Sommermonate konsumiert. Der Grund: Die Amerikaner trinken im Winter nichts Kaltes – eine alte Gewohnheit. Das soll sich ändern. Das Unternehmen entwickelt die groß angelegte Kampagne „Thirst knows no season“ – Durst kennt keine Jahreszeit. Und revolutioniert damit die amerikanische Trinkkultur. Schon bald ist es selbstverständlich, sich auch in der kalten Jahreszeit mit einem Softdrink zu erfrischen und Coca-Cola wird rund ums Jahr zum Verkaufsschlager.



Mit zunehmender Beliebtheit ändert sich die Werbeansprache. Das Produkt wird nicht mehr erklärt, die



Zum Ende des Jahrzehnts landen die Werbestra-



Botschaft lautet schlicht: „Drink Coca-Cola“. Die auf



tegen von Coca-Cola einen weiteren Coup: „The



ein Minimum reduzierten Slogans werden schnell



pause that refreshes“. Damit gelingt der endgültige



zum



Durchbruch und das Getränk wird vollends zum



Markenzeichen



der



Coca-Cola



Werbung.



Neben Anzeigen und Plakaten verhelfen vor allem



festen Bestandteil des amerikanischen Alltags.
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MYTHOS COCA-COLA Die Geschichte der Coca-Cola Werbung Was ist Coca-Cola?“



die Erfahrungen ihrer US-Kollegen. Nach amerikanischem Muster starten sie 1935 die Kampagne „Durst



1929 kommt Coke nach Deutschland. Wie anfänglich



kennt keine Jahreszeit“.



in den USA, konzentriert sich die Werbung zunächst darauf, die Eigenschaften des Produkts darzustellen.



Coca-Cola wird fortan auch in Deutschland erfolg-



Mit der Werbebroschüre „Was ist Coca-Cola“ und



reich als Erfrischungsgetränk für 365 Tage im Jahr



dem Slogan „Köstlich und erfrischend“ wird den



beworben – mit vier wechselnden Plakatmotiven für



Deutschen das hierzulande noch wenig bekannte



Frühjahr, Sommer, Herbst und Winter.



Getränk nahe gebracht.



„Coca-Cola ist wieder da“ Im zweiten Weltkrieg werden die Rohstoffe für die Produktion von Coca-Cola knapp und 1941 muss die Produktion in Deutschland eingestellt werden. Mit einer kurzen, aber bestimmten Aussage meldet sich Coca-Cola 1949 bei den deutschen Verbrauchern zurück: „Coca-Cola ist wieder da“. Eine einfache Botschaft, mit der das Produkt schnell wieder seine Marktposition erobert.



„Mach mal Pause“ Schritt für Schritt wird das amerikanische Werbekonzept



dem



heimischen



Markt



angepasst.



Werbebotschaften, Plakate und die erste Fernsehwerbung spiegeln nun die Lebenswirklichkeit der Die anfangs eher zögerlichen deutschen Konsu-



deutschen



menten finden dann doch schnell Gefallen an dem



den Mühen des Wiederaufbaus fordert Coca-Cola



neuen Softdrink – jedoch ebenfalls nur im Sommer.



die Menschen 1955 auf: „Mach mal Pause – Trink



Die Werbefachleute von Coca-Cola in Essen nutzen



Coca-Cola“. Der Slogan wird zum geflügelten Wort



Nachkriegs-Generation



der Wirtschaftswunderzeit.
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wider.



Nach



MYTHOS COCA-COLA Die Geschichte der Coca-Cola Werbung „Besser geht’s mit Coca-Cola“



Trend. Coca-Cola greift diese Stimmung auf, intensiviert sie. Sport, Freizeit, Lebensfreude und Genuss



Mit fast seismographischem Gespür trifft die



finden in der Coca-Cola Werbung zu einem gemein-



Coca-Cola Werbung den Nerv der Zeit, knüpft ein



samen Nenner.



enges Band mit den Verbrauchern. Sie begleitet die Bundesbürger durch die arbeitsintensiven Boom-



Coca-Cola ist eben mehr, als ein Erfrischungsgetränk.



jahre der 60er: „Besser geht’s mit Coca-Cola“.



Coca-Cola ist ein Lebensgefühl. Kurz: „Coca-Cola is it!“. Perfekt beherrscht das Unternehmen die Kunst



Mit „Lasst uns frischwärts geh’n…“ und „Coke



des sprachlichen Minimalismus. Der Produktname



macht mehr draus“ prägt sie in den 70er Jahren das



und vier Buchstaben reichen aus, um die komplexe



Lebensgefühl einer ganzen Generation. Die Slogans



Werbebotschaft zu transportieren.



und eine neue, authentische Bildersprache zeigen deutlich den Wandel jener Zeit. Das erste Jahrzehnt



“Always Coca-Cola”



einer jugendlichen Gesellschaft mit neuen Werten und einer neuen Lebenseinstellung bricht an.



Im geschichtsträchtigen Jahr 1989 folgt ein neuer Slogan: „You can’t beat the feeling!“. Dann fällt in



Coca-Cola ermuntert die junge Generation, ihr Leben



Berlin die Mauer. Ein Ereignis, dass die Welt verän-



zu genießen, unkonventionell zu sein, Abenteuer zu



dert. Der emotionale Coca-Cola Slogan ist dafür wie



wagen. Die Plakate zeigen erstmals fröhliche junge



gemacht, berührt die Menschen tief in ihrem Innersten.



Menschen in Aufbruchstimmung – dynamisch und mit hoher Emotionalität in Szene gesetzt.



Dem Freudentaumel der Wiedervereinigung folgt die Ungewissheit auf die Zukunft. Die Welt ist in Bewegung



„Coca-Cola is it!“



geraten, neue Herausforderungen sind zu meistern. In den Zeiten des Wandels sagt Coke 1993 schlicht:



Anfang der 80er Jahre wird die „Zeit für Coca-Cola“



„Always Coca-Cola“. Und signalisiert ungebrochene



ausgerufen. Die Wogen der stürmischen Hippie-Zeit



Kontinuität und Verlässlichkeit. Coca-Cola ist und



haben sich geglättet, Körperbewusstsein liegt im



bleibt Coca-Cola – was auch immer geschehen mag.
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MYTHOS COCA-COLA Die Geschichte der Coca-Cola Werbung



„Coca-Cola enjoy“ ist die Einladung an Menschen in der ganzen Welt, das Leben zu genießen, das Dasein zu zelebrieren. Nach Jahren des Aufbaus wird es wieder Zeit, die kleinen und großen Momente des Alltags wahrzunehmen. Sie mit Coca-Cola zu etwas Besonderem zu machen. Der Slogan “Life tastes good” formuliert diese Botschaft 2001 noch konkreter. Das Leben ist schön, genieße es!



„Make it real” Ab 2003 gilt bei Coca-Cola das Motto “Make it real”. Die in Deutschland entwickelte Kampagne setzt auf Optimismus und fordert die Menschen auf aktiv zu werden. Und sie zeigt eindrucksvoll, dass die Marke es vermag, Menschen zu inspirieren und zu begeistern.



“Coca-Cola enjoy”



Im Mittelpunkt der Kampagne steht ein TV-Spot, der authentische Alltagsmomente einfängt. Er erzählt



Das neue Jahrtausend beginnt fulminant. Die Kult-



Geschichten von Menschen, die ihre Lebensvor-



marke hat sich neu aufgestellt und startet im Februar



stellungen und Träume verwirklicht haben. Das



2000 ihre globale Kampagne „Coca-Cola enjoy“.



Besondere: Alle Akteure sind Menschen wie du und



Mit neuen TV-Spots, neuer Musik und einem neuen



ich – keine Schauspieler.



Design. Das zentrale grafische Element: eine geöffnete Coca-Cola Konturflasche. Das Symbol für Coke



Mit „Make it real“ geht Coca-Cola neue Wege in der



Genuss mit allen Sinnen – spritzig, prickelnd, eisge-



Kommunikation. Neben dem klassischen Fernseh-



kühlt.
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MYTHOS COCA-COLA Die Geschichte der Coca-Cola Werbung Spot gibt es erstmals auch Mini-Spots im Internet



einzigartige Erfrischung, verkörpert eine positive



zu sehen. Diese so genannten Featurettes sprechen



Lebenseinstellung. Die Botschaft ist eindeutig: Wer



vor allem die jugendliche Zielgruppe an, denn das



sich für Coca-Cola entscheidet, entscheidet sich für



Internet ist ihr Medium.



die schönen Seiten des Lebens!



“Live on the Coke side of life”



“mach dir freude auf”



Seit 2006 setzt Coca-Cola mit “Live on the Coke side



2010 startet die neue, globale Coca-Cola Kampagne



of life” auf einen weltweit einheitlichen Auftritt, der



„Open Happiness“ in Deutschland mit dem Claim



zugleich Raum zur nationalen Interpretation lässt. In



„mach dir freude auf“. Die Themen Optimismus und



Deutschland führt die Kampagne die Euphorie fort,



Lebensfreude stehen weiterhin im Zentrum. Durch



die das Land während der Fußball-Weltmeisterschaft



den Appell an die Konsumenten, mit dem Öffnen



geprägt hat.



einer Coca-Cola für schöne Momente in ihrem Leben zu sorgen, wird dies ganz konkret.



Mit Coke soll das neue optimistische Gefühl lebendig bleiben. Coca-Cola ist „Happiness in a bottle“, bietet
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corporate identity und image der cocacola pdf 

corporate identity und image der cocacola | Read & Download Ebook ... Here is the access Download Page of CORPORATE IDENTITY UND IMAGE DER ...
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Legal corporate identity und image der cocacola eBook for free and you can ... Follow this link to read online and download corporate identity und image der ...
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mythos coca-cola - The Coca-Cola Company 

Das wird auch in Zukunft so bleiben, denn der aktuelle Vertrag mit dem ... Millionen geistig behinderte Kinder, Jugendliche und. Erwachsene. In zahlreichen ...
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mythos coca-cola - The Coca-Cola Company 

adressen der Bundesliga-Clubs. Auch 2007 gibt es eine Sammeledition aus 15 Dosen der Partner aus der Bundesliga mit den Vereinslogos auf Fan-Schals.
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The Fittest Company - Firmentriathlon 

1367. 46.50. 11 Rehaklinik Zihlschlacht AG. 6. 1.3. 7.8. 367. 47.05. 12 Accenture. 7. 1.4. 9.8. 526. 53.67. 13 Universitätsklinik Balgrist. 11. 1.8. 19.8. 1127. 56.92.










 


[image: alt]





The Fittest Company - Firmentriathlon 

Rang Firma. Anzahl Teams. Bonus. Bonus * Anzahl Teams. Summe Platzierung. Total. 1 Kantonspolizei ZH. 7. 1.4. 9.8. 100. 10.20. 2 Deloitte. 57. 6.4. 364.8.
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9HUVD0RXQW - The BILCO Company 

dans l,orifice central situé au niveau du bord avant (centre) du couvercle de la trappe de sorte que l,extrémité de la p
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religion und cocacola die ramadan werbung von 2014 by hatice cinar 

This Religion Und CocaCola Die Ramadan Werbung Von 2014 By Hatice Cinar PDF on the files/S3Library-Bb2ad-5a77c-Ee007-0444e-77bac.pdf file begin with Intro, Brief Discussion until the. Index/Glossary page, look at the table of content for additional i
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telefax - The Coca-Cola Company 

18.08.2014 - ... die selbstbestimmt ihren. Weg gehen? ZÃ¤hlt fÃ¼r junge Frauen die mÃ¤nnliche. Meinung Ã¼berhaupt noch? Die Insights werden in den. Medien und via owned Channels wie Facebook,. Instagram und dem Unternehmens-Magazin â€žCoca-Cola. Jour
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Wünsche - The Coca-Cola Company 

20.03.2015 - Beratung: Stefano Binotto. • Produktion: EASYdoesit. • Directed by Oliver ... fischerAppelt, relations, Hamburg. Media. MediaCom, Düsseldorf.
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pmafix / pmaflex - The Reynolds Company 

Easy installation and trouble-free retrofitting, applicable also for repairs. â€¢ Can be ...... Designed in a handy shape and are equipped with a practical hand grip for ...
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Opteonâ„¢ 1100 - The Chemours Company 

commercialized a new blowing agent, Opteonâ„¢ 1100, based on hydrofluoroolefin ... ppm 8-hr TWA. â€¢ Vapor Thermal Conductivity = 10.7 mW/m K at 25 Â°C.Es fehlt:
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Mythos! - Libreka 

schlÃ¼sseln und die Ã¼berlieferten Mythen zu studieren. Die wichtigsten. Quellen sind die beiden Eddas: die â€žLieder-Eddaâ€œ (hÃ¤ufig auch Ã¤ltere oder poetische ...
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Alles Mythos! 

Handel âˆ’, lÃ¤sst sich nicht sagen, das altnordische Wort vÃking steht lediglich fÃ¼r eine â€žweite .... lautet die Inschrift eines Gedenksteines fÃ¼r Erik, der vermutlich in.
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Beyond the Darkness_00 score - CL Barnhouse Company 

and dedicated to the Fox Lane Middle School 6th Grade Band (Bedford, NY) Dr. Sarah Matthews, Director. For reference only. Not valid for performance.
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schuss mit lustig! - The Coca-Cola Company 

20.11.2013 - Gefolgt vom Klassiker 2:1 (8,7%), dem 1:0 (7,8%) und dem 2:0 (7,5%). 7. QUELLEN. Coca-Cola, die Konturflasche und das rote Rundlogo sind ...
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TPG Company Presentation - The Project Group 

Das PMO ist die zentrale Drehscheibe fÃ¼r Projekte im Unternehmen. Schwerpunkte .... nikation. Beratung. Training, Coaching mehr Bereiche im Unternehmen.
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XTREME LEVERAGE TECHNOLOGY with - The Reynolds Company 

Alabama, Tennessee, Mississippi, Florida. USF-UNITED SALES FORCE. 1690 Roberts Blvd., Ste 112. Kennesaw, GA 30144. 888-4
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Etiqueta Web - Colombia - The Dow Chemical Company 

Titular del Registro: Dow AgroSciences de Colombia S.A.. FABRICADO Y .... 1.5 L/ha. Volumen de Mezcla: Aplicaciones terr
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Die Coke Story - The Coca-Cola Company 

Essen 1940 ein neues GetrÃ¤nk auf Molkebasis: Fanta â€“ bis heute eine der bekanntesten Orangen- limonaden weltweit. Die Produktion von Coca-Cola.
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MYTHOS MOBILFUNK 

Â»Als ich bei Ericsson als Umweltmanager auf den zwei grÃ¶ÃŸten Ge- schÃ¤ftsgebieten, den Festnetz- und Mobiltelefon-Systemen, ar bei tete, hatte ich mich um ...
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Happiness-Studie 2014 - The Coca-Cola Company 

So verändern die Trends gestiegene Autonomie, zunehmende. Individualisierung der ...... im sonnigen Café sitzen kann, ohne einen beruflichen Mailrückstau.
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Projekt â€žEKOCENTERâ€œ - The Coca-Cola Company 

Jeden Tag sterben viertausend Kinder durch verunreinigtes. Wasser. ... Der Fokus dieses Projekts liegt auf abgelegenen Regionen in Afrika, Asien sowie.
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