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Mobiles Essen trifft auf mobile Informationen

Beacons kÃ¶nnen alle mÃ¶glichen GegenstÃ¤nde in vernetzte. Objekte verwandeln. Angebracht an Regalen, Produkten oder Schildern sammeln und ... 
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ESSEN & TRINKEN



Mobiles Essen trifft auf mobile Informationen CASE STUDY: DIE MOBILE UND LOKALE VERMARKTUNG VON SNACKS UND GETRÄNKEN



Jeder



Jeder



nutzt mindestens monatlich Verpflegungs& Getränkeautomaten



sucht mobil nach Snacks und Getränken



5.



Jeder



4.



3.



hätte gern eine App für Verpflegungs& Getränkeautomaten



Das Smartphone ist mittlerweile der wichtigste Einkaufsbegleiter und steuert Kaufprozesse unmittelbar. Die Beacon-Technologie gibt Händlern und Marken die Möglichkeit mit Kunden über ihr Smartphone in Kontakt zu treten, mobile Inhalte gezielt zu steuern und Online mit Offline zu verbinden.



Beacons können alle möglichen Gegenstände in vernetzte Objekte verwandeln



3 km



Angebracht an Regalen, Produkten oder Schildern sammeln und kommunizieren die kleinen Bluetooth-Sender - Beacons - automatisch standortbezogene Daten und Informationen. So können sich Konsumenten einfach durch Flughäfen navigieren, über lokale Angebote, gesichtete Produkte oder Wartezeiten informieren. Der Nutzer muss lediglich die Bluetooth-Funktion des Smartphones anschalten und das



2,5 km



Empfangen von Beacons-Signalen erlauben. Die Zahl der Konsumenten, die man permanent darüber erreicht, liegt heute schon bei über 30%, Tendenz steigend. Automaten über Beacons zu digitalen Touchpoints zu machen, die Kunden und Betreiber mit mobilen Informationen versorgen, war die Vision von Beaconinside. „Vernetzte Getränke- und Snackautomaten ermöglichen es, mit den sonst unbekannten Käufern in Kontakt zu treten“, so Michael A. Kappler Geschäftsführer von Beaconinside. Das hat Potential, denn jeder 5. Deutsche nutzt mindestens einmal im Monat das Angebot von Verpflegungs- und Getränkeautomaten.



Die kleinen Bluetooth-Sender unterstützen die mobile Suche, digitale Bonus- und Bezahlsysteme, aber auch die Angebotsoptimierung Für ein erstes Projekt in Berliner U-Bahnhöfen hat Beaconinside die Automaten der Theo Public Vending GmbH mit Beacons ausgestattet. Diese vereinfachen den Zugang zu mobilen Informationen, die in diesem Raum und Kontext relevant sind, wie Nährwertangaben oder Allergenkennzeichnungen. Zudem befähigen sie mobile Bonus- und Bezahlsysteme. 18% der Deutschen finden es interessant, digitale Bonuspunkte an Automaten zu sammeln. 15% könnten sich sogar vorstellen, mit ihrem Mobiltelefon an Verpflegungs- und Getränkeautomaten zu bezahlen.
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Mehr Informationen auf mobmoments.com



GfK eBUS®, n=2006, Basis: deutsche Online-Bevölkerung 14+



Vending Machine



Zur ergänzenden GfK-Erhebung*: Dezember 2016,



Zu den Suchergebnissen: Google AdWords Keyword Planner, Januar 2017
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Mit Hilfe der Beacons lässt sich zudem das Sortiment standortbezogen und



Interesse* an Smartphone Funktionen in Zusammenhang mit Snack- und Getränkeautomaten



entsprechend der Kundenwünsche optimieren. Das geschieht über ein Feedback-Formular, mit dem Kunden über ihr Smartphone Vorschläge einreichen können. „Uns ist dabei aufgefallen, dass besonders zwei Produkte vermehrt von



20%



Infos, wo der nächste Automat ist



20%



Digitale Bonuspunkte am Automaten einlösen



18%



Digitale Bonuspunkte am Automaten sammeln



15%



Mit meinem Mobiltelefon am Automaten bezahlen



12%



Ergänzende Produktinformationen bekommen



Kunden gewünscht wurden. Wir haben uns diesen Wünschen angenommen und die beiden Produkte nun testweise gelistet“, berichtet Richard Stummer, Geschäftsführer der Theo Public Vending GmbH. Gleichzeitig werden über die Beacon-Technologie wertvolle Daten zu Kundengruppen, Kaufhäufigkeit, Frequentierung oder dem Erfolg von POS Kampagnen generiert, die bei der Angebotsgestaltung helfen.



Das innovative Potential digitalisierter Automaten für die Kundenansprache hat auch Mondelēz International erkannt Das Snacking-Unternehmen Mondelēz möchte mit der Marke Oreo neue Wege gehen, um Konsumenten zu erreichen. Dafür nutzt Mondelēz International die Infrastruktur des Automatenbetreibers. In einer mehrphasigen Abverkaufskampagne wurden mit Hilfe der Beacon-Technologie mehr Nutzer erreicht und dadurch mehr Abverkäufe erzielt. Im Rahmen des Omnichannel-Ansatzes werden Beacons und andere Vernetzungstechnologien wie Geofences oder NFCs zukünftig zum festen Bestandteil der Customer Journey. „Jedoch geht es nicht um die Technologien an



Ich finde es interessant* am Automaten Snacks und Getränke …



40 % 30 % 30 %



Zu jeder Tages- und Nachtzeit zu kaufen Direkt und einfach zu kaufen, ohne einen Laden suchen zu müssen Schnell und ohne lange Wartezeiten an der Kasse zu kaufen



sich, sondern um die ‚Digital Experience‘ und den Mehrwert für den Kunden“, glaubt Michael A. Kappler. Einen Mehrwert generieren zum Beispiel vernetzte Automaten mit Frontdisplay, die Wartende durch relevante Videos, Angebote oder mobile Mitmach-Aktionen unterhalten. Mit den richtigen Analyse-Tools lässt sich aus den über die Beacons generierten Daten tatsächlich Wissen zur Relevanz der Angebote ableiten und so die Kommunikation auf die jeweiligen Nutzer, Zeit oder Umgebung ausrichten. Das schafft einen mobilen Mehrwert für alle: Betreiber, Marken und Endkunden.



50%



50%



55%



45%



70%



30%



64%



36%



AWARENESS



CONSIDERATION



INTENT



ACTION



Suche nach Snacks & Getränke in der Umgebung



Suche nach bestimmten Touchpoints und Erwerbsmöglichkeiten



Suche nach Detailinformationen, wie lokale Angebote, Marken und Wegbeschreibung



Suche nach Produktdetails wie Nährwertangaben oder Preis & Kauf über Bezahlund Bonussystem
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Mehr Informationen auf mobmoments.com



GfK eBUS®, n=2006, Basis: deutsche Online-Bevölkerung 14+



Zur ergänzenden GfK-Erhebung*: Dezember 2016,



Zu den Suchergebnissen: Google AdWords Keyword Planner, Januar 2017
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Post-Punk trifft auf New Wave, trifft auf einen Sound 

Was Indie, New Wave und Post-Punk anfangs des aktuellen Jahrtausends zurÃ¼cklieÃŸen, nehmen Noxious Noise kraftvoll auf und versuchen, ihre ganz eigene ...










 


[image: alt]





mobiles 












 


[image: alt]





PRESSEINFORMATION Innovation trifft auf Altbewährtes 

13.01.2014 - KGK – Kern Gottbrath Kommunikation. Benedikt Braun ... Die drahtlose Kommunikation ... Beschäftigte – darunter etwa 1.000 Ingenieure.
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gatekeeper trifft auf modernen journalismus 

Read and Save Ebook gatekeeper trifft auf modernen journalismus gatekeepertatigkeiten ihre wichtigsten auswahlkriterien und as. PDF for free at Online Ebook ...
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Lachsfilets auf Orangenfenchel - Mobile 

gemÃ¼se und Orangenfilets auf 4 StÃ¼cken Backpapier verteilen, jeweils 1 ... 25,4 g. GetRÃ¤NkeempfehluNG dazu schmeckt: Green ice Tea *. ReZeptidee NR. 7.
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Mobiles Targeting: Swisscom Advertising setzt fÃ¼r mobile Kampagnen ... 

11.12.2014 - Neben dem Hauptsitz in Berlin verfÃ¼gt nugg.ad Ã¼ber. BÃ¼ros in Warschau, Paris, Kopenhagen, Oslo, London, Amsterdam, Mailand, Hamburg ...
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Natur trifft auf Geschichte 

28.07.2007 - reicher, einen Tunnel zum Dente ... reicher. Unter den Steinmassen fan- den Tausende den Tod. Ãœber die .... Ernst: Wie war das HÃ¼ttenessen?
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Mobiles Targeting: Swisscom Advertising setzt fÃ¼r mobile Kampagnen ... 

11.12.2014 - ... der elektronischen Medien der Swisscom (Schweiz) AG. FÃ¼hrend ... Unternehmen von Deutsche Post DHL. nugg.ad hat Partnerschaften mit ...
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Tradition trifft auf Moderne: Intelligente ... - digitalSTROM 

Viechtach/ Schlieren-ZÃ¼rich, 03.12.2014. Mitten im Bayerischen Wald liegt das Adventure. Camp SchnitzmÃ¼hle. In der weitlÃ¤ufigen grÃ¼nen Umgebung lÃ¤dt die ...
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arbeit trifft auf glück - Avantgarde Experts 

25.04.2016 - die Thesen mit einer bevölkerungsrepräsentativen Umfrage auf die Probe gestellt und mit Aussagen von. Führungskräften und Entscheidern ...
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PRESSEINFORMATION Innovation trifft auf AltbewÃ¤hrtes 

13.01.2014 - Pressekontakt Automotive und Golf: fischerAppelt, relations. Jessica Becker, Christina Tenambergen. Waterloohain 5. D-22769 Hamburg. Tel.










 


[image: alt]





Mobiles Lernen Mobiles Lernen an der Privatschule Gut an der ... 

Technologische Veränderungen und ihre Auswirkungen auf den Unterricht. Die Zeit der ... Gleiches gilt für Änderungen im beruflichen Umfeld. Auch hier hat der ...
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Gebratene Lachsfilets auf Fenchel-Grapefruit-Salat - Mobile 

Grapefruitsaft mit honig, senf und 1 el Ã–l verrÃ¼hren und mit salz und Pfeffer abschmecken. fenchelstreifen mit GrapefruitstÃ¼cken und dressing vermischen. 3.
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Partnerschaft leben: Milestone auf der Security Essen 

Partnerschaft leben: Milestone auf der Security Essen. MÃœNCHEN â€“ 05. September 2016. Milestone Systems zeigt auf der diesjÃ¤hrigen Security. Essen seine ...
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grÃ¼n auf! altendorf - Stadt Essen 

17.09.2011 - 1 und 3 Norbert Rittmann, 2 Andreas Fritschke, 4 Norbert Leppack, 5 Callous Porter, 6 Paul Driemler, 7 Manfred. Trauschke, 8 Stefan Fabritz, ...
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Informationen 

87561 Oberstdorf, Fon 08322 / 700 218, Fax 08322 / 700 236. Internet: ... Bezahlung des Startgeldes: Bei Anmeldung online: Die StartgebÃ¼hr wird Ã¼ber die ...
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Informationen 

15.00 Uhr im Zielbereich. Ergebnisliste und Urkunden: Im Internet zum Download ... 87561 Oberstdorf, Fon 08322 / 700 218, Fax 08322 / 700 236. Internet: ...
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Informationen 

05.10.2018 - [email protected]. Mitveranstalter: TSV 1888 Oberstdorf e.V.. Arbeitsgemeinschaft. Oberstdorfer Skivereine. Internet: www.mtb-marathon.
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Informationen 

Es werden 5x2 Kinokarten für den Film „Königin der Wüste“ sowie 10 x das Buch zum Film verlost. § 5 Ausschluss von der Teilnahme. Unabhängig von ...
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Informationen 

87561 Oberstdorf, Fon 08322 / 700 218, Fax 08322 / 700 236. Internet: ... Bezahlung des Startgeldes: Bei Anmeldung online: Die StartgebÃ¼hr wird Ã¼ber die ...
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Informationen 

Freier Eintritt. Kinder bis 5 Jahre, geburtstagskinder jeden Alters sowie Begleitper- ... Information: We are sorry for not giving two discounts at the same time.
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Mobile 

Willkommen im Jahr 2015 â€“ willkommen im GerÃ¤tedschungel. Die Multimediadevice-. Landschaft war noch nie so fragmentiert wie heute. Desktop-PCs, Laptops, Netbooks,. Tablets, Smartphones â€“ sie alle greifen auf das Internet zu, doch bei jedem der G
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Mobile Learning - bei DuEPublico - an der UniversitÃ¤t Duisburg-Essen 

07.07.2008 - neu kauft, im W-LAN mit offenen KommunikationskanÃ¤len ...... for example with John Traxler, we've tried to give some guidelines on the.
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Essen 

Konrad Gaworski. Gitarre. Lukas NieÃŸen. Gesang/Saxophon. Marcel Tillmann. Bass/Growls. Benedikt Schorsch. Schlagzeug. Melodischer Metal mit Saxophon.
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