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Mobiles Targeting: Swisscom Advertising setzt fÃ¼r mobile Kampagnen ...

11.12.2014 - Neben dem Hauptsitz in Berlin verfÃ¼gt nugg.ad Ã¼ber. BÃ¼ros in Warschau, Paris, Kopenhagen, Oslo, London, Amsterdam, Mailand, Hamburg ... 
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Zürich/Berlin, 11. Dezember.2014



Mobiles Targeting: Swisscom Advertising setzt für mobile Kampagnen auf nugg.ad Technologie • • •



Erfolgreiche Zusammenarbeit wird auf die nugg.ad Mobile Solutions ausgeweitet Neues Angebot: Effiziente innovative Zielgruppenadressierung für Kampagnen auf der Bluewin-Mobile Site Swisscom Advertising setzt als erste Schweizer Partnerin auf mobile Zielgruppen



Zürich/Berlin, 11.12.2014. nugg.ad und Swisscom Advertising haben ihre Zusammenarbeit für den Schweizer Werbemarkt weiter ausgebaut: Swisscom Advertising, einzige Schweizer Vermarkterin für 4-Screen Lösungen (Smartphone, PC, Tablet, TV) mit höchsten nationalen Reichweiten, setzt ab sofort nugg.ad Mobile Targeting ein. Die nugg.ad Mobile Solutions sind eine Lösung für effiziente Zielgruppenadressierung auf sämtlichen mobilen Endgeräten. Mit dem Einsatz der nugg.ad-Lösung setzt Swisscom Advertising im Mobile-Segment als erste Schweizer Vermarkterin auf den Zielgruppenspezialisten. Neben den nugg.ad Mobile Solutions nutzt Swisscom Advertising bereits im stationären Bereich nugg.ad Technologie und hat schon viele Branding-Kampagnen erfolgreich umgesetzt. Bei der Zusammenarbeit stehen neben einem Maximum an Leistung und Nachweisbarkeit, auch Datenschutz und Transparenz im Zentrum. „Wir freuen uns, Predictive Behavioral Targeting nun auch auf mobile Zielgruppen ausweiten zu können und damit Werbetreibenden wie Mediaagenturen einen erheblichen Mehrwert zu bieten,“ so Philipp Scheidegger, Head of Advertising bei Swisscom „Unser Ziel ist es, Werbung in Zukunft geräteübergreifend optimiert ausliefern zu können – im gleichen Produktsegment, Format und Preis-, um damit unsere Werbekunden bestmöglich zu unterstützen. Diesem Ziel sind wir mit der Einführung von Mobile Targeting einen grossen Schritt näher gekommen“



„Durch die Zusammenarbeit mit nugg.ad können User, analog zum stationären Bereich, nun auch über Mobile-Devices zielgruppenspezifisch nach Soziodemografie, Produktinteresse oder Konsumgewohnheit adressiert werden,“ sagt Torsten Eckert, Director Sales & Business Development bei nugg.ad. „Die Möglichkeiten für Werbetreibende oder Vermarkter werden somit nun auch auf dem Smartphone oder Tablet-PC attraktiver. Wichtig dabei ist, dass nugg.ad komplett auf sensible Daten wie zum Beispiel Mobilfunknummern und einen Rückschluss auf einzelne Nutzer verzichtet.“
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Über Swisscom Advertising: Swisscom Advertising ist die Werbevermarkterin der elektronischen Medien der Swisscom (Schweiz) AG. Führend positioniert in einem wachsenden Markt bietet Swisscom Advertising Werbekunden und Agenturen digitale Premium Lösungen mit höchsten nationalen Reichweiten auf jedem Screen – PC, Mobile, Tablet und Swisscom TV. Weitere Informationen: www.swisscom.ch/advertising Über nugg.ad – Europe’s Audience Experts: nugg.ad wurde 2006 gegründet und ist Europas größte Targeting-Plattform, führender Anbieter von digitaler Brand Advertising Technologie und Data Management. Die Echtzeit-Zielgruppentechnologie auf Basis von Machine Learning steht für hocheffektive digitale Werbung. Das Unternehmen ermöglicht seinen Partnern die zielgruppenspezifische Aussteuerung von digitalen Display-, Video- und Mobile-Kampagnen – auf Direktvermark-tungs- oder ProgrammaticPlattformen. Zusätzlich profitieren Werbetreibende und Webseitenbetreiber von einer fundierten Analyse Ihrer Nutzergruppen sowie der gezielten Aussteuerung von relevantem Content. Für maximalen Datenschutz hat sich nugg.ad mit dem EDAA Trust-Seal der Selbstregulierung der europäischen Internet-Wirtschaft angeschlossen. Mit dem ePrivacyseal der ePrivacyconsult GmbH sind nugg.ad Produkte in 2014 zertifiziert worden. Seit 2010 ist nugg.ad ein Unternehmen von Deutsche Post DHL. nugg.ad hat Partnerschaften mit führenden Unternehmen wie z.B. den Agenturen VivaKi, Carat & OMG, Publishern wie Axel Springer Media Impact, OMS & Bauer Media sowie Advertisern wie Burger King, bwin, L'Oréal, Kellogg’s und Hewlett Packard. Neben dem Hauptsitz in Berlin verfügt nugg.ad über Büros in Warschau, Paris, Kopenhagen, Oslo, London, Amsterdam, Mailand, Hamburg und Köln.
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Mobiles Targeting: Swisscom Advertising setzt fÃ¼r mobile Kampagnen ... 

11.12.2014 - ... der elektronischen Medien der Swisscom (Schweiz) AG. FÃ¼hrend ... Unternehmen von Deutsche Post DHL. nugg.ad hat Partnerschaften mit ...
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Mobile Advertising - Comparis 

Page 2. Werbung x. Mobile Advertising iPad. Prestitial Ad. WÃ¤hrend der Ladezeit der Applikation wird. Ihre Werbung bildschirmfÃ¼llend. 3 Sekunden lang ...
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mobile native advertising 

Native ads son un formato de publicidad que imita el diseño, experiencia y funciones de la plataforma donde son presenta
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Mobile Advertising - Comparis 

Prestitial Ad. WÃ¤hrend der Ladezeit der Applikation wird. Ihre Werbung bildschirmfÃ¼llend. 3 Sekunden lang angezeigt. Format. 768 x 1004 Pixel. Datei gif / jpg / ...
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mobile advertising - Media Impact 

Auch im MI Portfolio deutlich hÃ¶here mobile Nutzung. Quelle: IVW April .... 0,88. 3,06. Business Insider ..... SPORT1.de Phone App (iOS & Android). UU: 2,15 Mio ...
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Studienergebnisse â€“ Mobile Advertising â€“ 

Sampling mittels ActiveSampling/LayerAd. Zufallsziehung des x-ten Besuchers. Grundgesamtheit. Deutsche Nutzer des Internet. Auswahlgrundlage. Deutsche ...
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Studienergebnisse â€“ Mobile Advertising â€“ 

Wird mobile Werbung von den Smartphone-Nutzern akzeptiert? Und wenn ja, was fÃ¼r soziodemografische Merkmale weisen die BefÃ¼rworter mobiler Werbung ...
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Mobiles Essen trifft auf mobile Informationen 

Beacons kÃ¶nnen alle mÃ¶glichen GegenstÃ¤nde in vernetzte. Objekte verwandeln. Angebracht an Regalen, Produkten oder Schildern sammeln und ...
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mobiles 
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Global Mobile Advertising Revenue 2013 The State of ... - IAB Europe 

are the opinions and analyses which are based upon it, and to the extent permitted by law, IHS shall not be liable for any errors or omissions or any loss, damage or expense incurred by reliance on information or any statement contained herein. For m










 


[image: alt]





advertising pdf 

advertising are a good way to achieve details about operating certainproducts. Many products that you buy can be obtained using instruction manuals.
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Mobile App Advertising and Monetization Trends 2012-2017: The ... 

1.1x growth. • Massive growth in smart mobile devices dramatically expands opportunity to reach consumers. • As revenue
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OR7V1 Targeting Wrong spa 
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FR-Mobile - Forensic Rugged Laptop - DocumentCloud 

Computer-Forensik. Forensic Rugged Laptop. :Die kompakte Bauform des Forensi Laptop em-iisglicht es Ermittlern ihn. iljberaH einzusetren. Das Gehmse ist ...
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Behavioral Targeting: Identifizierung ... 

Bundesdatenschutzgesetz. BVDW. Bundesverband digitale Wirtschaft. CPA. Cost-per-Action. CPC. Cost-per-Click. CPL. Cost-per-Lead. CPO. Cost-per-Order.
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K umsatz kampagnen 
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90 48 Email-Kampagnen 

47 Fertig getextete Email Kampagnen ... Professionelles Email-Marketing ... Hier ist eine elegante Follow-Up Email, die Ihnen mindestens 50% mehr Umsatz.
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Folienmaster swisscom - KMU Swiss 

23.03.2017 - Vom Leader zum Loser. Page 4. Loser. Leader. Page 5. Keine. Fehlerkultur. Trends erkennen. Investitionen. Mangelnde Vision. Strategie.
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Keyword Advertising - SEO.at 

14.03.2010 - Rechtsanwalt Dr. Martin Schirmbacher | www.haerting.de. Rechtsthemen im Online-Marketing. Ingame-Advertising. Haftung. Cookie-Dropping.
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Yamawa setzt auf Europa. 

01.01.2016 - ... hÃ¶heren Lebensdauer des Werkzeuge ist Yamawa in der Lage, die Kosten ... Sorma hat 80 Mitarbeiter in der Zentrale in Mestre-Venedig und ...
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Mobiles Lernen Mobiles Lernen an der Privatschule Gut an der ... 

Technologische Veränderungen und ihre Auswirkungen auf den Unterricht. Die Zeit der ... Gleiches gilt für Änderungen im beruflichen Umfeld. Auch hier hat der ...
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K umsatz kampagnen 
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PPPoE Passthrough - Swisscom 

Mit Option fixen IP Adressen. â€¢ Firmware-Version ... Den Benutzernamen und das Passwort fÃ¼r die PPPoE Session finden Sie im. Kundencenter im MenÃ¼ Internet ...
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Cyber Security 2017 - Swisscom 

mÃ¶chten weitere Unternehmen in der Schweiz ermutigen, ebenfalls diesen Schritt zur ErhÃ¶hung der .... Beratung (Big 6, International). 89'672. 24'737. 207.
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