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Folie 1 - Media Impact

â–«mit Interesse an Nachhaltigkeit. Kennzahlen/Monat stationÃ¤r mobil. Page Impressions2). 153.864.539. 27.682.809. Visits2). 33.011.492. 5.526.113. Unique ... 
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eGarden | Digital Facts 2018



KONZEPT



▪ Mit eGarden, dem innovativen neuen Vertical in Kooperation mit COMPUTER BILD, werden technikaffine User über alle technischen Innovationen und Neuheiten für den Garten exklusiv informiert



▪ Den User erwartet hochwertigen Content, der sich speziell mit digitalen Gartengeräten beschäftigt



▪ „Smarte“ – also vernetzte – Gadgets für Flora und Fauna nehmen den wichtigsten Stellenwert beim Content ein



▪ Zusätzlichen Mehrwert für den User bieten umfangreiche Themenfelder, die die „smarten“ Inhalte sinnvoll ergänzen



▪ eGarden liefert praxis- und alltagsnahe Beiträge – von Apps und Tools zur Pflanzenpflege bis hin zu Produkttests und Ratgebern



▪ Die breit gefächerte Auswahl wird durch hochwertige Artikel, informative Videos oder umfassende Bildergalerien abwechslungsreich dargestellt ZIELGRUPPE Männer und Frauen…



▪ Zwischen 30 und 60 Jahren ▪ mit überdurchschnittlichem Haushaltsnettoeinkommen ▪ mit Interesse an Nachhaltigkeit Kennzahlen/Monat



digital



Kennzahlen/Monat



stationär



mobil



Page Impressions



153.864.539



190.000 27.682.809



Unique User1)2)



2) Die VisitsZielgruppe: 33.011.492 männlich Unique User1) 90.000. zwischen 30 - 60 Jahre alt berufstätig HHNE von min. 2.000 €



1



5.526.113



57 50.000



% 67 % 71 % 67 %



Quelle: AGOF digital facts 2017-11 Strukturdaten auf Basis Ø-Monat von ;Mai-Juli 2017, Onliner-WNK 14+ Jahre (51,71 Mio.)



Stand: 01.01.2018



eGarden | Digital Facts 2018



STATIONÄR



AdBundle, Skyscraper, Superbanner, Medium Rectangle



MOBILE



MULTISCREEN*



Wallpaper, Sitebar, Halfpage Ad



Fireplace, Billboard



Mobile Content Ad 6:1 / 4:1



ROS: 40 €



ROS: 50 €



ROS: 60 €



Mobile Content Ad 2:1



ROS: 50 €



ROS: 60 €



ROS: 70 €



Understitial



ROS: 60 €



ROS: 70 €



ROS: 80 €



*MULTISCREEN - Trafficverteilung zwischen stationär und mobil erfolgt nach Verfügbarkeit Zusatzoptionen: Mobile- / Desktop- / Tablet-only Basispreis + 15 € TKP Expandable Ads + 10 € TKP



FESTPLATZIERUNG MULTISCREEN Stationär



Mobil



eGarden total Woche



Garantierte Ad Impressions



65.000



Wallpaper



ContentAd 2.1



3.120 €



Fireplace oder Billboard



ContentAd 2:1



3.460 €



ADVERTORIAL Paketpreis 7.500 €



Umfang: 1 Seite Laufzeit: 4 Wochen



Flankierende Maßnahmen: Temporäre Bild-Text-Teaser-Einbindung auf der Startseite – exklusive Einbindung eines Big Rectangle oder eines Bild-Text-Teasers innerhalb des eGarden-Newsletters – 50.000 AI gesamt Medium Rectangle (stationär) und Content Ad (mobil) auf eGarden Multiscreen - 500.000 AI Big Rectangle oder Bild-Text-Teaser in den täglichen Newslettern der COMPUTER BILD Gruppe zzgl. Kreationskosten 1.690 €*



BRAND-CHANNEL Paketpreis Umfang: eigene Indexseite mit min. 9 Bild-Text-Teasern / min. 9 Artikelseiten / eigener Menüpunkt in der Navigation Laufzeit: 3 Monate



29.700 €



Flankierende Maßnahmen: Temporärer Bild-Text-Teaser auf der Startseite – 150.000 AI Multiscreen auf dem Vertical (MediumRectangle/stationär + Content Ad/Mobil) – 300.000 AI Big Rectangle oder bild-Text-Teaser innerhalb der Newsletter der COMPUTER BILD Gruppe zzgl. Kreationskosten 2.620 €*



* Kreationskosten sind nicht rabatt- und AE-fähig Technische Spezifikationen der Werbeformen sowie Abmessungen finden Sie unter http://www.mediapilot.de/specs bzw. http://www.mediapilot.de/abmessungen Alle Preise verstehen sich (sofern nicht anders vermerkt) als TKP oder Festpreise, abzgl. AE, zzgl. MwSt. | Änderungen und Irrtümer vorbehalten.



Stand: 01.01.2018
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Folie 1 - Media Impact 

25.01.2019 - Ob in der monatlichen Serie â€žRan ans Werkâ€œ oder in der umfangreichen Beilage. â€žHandwerk im Nordenâ€œ â€“ Sie erhalten als ...Es fehlt:
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Folie 1 - Media Impact 

Axel Springer Regionalvermarktung. Axel Springer Regionalvermarktung. Page 2. Axel Springer Regionalvermarktung. Axel Springer Regionalvermarktung.
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Folie 1 - Media Impact 

03.12.2018 - With over 2,000 categories, it's the ideal platform to promote products and launch campaigns. In order to reach users in other European ...Es fehlt:
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Preisliste Nr. 1 - Media Impact 

01.01.2018 - Was die Bamf-Mitarbeiter dazu sa- gen, lesen Sie im Lokalteil. Von Bernd Behrensund Christian FranzMeine.Ein Zugunfall bei Meine im.
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Titelfolie (dunkel) - Media Impact 

Tel.: +49 (0) 30 2591 - 712 32 [email protected]. Head of Healthcare. Media Impact GmbH & Co.KG. Elmar Tentesch. MÃ¼nchener StraÃŸe 101 /09.Es fehlt:
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mobile advertising - Media Impact 

Auch im MI Portfolio deutlich hÃ¶here mobile Nutzung. Quelle: IVW April .... 0,88. 3,06. Business Insider ..... SPORT1.de Phone App (iOS & Android). UU: 2,15 Mio ...
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AGB Zeitschriften - Media Impact 

Page 1. â–«. â–«. â–«. â–«. G Ã¼ ltig a b. 23 .0. 1 .2. 0. 1. 9. Page 2. Page 3. Page 4.
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Titelfolie (dunkel) - Media Impact 

Advertorial Paket M (Medium Rectangle, Social Media, Homepage). STATIONÃ„R. MOBIL. EDITION. WOCHE 2. WOCHE 3. WOCHE 4. Advertorial Paket M ...
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deutschland media impact 

IAB - Business and finance. IAB - Careers. IAB - Education ... Segment wird von Team Data auf Kundenwunsch ... Marketing und Kommunikation. Design und ...
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Titelfolie (dunkel) - Media Impact 

AktionsbÃ¼hne Paket M (Medium Rectangle, Social Media, Homepage). STATIONÃ„R. MOBIL. EDITION. WOCHE 2. WOCHE 3. WOCHE 4. AktionsbÃ¼hne Paket M ...
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Untitled - Media Impact 

Present the lottery numbers for a year on the cover of DIE WELT! .... SPORT 29 ..... Page 2 or last page. IN V. OrbÃ¡n will keine ,,Ohrfeige" erkennen. WWW de. On.
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MeinBildAmSonntag - Media Impact 

Instagram, Facebook, Twitter hochzuladen oder per Mail einzusenden. Die schÃ¶nsten Fotos werden in. BILD am SONNTAG abgedruckt und mit 50 â‚¬ honoriert.
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MIPIM 2019 - Media Impact 

*Festpreis. Das Sonderthema erscheint nicht in der WELT AM SONNTAG KOMPAKT. FÃ¼r alle Preise gilt: FÃ¼r die DurchfÃ¼hrung des Auftrages gilt die zum ...
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Factsheet WELT - Media Impact 

culture, real estate, travel and motor. WELT AM ... economy and finance, sports, culture and style. The contents of ... for national decision-maker campaigns.
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02.12.2018 - Media Impact 

3) AWA 2017, 4) LAE 2017, 5) WELT AM SONNTAG inkl. Kompaktausgabe 6) Verlagsangabe Q1 2018, 5) AGOF daily digital facts. MÃ¤rz 2018, Basis: 10+ Jahre; ...
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Preisliste - Media Impact 

01.01.2019 - E-Mail: [email protected]. Technische Angaben ... Angaben finden Sie unter www.duon-portal.de. Anlieferung ..... E-Mail: [email protected] ... E-Mail: [email protected]. BeNeLux.Es fehlt:
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Titelfolie (dunkel) - Media Impact 

Festplatzierungen auf Seite 3 â€“ 9/16 Seite. Format (BxH). 9/16 Seite (191mm x 276mm). 9. Seien Sie eine feste GrÃ¶ÃŸe in BILD am SONNTAG! Es gelten die ...
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media impact bewegt 

01.02.2018 - Top-Umfeld-Pakete fÃ¼r alle relevanten Zielgruppen. Media Impact Video Themenkombinationen 2018. 1 Pre- & MidRolls; in Mio.
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Titelfolie (dunkel) - Media Impact 

AktionsbÃ¼hne Paket M (Medium Rectangle, Social Media, Homepage). STATIONÃ„R. MOBIL. EDITION. WOCHE 2. WOCHE 3. WOCHE 4. AktionsbÃ¼hne Paket M ...Es fehlt:
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AGB Zeitungen - Media Impact 

Page 1. â–«. â–«. â–«. â–«. G Ã¼ ltig a b. 23 .0. 1 .2. 0. 1. 9. Page 2. Page 3. Page 4. Page 5.
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Axel Springer Regionalvermarktung - Media Impact 

Page 1. Axel Springer Regionalvermarktung. Page 2. Axel Springer Regionalvermarktung. Axel Springer Regionalvermarktung.Es fehlt:
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cpm ratecard 2019 - Media Impact 

Mobile- / Desktop- / Tablet-only. Basic price + 10 â‚¬ CPM. Expandable Ads. + 10 â‚¬ CPM. VideoRoll (In- / Outstream combination). Please see separate rate card.
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Mr ICON_Onepager 2018 - Media Impact 

After the successful launch in autumn 2018 Mr ICON, the style magazine for men, will be published twice a year from 2019 as a supplement in WELT and.
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Angebote AOK 2016 - Media Impact 

Durch Eingabe eines individuellen Codes auf der Website von coke.de hatten die. Leser die MÃ¶glichkeit einen von 1.500 Coke. PolarbÃ¤ren zu gewinnen.
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