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DATA-RATECARD / DEUTSCHLAND MEDIA IMPACT Ab JANUAR 2018 buchbar - Stand 20.03.2018



Brutto -TKP Aufschlag in €*



Basic Targeting - PBT



PBT



Kombinationen**



18+ Jahre, 20-29 Jahre, 30-39 Jahre, 40-49 Jahre, 50-59 Jahre, Mögliche Kombis mit 60+ Jahre ALLEN Targetings, außer: m/w MI B2B unter 1000€, 1000€ - 2000€, 2000€ - 3000€, 4000€+ MI Luxus z.B. Hochschul- oder Fachhochschulabschluss MI Retargeting z.B. Kinder im Haushalt



Alter MI Sozio



Geschlecht HHNE Bildung Familie



MI Interest



PBT (max. drei Segmente kombinierbar)



IAB - Automotive IAB - Books and literature IAB - Business and finance IAB - Careers IAB - Education IAB - Familiy and relationships IAB - Fine art IAB - Food and drink IAB - Healthy living IAB - Hobbies and interests IAB - Home and garden IAB - Medical health IAB - Movies IAB - Music and Audio IAB - News and politics IAB - Personal finance IAB - Pets IAB - Pop culture IAB - Real estate IAB - Religion and spirituality IAB - Science IAB - Shopping IAB - Sports IAB - Style and fashion IAB - Technology and computing IAB - Television IAB - Travel IAB - Video gaming



Sonstiges Targeting MI Re-Targeting



10,00 € Mögliche Kombis mit ALLEN Targetings, außer: MI B2B MI Luxus MI Intent MI Retargeting



Kombinationen**



Wir nutzen Retargeting Pixel, um Webseitenbesucher, Klicker Kunden-spezifisches Reuvm. zu markieren & in Rahmen einer Retarging Kampagne Targeting- Segment erneut anzusprechen.



Mit KEINEM anderen Targeting kombinierbar



10,00 €



* Rabatt & AE fähig; bei Targeting-Kombinationen ist lediglich der teurere Aufpreis auf den Brutto-TKP zu zahlen; **es können maximal 2 Targetings kombiniert werden



Brutto-TKP Aufschlag in €*



Datenproduktpartnerschaften



REGIO TARGETING auf die 5te PLZ



MI Regio



Kombinationen**



Standard / Basic



z.B. Bundesländer & Städte bereits im Adserver angelegt; Umkreis-Angabe NICHT möglich.



Flex



Kampagnenspezifisches Ausspielgebiet. Wird explizit vom Datenteam für diese Kampagne angelegt; Umkreis-Angabe möglich.



Plus



individuelles Händlertargeting inklusive Kampagnensplit mit bis zu 1000 Creatives + Kampagnenreportings & Screenshots pro Händler; Umkreis-Angabe möglich.



MI INTENT



MI Intent



10,00 €



20,00 € Mögliche Kombis mit: MI Sozio MI Interest



30,00 €



Kombinationen**



Kunden-spezifisches Segment



Erstellung von kundenindividuellen Segmenten auf Basis des Leseverhaltens unserer User. Segment wird von Team Data auf Kundenwunsch konzipiert. Z.B. Schalkefans, Game of Thrones Liebhaber, Hard Rock Fans, Smart Home Interessierte etc.



MI DATA & FRIENDS



MI Wettertargeting



Mögliche Kombis mit: MI Intent MI Sozio MI Interest MI Survey



Mögliche Kombis mit: MI Regio Standard MI Sozio



20,00 €



Kombinationen**



Source: Deutscher Wetterdienst Abwicklung: Contact Impact



Durch die Verwendung der Wetterdaten des Deutschen Wetterdienstes können Kampagnen ganz gezielt auf bestimmte Wetterbedingungen und Regionen ausgesteuert werden. Wir bieten folgende Wetterbedingungen an: o Sonnig o Bewölkt o Regen o Schnee o Gewitter o Temperaturen ( < 0°C; 0-10°C, 10°C - 20°C, > 20°C )



Mögliche Kombis mit: MI Sozio MI Interest



20,00 €



Source: u.A. B2B Data Value / Abwicklung: Contact Impact



Durch B2B - Targeting ist es nun möglich, eine bestimmte Branchen-Zielgruppe im B2B abzubilden und ausschließlich Unternehmen dieser Branche über ihre IP Adresse anzusprechen. Jede Branchen-Zielgruppe (bspw. Automobil, IT oder Immobilien) kann kampagnenbezogen über das MI- Portfolio erreicht werden.



B2B-Kategorien



Immobilien Automobil Selbständige Versicherungen Handwerker Gastronomie Einzelhandel Pharma (Apotheker & Ärzte) Jura & Recht IT Sicherheit / Security Bankwesen Investmentmanager KMU's Startups Baugewerbe Touristikindustrie Beamte Marketng & Medien Einkauf & Logistik



MI B2B



MI Bildung



Source: Stepstone / Abwicklung: AS SE



Source: Stepstone / Abwicklung: AS SE (max. drei Segmente kombinierbar; KEINE Jobs- und KarriereKategorien kombinierbar )



Karriere - Kategorien



MI Jobs & Karriere



Jobs-Kategorien



MI Entscheider



Source: Stepstone / Abwicklung: AS SE



Wir nutzen die echte User-Datenbasis unserer AS SE Beteiligung Stepstone, um Studenten, Fachhochschul - bzw. Hochschulabsolventen auf unseren MI Portfolio zielgerichtet anzusprechen.



Mit KEINEM anderen Targeting kombinierbar



30,00 €



Mögliche Kombis mit: MI Sozio MI Interest



20,00 €



Mögliche Kombis mit: MI Sozio MI Interest



20,00 €



Mögliche Kombis mit: MI Sozio MI Interest



30,00 €



Wir nutzen die echte User-Datenbasis unserer AS SE Beteiligung Stepstone, um User anzusprechen, die nach bestimmten Anstellungsarten und Jobfeldern suchen.



Ausbildung und Lehre Praktikum Teilzeit und Zeitarbeit Berufseinstieg Festanstellung Arbeitsplatzwechsel Ingenieure und technische Berufe IT Bildung und Soziales Personal Aerzte Naturwissenschaften & Forschung Administration und Sekretariat Jura und Recht Vertrieb und Verkauf Beratung und Consulting Marketing und Kommunikation Design und Gestaltung Öffentlicher Dienst Einkauf, Materialwirtschaft und Logistik Handwerk, Dienstleistung und Fertigung Finanzen Hotel, Gastronomie & Catering Wir nutzen die echte User-Datenbasis unserer AS SE Beteiligung Stepstone, um User anzusprechen, die nach Leitungspositionen bzw. nach Positionen mit Personalverantwortung gesucht haben.



Source: Sovendus / Abwicklung: MI



KaufIntent-Kategorien (max. drei Segmente kombinierbar)



Auto - Motorsport Sport Fashion Pharma Travel Hund Nahrungsergänzungsmittel Garten & Blumen Foto / Cards / Print Wohnen Elektronik Online Shopper Schmuck Diät Gambling Bücher Brillen Tierfreunde Erotik Essen & Trinken Outdoor Kosmetik Spielzeug Food Delivery Kinder



Source: GFK / Abwicklung: Contact Impact



Zielgenaue Ausspielung von individuellen Werbebotschaften an kaufkräftige Kundensegmente mit > 5.500 Kaufkraft (frei verfügbares Einkommen).Targeting der reichsten Deutschen auf unseren Portfolio.



MI KaufIntent



MI Luxus



Zielgruppe Online Shopper in zahlreichen Kategorien Mit Sovendus können wir auf Basis von echten ShoppingDaten über 1 Mio. Online Käufer aus über 20 Kategorien erreichen.



Technisches Targeting Technisches Targeting



20,00 €



Mit KEINEM anderen Targeting kombinierbar



30,00 €



Kombinationen**



Targeting auf Uhrzeit, Datum, Geo/ Regio (bis 2.PLZ -Stellen), Browser, Betriebssystem, Provider, Frequency Capping



* Rabatt & AE fähig; bei Targeting-Kombinationen ist lediglich der teurere Aufpreis auf den Brutto-TKP zu zahlen **es können maximal 2 Targetings kombiniert werden



Bei Fragen: [email protected]



Mögliche Kombis mit: MI Sozio MI Interest



Mit ALLEN anderen Targetings kombinierbar



Kostenlos



























Empfehlen Sie Dokumente
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Titelfolie (dunkel) - Media Impact 

Tel.: +49 (0) 30 2591 - 712 32 [email protected]. Head of Healthcare. Media Impact GmbH & Co.KG. Elmar Tentesch. MÃ¼nchener StraÃŸe 101 /09.Es fehlt:
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Folie 1 - Media Impact 

25.01.2019 - Ob in der monatlichen Serie â€žRan ans Werkâ€œ oder in der umfangreichen Beilage. â€žHandwerk im Nordenâ€œ â€“ Sie erhalten als ...Es fehlt:
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mobile advertising - Media Impact 

Auch im MI Portfolio deutlich hÃ¶here mobile Nutzung. Quelle: IVW April .... 0,88. 3,06. Business Insider ..... SPORT1.de Phone App (iOS & Android). UU: 2,15 Mio ...
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AGB Zeitschriften - Media Impact 

Page 1. â–«. â–«. â–«. â–«. G Ã¼ ltig a b. 23 .0. 1 .2. 0. 1. 9. Page 2. Page 3. Page 4.
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Titelfolie (dunkel) - Media Impact 

Advertorial Paket M (Medium Rectangle, Social Media, Homepage). STATIONÃ„R. MOBIL. EDITION. WOCHE 2. WOCHE 3. WOCHE 4. Advertorial Paket M ...
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Titelfolie (dunkel) - Media Impact 

AktionsbÃ¼hne Paket M (Medium Rectangle, Social Media, Homepage). STATIONÃ„R. MOBIL. EDITION. WOCHE 2. WOCHE 3. WOCHE 4. AktionsbÃ¼hne Paket M ...
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Untitled - Media Impact 

Present the lottery numbers for a year on the cover of DIE WELT! .... SPORT 29 ..... Page 2 or last page. IN V. OrbÃ¡n will keine ,,Ohrfeige" erkennen. WWW de. On.
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Folie 1 - Media Impact 

â–«mit Interesse an Nachhaltigkeit. Kennzahlen/Monat stationÃ¤r mobil. Page Impressions2). 153.864.539. 27.682.809. Visits2). 33.011.492. 5.526.113. Unique ...
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MeinBildAmSonntag - Media Impact 

Instagram, Facebook, Twitter hochzuladen oder per Mail einzusenden. Die schÃ¶nsten Fotos werden in. BILD am SONNTAG abgedruckt und mit 50 â‚¬ honoriert.
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MIPIM 2019 - Media Impact 

*Festpreis. Das Sonderthema erscheint nicht in der WELT AM SONNTAG KOMPAKT. FÃ¼r alle Preise gilt: FÃ¼r die DurchfÃ¼hrung des Auftrages gilt die zum ...
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Factsheet WELT - Media Impact 

culture, real estate, travel and motor. WELT AM ... economy and finance, sports, culture and style. The contents of ... for national decision-maker campaigns.
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02.12.2018 - Media Impact 

3) AWA 2017, 4) LAE 2017, 5) WELT AM SONNTAG inkl. Kompaktausgabe 6) Verlagsangabe Q1 2018, 5) AGOF daily digital facts. MÃ¤rz 2018, Basis: 10+ Jahre; ...
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Preisliste - Media Impact 

01.01.2019 - E-Mail: [email protected]. Technische Angaben ... Angaben finden Sie unter www.duon-portal.de. Anlieferung ..... E-Mail: [email protected] ... E-Mail: [email protected]. BeNeLux.Es fehlt:
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Titelfolie (dunkel) - Media Impact 

Festplatzierungen auf Seite 3 â€“ 9/16 Seite. Format (BxH). 9/16 Seite (191mm x 276mm). 9. Seien Sie eine feste GrÃ¶ÃŸe in BILD am SONNTAG! Es gelten die ...
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media impact bewegt 

01.02.2018 - Top-Umfeld-Pakete fÃ¼r alle relevanten Zielgruppen. Media Impact Video Themenkombinationen 2018. 1 Pre- & MidRolls; in Mio.
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Folie 1 - Media Impact 

Axel Springer Regionalvermarktung. Axel Springer Regionalvermarktung. Page 2. Axel Springer Regionalvermarktung. Axel Springer Regionalvermarktung.
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Titelfolie (dunkel) - Media Impact 

AktionsbÃ¼hne Paket M (Medium Rectangle, Social Media, Homepage). STATIONÃ„R. MOBIL. EDITION. WOCHE 2. WOCHE 3. WOCHE 4. AktionsbÃ¼hne Paket M ...Es fehlt:
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AGB Zeitungen - Media Impact 

Page 1. â–«. â–«. â–«. â–«. G Ã¼ ltig a b. 23 .0. 1 .2. 0. 1. 9. Page 2. Page 3. Page 4. Page 5.
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Folie 1 - Media Impact 

03.12.2018 - With over 2,000 categories, it's the ideal platform to promote products and launch campaigns. In order to reach users in other European ...Es fehlt:
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Axel Springer Regionalvermarktung - Media Impact 

Page 1. Axel Springer Regionalvermarktung. Page 2. Axel Springer Regionalvermarktung. Axel Springer Regionalvermarktung.Es fehlt:
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cpm ratecard 2019 - Media Impact 

Mobile- / Desktop- / Tablet-only. Basic price + 10 â‚¬ CPM. Expandable Ads. + 10 â‚¬ CPM. VideoRoll (In- / Outstream combination). Please see separate rate card.
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Mr ICON_Onepager 2018 - Media Impact 

After the successful launch in autumn 2018 Mr ICON, the style magazine for men, will be published twice a year from 2019 as a supplement in WELT and.
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Angebote AOK 2016 - Media Impact 

Durch Eingabe eines individuellen Codes auf der Website von coke.de hatten die. Leser die MÃ¶glichkeit einen von 1.500 Coke. PolarbÃ¤ren zu gewinnen.
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Multiscreen BasisprÃ¤sentation - Media Impact 

am Tablet. 10% der User shoppen am PC/Laptop weiter. Quelle: https://deviceatlas.com/blog/mapping-full-customer-journey-device-detection .... Page 24 ...
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