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Angebote AOK 2016 - Media Impact

Durch Eingabe eines individuellen Codes auf der Website von coke.de hatten die. Leser die MÃ¶glichkeit einen von 1.500 Coke. PolarbÃ¤ren zu gewinnen. 
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Interaction Ad 2018 Individuelle Lösungen für Ihren Kampagnenerfolg!



Interaction Ad Das ist einzigartig! Mit Hilfe eines in Deutschland in dieser Größenordnung einzigartigen hybriden Druckverfahrens kann Ihre Anzeige in BILD und BILD am SONNTAG in jedem einzelnen Exemplar individuell bedruckt werden.
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Bereichern Sie Ihr Basismotiv um individuelle



•



Zahlen- oder Buchstaben-Codes



•



Texte



•



Grafiken, Symbole, Logos



•



Zahlenfelder



•



Barcodes



•



oder QR-Codes



Interaction Ad Druckverfahren Der Eindruck erfolgt innerhalb eines Bereiches von maximal 10cm Höhe bzw. Breite.



 10cm 



Je nach Format steht Ihnen die volle Höhe oder die volle Breite innerhalb Ihrer Anzeigenfläche für den Eindruck zur Verfügung. Der Eindruck erfolgt in schwarz mit einer Auflösung von bis zu 600 dpi!



Beispiel Nordisches Format BILD 3



 10cm 



Beispiel BILD am SONNTAG BILD Ausgaben im Tabloidformat



Interaction Ad Preise DEUTSCHLAND-GESAMT (BILD/B.Z.)*



Brutto



BILD am SONNTAG



Brutto



Platzierung im nordischen Format auf Seite 3



1.000er-Format



220.500 €



1/1 Seite



120.900 €



1/2 Seite, quer



420.550 €



9/16 Seite



93.600 €



Streifen, 8Sp/ 175mm



303.240 €



1/2 Seite



84.110 €



Anzeigen- und Druckunterlagenschluss: 14 Werktage vor ET Technische Daten: Anlieferung der individualisierten Daten in Form einer CSV-Datei. Detaillierte Informationen werden auf Anfrage gerne zur Verfügung gestellt. Interaction Ad Anzeigen vorbehaltlich Freigabe durch die Chefredaktion. Der Eindruck erfolgt in der Inlandsauflage der BILD/B.Z. und BILD am SONNTAG. Regionale Belegungen auf Anfrage. Die gewünschte Kampagne muss vorab ausgearbeitet und geprüft werden. *Belegungseinheit besteht aus den Titeln BILD und B.Z.
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Interaction Ad Vodafone Kunde:



Vodafone



Erschienen am 29.01.2017 Mit dem individuellen Gutscheincode konnten die Leser bei Buchung der Vodafone GigaKombi 120,- sparen.
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Interaction Ad Coca-Cola Kunde:



Coca-Cola



Erschienen am 18.01.2015 Durch Eingabe eines individuellen Codes auf der Website von coke.de hatten die Leser die Möglichkeit einen von 1.500 Coke Polarbären zu gewinnen.
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Interaction Ad Beispiel Lieferheld Kunde:



Lieferheld



Erschienen am 17.05.2014 Individualisierte Gutscheincodes über 5€ für Neukunden
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Interaction Ad Beispiel OBI Kunde:



OBI



Erschienen am 05.12.2013 Aufruf zur Eingabe eines individuellen Gewinncodes auf der OBI-Website. Verlängerung auf BILD.de mit Möglichkeit, weitere Codes zu generieren, um mehrfach teilzunehmen.
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Interaction Ad Idee Glücks-Code Gewinnspielmechanik, die geschickt den Einsatz von Interaction Ad in BILD und BILD am SONNTAG mit einer Aktion am POS verbindet.
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Interaction Ad Idee „Direktgewinn“



Aktivieren Sie die Leser mit einem attraktiven Gewinnspiel und generieren Sie Adressen für weitere Marketingaktionen! Der individuelle QR-Code ermöglicht dem Leser eine komfortable Teilnahme und er erfährt sofort, ob er gewonnen hat!
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Interaction Ad Idee „Zufallsrabatt“



Mit individualisierten Rabattcoupons können diverse Gewinnspielmechaniken am POS umgesetzt werden: Beispiele:
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•



kostenloser Einkauf durch den richtigen Coupon



•



Unterschiedliche Rabatte auf den gesamten Einkauf / den teuersten Artikel im Einkaufswagen



Ihre Ansprechpartner BILD am SONNTAG Media Impact GmbH & Co.KG Christian Kloppenburg



Region Nord Media Impact GmbH & Co.KG Stephanie Huth



Region Süd-West Media Impact GmbH & Co.KG Martin Baumgardt



International Sales Media Impact GmbH & Co.KG Benedikt Faerber



Axel-Springer-Straße 65 10888 Berlin Tel.: +49 (0) 30 2591 - 768 28 [email protected]



Axel-Springer-Platz 1 20350 Hamburg Tel.: +49 (0) 40 347 - 28157 [email protected]



Zeppelinstraße 116 73730 Esslingen Tel.: +49 (0) 711 3199 - 156 [email protected]



Axel-Springer-Straße 65 10888 Berlin Tel.: +49 (0) 30 2591 - 72 569 [email protected]



Nationaler Handel Media Impact GmbH & Co.KG Birgit Santoro



Region Mitte Media Impact GmbH & Co.KG Jens Spengler



Region Süd Media Impact GmbH & Co.KG Knut G. Müller



Axel-Springer-Straße 65 10888 Berlin Tel.: +49 (0) 30 2591 - 712 32 [email protected]



Gerbermühlstr. 7-11 60594 Frankfurt am Main Tel.: +49 (0) 69 962 385 - 20 [email protected]



Theresienhöhe 26 80339 München Tel.: +49 (0) 89 7432 596 - 487 [email protected]



Head of Healthcare Media Impact GmbH & Co.KG Elmar Tentesch



Region West Media Impact GmbH & Co.KG Ingo Kölbl



Region Ost Media Impact GmbH & Co.KG Felix Kemna



Münchener Straße 101 /09 85737 Ismaning Tel.: +49 (0) 89 7432 596 - 615 [email protected]



Neuer Zollhof 1 40221 Düsseldorf Tel.: +49 (0) 211 159 268 - 14 [email protected]



Axel-Springer-Str. 65 10888 Berlin Tel.: +49 (0) 30 2591 725 - 74 [email protected]



Weitere Ansprechpartner und unsere Vertretungen im Ausland finden Sie unter www.media-impact.de
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AOK-Angebote- Betriebe_Flyer-2015 

Übrigens: Wir bieten auch Workshops für Führungskräfte an, erstellen Arbeitsunfähigkeits- ... Gerne beraten wir Sie in einem persönlichen Gespräch. Kontakt: ...
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Titelfolie (dunkel) - Media Impact 

Tel.: +49 (0) 30 2591 - 712 32 [email protected]. Head of Healthcare. Media Impact GmbH & Co.KG. Elmar Tentesch. MÃ¼nchener StraÃŸe 101 /09.Es fehlt:
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Folie 1 - Media Impact 

25.01.2019 - Ob in der monatlichen Serie â€žRan ans Werkâ€œ oder in der umfangreichen Beilage. â€žHandwerk im Nordenâ€œ â€“ Sie erhalten als ...Es fehlt:
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mobile advertising - Media Impact 

Auch im MI Portfolio deutlich hÃ¶here mobile Nutzung. Quelle: IVW April .... 0,88. 3,06. Business Insider ..... SPORT1.de Phone App (iOS & Android). UU: 2,15 Mio ...
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AGB Zeitschriften - Media Impact 

Page 1. â–«. â–«. â–«. â–«. G Ã¼ ltig a b. 23 .0. 1 .2. 0. 1. 9. Page 2. Page 3. Page 4.
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Titelfolie (dunkel) - Media Impact 

Advertorial Paket M (Medium Rectangle, Social Media, Homepage). STATIONÃ„R. MOBIL. EDITION. WOCHE 2. WOCHE 3. WOCHE 4. Advertorial Paket M ...
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deutschland media impact 

IAB - Business and finance. IAB - Careers. IAB - Education ... Segment wird von Team Data auf Kundenwunsch ... Marketing und Kommunikation. Design und ...
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Titelfolie (dunkel) - Media Impact 

AktionsbÃ¼hne Paket M (Medium Rectangle, Social Media, Homepage). STATIONÃ„R. MOBIL. EDITION. WOCHE 2. WOCHE 3. WOCHE 4. AktionsbÃ¼hne Paket M ...
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Untitled - Media Impact 

Present the lottery numbers for a year on the cover of DIE WELT! .... SPORT 29 ..... Page 2 or last page. IN V. OrbÃ¡n will keine ,,Ohrfeige" erkennen. WWW de. On.
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Folie 1 - Media Impact 

â–«mit Interesse an Nachhaltigkeit. Kennzahlen/Monat stationÃ¤r mobil. Page Impressions2). 153.864.539. 27.682.809. Visits2). 33.011.492. 5.526.113. Unique ...
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MeinBildAmSonntag - Media Impact 

Instagram, Facebook, Twitter hochzuladen oder per Mail einzusenden. Die schÃ¶nsten Fotos werden in. BILD am SONNTAG abgedruckt und mit 50 â‚¬ honoriert.
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MIPIM 2019 - Media Impact 

*Festpreis. Das Sonderthema erscheint nicht in der WELT AM SONNTAG KOMPAKT. FÃ¼r alle Preise gilt: FÃ¼r die DurchfÃ¼hrung des Auftrages gilt die zum ...
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Factsheet WELT - Media Impact 

culture, real estate, travel and motor. WELT AM ... economy and finance, sports, culture and style. The contents of ... for national decision-maker campaigns.
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02.12.2018 - Media Impact 

3) AWA 2017, 4) LAE 2017, 5) WELT AM SONNTAG inkl. Kompaktausgabe 6) Verlagsangabe Q1 2018, 5) AGOF daily digital facts. MÃ¤rz 2018, Basis: 10+ Jahre; ...
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Preisliste - Media Impact 

01.01.2019 - E-Mail: [email protected]. Technische Angaben ... Angaben finden Sie unter www.duon-portal.de. Anlieferung ..... E-Mail: [email protected] ... E-Mail: [email protected]. BeNeLux.Es fehlt:
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Titelfolie (dunkel) - Media Impact 

Festplatzierungen auf Seite 3 â€“ 9/16 Seite. Format (BxH). 9/16 Seite (191mm x 276mm). 9. Seien Sie eine feste GrÃ¶ÃŸe in BILD am SONNTAG! Es gelten die ...
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media impact bewegt 

01.02.2018 - Top-Umfeld-Pakete fÃ¼r alle relevanten Zielgruppen. Media Impact Video Themenkombinationen 2018. 1 Pre- & MidRolls; in Mio.
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Folie 1 - Media Impact 

Axel Springer Regionalvermarktung. Axel Springer Regionalvermarktung. Page 2. Axel Springer Regionalvermarktung. Axel Springer Regionalvermarktung.
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Titelfolie (dunkel) - Media Impact 

AktionsbÃ¼hne Paket M (Medium Rectangle, Social Media, Homepage). STATIONÃ„R. MOBIL. EDITION. WOCHE 2. WOCHE 3. WOCHE 4. AktionsbÃ¼hne Paket M ...Es fehlt:
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AGB Zeitungen - Media Impact 

Page 1. â–«. â–«. â–«. â–«. G Ã¼ ltig a b. 23 .0. 1 .2. 0. 1. 9. Page 2. Page 3. Page 4. Page 5.
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Folie 1 - Media Impact 

03.12.2018 - With over 2,000 categories, it's the ideal platform to promote products and launch campaigns. In order to reach users in other European ...Es fehlt:
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Axel Springer Regionalvermarktung - Media Impact 

Page 1. Axel Springer Regionalvermarktung. Page 2. Axel Springer Regionalvermarktung. Axel Springer Regionalvermarktung.Es fehlt:
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cpm ratecard 2019 - Media Impact 

Mobile- / Desktop- / Tablet-only. Basic price + 10 â‚¬ CPM. Expandable Ads. + 10 â‚¬ CPM. VideoRoll (In- / Outstream combination). Please see separate rate card.
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Mr ICON_Onepager 2018 - Media Impact 

After the successful launch in autumn 2018 Mr ICON, the style magazine for men, will be published twice a year from 2019 as a supplement in WELT and.
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