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Programmatic Video



„Bewegtbild rules. 80 Prozent des weltweiten Consumer-Traffics im Internet wird aus Video bestehen. Und zwar nicht erst in zig Jahren, sondern bereits Anfang 2019.“ Cisco Visual Networking Index: 2016–2021, 15.09.2017



„Video darf keinen Zulieferer-Charakter mehr haben, es geht darum, Bewegtbild zur gleichberechtigten, alleinstehenden Darstellungsform neben dem Text zu etablieren.“ Julian Reichelt, “meedia” 04.07.2017
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Premium Markenumfelder & professioneller Content >42 starke Marken unter einem Dach
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Media Impact bewegt Video @ Media Impact



82,28 Mio.1)Video Multiscreen Reichweite: ▪ ▪ ▪



Online Mobil SmartTV



Ø 47,69 Mio. Ø 28,25 Mio. Ø 6,34 Mio.



5,38 5,91 Mio. Unique Viewers2)



Mio. Unique Viewers2 Innovative Video-Werbeformen



Erstklassige Special-Interest-Channel Premium Brands & high-quality Content • Neue & attraktive Zielgruppen



OutStream-Video-Vermarktung



1) Quelle: eigener AdServer, Format: Pre- & MidRoll, monatlich; 2) comscore Video Metrix Key Measures Oktober 2017
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Media Impact Video Portfolio: 82 Mio. Video Views1 Video @ Media Impact
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Quelle: AdServer, Format: Pre- & MidRoll, monatlich



2,1



Agenda



8



1



Video @ Media Impact



2



Video Multiscreen



3



Brand Safety



4



Video Themenkombinationen



5



Video Werbeformen



6



YouTube Vermarktung



7



Programmatic Video



Multiscreen ist unabdingbar: 35% der Video-Abrufe erfolgen von mobilen Devices und Smart TV Geräteanteil an Bewegtbild



PC/Laptop 65% Mobil 23%



Tablet 9%



*Quelle: eigener AdServer; Ø Videoabrufe Pre- & MidRoll; Split pro Plattform
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All Screen Video Advertising: 82 Mio.1 Video Views verfügbar Video @ Media Impact



1
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Effektive Planung da nur noch eine Buchung



Mehr Reichweite



Vereinigung der Zielgruppe



Abbildung der wahren NutzungsSituation



Quelle: eigener AdServer, Format: Pre- & MidRoll, monatlich
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Brand Safety Premium Markenumfelder & professioneller Content



In der digitalen Welt spielt Brand Safety & Umfeld-Qualität eine zentrale Rolle
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Alles auf einen Blick



I. Marktforschungsergebnisse
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II. Brand Safety Maßnahmen @ Media Impact



III. Brand Fitting @ Media Impact



Nutzer von Nachrichtenportalen wollen ehrliche und ungeschönte Nachrichten Eine ganzheitliche Abbildung des Weltgeschehens ist den Nutzern sehr wichtig



Quelle: Marktforschung BILD.de, Erhebung im Juli 2017 in Berlin
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Leidet die Markenkommunikation unter fordernden Umfeldern? Die Marktforschung zeigt, dass unabhängig von der Tonalität des Umfeldes…



Image



Awareness 74



… Kampagnen den selben Einfluss auf das Markenimage haben



74 71



56



57
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59 56



56



Quelle: Marktforschung BILD.de, Erhebung im Juli 2017 in Berlin



Impact



53



Positive Nachrichten



Neutrale Nachrichten



Negative Nachrichten



Die Bedenken können entkräftet werden! Die Ergebnisse der Marktforschung zeigen:



Der einzige Unterschied:



Die Betrachtungsdauer Kampagnen in emotionalisierenden Kontexten werden deutlich



länger angeschaut



Quelle: Marktforschung BILD.de, Erhebung im Juli 2017 in Berlin
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Alles auf einen Blick



I. Marktforschungsergebnisse



17



II. Brand Safety Maßnahmen @ Media Impact



III. Brand Fitting @ Media Impact



Unser Umgang mit stark emotionalisierenden Umfeldern Brand Safety Maßnahmen @ Media Impact
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Alles auf einen Blick



I. Marktforschungsergebnisse
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II. Brand Safety Maßnahmen @ Media Impact



III. Brand Fitting @ Media Impact



Brand Fitting @ Media Impact Intelligente und markenfreundliche Kampagnenaussteuerung



Positive & negative Keywords ermöglichen die Auswahl von passgenauen



Umfeldern
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Top-Umfeld-Pakete für alle relevanten Zielgruppen Media Impact Video Themenkombinationen 2018



Kategorie



enthaltene Themenkombinationen



Audience Groups



Frauen, Männer, Jugend



General Interest



Entertainment, News, Lifestyle, Auto, Sport



Special Interest 1
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Reise, Kultur, Luxus, Musik, Wirtschaft & Finanzen, Gesundheit, Digital & Gaming



Pre- & MidRolls; in Mio. AIs; Multiscreen; monatlich; Quelle: eigener AdServer



Gesamtreichweite1



36,8 29,3 13,5



Top-Umfelder für Top-Zielgruppen Media Impact Video Themenkombinationen 2018 Audience Groups



Frauen



Jugend



Männer



General Interest



Entertainment
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News



Lifestyle



Auto



Sport



Top-Umfelder für Top-Zielgruppen Media Impact Video Themenkombinationen 2018 Special Interests



Reise



Kultur



Wirtschaft & Finanzen
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Luxus



Gesundheit



Musik



Gaming & Digital



Targeting-Möglichkeiten im Bereich Video Buchbare Targeting-Ausprägungen bei Media Impact



Targeting bei Media Impact



Sprachbasiertes Targeting



Technisches Targeting



Browser, Betriebssystem, Provider
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Uhrzeit, Datum, Geo / Regio



Frequency Capping



Keyword Advertising



Verhaltens-basiertes Targeting



Re-Targeting



1 plus x
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Klassiker der Online-Video-Werbung Video @ Media Impact



27



Interaktive Video-Formate



Gehen Sie ganz neue Wege in der Ansprache Ihrer Zielgruppe Interaktive Video-Formate ▪ Interaktive Pre-Rolls wirken sich extrem positiv auf das User Engagement aus, führen zu einer intensiveren Markenerinnerung und steigern die Kaufabsicht signifikant! * ▪ Ihrer Kreativität sind kaum Grenzen gesetzt. Neben weiteren Videos, Bildergalerien oder zusätzlichen Informationen sind z.B. auch Konfigurator oder Store-Locator möglich. ▪ Interaktive Elemente sorgen zudem dafür, dass sich der User über die eigentliche Dauer des Pre-Rolls hinaus mit Ihrer Marke beschäftigt  Earned Media * Quelle: marketingdive, 30.05.2017



29



Machen Sie noch mehr aus Ihrem Spot durch interaktive Elemente Interaktive Video-Formate Call-to-Action



Button



Ad Selector



A



▪



Signifikante Steigerung der Kaufabsicht



▪



Höhere Emotionalisierung der User



▪



Intensivere Markenerinnerung



▪



User Engagement



▪



Earned Media



B



>> Mehr erfahren 
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Titelfolie (dunkel) - Media Impact 

Tel.: +49 (0) 30 2591 - 712 32 [email protected]. Head of Healthcare. Media Impact GmbH & Co.KG. Elmar Tentesch. MÃ¼nchener StraÃŸe 101 /09.Es fehlt:
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Folie 1 - Media Impact 

25.01.2019 - Ob in der monatlichen Serie â€žRan ans Werkâ€œ oder in der umfangreichen Beilage. â€žHandwerk im Nordenâ€œ â€“ Sie erhalten als ...Es fehlt:
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mobile advertising - Media Impact 

Auch im MI Portfolio deutlich hÃ¶here mobile Nutzung. Quelle: IVW April .... 0,88. 3,06. Business Insider ..... SPORT1.de Phone App (iOS & Android). UU: 2,15 Mio ...
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AGB Zeitschriften - Media Impact 

Page 1. â–«. â–«. â–«. â–«. G Ã¼ ltig a b. 23 .0. 1 .2. 0. 1. 9. Page 2. Page 3. Page 4.
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Titelfolie (dunkel) - Media Impact 

Advertorial Paket M (Medium Rectangle, Social Media, Homepage). STATIONÃ„R. MOBIL. EDITION. WOCHE 2. WOCHE 3. WOCHE 4. Advertorial Paket M ...
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deutschland media impact 

IAB - Business and finance. IAB - Careers. IAB - Education ... Segment wird von Team Data auf Kundenwunsch ... Marketing und Kommunikation. Design und ...
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Titelfolie (dunkel) - Media Impact 

AktionsbÃ¼hne Paket M (Medium Rectangle, Social Media, Homepage). STATIONÃ„R. MOBIL. EDITION. WOCHE 2. WOCHE 3. WOCHE 4. AktionsbÃ¼hne Paket M ...
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Untitled - Media Impact 

Present the lottery numbers for a year on the cover of DIE WELT! .... SPORT 29 ..... Page 2 or last page. IN V. OrbÃ¡n will keine ,,Ohrfeige" erkennen. WWW de. On.










 


[image: alt]





Folie 1 - Media Impact 

â–«mit Interesse an Nachhaltigkeit. Kennzahlen/Monat stationÃ¤r mobil. Page Impressions2). 153.864.539. 27.682.809. Visits2). 33.011.492. 5.526.113. Unique ...
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MeinBildAmSonntag - Media Impact 

Instagram, Facebook, Twitter hochzuladen oder per Mail einzusenden. Die schÃ¶nsten Fotos werden in. BILD am SONNTAG abgedruckt und mit 50 â‚¬ honoriert.
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MIPIM 2019 - Media Impact 

*Festpreis. Das Sonderthema erscheint nicht in der WELT AM SONNTAG KOMPAKT. FÃ¼r alle Preise gilt: FÃ¼r die DurchfÃ¼hrung des Auftrages gilt die zum ...
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Factsheet WELT - Media Impact 

culture, real estate, travel and motor. WELT AM ... economy and finance, sports, culture and style. The contents of ... for national decision-maker campaigns.
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02.12.2018 - Media Impact 

3) AWA 2017, 4) LAE 2017, 5) WELT AM SONNTAG inkl. Kompaktausgabe 6) Verlagsangabe Q1 2018, 5) AGOF daily digital facts. MÃ¤rz 2018, Basis: 10+ Jahre; ...
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Preisliste - Media Impact 

01.01.2019 - E-Mail: [email protected]. Technische Angaben ... Angaben finden Sie unter www.duon-portal.de. Anlieferung ..... E-Mail: [email protected] ... E-Mail: [email protected]. BeNeLux.Es fehlt:
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Titelfolie (dunkel) - Media Impact 

Festplatzierungen auf Seite 3 â€“ 9/16 Seite. Format (BxH). 9/16 Seite (191mm x 276mm). 9. Seien Sie eine feste GrÃ¶ÃŸe in BILD am SONNTAG! Es gelten die ...
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Folie 1 - Media Impact 

Axel Springer Regionalvermarktung. Axel Springer Regionalvermarktung. Page 2. Axel Springer Regionalvermarktung. Axel Springer Regionalvermarktung.
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Titelfolie (dunkel) - Media Impact 

AktionsbÃ¼hne Paket M (Medium Rectangle, Social Media, Homepage). STATIONÃ„R. MOBIL. EDITION. WOCHE 2. WOCHE 3. WOCHE 4. AktionsbÃ¼hne Paket M ...Es fehlt:
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AGB Zeitungen - Media Impact 

Page 1. â–«. â–«. â–«. â–«. G Ã¼ ltig a b. 23 .0. 1 .2. 0. 1. 9. Page 2. Page 3. Page 4. Page 5.
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Folie 1 - Media Impact 

03.12.2018 - With over 2,000 categories, it's the ideal platform to promote products and launch campaigns. In order to reach users in other European ...Es fehlt:
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Axel Springer Regionalvermarktung - Media Impact 

Page 1. Axel Springer Regionalvermarktung. Page 2. Axel Springer Regionalvermarktung. Axel Springer Regionalvermarktung.Es fehlt:
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cpm ratecard 2019 - Media Impact 

Mobile- / Desktop- / Tablet-only. Basic price + 10 â‚¬ CPM. Expandable Ads. + 10 â‚¬ CPM. VideoRoll (In- / Outstream combination). Please see separate rate card.
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Mr ICON_Onepager 2018 - Media Impact 

After the successful launch in autumn 2018 Mr ICON, the style magazine for men, will be published twice a year from 2019 as a supplement in WELT and.
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Angebote AOK 2016 - Media Impact 

Durch Eingabe eines individuellen Codes auf der Website von coke.de hatten die. Leser die MÃ¶glichkeit einen von 1.500 Coke. PolarbÃ¤ren zu gewinnen.
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Multiscreen BasisprÃ¤sentation - Media Impact 

am Tablet. 10% der User shoppen am PC/Laptop weiter. Quelle: https://deviceatlas.com/blog/mapping-full-customer-journey-device-detection .... Page 24 ...
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