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Mobile Advertising @ MI



WARUM MOBILE?



Traffic-Shift ins Mobile Web Auch im MI Portfolio deutlich höhere mobile Nutzung



938,91



In Mio. PI‘s



700,76



585,37



231,34 95,19



Quelle: IVW April 2018
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Mobile Advertising @ MI



120,85



129,91 82,28



70,36



103,68



WARUM MOBILE?



Relevanz Smartphones sind fester Teil des Lebens



„Ich trage es Tag und Nacht bei mir.“ „Mit ihm schlafe ich ein, es weckt mich auf.“ „Es enthält alle meine Freunde, Pläne, mein Wissen, meine Musik.“ „Was immer ich fragen will, ich frage mein Handy.“



Quelle: https://www.thinkwithgoogle.com/intl/de-de/insights/kundeneinblicke/the-extended-self-die-bedeutung-von-smartphones-fur-nutzer-und-konsumenten/
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Mobile Advertising @ MI



WARUM MOBILE?



Relevanz Smartphones sind im Alltag nicht wegzudenken



54% 51% >¼



nutzen auf ihrem Smartphone in erster Linie Apps1.



sagen, sie könnten eher auf ihren Fernseher als auf ihr Smartphone verzichten1.



tragen ihr Smartphone immer am Körper, sogar in der Nacht2.



50%



der Millennials verbringen täglich drei Stunden mit ihrem Smartphone2.



80%



der Nutzer haben ihr Smartphone immer griffbereit2.



45%



ist das Smartphone sehr wichtig um, sich vor einem Kauf über ein Produkt zu informieren1.



35%



haben es beim Einkaufen immer dabei, um sich über Produkte informieren zu können1.



1) https://www.gujmedia.de/fileadmin/Media-Research/Mobile-Studien/mobile_studie_360_grad_2017.pdf / 2) https://www.internetworld.de/mobile/so-suechtig-millennial-generation-smartphones-1224260.html?seite=0
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Mobile Advertising @ MI



WARUM MOBILE?



Touchpoints Die richtige Ansprache zu jeder Zeit



Heavy User scrollen täglich 2 Kilometer1 Einfache Recherche Schnelle Informationsbeschaffung Zeitvertreib Inhalte teilen Kaufvorbereitung Service kontaktieren



1) Quelle: https://www.wuv.de/marketing/ein_einfacher_content_marketing_test_koennen_sie_daumen_stoppen
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Mobile Advertising @ MI



WARUM MOBILE?



Touchpoints Beispiel: Mobile Commerce



76%



der 14-29 Jährigen nutzen ihr Smartphone zum OnlineShopping1)



55%



der 30-49 Jährigen nutzen ihr Smartphone zum OnlineShopping1)



~2/3



der mobilen Verkäufe werden in App getätigt. 2)



18%



der abgeschlossenen Sales begannen zuvor auf einem Mobilgerät.2)



1) https://www.bitkom.org/Presse/Anhaenge-an-PIs/2017/12-Dezember/Bitkom-Pressekonferenz-171206-E-Commerce-Weihnachten.pdf // 2) https://www.adzine.de/2017/11/zwei-drittel-aller-mobile-sales-werden-ueber-apps-erzielt/
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Mobile Advertising @ MI



WARUM MOBILE?



Warum Mobile bei Media Impact? Full Service – Von der Beratung bis zur kreativen Umsetzung!



Alles aus einer Hand!



▪



Umfangreiches Mobile Advertising KnowHow



▪



Individuelle Kampagnenkonzepte für eine einzigartige Markenkommunikation



▪



Umfangreiche Unterstützung bei der Werbemittelkreation – von der Idee bis zur Umsetzung



▪



Media Impact bietet die passenden Umfelder mit den richtigen Formaten für jedes Kampagnenziel
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Mobile Advertising @ MI



Agenda Mobil durchstarten mit Media Impact!



Warum Mobile?



MI Portfolio Mobile Programmatic Mobile Targeting Mobile Formate Specials
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Mobile Advertising @ MI



PORTFOLIO



Mobile Portfolio Media Impact Markenwelt mit 27 Mobile Sites und 11 Apps



GESAMT



Media Impact bietet Ihnen ▪



ein starkes App-Portfolio für die zielgenaue User-Ansprache.



▪



hochwertige Reichweite durch Bündelung relevanter, topaktueller Medienangebote.



▪



▪



Erstellung effizienter Kommunikationslösungen in einer einkommensstarken und hoch gebildeten Zielgruppe. viele Special-Integrationen für garantiert innovative Kampagnenkonzepte.



34,28 Mio. UUs/Monat



App



6,19 Mrd. PIs/Monat



App



13,63 Mio. UUs/Monat



MEW



1,13 Mrd. PIs/Monat



MEW



26,86 Mio. UUs/Monat



Quelle: AGOF daily digital facts, Basis: 10+ Jahre (61,58 Mio.); Einzelmonat April 2018; IVW April 2018
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Mobile Advertising @ MI



PORTFOLIO



Starke Marken Im Mobile Web und InApp
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Mobile Advertising @ MI



PORTFOLIO



Wir haben die größte Reichweite! News, Sport, Finanzen, Automotive NEWS 8,27



boerse-online.de



0,06



MEW 15,48



BILD WELT.de



manager magazin online



13,31



WirtschaftsWoche



12,12



SPIEGEL ONLINE



3,06



Business Insider



15,05



FOCUS ONLINE



0,88 0,87 0,73



Finanazen100



SPORT



AUTOMOTIVE APP



APP Sport1



4,24



kicker



2,84



1,86



Transfermarkt 0,35



Unique User in Mio., AGOF daily digital facts; Basis: 10+ Jahre, Einzelmonat April 2018
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0,15



onvista



1,37 0,90



MEW



11 FREUNDE EMS



0,50



Finanzen100



2,26



FOCUS ONLINE



0,52



Finanzen.net



3,67



SPIEGEL ONLINE



BILD WELT News



FINANZEN APP



APP upday



Mobile Advertising @ MI



2,60



Auto Bild Aktuell Auto motor und sport



0,08



Sport Auto



0,02



Motor Klassik



0,01



Agenda Mobil durchstarten mit Media Impact!



Warum Mobile? MI Portfolio



Mobile Programmatic Mobile Targeting Mobile Formate Specials
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Mobile Advertising @ MI



PROGRAMMATIC



Programmatic Advertising Value Proposition



FORMATE



TECHNOLOGY



Display



Konnektivität



Understitial: 320x480, 300x600 MRec: 300x250 (mobile, InApp, Native) Content Ad 2:1, 3:1, 4:1, 6:1



Zu den meisten Bauplattformen



Video Mobile PreRoll: max. 30s, 300x250 Mobile Outstream: 300x250
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Mobile Advertising @ MI



Flexibilität + Agilität Breites Spektrum an Technologien



Agenda Mobil durchstarten mit Media Impact!



Warum Mobile? MI Portfolio Mobile Programmatic



Mobile Targeting Mobile Formate Specials
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Mobile Advertising @ MI



TARGETING



Targeting Expertise Die Möglichkeiten der zwei Welten



Targeting nur über WLAN (IP Adresse) möglich: ▪ MI Regio Targeting – MI Regio, MI Regio Plus, MI City & Regions ▪ MI Luxus Targeting ▪ MI B2B Targeting ▪ MI Wetter Targeting Targeting auch über Mobiles Netz: ▪ MI Intent ▪ MI Data & Friends ▪ MI Bildung – Stepstone – MI Jobs & Karriere, MI Entscheider



MEW 17



AdServer: ▪ Städte, Uhrzeit etc. AdSquare: ▪ Geschlecht ▪ Alter ▪ Weitere Segmente z.B. HHNE, Bildung, Familienstand etc. auf Anfrage



InApp Mobile Advertising @ MI



Agenda Mobil durchstarten mit Media Impact!



Warum Mobile? MI Portfolio Mobile Programmatic Mobile Targeting



Mobile Formate Specials
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Mobile Advertising @ MI



FORMATE



Die Klassiker Content Ads für maximale Reichweite und optimale Performance



Content Ad 6:1
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Content Ad 4:1



Mobile Advertising @ MI



Content Ad 2:1



FORMATE



Die Großen Großflächig in den Content eingebettet Mobile Medium Rectangle



Content Ad 1:1



Anzeige



Floor Ad



Mobile Medium Rectangle
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Content Ad 1:1



Mobile Advertising @ MI



Floor Ad



FORMATE



Die Besonderen Großflächig in den Content eingebettet



Interscroller Ad



Mobile Understitial



Interscroller Ad
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Mobile Understitial



Mobile Advertising @ MI



FORMATE



Die Interaktiven Präsentieren Sie ihre Produktvielfalt Cube Ad



Anzeige Anzeige



Slider Ad



Anzeige



Mosaic Ad



Cube Ad
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Slider Ad



Mobile Advertising @ MI



Mosaic Ad



FORMATE



Die Interaktiven Erhöhen Sie die Werbeerinnerung um +260%* Konfigurator Ad



Chameleon Ad



Memory Ad



Konfigurator Ad



Chameleon Ad



*eigene Erhebung 2016



23



Mobile Advertising @ MI



Memory Ad



FORMATE



Die Interaktiven Erhöhen Sie die Werbeerinnerung um +260%* Shake Ad



Slot Machine



Konfigurator Ad



Shake Ad



Slot Machine



*eigene Erhebung 2016
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Mobile Advertising @ MI



Konfigurator Ad



FORMATE



Die Specials Der Kreativität sind keine Grenzen gesetzt!



Panorama Ad



Reactive Scrolling Ad



Panorama Ad
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Reactive Scrolling Ad



Mobile Advertising @ MI



FORMATE



Die Bewegten Ihre Videos in allen Dimensionen! Interscroller mit Video



Video Medium Rectangle



Vertical Video



Video Interscroller
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Video Medium Rectangle



Mobile Advertising @ MI



PreRoll



Vertical Video



Agenda Mobil durchstarten mit Media Impact!



Warum Mobile? MI Portfolio Mobile Programmatic Mobile Targeting Mobile Formate
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Mobile Advertising @ MI



SPECIALS



Native wirkt! Native Performance und Style Ads



▪ Dynamische Bild-Text-Ads: Native Ads werden im reichweitenstarken Premium-Portfolio von Media Impact ausgespielt und passen ihr Layout der jeweiligen Webseite an.



GIGABOOST – 100 GB Geschenkt Jetzt in der APP aktiveren



▪ Optimale Integration in den Content: Die definierten Layouts sorgen dafür, dass sich Ihre Botschaft in das redaktionelle Umfeld einbettet und durch gesetzte Akzente (z.B. farbige Überschrift) hervorsticht.



▪ Die passende Option für Ihr Kampagnenziel: Native Ads sind als Performance Variante (Format: 4:1, RoP) und auf TKP-Basis (Format: Medium Rectangle, Targeting mögl.) buchbar.
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Mobile Advertising @ MI



GIGABOOST – 100 GB Geschenkt Jetzt in der APP aktiveren



SPECIALS



Profitieren Sie von unserer starken InApp Reichweite! App Rotation



FACTS:



▪



0,96 Mrd. Page Impressions bei 14,40 Mio. Unique User pro Monat.*



▪ ▪



Immer topaktuell!



▪



Klassisches Targeting wie Betriebssystem, Uhrzeit etc. möglich.**



▪



Homes oder RoP? Sie haben die Wahl!



Längere Verweildauer, höhere emotionale Beziehung und ein intensiveres persönliches Erlebnis!



*) IVW März 2018; AGOF daily digital facts, Basis: 10+ Jahre (61,58 Mio.); Einzelmonat April 2018; abgerufen am: 02.05.2018 **) Keine Kombination mit den MI Daten-Produkten möglich. Technische Spezifikationen der Werbeformen sowie Abmessungen finden Sie unter http://www.mediaimpact.de/specs bzw. http://www.mediaimpact.de/abmessungen
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Mobile Advertising @ MI



SPECIALS



upday. Die Nr. 1 News-Plattform Das Wichtigste in Kürze



▪



Exklusiver News Service für Samsung Galaxy Smartphones:



▪



Seit Februar 2016 vorinstalliert auf der „-1 Seite“ auf Samsung Galaxy Flagship Geräten: Galaxy S8 & S8+ (2017), Galaxy S7 & S7 edge, A5 (2016), A3 (2016), J-Serie



▪



upday aggregiert mithilfe eigener Redaktionsteams und intelligenten Empfehlungsalgorithmen Nachrichten aus hunderten* Quellen. Das Ergebnis dieses Zusammenwirkens von Mensch und Maschine ist ein für jeden User individuell zusammengestellter Fluss aus Artikelkarten, der sich in zwei Bereiche unterteilt ist: Top News und My News.



EINFACH VOM HOMESCREEN NACH RECHTS WISCHEN



Stand Novmeber 2016: 2.200 Publishing Quellen in 4 Ländereditionen
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Mobile Advertising @ MI



SPECIALS



upday. Der perfekte Ort für alle News Top News der Redaktion und personalisierter News-Feed nach Interessen



Top News Hier kuratieren updays Redaktionsteams rund um die Uhr die Top News des Tages und versorgen den User verlässlich und schnell mit Breaking News-Benachrichtigungen.



My News Hier findet der User auf seine persönlichen Interessen* abgestimmte Inhalte - ein fortwährend lernender Algorithmus generiert in den My News personalisierte News-Feeds.



Home



Top News Karte



My News Karte



*Politik, Panorama, Sport, Geld & Wirtschaft, Unterhaltung, Leben & Stil, Technologie, Kultur, Musik, Autos & Motoren, Reise, Wissen & Natur
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Mobile Advertising @ MI



SPECIALS



upday. Europaweit führende mobile Plattform Nutzen Sie upday´s gesamte Power Unsere KPIs* Über



Über



8,27 Mio.*



6 Min.***



Monatliche Unique User tägliche Nutzung pro User Über



Über



1,15 Mrd.**



123 Mio.**



Page Impressions pro Monat



monatliche Visits



Top-NachrichtenApps Deutschlands



Die Lieblings-Handys der Deutschen1



1. upday (8,27 UUs) 2. 3. 4. 5.



N-TV (3,46 UUs) Spiegel online (3,31 UUs) Focus online (2,09 UUs) Bild (1,10 UUs)



1. 2. 3. 4. 5.



ERREICHEN SIE SAMSUNG USER ÜBERALL IN EUROPA



Samsung Galaxy S8 Samsung Galaxy S7 Apple iPhone 8 Samsung Galaxy A5 Apple iPhone 7



46,6 % Marktanteil SAMSUNG in DE**** *AGOF daily digital facts April 2018; Basis 10+ Jahre, Einzelmonat April / **Laut IVW April 2018 / ***localytics status Januar 2018 / ****Quelle: DeviceAtlas, „The Mobile Web Intelligence Report: Q1 2017“, May 22, 2017, emarketer, Apple 32,4% Marktanteil, 21,2% Andere 1 Quelle: BILD
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Zeitung 23.02.2018 (6. Apple iPhone X; 7. Huawei P10 lite; 8. Apple iPhone SE; 9. Apple iPhone 6S; 10. Samsung Galaxy A3)



Mobile Advertising @ MI



Acht Redaktions-Standorte



SPECIALS



Der upday User – eine relevante Zielgruppe Erreichen Sie Ihre potenziellen Kunden



▪



▪



Nutzerdaten*



Profitieren Sie vom Transfer hoher Loyalität der upday Nutzer und maximaler Glaubwürdigkeit des Services



Geschlecht 49% Männer 51% Frauen



Typologie upday Nutzer:



Einkommen



▪



Führend in bildungs- und einkommensstarken Zielgruppen



▪ ▪



Hohe Kaufkraft



▪



42% haben ein Haushaltsnettoeinkommen von 3.000€ und mehr



Designorientiert und Innovationen gegenüber sehr aufgeschlossen Stehen Werbung positiv gegenüber



AGOF daily digital facts März 2018, Basis: digitale WNK 14+ Jahre (57,13 Mio.); Einzelmonat März 2018
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Mobile Advertising @ MI



Alter 9% 14-19 Jahre 18% 20-29 Jahre 18% 30-39 Jahre 22% 40-49 Jahre



SPECIALS



upday. Werbeformate auf einen Blick Display – Native – Video



Bewegte Zeichnungen Durch unsere Seidentücher weht der Wind der Freiheit.



Immer Fullscreen



Die Wiederentdeckung eines majestätischen Leders



RichMedia möglich.



Sein Name lädt zum Träumen und Reisen ein. Lange Zeit verloren geglaubt, konnte sein Geheimnis nun gelüftet werden: unter dem Namen Volynka erlebt das russische Juchtenleder bei Hermès seine Renaissance.



Verlinkt direkt zu Ihrer URL.



Keine AdBlocker.



HERMÉS



Display Ad Card
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Native Ad Card



Mobile Advertising @ MI



Video Ad Card



SPECIALS



upday. Produkte auf einen Blick Festplatzierungen und Reichweitenpaket



Die WM Deiner Chips-Idee! funny-frisch



Finden Sie den richtigen Kredit für Ihr Unternehmen!



Bargeld mit ING-DiBa girocard



Finden Sie den richtigen Kredit für Ihr Unternehmen!



Finden Sie den richtigen



Kredit für Ihr Unternehmen!



Home



Top News Artikel 1-2



Ad Card



Ad Card



Top News Artikel 6-8



Exklusive Festplatzierung von 10 Uhr bis 10 Uhr direkt auf dem Homescreen



▪



Top News Artikel 9-10



Exklusive Festplatzierung von 10 Uhr bis 10 Uhr in den Top News auf jeder 3., 6. und 9. Karte mit mindestens zwei unterschiedlichen Motiven.



Technische Spezifikationen der Werbeformen sowie Abmessungen finden Sie unter https://www.mediaimpact.de/specs/index.html
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Ad Card



Home



Mobile Advertising @ MI



Top News



My News



Top News Takeover



Native Home Teaser



▪



Top News Artikel 3-5



My News Reichweitenpaket



▪



Werbeausspielung auf der 5. und dann jeder 10. Karte



SPECIALS



upday. Brand Story Native Storytelling



Interaktive Elemente Blickfang: Full-Size-Bilder Branding: Ihr Logo in der Kopfzeile Bildergalerie: Opulente Photo-Slideshow Video: Entertainment für den User 360°: Panorama Bilder & Videos



Native Ad Card
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Individuelle Gestaltung der Brand Story Inhalte mit verschiedenen, interaktiven Elementen



Mobile Advertising @ MI



Brand Story 2.0



Aktivierung: Call-to-Action-Button Responselemente: z.B. Newsletter-Abos



SPECIALS



upday. Targeting Zielgruppengenaue Steuerung Ihrer Kampagne



ZIELGRUPPEN TARGETING



LOCATION TARGETING



GERÄTE TARGETING



GENDER TARGETING



INTERESSEN TARGETING Der User kann zwischen 12 Kategorien und bis zu 16 Subkategorien pro Gruppe wählen. Zum Beispiel: • KATEGORIE: Leben & Stil • SUBKATEGORIE: Mode • Targeting nach weiteren KEYWORDS möglich
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Mobile Advertising @ MI



SPECIALS



SPORT1 Digital Attraktive Reichweiten über alle Kanäle



SPORT1 Video App UU: 0,10 Mio. Visits: 0,18 Mio.



SPORT1 Darts App UU: --Visits: 0,09 Mio.



SPORT1 eSports App UU: Relaunch Visits: folgt!



SPORT1.de Mobil (MEW) SPORT1.de Phone App (iOS & Android) UU: 3,94 Mio. UU: 2,15 Mio. Visits: 17,28 Mio. Visits: 42,56 Mio. SPORT1.de Tablet App (iOS) UU: --Visits: 2,75 Mio.



Quelle: AGOF daily digital facts; Basis: digitale WNK 10+ Jahre, Einzelmonat März 2018; Durchschnittstag März 2018; abgerufen am 04.04.2018 // IVW Februar 2018
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SPECIALS



SPORT1 Zielgruppe und Soziodemografie



SPORT1 Desktop, MEW & Phone App



Männer:1



79%



20 – 49 Jahre:1



60%



HHNE von mind. 2.000 €:1



72%



Hohes Bildungsniveau:1/2



40%



Quelle: 1AGOF daily digital facts; Basis: digitale WNK 14+ Jahre, Einzelmonat März; abgerufen am 04.04.2018, 2Abitur oder Fachabitur ODER Fach-/Hochschulabschluss
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Mobile Advertising - Comparis 

Page 2. Werbung x. Mobile Advertising iPad. Prestitial Ad. WÃ¤hrend der Ladezeit der Applikation wird. Ihre Werbung bildschirmfÃ¼llend. 3 Sekunden lang ...
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mobile native advertising 

Native ads son un formato de publicidad que imita el diseño, experiencia y funciones de la plataforma donde son presenta
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Mobile Advertising - Comparis 

Prestitial Ad. WÃ¤hrend der Ladezeit der Applikation wird. Ihre Werbung bildschirmfÃ¼llend. 3 Sekunden lang angezeigt. Format. 768 x 1004 Pixel. Datei gif / jpg / ...
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Studienergebnisse â€“ Mobile Advertising â€“ 

Sampling mittels ActiveSampling/LayerAd. Zufallsziehung des x-ten Besuchers. Grundgesamtheit. Deutsche Nutzer des Internet. Auswahlgrundlage. Deutsche ...
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Studienergebnisse â€“ Mobile Advertising â€“ 

Wird mobile Werbung von den Smartphone-Nutzern akzeptiert? Und wenn ja, was fÃ¼r soziodemografische Merkmale weisen die BefÃ¼rworter mobiler Werbung ...
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Titelfolie (dunkel) - Media Impact 

Tel.: +49 (0) 30 2591 - 712 32 [email protected]. Head of Healthcare. Media Impact GmbH & Co.KG. Elmar Tentesch. MÃ¼nchener StraÃŸe 101 /09.Es fehlt:
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Folie 1 - Media Impact 

25.01.2019 - Ob in der monatlichen Serie â€žRan ans Werkâ€œ oder in der umfangreichen Beilage. â€žHandwerk im Nordenâ€œ â€“ Sie erhalten als ...Es fehlt:
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AGB Zeitschriften - Media Impact 

Page 1. â–«. â–«. â–«. â–«. G Ã¼ ltig a b. 23 .0. 1 .2. 0. 1. 9. Page 2. Page 3. Page 4.
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Titelfolie (dunkel) - Media Impact 

Advertorial Paket M (Medium Rectangle, Social Media, Homepage). STATIONÃ„R. MOBIL. EDITION. WOCHE 2. WOCHE 3. WOCHE 4. Advertorial Paket M ...
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deutschland media impact 

IAB - Business and finance. IAB - Careers. IAB - Education ... Segment wird von Team Data auf Kundenwunsch ... Marketing und Kommunikation. Design und ...
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Titelfolie (dunkel) - Media Impact 

AktionsbÃ¼hne Paket M (Medium Rectangle, Social Media, Homepage). STATIONÃ„R. MOBIL. EDITION. WOCHE 2. WOCHE 3. WOCHE 4. AktionsbÃ¼hne Paket M ...
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Untitled - Media Impact 

Present the lottery numbers for a year on the cover of DIE WELT! .... SPORT 29 ..... Page 2 or last page. IN V. OrbÃ¡n will keine ,,Ohrfeige" erkennen. WWW de. On.
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Folie 1 - Media Impact 

â–«mit Interesse an Nachhaltigkeit. Kennzahlen/Monat stationÃ¤r mobil. Page Impressions2). 153.864.539. 27.682.809. Visits2). 33.011.492. 5.526.113. Unique ...
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MeinBildAmSonntag - Media Impact 

Instagram, Facebook, Twitter hochzuladen oder per Mail einzusenden. Die schÃ¶nsten Fotos werden in. BILD am SONNTAG abgedruckt und mit 50 â‚¬ honoriert.
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MIPIM 2019 - Media Impact 

*Festpreis. Das Sonderthema erscheint nicht in der WELT AM SONNTAG KOMPAKT. FÃ¼r alle Preise gilt: FÃ¼r die DurchfÃ¼hrung des Auftrages gilt die zum ...
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Factsheet WELT - Media Impact 

culture, real estate, travel and motor. WELT AM ... economy and finance, sports, culture and style. The contents of ... for national decision-maker campaigns.
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02.12.2018 - Media Impact 

3) AWA 2017, 4) LAE 2017, 5) WELT AM SONNTAG inkl. Kompaktausgabe 6) Verlagsangabe Q1 2018, 5) AGOF daily digital facts. MÃ¤rz 2018, Basis: 10+ Jahre; ...
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Preisliste - Media Impact 

01.01.2019 - E-Mail: [email protected]. Technische Angaben ... Angaben finden Sie unter www.duon-portal.de. Anlieferung ..... E-Mail: [email protected] ... E-Mail: [email protected]. BeNeLux.Es fehlt:
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Titelfolie (dunkel) - Media Impact 

Festplatzierungen auf Seite 3 â€“ 9/16 Seite. Format (BxH). 9/16 Seite (191mm x 276mm). 9. Seien Sie eine feste GrÃ¶ÃŸe in BILD am SONNTAG! Es gelten die ...
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media impact bewegt 

01.02.2018 - Top-Umfeld-Pakete fÃ¼r alle relevanten Zielgruppen. Media Impact Video Themenkombinationen 2018. 1 Pre- & MidRolls; in Mio.
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Folie 1 - Media Impact 

Axel Springer Regionalvermarktung. Axel Springer Regionalvermarktung. Page 2. Axel Springer Regionalvermarktung. Axel Springer Regionalvermarktung.
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Titelfolie (dunkel) - Media Impact 

AktionsbÃ¼hne Paket M (Medium Rectangle, Social Media, Homepage). STATIONÃ„R. MOBIL. EDITION. WOCHE 2. WOCHE 3. WOCHE 4. AktionsbÃ¼hne Paket M ...Es fehlt:
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AGB Zeitungen - Media Impact 

Page 1. â–«. â–«. â–«. â–«. G Ã¼ ltig a b. 23 .0. 1 .2. 0. 1. 9. Page 2. Page 3. Page 4. Page 5.
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Folie 1 - Media Impact 

03.12.2018 - With over 2,000 categories, it's the ideal platform to promote products and launch campaigns. In order to reach users in other European ...Es fehlt:
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