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Preisliste Nr. 1 - Media Impact

01.01.2018 - Was die Bamf-Mitarbeiter dazu sa- gen, lesen Sie im Lokalteil. Von Bernd Behrensund Christian FranzMeine.Ein Zugunfall bei Meine im. 
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1. Porträt FUNKE MEDIENGRUPPE Mit 30 Zeitungen ist die FUNKE MEDIENGRUPPE der größte Anbieter von Abonnementzeitungen in Deutschland



Mediakombi NRW 100: 2.280.000 Leser



Hamburger Abendblatt Gesamt: 501.000 Leser



Berliner Morgenpost: 222.000 Leser



Braunschweiger Zeitung BZ/Region: 308.000 Leser



Mediengruppe Thüringen: 743.000 Leser
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Quelle: ma TZ 2017



Preisliste Nr. 1 · gültig ab 01.01.2018



Hamburger Abendblatt



1. Porträt FUNKE MEDIENGRUPPE 30 STARKE TITEL AN 5 STANDORTEN News, Storys und Service auf allen Kanälen – dafür stehen die Tageszeitungen der FUNKE MEDIENGRUPPE. Die hohe journalistische Qualität unserer Arbeit bildet das starke Fundament unseres Erfolges und ist der Garant für eine tiefe Verwurzelung in den einzelnen Regionen. Die FUNKE Tageszeitungen erzielen die höchsten Regio-TZ-Reichweiten und sind durch ihre regionale Stärke auch national relevant.
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HEUTE



BRAUNSCHWEIGER ZEITUNG



Jetzt 10 % KFW-Zuschuss nutzen



DAS WETTER



Das komplette TV-Programm der nächsten Woche



11° morgens



17° mittags



auf einbruchhemmende Fenster und Türen!!!



13° nachts



Gr. Ausstellung: Haustüren, Wohnungseingangstüren und Fenster, Rollläden, Raffstores Hinze Fenster & Türen GmbH Mo. – Fr. 8.00 – 17.30 Uhr Hoher Hof 11 · Wendeburg Sa. 10.00 – 13.00 Uhr 05303/2721



U N A B H Ä N G I G | N I C H T PA R T E I G E B U N D E N



Freitag, 13. Oktober 2017 | www.braunschweiger−zeitung.de
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Titel der FUNKE MEDIENGRUPPE



Nr. 239 | 72. Jahrgang | 1,60 €



Mitarbeiter vom Bamf in Sorge



Ex-Praktiker wird jetzt abgerissen



Braunschweig. Beim Bundesamt



für Migration und Flüchtlinge in Braunschweig (Bamf) besteht offenbar nicht die Möglichkeit, dass 27 ihrer befristet eingestellten Mitarbeiter weiterbeschäftigt werden. Beschäftigungsmöglichkeiten beim Bamf gibt es zwar, allerdings befinden sich die unbefristeten Stellen weder in Braunschweig noch in der Region. Dagegen protestiert die Gewerkschaft Verdi. Denn Braunschweig scheint bei der Vergabe der unbefristeten Stellen übergangen worjs den zu sein.



An der Berliner Straße in Gliesmarode geht es voran: Der einstige Baumarkt verschwindet. Was der Investor dort bauen will, lesen Sie im Lokalteil. Foto: Florian Kleinschmidt



Das planen die Parteien beim Verkehr Braunschweig. Bei der Verkehrspo-



litik gehen die Vorschläge der Parteien in Niedersachsen besonders weit auseinander. Grüne und Linke setzen verstärkt auf Busse und Bahnen, CDU und FDP wollen in den Autobahn-Ausbau investieren. Die SPD hat Straße, Schiene und auch Wasserstraßen im Blick. Unsere Zeitung hat in der Landtagswahl-Serie genauer hingeschaut: Gerade in unserer Mobilitäts-Region spielt die Verkehrspolitik eine besonders große Rolle. Der Weiterbau der A 39 zwischen Wolfsburg und Lüneburg bringt für die Anwohner Härten mit sich. Wir haben uns in zwei Gemeinden im Kreis Gifhorn umgehört. Außerdem ziehen wir Bilanz: Was hat Rot-Grün in den vergangenen knapp fünf Jahren umgesetzt? Wo sind Schwachpunkte?



Die Seite zur Landtagswahl finden Sie auf Antworten.



Frau umfährt Schranke und wird von Regionalzug gerammt Die Autofahrerin und ein wartender Rollerfahrer werden am B4-Bahnübergang verletzt. Von Bernd Behrens und Christian Franz



B4



Fahrtrichtung Motorroller



Meine. Ein Zugunfall bei Meine im



Kreis Gifhorn hat am Donnerstagmorgen den Berufsverkehr auf der Bundesstraße 4 lahmgelegt und die Regionalbahnstrecke Uelzen-Braunschweig blockiert. Zwei Menschen wurden leicht verletzt. „Eine 45-jährige Braunschweigerin fuhr gegen 7.15 Uhr mit ihrem Auto trotz geschlossener Halbschranken über den Bahnübergang bei Meine. In diesem Moment erfasste die kreuzende Regionalbahn den Wagen“, schildert Gifhorns Polizeisprecher Thomas Reuter das Geschehen. Durch die Kollision wurde der Mini nach vorn gegen einen auf der anderen Seite wartenden Motorroller geschleudert. „Wie durch ein Wunder wurden sowohl die 45-Jährige als auch der aus Rötgesbüttel stammende Rollerfahrer



PKW stößt mit Zug am Bahnübera gang zusammen Fahrtrichtung Zug



Fahrtrichtung PKW



Meine M fstr. Bahnho



Wir bieten weiterhin: ■ Millionen Leser von über 100 Anzeigenblättern ■ 12 Mio. Unique User ■ 1,8 Mio. Radio-Hörer ■ Mehr als 1,3 Mio. Facebook-Fans ■ Rund 16 Mio. Menschen ab 14 Jahre leben in den FUNKE Verbreitungsgebieten – das sind 22 % der deutschen Bevölkerung



maps4news.com/©HERE



Sc hu traße



Haupts 200m



nur leicht verletzt“, berichtet Reuter. Die Autofahrerin kam mit einem Rettungswagen in ein Krankenhaus nach Braunschweig. Den 52-jährigen Rollerfahrer fuhr ein weiterer Rettungswagen ins Klinikum Gifhorn. Der Lokführer (41) aus Bad Harzburg erlitt einen Schock. Er blieb aber wie die 101 Fahrgäste im Zug Richtung Uelzen unverletzt. 13 freiwillige Feuerwehrleute aus Meine um Gemeindebrandmeister Peter Chlebik und



Der Regionalzug rammte den Mini der Fahrerin von den Gleisen gegen Foto: Bernd Behrens einen Motorroller.



Ortsbrandmeister Lutz Jäger halfen den Passagieren am Bahnhof Meine aus den Waggons. Ein Team der Schnellen Einsatzgruppe des Roten Kreuzes aus dem Landkreis Gifhorn betreute sie, bis ihre Weiterfahrt mit dem Bus nach Gifhorn und Uelzen organisiert war. Der leicht beschädigte Zug fuhr aus eigener Kraft zurück in den Bahnhof Meine, wo er auf einem zweiten Gleis abgestellt werden konnte. „Der Triebwagen



hat nur ein paar Kratzer. Aber der geschockte Lokführer musste abgelöst werden“, sagte Polizeisprecher Reuter. Gegen die Autofahrerin leitete die Polizei Strafverfahren wegen gefährlicher Eingriffe in den Straßen- und Bahnverkehr ein. Die B 4 und die Bahnverbindung Gifhorn-Braunschweig blieben rund zwei Stunden bis 9.15 Uhr gesperrt. Der Straßenverkehr wurde über die Dörfer umgeleitet. Lesen Sie mehr auf Debatte.



Reden Sie mit! Wie lässt sich der Stress auf der B 4 bis zum Bau der Umgehungsstraße verringern?



braunschweiger-zeitung.de



Was die Bamf-Mitarbeiter dazu sagen, lesen Sie im Lokalteil.



Päckchen für arme Kinder Braunschweig. Die Aktion „Päck-



chen für Braunschweig“, die jahrelang vom Asta der TU organisiert worden war, stand vor einigen Monaten vor dem Aus: Es wollte sich einfach kein Nachfolger finden, der die Aktion weiterführt. Nun hat eine Schülerin die Aktion gerettet: Julia Swiatkowski. Sie ist 15 Jahre jung und in der Stadt keine Unbekannte: Für ihren Einsatz als Sprachpatin erhielt sie bei der Verleihung des Gemeinsam-Preises in diesem Jahr den Jugendpreis. dart



Osteroder Rundschau · Herzberger Zeitung · Bad Lauterberger Zeitung · Bad Sachsaer Nachrichten WELT IM BLICK



INNENTEIL



Die USA und Israel ziehen sich aus der Unesco zurück.



Österreich vor der Wahl – welche Ziele haben die einzelnen Parteien?



Freitag, 13. Oktober 2017 | www.harzkurier.de



In Norwegen ist man besorgt um die Landesgrenze. Die Fortschrittspartei steht Zuwanderern skeptisch gegenüber, ihr Landwirtschaftsminister Jon Georg Dale hat nun eine besondere Gruppe von Grenzübertretern im Blick: Rentiere, die den einheimischen Tieren Weideland streitig machen. Nun hat der Norweger dem Nachbarland damit gedroht, schwedische Rentiere nur noch begrenzt ins Land zu lassen. Immerhin: Von Plänen, eine Grenzmauer zu bauen, ist bisher nicht die Rede.



4 190190 401605
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Täuschten Porsche und VW Anleger? Die Kläger im Musterverfahren halten die Richter für befangen. Von Hannah Schmitz Hannover. Gestern startete das



Musterverfahren vor dem Oberlandesgericht (OLG) Celle gegen die Porsche-Holding SE und Volkswagen. Anleger werfen den Konzernen vor, in dem Übernahmeversuch von VW durch Porsche im Jahr 2008 absichtlich irreführende Marktinformationen veröffentlicht zu haben und marktrelevante Informationen verschwiegen zu haben. In einer ersten Offenlegung des Beratungsergebnisses des Senats machte das Gericht deutlich, dass es der Argumentation der Kläger-



seite in großen Teilen nicht folgen würde. Die Klägerseite äußerte die Sorge, dass der Richter befangen sei und lehnte ihn ab. Über dieses Ablehnungsgesuch müsse nun entschieden werden, teilte das OLG mit. Ein zweiter, für heute angesetzter Verhandlungstermin wurde aufgehoben. Das Verfahren vor dem Oberlandesgericht Celle bündelt die Interessen mehrerer Ankläger. Es ist das erste Verfahren, das nach dem sogenannten KapitalanlegerMusterverfahren in diesem Fall verhandelt wird. Zivil- wie auch strafrechtliche Verfahren hat es nach dem Über-



nahme-Poker allerdings schon mehrere gegeben. Alle Gerichte gaben darin der Porsche-Holding recht. Die Kanzlei Tilp, die die Musterklägerin vertritt, gab sich gestern jedoch kämpferisch: die höchste Instanz, der Bundesgerichtshof, werde zu einer anderen Entscheidung kommen, und dann treffe man sich in drei bis vier Jahren wieder in Celle – allerdings „vor einem anderen Senat“, so Rechtsanwalt Andreas Tilp.



tag wurde ein 78-Jähriger aus Braunlage vermisst. Gestern meldete die Polizei, dass die Feuerwehr in einem Waldstück einen Toten gefunden habe. „Die Ermittlungen ergaben letztlich die traurige Gewissheit, dass es sich um den Vermissten handelt“, hieß es vonseiten der Polizeiinspektion Goslar. Mitarbeiter der Feuerwehr Braunlage fanden gegen 15 Uhr an einem Hochsitz in einem Waldstück zwischen Braunlage und Hohegeiß eine leblose männliche Person. Die Finder werden vom Kriseninterventionsteam der Feuerwehr betreut. Die polizeilichen Ermittlungen ergaben, dass eine Fremdeinwirkung beim Tod des 78-Jährigen auszuschließen ist. Seit Mittwochabend hatten Braunlager Beamte nach dem Vermissten gesucht. Gestern waren die umfangreichen Suchmaßnehmen fortgesetzt worden. Hierzu waren neben einem Polizeihubschrauber auch die Freiwillige Feuerwehr und die Bergwacht aus Braunlage eingesetzt sowie weitere Institutionen umliegender Orte angefordert.



KONTAKT Abonnement 0800/0 77 11 88 20 * Anzeigen 0800/077 11 88 21 * Ticket-Hotline 05 31/166 06 Redaktion 05 31/3 90 00 (*kostenlos)



Lesen Sie mehr über das Verfahren zum Übernahmepoker auf der Seite Wirtschaft.



messe



Erleben en Entdeck n Einkaufe



14.–22. Okt. Messegelände Hannover



Per Polizeihubschrauber wurde nach dem Vermissten gesucht. Foto: Mark Härtl



Streitigkeiten mit 4,41 Promille Goslar. Die Polizei musste Mittwoch gegen 15.15 Uhr zu Streitigkeiten am Bahnhof Goslar ausrücken. Dort trafen sie auf einen polizeibekannten 31-Jährigen. Der stark betrunkene Goslarer belästigte Passanten. Er schaffte es aber noch zu „pusten“. Sein Wert: 4,41 Promille. Dies und sein Verhalten waren seine „Eintrittskarte“ in den Polizeigewahrsam.



Infos + Tickets: meine-infa.de 4 197805 801607



5 absolute Top-Standorte Die Regionen Rhein-Ruhr, Berlin und Hamburg sind die Top 3 Nielsen Ballungsräume in Deutschland. Braunschweig und Thüringen sind zwei hochattraktive, aufstrebende Wirtschaftsregionen mit zahlreichen Unternehmen und einem starken Fokus auf Forschung und Innovationen.



Einer von hier.



Nr. 239 | Einzelpreis 1,60 €



DAS WETTER



11° morgens



50041



17° mittags



13° nachts



OSTERODE



Braunlage. Seit Mittwochnachmit-



Wie die Schülerin die Aktion weiterführt, lesen Sie im Lokalteil.



Die große Erlebnisund Einkaufs-



Andreas Körner.



MEDIENGRUPPE



Nach dem Rentner wurde seit Mittwoch gesucht.



AUCH DAS NOCH



Norwegen will die Obergrenze – für Rentiere



3 Ein Titel der FUNKE



78-jähriger Vermisster tot aufgefunden



Butterbergtunnel ist am Dienstag und Mittwoch gesperrt. Seite 4 TV-MAGAZIN



Daniel Wehmeyer aus Düna ist der beste Biobauer Über den Sieg in der Kategorie „Biolandwirt“ des CeresAward 2017 freut sich die Familie Wehmeyer aus Düna bei Osterode. Mittwochnacht wurde der Rinderzüchter Daniel Wehmeyer mit seinem Bio-



betrieb bei der Nacht der Landwirtschaft in Berlin ausgezeichnet. Der Award ist der bedeutendste Preis für Landwirte im deutschsprachigen Raum. „Wir freuen uns unglaublich darüber“, so Daniel



Wehmeyer. Auf seinem Hof wird Harzer rotes Höhenvieh gezüchtet und vermarktet. Foto: Philipp Ledényi Lesen Sie mehr auf Seite 3



Musik sorgt für Polizeieinsatz Anwohner rufen Beamte zur letzten Auflage 2017 des Sachsaer Erlebnismarktes. Von Thorsten Berthold Bad Sachsa. Viele Einwohner und



Gäste vor Ort, trockenes Wetter, ein reichhaltiges Angebot und stimmungsvolle Livemusik – die letzte Auflage des Bad Sachsaer Erlebnismarktes für das Jahr 2017 hatte beste Voraussetzungen für ein perfektes Ende der Premierensaison – doch ganz so kam es nicht. Gegen 20.30 Uhr erschien am Mittwochabend eine Streife der Polizei Bad Lauterberg vor Ort, da sich Anwohner über die Lärmbelästigung beschwert hatten. Damit haben die Querelen um die Livemusik auf dem Markt (wir berichteten) ausgerechnet beim Abschluss seiner Premierensaison



eine neue Stufe erreicht, wobei am Mittwochabend an sich nichts „Die Bevölkerung will passiert ist. diesen Markt und wir Nach dem Eintreffen der Beamten ließen sich diese von den Orga- halten uns an alle nisatoren die Unterlagen und Ge- rechtlichen Vorgaben.“ nehmigungen zeigen, nahmen die Daten von den Anrufern und Ver- Dr. Axel Hartmann, Bürgermeister, antwortlichen des Erlebnismark- zum Erlebnismarkt tes auf. Der Auftritt der Liveband Los Losers wurde nicht beendet, auszuräumen. Als Vorbild nannda die Beamten, wie sie auf Nach- ten sie die Samtgemeinde Oberfrage unserer Zeitung betonten, harz. In der Marktordnung des weder das notwendige Equipment Clausthaler Bergbauernmarktes noch die Ausbildung hätten, um sei das Thema Lärmschutz eineine rechtlich verwertbare Schall- deutig geregelt. An dieser Ordmessung vorzunehmen. nung könne man sich orientieren, Ehe die Streife abrückte, appel- so der Tipp der Beamten. lierten die Polizisten an alle BeteiBad Sachsas Bürgermeister Dr. ligten, sich noch einmal an einen Axel Hartmann, der bei der VerTisch zu setzen und das Problem anstaltung vor Ort war und auch



mit den Polizisten sprach, betonte, dass die ausrichtende Bad Sachsa Holding keine Fehler begangenen habe bei der Ausrichtung des Erlebnismarktes. „Die Bevölkerung will diesen Markt, das ist klar erkennbar – und wir halten uns auch an alle rechtlichen Vorgaben“, verdeutlichte er. Der Verwaltungschef verwies im Gespräch mit unserer Zeitung auch noch einmal auf die Aktion der Bad Sachsaerin Chris Harnack, die „in beispielhafter Art und Weise“ 1 104 Unterschriften für den Erhalt des Erlebnismarktes mit der Livemusik gesammelt hatte (wir berichteten). Lesen Sie mehr auf Seite 7



Erntedankfest in der Herzberger Innenstadt Der Verein für Wirtschaft und Handel lädt am Sonntag von 13 bis 18 Uhr zum Bummeln. Herzberg. Erntedank wird am



Sonntag in Herzberg gefeiert: Der Verein für Wirtschaft und Handel lädt ein zum Erntedankfest mit verkaufsoffenem Sonntag. Los geht es am 15. Oktober ab 13 Uhr und endet um 18 Uhr. Getreu dem Motto gibt es natürlich eine Vielfalt an kulinarischen Genüssen. In diesem Jahr bieten die Organisatoren alles rund um die Kartoffel und den Apfel an. Von Apfelsaft bis Kartoffelpuffer haben die Besucher die Qual



Da die Wetterprognose gut ist, dürfte es voll werden in Herzberg.



Foto: Buchwald



der Wahl. Kinder dürfen sich auf Stockbrot und Marshmallows freuen und natürlich auf die Riesenrutsche und die Hüpfburg. Musikalisch gesehen werden ab Mittags das Tambour Corps (ab 13 Uhr) und die Lonauer Blaskapelle (ab 15 Uhr) am Marktplatz für Stimmung sorgen. Damit ein reibungsloser Aufund Abbau des Festes gewährleistet wird, ist der Marktplatz für den Autoverkehr ab Samstagnachmittag, 16 Uhr, bis Sonntagkw abend, 20 Uhr, gesperrt.



Heute mit dem FernsehProgramm vom 14.-20.10.



HERZBERG



Vier Herzberger gingen 1955 auf große Radtour bis in die Schweiz. Seite 5 BAD LAUTERBERG



Benefizveranstaltung zugunsten des Tierschutzvereins. Seite 6 BAD SACHSA



Fördermittelsuche für das Freibad Wieda war erfolglos. Seite 7 SPORT-TELEGRAMM



Handballerinnen des THC spielen Champions League in Nordhausen Nordhausen. Die Handballe-



rinnen des Thüringer HC tragen auch in dieser Saison ihre Heimspiele in der Champions League in der Wiedigsburghalle in Nordhausen aus. Am Sonntag steht für den deutschen Vizemeister der erste Auftritt vor heimischer Kulisse an. HC Vardar Skopje aus Mazedonien ist zu Gast in der Rolandstadt, die Begegnung beginnt um 14 Uhr. Beide Teams haben ihr erstes Gruppenspiel gewonnen. Mit einem weiteren Sieg würden sich die THC-Frauen eine glänzende Ausgangsposition verschaffen. rk



KONTAKT Zustellung / Abo 0800/077 11 88 70 (kostenlos) Kleinanzeigen 0800/077 11 88 71 (kostenlos)



www.harzkurier.de
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!BëoÓ’1â“|âë§‡ |¬ÓfoÓâ ¢o�Ó §|¬Ó¢Bâ“¬§ B§ foÓ BØâ 1“fo BœœoÓô W=.D Ē Ż ÙîǑ ~ǛȀ [ńÙî &~şşîǑɃ ńŻ %ǑńîÙǑń¹ĻǛĻ~ńŻ ǛƍşşîŻ űîĻǑ .ŻĐƍǑű~Ȁńƍł ŻîŻ ~ŻĦî§ƍȀîŻ ȷîǑÙîŻƸ ~Ǜ ĐƍǑÙîǑȀ ÙîǑ ńǑîśȀƍǑ ÙîǑ [ȀńĐȀȜŻĦ îǑşńŻîǑ C~ȜîǑÌ Ɂîş ;ş~ȜǛűîńîǑƸ ńî CîŻǛ¹ĻîŻÌ Ùńî Ùńî zîńȀ ÙîǑ aîńşȜŻĦ Żń¹ĻȀ îǑşî§Ȁ Ļ~§îŻÌ Ǜƍşşł ȀîŻ Ùńî Ļ~Ż¹î §îśƍűűîŻÌ ǉɍȜ ȵîǑǛȀîł ĻîŻÌ ȷƍ Ǜńî Ǜń¹Ļ §îĐńŻÙîŻǊ Ć Ù~Ǜ §îȀǑ‡Đî ǛƍȷƍĻş Ùńî zîńȀ ÙîǑ ÙîȜȀǛ¹ĻîŻ aîńşȜŻĦ §ńǛ ƠƄþƄ ~şǛ ~Ȝ¹Ļ Ùńî śȤŻǛȀşîǑńǛ¹Ļî &îł ǛȀ~şȀȜŻĦ ÙîǑ C~ȜîǑƸ ;ş~ȜǛűîńîǑ ƮƍǛńȀńƍł ŻńîǑȀî Ǜń¹Ļ Ù~űńȀ ȵƍǑ Ùîű +ńŻȀîǑĦǑȜŻÙ ÙîǑ î§~ȀȀî Ȝű Ùńî zȜśȜŻĐȀ ÙîǑ [îĻîŻǛł ȷȤǑÙńĦśîńȀÌ Ùńî ŕ‡ĻǑşń¹Ļ ȵƍŻ CńşşńƍŻîŻ aƍȜǑńǛȀîŻ §îǛȜ¹ĻȀ ȷńǑÙƸ ńǛş~ŻĦ ńǛȀ %ǑńîÙǑń¹ĻǛĻ~ńŻł;ǑîȜɍ§îǑĦ ĐȤǑ Ùńî &~şîǑńî ɍȜǛȀ‡ŻÙńĦƸ îǑ [îŻ~Ȁ ȷńşş Ǜńî ȘɕƠþ ~Ż Ùńî C~ȜîǑł[ȀńĐȀȜŻĦ Ȥ§îǑĦî§îŻƸ [ùřȕùƐ ȭ ȱƐä ƙ
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W=.D Ē îǑ śȤŻĐȀńĦî +~ȜƮȀǛȀ~ÙȀł ĐşȜĦĻ~ĐîŻ W ȷńǑÙ Żń¹ĻȀ Ùńî %ȜŻśȀńƍŻ îńŻîǛ ǑîĻśǑîȜɍîǛ Ȥ§îǑŻîĻűîŻƸ ~Ǜ Ǜ~ĦȀî =ȜĐȀĻ~ŻǛ~łoƍǑǛȀ~ŻÙǛűńȀĦşńîÙ +~ǑǑɃ +ƍĻűîńǛȀîǑ ńű .ŻȀîǑȵńîȷ ÙîǑ îǑşńŻîǑ CƍǑĦîŻƮƍǛȀƸ eű ńű =ȜĐȀȵîǑł śîĻǑ îńŻî Wƍşşî ȷńî %Ǒ~ŻśĐȜǑȀ ƍÙîǑ CȤŻ¹ĻîŻ ɍȜ ǛƮńîşîŻÌ Ǜîń ÙîǑ W ɍȜ śşîńŻƸ zȜÙîű §îȀǑîń§î ÙîǑ ;ƍŻɍîǑŻ Ħîł űîńŻǛ~ű űńȀ zȤǑń¹Ļ ȜŻÙ pńîŻ §îǑîńȀǛ ȵńîǑ ǑîĻśǑîȜɍî ~ȜĐ Ǒîş~Ȁńȵ îŻĦîű W~ȜűƸ ǉńŻ ĐȤŻĐȀîǛ ńǛȀ Żń¹ĻȀ ɍȷî¹śű‡ł İńĦÌ Ù~ űȜǛǛ ű~Ż îĻǑşń¹Ļ ǛîńŻǊÌ Ǜ~ĦȀî Ù~Ǜ =ȜĐȀĻ~ŻǛ~łoƍǑǛȀ~ŻÙǛűńȀĦşńîÙƸ ńî =ȜĐȀĻ~ŻǛ~ł&ǑȜƮƮî ȷîǑÙî ńŻ îǑşńŻ ɍȷ~Ǒ .ŻȀîǑśƍŻȀńŻîŻȀ~şȵîǑ§ńŻÙȜŻĦîŻ ~Ż§ńîȀîŻÌ ǉ~§îǑ ȷńǑ ȷîǑÙîŻ ĻńîǑ Żń¹ĻȀ ȷńî ńŻ CȤŻ¹ĻîŻ śŻ~ƮƮ ȉɕ =~ŻĦǛȀǑîł ¹śîŻĐşȜĦɍîȜĦî ǛȀ~ȀńƍŻńîǑîŻǊƸ



D~¹Ļ ÙîǑ .ŻǛƍşȵîŻɍ ȵƍŻ ńǑ îǑşńŻ ȷńǑÙ ÙîǑ ;ƍŻɍîǑŻÌ ɍȜ Ùîű ȜŻȀîǑ ~ŻÙîł Ǒîű ~Ȝ¹Ļ ȜǑƍȷńŻĦǛÌ ȜǛȀǑń~Ż ńǑşńŻîǛ ȜŻÙ [ȷńǛǛ~ńǑ ĦîĻƕǑîŻÌ ɍȜű ɍîŻȀǑ~şîŻ Uş~ɃîǑ ńű îǑşńŻîǑ =ȜĐȀȵîǑśîĻǑƸ pîŻŻ Ùńî pîȀȀ§îȷîǑ§Ǜ§îĻƕǑÙîŻ ɍȜǛȀńűűîŻÌ Ȥ§îǑŻńűűȀ ȜǑƍȷńŻĦǛ ȵƍŻ ńǑ îǑşńŻ Ùńî §îńÙîŻ %şȜĦ§îȀǑńî§î Dńśń ȜŻÙ =ȜĐȀł ȵîǑśîĻǑǛĦîǛîşşǛ¹Ļ~ĐȀ p~şȀîǑ Ʋ=&pƴƸ ńî =ȜĐȀĻ~ŻǛ~ł&ǑȜƮƮî ȷƍşşî űńȀł Ȁîşł ȜŻÙ ş~ŻĦĐǑńǛȀńĦ îǑşńŻ Ļ‡ȜĐńĦîǑ ~Żł ĐşńîĦîŻ ~şǛ §ńǛĻîǑÌ Ǜ~ĦȀî +ƍĻűîńǛȀîǑƸ ǉ§îǑ Ù~Ǜ ĦîĻȀ îǑǛȀ ~§ Ùîű Ż‡¹ĻǛȀîŻ [ƍűűîǑĐşȜĦƮş~ŻƸ pńǑ Ļ~§îŻ Żń¹ĻȀ ȵƍŻ ŕîȀɍȀ ~ȜĐ Ħşîń¹Ļ §îşńî§ńĦ ȵńîşî %şȜĦɍîȜł ĦîÌ ǑîȷǛ ȜŻÙ [şƍȀǛ ȵîǑĐȤĦ§~ǑÌ Ù~Ǜ ~şşîǛ §Ǒ~Ȝ¹ĻȀ îńŻî ĦîȷńǛǛî oƍǑş~ȜĐɍîńȀǊÌ Ǜƍ +ƍĻűîńǛȀîǑƸ ;ƍűűîŻÙîǛ 7~ĻǑ ȷȤǑÙîŻ ÙǑîń ɍȜǛ‡Ȁɍşń¹Ļî oîǑ§ńŻÙȜŻĦîŻ Ż~¹Ļ %Ǒ~ŻśĐȜǑȀ ~ŻĦî§ƍȀîŻ ȜŻÙ ~Ȝ¹Ļ ȷîǛîŻȀł şń¹Ļ űîĻǑ %şȤĦî Ż~¹Ļ CȤŻ¹ĻîŻÌ pńîŻ ȜŻÙ zȤǑń¹ĻƸ zȜǑ i§îǑ§ǑȤ¹śȜŻĦ ǛîȀɍȀ



Ùńî =ȜĐȀĻ~ŻǛ~ ȵƍǑ ~şşîű ńŻ [ƮńȀɍîŻɍîńł ȀîŻ ȵƍǑȤ§îǑĦîĻîŻÙ ĦǑƕİîǑî C~Ǜ¹ĻńŻîŻ îńŻÌ ~Ȝ¹Ļ .ŻȀîǑśƍŻȀńŻîŻȀ~şĐşȜĦɍîȜĦîƸ ǉ~Ǜ ńǛȀ Ż~ȀȤǑşń¹Ļ §îȀǑńî§ǛȷńǑȀǛ¹Ļ~ĐȀł şń¹Ļ Żń¹ĻȀ ǛńŻŻȵƍşşƸ §îǑ îǛ ńǛȀ ŻƍȀȷîŻł ÙńĦÌ Ȝű ÙîǑ D~¹ĻĐǑ~Ħî ÙîǑ îǑşńŻîǑ Ħîł Ǒî¹ĻȀ ɍȜ ȷîǑÙîŻǊÌ îǑş‡ȜȀîǑȀî +ƍĻűîńǛł ȀîǑƸ îǑ ńŻǛ~Ȁɍ îńŻɍîşŻîǑ &ǑƍİǑ~Ȝűł ŕîȀǛ §îĦńŻŻȀ ~Ż ÙńîǛîű CƍŻȀ~ĦƸ îŻŻƍ¹Ļ şńîİîŻ Ǜń¹Ļ ńŻ ÙîŻ śƍűł űîŻÙîŻ pƍ¹ĻîŻ ŻĦƮ‡ǛǛî Żń¹ĻȀ ȵƍşşł ǛȀ‡ŻÙńĦ ȵîǑűîńÙîŻÌ śȤŻÙńĦȀî +ƍĻűîńǛł ȀîǑ ~ŻƸ ǉ.¹Ļ ś~ŻŻ Żń¹ĻȀ ~ȜǛǛ¹ĻşńîİîŻÌ Ù~ǛǛ îǛ ńŻ [ȀƍİɍîńȀîŻ ű~Ż¹Ļű~ş śŻ~ƮƮ ȷńǑÙ ȜŻÙ îńŻńĦî ;ȜŻÙîŻ Ù~ŻŻ Żń¹ĻȀ Ȝű þ eĻǑ ĐşńîĦîŻ śƕŻŻîŻÌ ǛƍŻÙîǑŻ îǑǛȀ Ȝű Ơɕ ƍÙîǑ ƠƠ eĻǑƸ Ǜ ȷńǑÙ zîńȀîŻ Ħî§îŻÌ ɍȜ ÙîŻîŻ ŻȜǑ ǯɕ ƍÙîǑ ǫɕ UǑƍɍîŻȀ ÙîǑ D~¹ĻĐǑ~Ħî ĦîÙî¹śȀ ǛńŻÙƸǊ i§îǑ ÙîŻ a~Ħ §îȀǑ~¹ĻȀîȀÌ Ǒîń¹ĻȀîŻ Ùńî ;~Ʈ~ɍńȀ‡ȀîŻ ~§îǑ ~ȜǛƸ zȜÙîű śƕŻŻî îǛ ~Ż &~ȀîǛ ɍȜ ş‡ŻĦîǑîŻ p~ǑȀîɍîńȀîŻ śƍűűîŻÌ ȷîŻŻ



Ì3“âB§“\Í’ Ó“o| oÓø“oœâ /o›¬ÓfØë¢¢o o.z[ Ē Ȝ¹Ļ ƠɕĚ 7~ĻǑî Ż~¹Ļ Ùîű eŻȀîǑĦ~ŻĦ ÙîǑ ǉańȀ~Żń¹Ǌ §şîń§Ȁ ÙîǑ CɃł ȀĻƍǛ ȜŻĦî§Ǒƍ¹ĻîŻƸ [~űűşîǑ §îɍ~ĻşîŻ ńűűîǑ Żƍ¹Ļ WîśƍǑÙǛȜűűîŻÌ Ȝű Wîşńśł Ȁî ÙîǛ =ȜɁȜǛÙ~űƮĐîǑǛ ńĻǑ ńĦîŻ ŻîŻł ŻîŻ ɍȜ śƕŻŻîŻƸ [ƍ ȷńî ÙîǑ ǑńîĐ îńŻîǛ ǉańȀ~Żń¹ǊłIƮĐîǑǛ ~Ż ǛîńŻî CȜȀȀîǑÌ ÙîǑ ~ű [ƍŻŻ~§îŻÙ ĐȤǑ ǑȜŻÙ ƠġƠƸɕɕɕ ȜǑƍ ȵîǑǛȀîńĦîǑȀ ȷƍǑÙîŻ ńǛȀƸ ńŻ &îǛ¹Ļ‡ĐȀǛł ű~ŻŻ Ļ~ȀȀî Ù~Ǜ ÙǑîńǛîńȀńĦî [¹ĻǑîń§îŻ îńŻîŻ a~Ħ ȵƍǑ Ùîű eŻȀîǑĦ~ŻĦ ÙîǛ U~Ǜł



Ǜ~ĦńîǑǛ¹ĻńĐĐîǛ ȵîǑĐ~ǛǛȀƸ îǑ C~ŻŻ ǛȀ~Ǒ§Ì ~şǛ Ùńî ǉańȀ~Żń¹Ǌ ~ű ƠġƸ ƮǑńş ƠƄƠȘ ĦîĦîŻ îńŻîŻ ńǛ§îǑĦ ǛȀńîİ ȜŻÙ ȷîŻńĦ ǛƮ‡ȀîǑ Ǜ~ŻśƸ îǑ ǑńîĐÌ ńŻ Ùîű îǑ ȵƍű =ȜɁȜǛ ȜŻÙ ÙîŻ ȜǛű~İîŻ ÙîǛ [¹ĻńĐĐǛ Ǜ¹Ļȷ‡ǑűȀÌ ȷȜǑÙî ńű DƍȀńɍ§Ȝ¹Ļ ÙîǛ aƍȀîŻ ĦîĐȜŻÙîŻƸ .ŻǛĦîǛ~űȀ ś~űîŻ űîĻǑ ~şǛ ƠĚɕɕ CîŻǛ¹ĻîŻ ȜűǛ =î§îŻƸ îǑ ȜśȀńƍŻ~ȀƍǑ ŻÙǑîȷ şÙǑńÙĦî ǛƮǑ~¹Ļ Ż~¹Ļ ÙîǑ oîǑǛȀîńĦîǑȜŻĦ ńŻ ÙîǑ îŻĦşńǛ¹ĻîŻ [Ȁ~ÙȀ îȵńɍîǛ ȵƍŻ îńŻîű
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ȭ ĉ ƙĒƵȞ Ƶĭ ƵĦ



+ƢǦƢǰŰƢǃ aoŗUǦƢĲǦ~ƆƆ [ǃƢǦȕ přǰǰùƐ Ȉ W‹ȕǰùŴ =ùȱȕù



ƵȄ Ƶĉ ƵƙĒȭȭ ȭȞ ȭĭ



WîśƍǑÙîǑşƕǛ ĐȤǑ îńŻîŻ Ǜƍş¹ĻîŻ ǑńîĐƸ D~¹Ļ ÙîǑ îǑĦȜŻĦ ÙîǛ IƮĐîǑǛ ȷ~Ǒ Ù~Ǜ [¹ĻǑîń§îŻ ǛîńŻîǑ %~űńşńî ńŻ Dîȷ vƍǑś Ȥ§îǑĦî§îŻ ȷƍǑÙîŻƸ ńŻ ȜŻÙ ǑƍǛȀńĦîǑ [¹ĻşȤǛǛîş îńŻîǛ ;~§ńŻîŻǛȀîȷ~ǑÙǛÌ ÙîǑ Ù~Ǜ eŻĦşȤ¹ś ńű DƍǑÙ~Ȁş~ŻȀńś §îń ÙîǑ 7ȜŻĦĐîǑŻĐ~ĻǑȀ ÙîǛ [¹ĻńĐĐǛ Ȥ§îǑşî§ȀîÌ Đ~ŻÙ ĐȤǑ îȀȷ~ þĚƸɕɕɕ ȜǑƍ îńŻîŻ ŻîȜîŻ îǛńȀɍîǑƸ zȷîń ǉańȀ~Żń¹Ǌł%ƍȀƍĦǑ~ĐńîŻ ȵîǑǛȀîńĦîǑȀî Ù~Ǜ ȜśȀńƍŻǛĻ~ȜǛ +îŻǑɃ şÙǑńÙĦî ‘ [ƍŻ ĐȤǑ ȘġƸɕɕɕ UĐȜŻÙƸ ÙƯ~



pîĦîŻ ȜŻ§îɍ~ĻşȀîǑ Wî¹ĻŻȜŻĦîŻ ńǛȀ ȘɕƠǯ ǑȜŻÙ ȉȉɕƸɕɕɕ +~ȜǛĻ~şȀîŻ ńŻ îȜȀǛ¹Ļł ş~ŻÙ ÙîǑ [ȀǑƍű ~§ĦîǛȀîşşȀ ȷƍǑÙîŻƸ Dî§îŻ ÙîŻ [ƮîǑǑȜŻĦîŻ ÙîǑ ŻǛ¹ĻşȤǛǛî Ļ~Ȁ îǛ ɍȜÙîű îȀȷ~ ǯÌǯ CńşşńƍŻîŻ [ƮîǑǑł ŻÙǑƍĻȜŻĦîŻ ĦîĦî§îŻƸ ~Ǜ ĦîĻȀ ~ȜǛ Ùîű ŻȀȷȜǑĐ ĐȤǑ ÙîŻ 7~ĻǑîǛ§îǑń¹ĻȀ ȵƍŻ ȜŻÙîǛŻîȀɍ~ĦîŻȀȜǑ ȜŻÙ ȜŻÙîǛś~ǑȀîşşł ~űȀ ĻîǑȵƍǑƸ ńî z~Ļş ÙîǑ [ȀǑƍű~§Ǜ¹Ļ~şł ȀȜŻĦîŻ ńǛȀ Ù~űńȀ ńű oîǑĦşîń¹Ļ ɍȜű 7~ĻǑ ɍȜȵƍǑ ŻȜǑ şîń¹ĻȀ ɍȜǑȤ¹śĦîĦ~ŻĦîŻƸ ~ł ű~şǛ Ħ~§ îǛ îȀȷ~Ǜ Ȥ§îǑ ȉȉƠƸɕɕɕ %‡şşîƸ [ȀǑƍűǛƮîǑǑîŻ ǛńŻÙ ~şǛ şîȀɍȀîǛ CńȀȀîş ÙîǑ oîǑǛƍǑĦîǑ §îń z~ĻşȜŻĦǛǑȤ¹śǛȀ‡ŻÙîŻ ȵƍŻ űńŻÙîǛȀîŻǛ Ơɕɕ ȜǑƍÌ űîĻǑîǑîŻ C~Ļł ŻȜŻĦîŻ ȜŻÙ îńŻîǑ [ƮîǑǑłŻÙǑƍĻȜŻĦ űńȀ şîȀɍȀîǑ z~ĻşȜŻĦǛĐǑńǛȀ űƕĦşń¹ĻƸ
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ǍǍǍ Ɍřù ùǰ řǰȕ



W=.D Ē oƍǑ ÙîǑ ɍȷîńȀîŻ WȜŻÙî ÙîǑ 7~ű~ńś~ł[ƍŻÙńîǑȜŻĦǛĦîǛƮǑ‡¹Ļî ńŻ îǑł şńŻ Ļ~§îŻ Ùńî ȵńîǑ U~ǑȀîńîŻ ~ű pƍ¹ĻîŻł îŻÙî ńĻǑî UǑńƍǑńȀ‡ȀîŻ ȜŻÙ ;Ż~¹śƮȜŻśȀî ĻîǑȵƍǑĦîĻƍ§îŻƸ ńî [ƍŻÙńîǑȜŻĦǛĦîł ǛƮǑ‡¹Ļî ǛƍşşîŻ Ż~¹Ļ ÙîǑ îǑǛȀîŻ ĦǑƍİîŻ WȜŻÙî ȵƍű %ǑîńȀ~Ħ~§îŻÙ ~ű ńîŻǛȀ~Ħ ĐƍǑȀĦîǛîȀɍȀ ȷîǑÙîŻƸ ~ŻŻ ǛȀîĻîŻ ȜŻȀîǑ ~ŻÙîǑîű Ùńî aĻîűîŻ %ńŻ~ŻɍîŻ ȜŻÙ ȜǑƍƮ~ ~ȜĐ ÙîǑ ĦîŻÙ~Ƹ [ùřȕù ĭ



paaW řÄŐȕù pƢŴŰùƐ ȱƐä WùĲùƐ× Ƶȭ &Ǧ~ä



;IDa;a ƐǰÄŐǦřĜȕÕ ;ȱǦĜȹǦǰȕùƐä~ƆƆ ȭȭ× ƵɪȀƵƙ ùǦŴřƐ ŗC~řŴÕ Ǧùä~ŰȕřƢƐ®ƆƢǦĲùƐǃƢǰȕǍäù ²ƢǰùǦɊřÄùÕ ɪȞɪŗĉĉȀȭ ȀȀȄȀȀ ƐɢùřĲùƐÕ ɪȞɪŗĉĉȀȭ ȀȀȄȄɪ Wùä~ŰȕřƢƐÕ ɪȞɪŗĉĉȀȭ ȀȀĉĉȀ



  







[aWIC



ÙƍǑȀ ȷîĦîŻ ÙîǛ ńŻǛ~ȀɍîǛ ĦǑƕİîǑîǑ 7îȀǛ ȉɕɕ ǛȀ~ȀȀ Șɕɕ %şȜĦĦ‡ǛȀî ~§ĦîĐîǑȀńĦȀ ȷîǑÙîŻ űȤǛǛîŻƸ ǉǛ ńǛȀ śş~ǑÌ Ù~ǛǛ îǛ ńŻ Ż‡¹ĻǛȀîǑ zîńȀ îńŻ ȷîŻńĦ ǑȜűƮîşńĦ ȷńǑÙƸ ńŻî ńǑşńŻî ÙîǑ &ǑƕİîŻƍǑÙŻȜŻĦ ȵƍŻ ńǑ îǑşńŻ ś~ŻŻ Żń¹ĻȀ ȵƍű C~ǑśȀ ȵîǑł Ǜ¹ĻȷńŻÙîŻÌ ƍĻŻî Ù~ǛǛ îǛ ŕîű~ŻÙ űîǑśȀǊÌ ȷ~Ǒ§ ÙîǑ =ȜĐȀĻ~ŻǛ~łoƍǑǛȀ~ŻÙ Ȝű oîǑǛȀ‡ŻÙŻńǛƸ ű ĻîȜȀńĦîŻ CƍŻȀ~Ħ §îĦńŻŻîŻ oîǑĻ~ŻÙşȜŻĦîŻ ÙîǛ ȜŻÙîǛ ȜŻÙ űîĻł ǑîǑîǑ ȜŻÙîǛş‡ŻÙîǑ Ȥ§îǑ îńŻî ȜĐĐ~ŻĦł ĦîǛîşşǛ¹Ļ~ĐȀ ĐȤǑ űîĻǑîǑî a~ȜǛîŻÙ CńȀł ~Ǒ§îńȀîǑ ȵƍŻ ńǑ îǑşńŻƸ ~ɍȜ śƍűűîŻ WîĦńîǑȜŻĦǛȵîǑȀǑîȀîǑ ńű WƍȀîŻ W~ȀĻ~ȜǛ ɍȜǛ~űűîŻƸ îǑ WîĦńîǑîŻÙî ȤǑĦîǑł űîńǛȀîǑ Cń¹Ļ~îş CȤşşîǑ Ʋ[Uƴ ĐƍǑÙîǑȀî Ùńî =ȜĐȀĻ~ŻǛ~ ~ȜĐÌ Ǜń¹Ļ ~Ż ÙîǑ aǑ~ŻǛĐîǑł ĦîǛîşşǛ¹Ļ~ĐȀ ɍȜ §îȀîńşńĦîŻƸ ńîǛî şîĻŻȀ Ù~Ǜ ~§Ƹ [ńî ńŻȵîǛȀńîǑî §îǑîńȀǛ ƠÌĚ Cńşşń~Ǒł ÙîŻ ȜǑƍÌ Ȝű aîńşî ȵƍŻ ńǑ îǑşńŻ ɍȜ Ȥ§îǑŻîĻűîŻƸ [ùřȕù Ȟ



DƢǦäǰùùŗařùĜ ǞŴƆ~Ǧǟ ²ùǰȕřƆƆȕ Őùȱȕù ä~ǰ pùȕȕùǦǍ řù [ƢƐƐù ŰƢƆƆȕ Őùȱȕù ƐȱǦ ~² ȱƐä ɢȱ ɢȱƆ oƢǦǰÄŐùřƐǍ %~ǰȕ äùƐ Ĳ~ƐɢùƐ a~Ĳ ȹ²ùǦ Ő~ŴȕùƐ ǰřÄŐ äřÄŐȕù pƢŴŰùƐ ~Ɔ +řƆƆùŴ ȹ²ùǦ ùǦŴřƐ× äřù ɢùřȕɌùřǰù ~ȱÄŐ WùĲùƐ ƢäùǦ ɢȱƆřƐäùǰȕ DřùǰùŴǦùĲùƐ ²ǦřƐĲùƐǍ řù aùƆǃùǦ~ȕȱǦùƐ ùǦǦùřÄŐùƐ pùǦȕù ȱƆ Ƶȭ &Ǧ~äǍ ùǦ přƐä ɌùŐȕ Ɔùřǰȕ ƐȱǦ ǰÄŐɌ~ÄŐ ~ȱǰ pùǰȕǍ [ùřȕù ȭĭ







ńŻî îȷîǑ§ȜŻĦ ÙîǑ [¹Ļȷîńɍ Ȝű Ùńî IşɃűƮńǛ¹ĻîŻ pńŻȀîǑǛƮńîşî ȘɕȘǯ ȷńǑÙ ȵƍŻ ÙîǑ CîĻǑĻîńȀ ÙîǑ U~Ǒş~űîŻȀ~ǑńîǑ §ńǛş~ŻĦ ~§ĦîşîĻŻȀƸ ġȉ ȵƍŻ þɕ §ĦîƍǑÙŻîł ȀîŻ Ǜ~ĦȀîŻ ńŻ îńŻîǑ eűĐǑ~Ħî ÙîǑ [¹Ļȷîńł ɍîǑ ǉ[ƍŻŻȀ~ĦǛzîńȀȜŻĦǊ DîńŻ ɍȜ ÙîŻ IşɃűƮń~Ʈş‡ŻîŻ ÙîǑ WîĦńîǑȜŻĦƸ Ǜ ȷńǑÙ §îĐȤǑ¹ĻȀîȀÌ Ù~ǛǛ ńŻǛ§îǛƍŻÙîǑî Ùńî ȵîǑ~Żł Ǜ¹Ļş~ĦȀîŻ ȉɕɕ CńşşńƍŻîŻ %Ǒ~ŻśîŻ ƲȘĚƄ CńşşńƍŻîŻ ȜǑƍƴ ĐȤǑ Ùńî [ń¹ĻîǑĻîńȀ ɍȜ ŻńîÙǑńĦ ś~şśȜşńîǑȀ ǛńŻÙƸ ǉńî [Ʈńîşî ȷîǑł ÙîŻ [¹ĻȜşÙîŻ ĻńŻȀîǑş~ǛǛîŻÌ Ùńî ȵƍŻ ÙîǑ NĐĐîŻȀşń¹ĻśîńȀ §îɍ~ĻşȀ ȷîǑÙîŻ űȤǛǛîŻǊÌ Ǜ~ĦȀî îńŻ §ĦîƍǑÙŻîȀîǑ ÙîǑ [¹ĻȷîńɍîǑńł Ǜ¹ĻîŻ oƍşśǛƮ~ǑȀîńƸ



CùŐǦ ²ǰÄŐ~ŴȕȱƐĲùƐ ɌùĲùƐ ȱƐ²ùɢ~ŐŴȕùǦ WùÄŐƐȱƐĲùƐ



;~ǰȱǃŰù ǰ~Ĳȕ ǍǍǍ .¹ś ‡ǑŕîǑî űńǑ ȀńîǑńǛ¹Ļ Ȥ§~ ŕȜŻĦî ȤǑǛ¹Ļł ¹ĻîŻ űńȀ aîǛȀƍǛȀîǑƍŻłi§~Ǜ¹ĻȜǛǛÌ Ùńî űńȀ ńĻǑǍŻ Ǜ¹ĻŻîşşîŻ =ȜɁȜǛǛ¹ĻşńȀȀîŻ ȜŻǛǑî [ȀǑ~İîŻ ȜŻǛń¹Ļ~ ű~¹ĻîŻƸ 7îǛȀ~Ż ǛȀ~ŻÙ ńŻ űîîŻ~ =ńî§şńŻĦǛɍîńȀȜŻĦ Ǜ¹ĻƍŻ ȷńîÙ~ Ǜƍ Żî ńǑǑî 7îǛ¹Ļń¹ĻȀîÊ ǍD Șȉł7‡ĻǑńŕ~ Ǒ~ǛȀ űńȀ Żîű Ǜ~ȜȀîȜǑîŻ CîǑ¹îÙîǛ ÙȜǑ¹Ļ DîȜł śƕşşŻ ȜŻÙ ÙîűƍşńîǑȀ ȜĐĐ ÙîǑ %şȜ¹ĻȀ ȵƍǑ ÙîǑ Uƍşńɍîń Ơȉ ȜȀƍǛƸ zȷîî pƍ¹ĻîŻ ȵƍǑł ĻîǑ śŻ~şşȀ ǍŻ Ơþł7‡ĻǑńŕ~ űńȀ Żîű ‡ĻŻşńł ¹ĻîŻ 7îǛ¹ĻƍǛǛ ńŻ Ǜî¹ĻǛ Ʈ~ǑśîŻÙî ȜȀƍǛƸ pƍ Ļ~§îŻ ÙńîǛî 7ȤŻĦîş¹ĻîŻ îńŕîŻȀşń¹Ļ Ùńî ;ƍĻşî ĐȤǑ ǛƍŻî ȜȀƍǛ ĻîǑǅ .¹ś ĻƍĐĐî ǛîĻǑÌ ÙîȀ Uƍşńɍîń ȜŻÙ [Ȁ~~ȀǛ~Żȷ~şȀǛ¹Ļ~ĐȀ ŕîŻ~Ȝ ĻńŻśńîśîŻÌ ȷƍűńȀ ÙńîǛî %~ĻǑśȤŻǛȀł ş~ ȜŻÙ ńĻǑî %~űńşńîŻ îńŕîŻȀşń¹Ļ ńĻǑǍŻ =î§îŻǛȜŻȀ~Ļ~şȀ ȵ~ÙńîŻîŻƸ Ű~ǰȱǃŰù®ƆƢǦĲùƐǃƢǰȕǍäù
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1. Porträt FUNKE MEDIENGRUPPE JOURNALISTISCHE EXZELLENZ AUS DER HAUPTSTADT National relevantes Medienhaus Exklusive Interviews national und international werden mit der FUNKE MEDIENGRUPPE geführt.



Journalistische Exzellenz aus der Hauptstadt Die Zentralredaktion der FUNKE MEDIENGRUPPE rund um Chefredakteur Jörg Quoos bedient alle Medienkanäle und ist für die Top-Entscheider aus Politik und Wirtschaft auf nationaler Ebene ein hochrelevanter Gesprächspartner. Die Zentralredaktion beliefert alle FUNKE Regionalmedien mit überregionalen, oft exklusiven Inhalten. Gleichzeitig bedient sie sich der regionalen sowie lokalen Expertise aus den Titeln und stellt national relevante Inhalte aus den Regionen allen Medien zur Verfügung. Zitateranking: Aufsteiger des Halbjahres! Die FUNKE Zentralredaktion steigt in der von ‚Bild‘ angeführten Rangliste der Tageszeitungen auf Platz vier – vor der ‚Frankfurter Allgemeinen Zeitung‘, dem ‚Handelsblatt‘ und der ‚Welt‘. Das Institut Pressrelations ermittelte 1641 Zitate und weist mit einem Plus von 623 Zitaten (oder 61 Prozent) als ‚Aufsteiger des Halbjahres‘ aus – vor der ‚Rheinischen Post‘, der ‚Passauer Neuen Presse‘ und dem ZDF. Gesamtranking Tageszeitungen 1. Hj. 2017 (Top 10) BILD



Exklusives Interview mit der Bundeskanzlerin



Das erste Interview des Bundespräsidenten



4.694



Süddeutsche Zeitung



2.673



Rheinische Post



1.940



FUNKE Mediengruppe



1.641



FAZ Handelsblatt



623



Rheinische Post



567



Passauer Neue Presse



343



ZDF



315



RND Madsack



293



Der Spiegel



282



Die Welt



1.079



Handelsblatt



196



1.075



Der Tagesspiegel



194



NOZ
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Der Tagesspiegel Passauer Neue Presse



Das erste Interview des französischen Staatspräsidenten mit einer deutschen Tageszeitung



1.357 1.110



Aufsteiger des Halbjahres* (Top 10)



949 727



Bild am Sonntag



183



NDR / NDR Hörfunk



182



FUNKE MEDIENGRUPPE belegt Platz 4 im Gesamtranking Tageszeitungen: 61 % mehr zitiert als im 1. Halbjahr 2016 Quelle: pressrelations 7/17, *Vergleich 1. Halbjahr 2016 vs. 1. Halbjahr 2017, alle Medien
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2. Verlagsangaben HAMBURGER ABENDBLATT Nationaler Vermarkter



Media Impact GmbH & Co. KG Axel-Springer-Straße 65 10888 Berlin Bankverbindung Deutsche Bank AG, Berlin IBAN DE73 1007 0000 0083 4747 00 BIC DEUTDEBB Aktuelle Daten und Services www.media-impact.de



Kontakt Verkauf Tel. +49 (0) 40 3 47-2 33 15 Tel. + 49 (0) 30 2 59 17 30 69 Regionale-Tageszeitungen@ media-impact.de



Allgemeine Geschäftsbedingungen Unsere vollständigen allgemeinen Geschäftsbedingungen für Zeitungen und digitale Medien finden Sie unter: www.media-impact.de/agb



Verlag Zeitungsgruppe Hamburg GmbH Hamburger Abendblatt Großer Burstah 18 – 32 20457 Hamburg



Kontakt Auftragsabwicklung [email protected]



Zahlungsbedingungen Zahlbar sofort nach Rechnungsdatum netto Kasse. 1 % Skonto bei Erteilung eines SEPA-Mandates, sofern ältere Rechnungen nicht überfällig sind und Skontoabzug nicht ausdrücklich ausgeschlossen wurde. Bei Neuaufnahme einer Geschäftsverbindung behält sich der Verlag vor, Vorauskasse bis zum Anzeigenschlusstermin zu verlangen. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen in Höhe der banküblichen Zinsen für Dispositionskredite berechnet.



Bergedorfer Buchdruckerei von Ed. Wagner (GmbH & Co) Curslacker Neuer Deich 50 21029 Hamburg



Anlieferung Druckunterlagen [email protected] Anzeigenbuchungen online Anzeigenbuchungen können auch über das Online-Buchungssystem (OBS) übermittelt werden: www.obs-portal.de



Regionaler Vermarkter MEDIAHAFEN Hamburg GmbH Großer Burstah 18 – 32 20457 Hamburg ZIS-Schlüssel 104820 Verkaufte Auflage1 Mo.–Fr. 170.090 Sa. 201.683 Reichweite2 501.000
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3. Porträt Hamburger Abendblatt DIE NR.1 IM NORDEN Redaktionelles Konzept Hamburg und das Hamburger Abendblatt gehören zusammen – wie Wind und Wellen, wie Koch und Kombüse, wie Mast und Matrose. Eine Stadt und ihre Zeitung. Ein Herz und eine Seele. Denn echte Hamburger wollen wissen, was in ihrer Stadt geschieht. Ob Wohnen oder Verkehr, Flüchtlinge oder Volksentscheide: Was Hamburg bewegt, ist im Hamburger Abendblatt ein Thema – in der gedruckten Ausgabe ebenso wie auf abendblatt.de. Facettenreich und mit starkem lokalen Fokus wird hier über alle Stadtteile berichtet, über die Menschen und ihre Geschichten. Nicht nur auf den Hamburg-Seiten, sondern auch im Kulturteil, in der Wirtschaft, im Sport sowie auf der Meinungs- und Themaseite steht die Elbmetropole im Mittelpunkt. Am Wochenende gibt es noch eine Extraportion Hamburg: exklusive Nachrichten, Hintergrundberichte und das vielseitige Magazin mehr hamburg. In der östlichen Metropolregion Hamburg ist die Bergedorfer Zeitung/ Lauenburgische Landeszeitung das führende lokale Informationsmedium. Sie erscheint täglich im Stadtbezirk Bergedorf sowie in den südlichen Teilen der Kreise Stormarn und Herzogtum Lauenburg – mit umfassenden Berichten über das Geschehen in Bergedorf, den Vier- und Marschlanden, Reinbek, Glinde, Geesthacht, Schwarzenbek, Lauenburg sowie den jeweils angrenzenden Gemeinden. Lassen Sie Ihre Werbebotschaft in diesem Umfeld wirken! Zielgruppe* ■ Geschlecht



Männer Frauen 



51 49



■ Alter 14 – 29 Jahre 7 30 – 59 Jahre 50 60 Jahre und älter 44



■ HH-Netto-Einkommen 2.000 € und mehr 78 3.000 € und mehr 54



*Zusammensetzung in % Quelle: ma 2017 Tageszeitungen; Basis: Deutschspr. Bevölkerung ab 14 Jahre, 70,09 Mio.
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4. Format- und Preisübersicht HAMBURGER ABENDBLATT GESAMT – ANZEIGEN 1/1 Seite



1/2 Seite quer



1/3 Seite quer



B 375,0 mm H 528,0 mm



B 375,0 mm H 264,0 mm



1/4 Seite quer



B 375,0 mm H 176,0 mm



B 375,0 mm H 132,0 mm



ET



Gesamtpreis



ET



Gesamtpreis



ET



Gesamtpreis



ET



Gesamtpreis



Mo.– Fr. Sa.



56.232,00 71.089,92



Mo.– Fr. Sa.



28.116,00 35.544,96



Mo.– Fr. Sa.



18.744,00 23.696,64



Mo.– Fr. Sa.



14.058,00 17.772,48



1/2 Seite hoch



1.000er Format



B 184,5 mm H 528,0 mm



1/3 Eckfeld



B 184,5 mm H 250,0 mm



1/4 Eckfeld



B 184,5 mm H 352,0 mm



B 184,5 mm H 264,0 mm



ET



Gesamtpreis



ET



Gesamtpreis



ET



Gesamtpreis



ET



Gesamtpreis



Mo.– Fr. Sa.



28.116,00 35.544,96



Mo.– Fr. Sa.



13.312,50 16.830,00



Mo.– Fr. Sa.



18.744,00 23.696,64



Mo.– Fr. Sa.



14.058,00 17.772,48



Textspalten Millimeterpreise für Anzeigen auf Redaktionsseiten



ET



farbig



Mo.– Fr. Sa.



Grundpreis 17,75 22,44



Weitere Formate und Platzierungen auf Anfrage. Gern erstellen wir Ihnen ein individuelles Angebot – bitte sprechen Sie uns an. Ingo Günther • Tel. +49 (0) 40 34 72 33 15 • [email protected] Lars Golde • Tel. +49 (0) 30 2 59 17 30 69 • [email protected]



Die Gesamtausgabe ist die nationale Anzeigenbelegungseinheit für Markenartikel-, Dienstleistungs- und Touristikanzeigen sowie Anzeigen des nationalen Handels. Die Abwicklung ist äußerst einfach: ein Auftrag, eine Druckunterlage (optional können Druckunterlagen für beide Formate angeliefert werden), eine Rechnung. Alle Preise in Euro zzgl. MwSt.



Preisliste Nr. 1 · gültig ab 01.01.2018



7 Hamburger Abendblatt



5. Preisübersicht Hamburger Abendblatt Gesamtausgabe Wochentag



Mo.– Fr.



Sa.



Hamburger Abendblatt (Hauptausgabe) Mo.– Fr.



Sa.



Format



Regionalausgaben Stormarn, Norderstedt, Pinneberg (je Ausgabe)



Regionalausgabe Harburg Mo.– Sa. Innenteil



Mo.– Sa.



1. Seite



Innenteil



Bergedorfer Zeitung Mo.– Fr.



Sa.



1. Seite



mm Preis 4c



17,75



22,44



11,79



15,10



2,45



–



2,04



–



–



–



Textspalten Millimeterpreise für Anzeigen auf Redaktionsseiten



17,75



22,44



15,74



20,13



3,27



4,91



2,72



4,08



3,22



3,59



1/1 Seite



56.232,00



71.089,92



49.864,32



63.771,84



10.359,36



–



8.616,96



12.925,44



8.307,60



9.262,20



1/2 Seite quer



28.116,00



35.544,96



24.932,16



31.885,92



5.179,68



–



4.308,48



6.462,72



4.153,80



4.631,10



1/2 Seite blatthoch



28.116,00



35.544,96



24.932,16



31.885,92



5.179,68



–



4.308,48



6.462,72



4.153,80



4.631,10



1/3 Seite quer



18.744,00



23.696,64



16.621,44



21.257,28



3.453,12



5.184,96



2.872,32



4.308,48



2.762,76



3.080,22



1/3 Seite Eckfeld



18.744,00



23.696,64



16.621,44



21.257,28



3.453,12



5.184,96



2.872,32



4.308,48



2.753,10



3.069,45



1/3 Seite blatthoch



18.744,00



23.696,64



16.621,44



21.257,28



3.453,12



5.184,96



2.872,32



4.308,48



2.769,20



3.087,40



1/4 Seite quer



14.058,00



17.772,48



12.466,08



15.942,96



2.589,84



3.888,72



2.154,24



3.231,36



2.125,20



2.369,40



1/4 Seite Eckfeld



14.058,00



17.772,48



12.466,08



15.942,96



2.589,84



3.888,72



2.154,24



3.231,36



2.076,90



2.315,55



1000er Eckfeld



13.312,50



16.830,00



11.805,00



15.097,50



2.452,50



3.682,50



2.040,00



3.060,00



2.415,00



2.692,50



Preise für Marke, Dienstleistung, Touristik und nationaler Handel siehe Hamburger Abendblatt Gesamtausgabe. Hamburger Abendblatt nur buchbar für Lokalen Handel. Gern erstellen wir Ihnen ein individuelles Angebot – bitte sprechen Sie uns an. Ingo Günther • Tel. +49 (0) 40 34 72 33 15 • [email protected] Lars Golde • Tel. +49 (0) 30 2 59 17 30 69 • [email protected]



Anzeigen- und Druckunterlagenschluss: Montag: Fr., 12 Uhr, Dienstag: Mo., 12 Uhr, Mittwoch: Mo., 17 Uhr, Donnerstag: Mi., 12 Uhr, Freitag: Do., 12 Uhr, Sonnabend: Mi., 12 Uhr
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Alle Preise in Euro zzgl. MwSt.
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5. Sonderformate und -platzierungen HAMBURGER ABENDBLATT GESAMT – ANZEIGEN Titelstreifen



Titelkopf (klein)



Griffecke Titelseite (klein)



HA: B 57,5 mm H 50,0 mm BZ: B 45,0 mm H 75,0 mm



HA: B 375,0 mm H 50,0 mm BZ: B 282,0 mm H 37,6 mm



Griffecke Titelseite (groß)



HA: B 121,0 mm H 110,0 mm BZ: B 105,0 mm H 135,0 mm



HA: B 121,0 mm H 150,0 mm BZ: B 105,0 mm H 135,0 mm



ET



HA/BZ (Gesamt) | HA



ET



HA/BZ (Gesamt) | HA



ET



HA/BZ (Gesamt) | HA



ET



HA/BZ (Gesamt) | HA



Mo.– Fr. Sa.



7.987,50 | 7.083,00 10.098,00 | 9.058,50



Mo.– Fr. Sa.



1.775,00 | 1.574,00 2.244,00 | 2.013,00



Mo.– Fr. Sa.



5.857,50 | 5.194,20 7.405,20 | 6.642,90



Mo.– Fr. Sa.



7.987,50 | 7.083,00 10.098,00 | 9.058,50



Titelkopf (groß)



TV



Wetter*



HA: B 57,5 mm H 100,0 mm BZ: B 45,0 mm H 75,0 mm



HA: B 139,0 mm H 178,0 mm BZ: nicht möglich



HA: B 375,0 mm H 55,0 mm BZ: nicht möglich



ET



HA/BZ (Gesamt) | HA



ET



HA



ET



HA



Mo.– Fr. Sa.



3.106,25 | 2.754,50 3.927,00 | 3.522,75



Mo.– Fr. Sa.



4.688,52 5.980,80



1 Woche 1 Monat



13.910,00 50.580,00



Weitere Teilbelegungen, Formate und Platzierungen auf Anfrage. Gern erstellen wir Ihnen ein individuelles Angebot – bitte sprechen Sie uns an. Ingo Günther • Tel. +49 (0) 40 34 72 33 15 • [email protected] Lars Golde • Tel. +49 (0) 30 2 59 17 30 69 • [email protected]



*Belegung Mo.-Sa., mind. 1 Woche. Weitere Zeiträume auf Anfrage.
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5. Eco-Tarif HAMBURGER ABENDBLATT GESAMT – ANZEIGEN Einfach günstig: Ihre Flexibilität belohnen wir mit besonders hohen Preisvorteilen. Im beliebten Economy-Tarif buchen Sie einen Erscheinungstag und geben uns ein Schieberecht von 3 Tagen. Profitieren Sie von einem enormen Preisvorteil von über 40 %! Unsere Festformate 1/1 Seite, ½ Seite quer und das 1.000er Format können im Economy-Tarif gebucht werden. Hamburger Abendblatt Gesamt Mo.– Fr.



ECO Mo.– Fr.*



1/1 Seite



56.232,00



31.420,00



71.089,92



1/2 Seite quer



28.116,00



18.190,00



35.544,96



1000er Eckfeld



13.312,50



7.830,00



16.830,00



Sa.



Bruttopreise rabattfähig-und bildend, abzgl. 15 % Agenturvergütung, zzgl. MwSt, *Eco-Tarif gilt nur 1/1-, ½-Seite oder 1.000er. Mit Schieberecht innerhalb Mo-Fr. Keine Platzierungszusagen. Buchbar je Standort. Keine weiteren Rabatte und nicht rabattbildend. Eco gilt nur, wenn mind. 2 Medien bzw. 2 Standorte gebucht werden (z. B. Berliner Morgenpost/Hamburger Abendblatt Gesamt)
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6. Rubriken HAMBURGER ABENDBLATT – ANZEIGEN Rubrikenmärkte Suchen Sie nach qualifizierten Mitarbeitern? Vermarkten Sie interessante Immobilien oder Autos? Bieten Sie Reisen oder Veranstaltungen an? Unsere Rubrikenmärkte bieten Ihnen dafür den passenden Rahmen. Egal ob der klassische Anzeigenmarkt, Sonderveröffentlichungen oder Hochglanzbeilagen – unser Portfolio rund um die Themen Auto, Immobilien, Stellen, Reise und Events bietet Ihnen ein spannendes und aktuelles redaktionelles Umfeld. Erreichen Sie hier mit Ihrer Werbung genau Ihre Zielgruppe! Unsere klassischen Anzeigenmärkte erscheinen am Wochenende mit redaktionellem Umfeld sowie werktags.
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6. Rubriken HAMBURGER ABENDBLATT – ANZEIGEN mm-Preise Termin



s/w



4c



Termin



Anz. Schluss



s/w



4c



Kombi-Termin Anz. Schluss



s/w



4c



Rubrik, Redaktionsseiten Reisemarkt (Touristik/Tourismus), Immobilien, Auto, Stellen, Bildung



Mo.– Fr.



–



15,74



Sa.



Mo., 12 Uhr



–



20,13



Veranstaltungen



Mo.– Fr.*



8,42



11,70



Sa.



Mo., 12 Uhr



10,74



14,93



Gastronomie, Museen, Kino



Mo.– Fr.*



5,64



7,83



Sa.



Mo., 12 Uhr



7,25



10,07



Anzeigenteil Reisemarkt, Tourismus*



bis 29 mm



Mo.– Fr.



5,71



–



Sa.



Do., 10 Uhr



7,12



–



Sa. / Mi.



Do., 10 Uhr



9,62



–



Reisemarkt, Tourismus*



ab 30 mm



Mo.– Fr.



6,13



8,52



Sa.



Do., 10 Uhr



7,83



10,87



Sa. / Mi.



Do., 10 Uhr



10,47



14,54



Immobilien



bis 29 mm



Mo.– Fr.



5,77



–



Sa.



Do., 15 Uhr



7,19



–



Sa. / Mi.



Do., 15 Uhr



9,72



–



Immobilien



ab 30 mm



Mo.– Fr.



–



10,50



Sa.



Do., 15 Uhr



–



13,41



Sa. / Mi.



Do., 15 Uhr



–



17,93



Automarkt



bis 29 mm



Mi.



5,77



–



Sa.



Fr., 13 Uhr



7,19



–



Sa. / Mi.



Fr., 13 Uhr



9,72



–



Automarkt



ab 30 mm



Mi.



–



10,50



Sa.



Fr., 13 Uhr



–



13,41



Sa. / Mi.



Fr., 13 Uhr



–



17,93



Stellen**



bis 79 mm



–



–



–



Sa./Sa.



Mi., 17 Uhr



–



9,59



–



–



–



–



Stellen**



ab 80 mm



–



–



–



Sa./Sa.



Mi., 17 Uhr



–



15,35



–



–



–



–



Bildung



bis 29 mm



Mo.– Fr.



6,36



–



Sa.



Mi., 17 Uhr



8,07



–



–



–



–



–



Bildung



ab 30 mm



Mo.– Fr.



–



10,50



Sa.



Mi., 17 Uhr



–



13,41



–



–



–



–



Veranstaltungen



Hauptausgabe



Mo.– Fr.*



6,32



8,78



Sa.



Fr., 10 Uhr



8,06



11,20



–



–



–



–



Gastronomie,Museen, Kino



Hauptausgabe



Mo.– Fr.*



4,22



5,86



Sa.



Fr., 10 Uhr



5,44



7,55



–



–



–



–



Weitere Formate, Platzierungen und Teilausgaben möglich. Gern erstellen wir Ihnen die Ergänzungspreislisten zur Verfügung oder unterbreiten Ihnen ein Angebot. Ingo Günther • Tel. +49 (0) 40 34 72 33 15 • [email protected] Lars Golde • Tel. +49 (0) 30 2 59 17 30 69 • [email protected]



*Print Only. ** zzgl. Online Platzierung. Bitte fordern Sie ein Angebot ab. *** Preise Mo.– Fr. gültig für LIVE, das wöchentliche Kulturprogramm des Hamburger Abendblattes (Anzeigenschluss Dienstag der Vorwoche).
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7. Beilagen HAMBURGER ABENDBLATT GESAMT Disposition Prospektbeilagen Tel. +49 (0) 30 2 59 17 67 98 Fax +49 (0) 30 2 59 17 68 02 [email protected]



Preis pro angefangene 1.000 Exemplare1 Einzelgewicht 



Grundpreis



Bis 10 Gramm



 94,00



Bis 20 Gramm



111,00



Bis 30 Gramm



129,00



Bis 40 Gramm



148,00



Bis 50 Gramm



165,00



Je weitere 10 Gramm



 24,00



zzgl. ePaper-Auflage Hamburger Abendblatt 250,00 € pro Tag Ihr Nutzen auf einen Blick: ■■ Prospektbeilagen genießen hohe Beachtung und werden aktiv zur Einkaufsplanung



genutzt. ■■ Positiver Imagetransfer: Profitieren Sie von der Seriosität und Glaubwürdigkeit



unserer Marken. ■■ Geringe Streuverluste: Maximale Reichweite oder gezielt lokal werben? Wählen Sie



die Verbreitungsgebiete individuell nach Ihren Bedürfnissen. ■■ Beilagen im Hamburger Abendblatt kommen doppelt gut an. Über 10 % der



Hamburger Abendblatt-Auflage ist inzwischen digital (ePaper). Das ist im Vergleich der regionalen Abonnementzeitungen ein Spitzenwert. 



Belegung Montag bis Sonnabend. Gesamtbelegung hat Vorrang vor Teil-und Einzelbelegung. Anlieferungstermin 3 Tage vor Erscheinen



Lieferanschriften HA: AS Offsetdruckerei Ahrensburg GmbH & Co. KG, Kornkamp 11, Rampe Offset, 22926 Ahrensburg (zwischen 7.00 und 16.00 Uhr). BZ: Druckzentrum Kieler Nachrichten, Radewisch 2, 24145 Kiel (zwischen 7.30 und 15.00 Uhr) Genaue Informationen zur Anlieferung Ihrer gebuchten Beilage erhalten Sie mit der jeweiligen Auftragsbestätigung. Letzter Rücktrittstermin 6 Wochen vor Erscheinen (unbedingt einzuhalten für Auftragsersatzbeschaffung!). Bei Nichteinhaltung werden 50 % der jeweils niedrigsten Gewichtsstufe in Rechnung gestellt. Technische Angaben Kleinstes Format: 10,5 x 14,8 cm (Postkarte). Größtes Format: 26,0 x 38,0 cm. Größere Formate können beigelegt werden, wenn sie auf das Höchstformat gefalzt werden. Alle mehrseitigen Beilagen sollten an der Längsseite gefalzt sein. Abweichende Falzarten, wie Altar- und Leporello-Falz (Zickzack-Falz), sind nicht zu verarbeiten. Enthalten Prospektbeilagen Postkarten, sollten diese innen angeklebt sein. Das Gewicht einer Beilage sollte 70 g pro Exemplar nicht überschreiten. Liegt es darüber, ist eine Rückfrage beim Hamburger Abendblatt erforderlich. Der Verlag verteilt die Beilagen mit geschäftlicher Sorgfalt, wobei bis zu 3 % Fehlzustellung oder Verluste als verkehrsüblich gelten. Grundsätzlich sollen Muster bzw. Blindmuster dem Verlag zur Prüfung vorgelegt werden. Konkurrenzausschluss Konkurrenzausschluss sowie Alleinbelegung können nicht zugesichert werden. Auflagen Gesamtbelegung (Ø Gesamtbelegung) Mo.– Fr. Abo + EV 163.000 Sa. Abo + EV 195.000 Die exakte Auflagenzahl erfahren Sie unter Tel. +49 (0) 30 2 59 17 67 98 oder unter www.media-impact.de/hamburgerabendblatt Beilagen können in der Haupt- oder der Gesamtausgabe gestreut werden.



Für die Abwicklung von Beilagenaufträgen und Abschlüssen gelten die allgemeinen Geschäftsbedingungen für Zeitungen sowie die zusätzlichen Geschäftsbedingungen des Verlages. Redaktionell anmutende Beilagen bedürfen grundsätzlich der Zustimmung und vorherigen Freigabe durch den Verlag. Verbundwerbung: Beilagen, die von mehreren Werbetreibenden gemeinsam genutzt werden, sind nur nach besonderer Vereinbarung und mit einem Zuschlag möglich. 1 Alle Preise in Euro zzgl. MwSt.
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8. Technische Angaben HAMBURGER ABENDBLATT GESAMT Erscheinungsweise



Korrekturabzüge



Täglich außer sonn- und feiertags, morgens



Format



Nordisches Format: 528 mm hoch, 375 mm breit, Seiteninhalt 4.224 Anzeigen-mm/3.168 Textspalten-mm Panorama-Anzeigen: 528 mm hoch, 775 mm breit (13 Textspalten), Seiteninhalt 6.864 Textspalten-mm Berliner Format: 430 mm hoch, 282 mm breit, Seiteninhalt 2.580 mm Panorama-Anzeigen: 430 mm hoch, 597 mm breit



Spaltenzahl



Formatanpassung



siehe unter: www.media-impact.de/hamburgerabendblatt DRUCK- BZW. ANZEIGENPARAMETER (technische Angaben nach ISO 12647-3: 2005)



Farben



Anzeigenteil 8 Spalten, Textteil 6 Spalten



Montag–Sonnabend: Schmuckfarben werden grundsätzlich aus den Prozessfarben (CMYK) gedruckt.



Anlieferung der Druckunterlagen für 4c-Anzeigen



Digitalisierte Unterlagen bis spätestens zum Anzeigenschlusstermin. Sonstige Unterlagen 3 Werktage vor dem Anzeigenschlusstermin. Kürzere Anlieferungszeiten nur nach vorheriger Abstimmung.



Spaltenbreite (inkl. Zwischenschlag)



1 Spalte 2 Spalten 3 Spalten 4 Spalten 5 Spalten 6 Spalten



Bei Wunsch von Korrekturabzügen muss die Anzeige 3 Werktage vor dem Anzeigenschlusstermin vorliegen. Korrekturabzüge sind ab 30 mm Anzeigenvolumen möglich. Fließsätze und Ciceroanzeigen werden in verlagsüblicher Gestaltung gesetzt.



Hamburger Abendblatt



Bergedorfer Zeitung



57,5 mm 121,0 mm 184,5 mm 248,0 mm 311,5 mm 375,0 mm



45,0 mm 92,4 mm 139,8 mm 187,2 mm 234,6 mm 282,0 mm



Schriften



Positivschriften ab 6 Punkt, Negativschriften ab 8 Punkt halbfett (möglichst ohne Serifen), Positivschriften im Raster nicht unter 12 Punkt



Strichbreite



Positiv ab 0,5 Punkt, negativ ab 0,8 Punkt



Druckverfahren/Druckform Offsetdruckplatte, CtP



Tonwertumfang



Licht auslaufend bis 0 %, erster druckender Ton ca. 3 %, neutrale Tiefe bis 90 %



Tonwertzunahme



Tonwertzuwachs um max. 26 %



Druckqualität von Anzeigen mit Schmuckfarben



Anzeigen mit Zusatzfarbe werden grundsätzlich in „CMYK“ aufbereitet. Die gewünschte Schmuck farbe kann nur annähernd erreicht werden und ist nicht reklamationsfähig.



Rasterweite



Schwarz-weiß und vierfarbig bis 60 Linien/cm



Rasterpunkt



Sublima-Raster (xM = crossmoduliert), Auflösung 1.270 dpi



Unbuntaufbau



GCR stark, Gesamtflächendeckung darf 240 % nicht überschreiten, Black max. 85 %



ICC-Profil 



ISO-Newspaper 26V4



Anzeigen-/Druckunterlagenschluss Erscheinungstag



Montag



Dienstag



Mittwoch



Donnerstag



Freitag



Sonnabend



Schlusstermine



Fr., 12.00



Mo., 12.00



Mo., 17.00



Mi., 12.00



Do., 12.00



Mi., 17.00
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9. Ansprechpartner NATIONAL



INTERNATIONAL Region West Media Impact GmbH & Co. KG Oliver Spiller Neuer Zollhof 1 40221 Düsseldorf Telefon: +49 (0) 2 11 15 92 68 22 Telefax: +49 (0) 2 11 15 92 68 55 E-Mail: [email protected]



Region Mitte Media Impact GmbH & Co. KG Stefan Jung Gerbermühlstraße 9 60594 Frankfurt am Main Telefon: +49 (0) 69 96 23 85 45 Telefax: +49 (0) 69 96 23 85 49 E-Mail: [email protected]



Region Süd Media Impact GmbH & Co. KG Sebastian Prahl Theresienhöhe 26/1. Stock 80339 München Telefon: +49 (0) 89 7 43 25 96 - 4 91 Telefax: +49 (0) 89 7 43 25 96 - 4 80 E-Mail: [email protected]



Region Nord Media Impact GmbH & Co. KG Marco Hentschel Axel-Springer-Platz 1 20350 Hamburg Telefon: +49 (0) 40 3 47 - 2 73 05 Telefax: +49 (0) 40 3 47 - 2 73 91 E-Mail: [email protected]



Nationaler Handel Media Impact GmbH & Co. KG Matthias Schönwandt Axel-Springer-Str. 65 10888 Berlin Telefon: +49 (0) 30 25 91 - 7 66 88 Telefax: +49 (0) 30 25 91 - 7 12 33 E-mail: [email protected]



Luxus Media Impact GmbH & Co. KG Michael Sandvoss Theresienhöhe 26 80339 München Telefon: +49 (0) 89 7 43 25 96 - 4 90 Telefax: +49 (0) 89 7 43 25 96 - 4 80 E-Mail: [email protected]



Luxus Media Impact GmbH & Co. KG Kathleen Schwiezke Theresienhöhe 26 80339 München Telefon: +49 (0) 89 7 43 25 96 - 4 73 Telefax: +49 (0) 89 7 43 25 96 - 4 80 E-Mail: [email protected]



International Sales Media Impact GmbH & Co. KG Benedikt Faerber General Manager International Sales Axel-Springer-Straße 65 10888 Berlin Telefon: +49 (0) 30 25 91 - 7 25 72 Telefax: +49 (0) 30 25 91 - 7 25 55 E-Mail: [email protected]



Wettanbieter Media Impact GmbH & Co. KG Lena Sachse Axel-Springer-Straße 65 10888 Berlin Telefon: +49 (0) 30 25 91 - 7 25 61 Telefax: +49 (0) 30 25 91 - 7 25 55 E-Mail: [email protected]



Europa/AMEA Media Impact GmbH & Co. KG Fellin Wolter Axel-Springer-Straße 65 10888 Berlin Telefon: +49 (0) 30 25 91 - 7 25 63 Telefax: +49 (0) 30 25 91 - 7 25 55 E-Mail: [email protected]



Frankreich Axel Springer Media France S.R.L. à Associé Unique Jean-Robert Mamin 93, Avenue Charles de Gaulle 92521 Neuilly-sur-Seine CEDEX Telefon: +33 (0) 1 7621 8500 Telefax: +33 (0) 1 7621 8501 E-Mail: [email protected]



Österreich/Schweiz Media Impact GmbH & Co. KG Alina Friede Axel-Springer-Straße 65 10888 Berlin Telefon: +49 (0) 30 25 91 - 7 25 71 Telefax: +49 (0) 30 25 91 - 7 25 55 E-Mail: [email protected]



Großbritannien/Irland Media Impact GmbH & Co. KG Patricia Meier Woster 9 Wimpole Street, 3rd Floor London W1G 9SG Telefon: +44 (0) 20 7836 4313 Telefax: +44 (0) 20 7836 5364 E-Mail: [email protected]



Österreich/Schweiz Media Impact GmbH & Co. KG Philipp Doßmann Axel-Springer-Straße 65 10888 Berlin Telefon: +49 (0) 30 25 91 - 7 25 83 Telefax: +49 (0) 30 25 91 - 7 25 55 E-Mail: [email protected]



Italien Axel Springer Media Italia S.r.l. Cristiano Merlo Via Leopardi N° 21 20123 Mailand Telefon: +39 (0) 2 4398 1865 Telefax: +39 (0) 2 4340 0425 E-Mail: [email protected]



Stand: Dezember 2017



Region Ost Media Impact GmbH & Co. KG Philipp Stöhr Axel-Springer-Straße 65 10888 Berlin Telefon: +49 (0) 30 25 91 - 7 30 65 Telefax: +49 (0) 30 25 91 - 7 15 43 E-Mail: [email protected]
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