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Sofort bessere Ergebnisse mit Ihrem Business



Das *NEUE* 1 Million Euro Internet- & Business-Coaching



2. Monat



Erfolgs-Grundlagen: Sieger-Psychologie und EBM-Marketing: sofort 30mal mehr Menschen erreichen und verkaufen!



ACHTUNG: Sie haben nicht das Recht zum Abdruck oder Verkauf dieser Schrift. Sie dürfen den Inhalt dieser Schrift nicht verbreiten oder verkaufen, egal in welcher Form. © 2017 LAMBERT AKADEMIE GmbH Alle Rechte vorbehalten. Kein Teil dieses Reports darf ohne vorherige schriftliche Genehmigung des Autors reproduziert oder in irgendeiner Form übermittelt werden, weder elektronisch, mechanisch oder in sonst irgendeiner Form. Sie dürfen den Inhalt, oder Auszüge davon, nicht verkaufen, weitergeben oder anderweitig vervielfältigen bzw. in irgendeiner Form gewerblich nutzen. Haftungsausschluss und rechtliche Hinweise: Die hierin enthaltenen Informationen stellen die Meinung des Autors zum Zeitpunkt der Veröffentlichung dar. Aufgrund der Geschwindigkeit, mit der sich Bedingungen ändern, behält sich der Autor das Recht zu ändern und zu aktualisieren vor. Der Bericht ist nur zu Informationszwecken. Weder der Autor noch seine Tochtergesellschaften / Partner übernehmen Verantwortung für Fehler, Ungenauigkeiten oder Auslassungen. Jede Kränkungen von Personen oder Organisationen sind nicht beabsichtigt. Wenn Beratung über rechtliche oder damit zusammenhängende Angelegenheiten erforderlich ist, sollten die Dienste eines vollständig qualifizierten Professionellen gesucht werden. Dieser Bericht ist nicht zur Verwendung als Quelle für rechtliche oder buchhalterische Beratung vorgesehen. Sie sollten sich der Gesetze, welche Geschäftsvorfälle oder andere Geschäftspraktiken in Ihrem Land regeln, bewusst sein. Jede Bezugnahme auf Personen oder ein Unternehmen, ob lebend oder tot, ist rein zufällig.
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Sofort bessere Ergebnisse mit Ihrem Business



Die Formel des Erfolgs… Warum haben bestimmte Menschen immer Erfolg, andere immer Misserfolg!?



Partner-Übung: Welche Dinge möchte ich verändern? ....................................................................................................... .......................................................................................................



Das Gesetz der Schöpfung: … * … => … … ö ……………………………. * ………………… => …………………………. ö Meine Gedanken schaffen die …………………….., ö Meine …………………….. bringen sie in Realität. 
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Sofort bessere Ergebnisse mit Ihrem Business



Ihre Produktivität verdoppeln Fokussieren Sie Ihren Geist auf Erfolg… Unsere geistigen Gewohnheiten begrenzen oft unseren Erfolg und machen unser Leben schwer. Um Gewohnheiten zu verändern, brauchen Sie Disziplin und einen einfachen Plan.



Ø Worauf immer Sie Ihren Geist ………………….., das ziehen Sie unweigerlich in Ihr Leben. Ø Ein Mensch, der ständig über Armut und Mangel nachdenkt, wird zum ………………….. für Armut und Mangel. Ø Ein Mensch, der vorwiegend …………………..und optimistische Gedanken in sich trägt, wird zum Magneten für Erfolg.



Studien zeigen: Ø Menschen, die ständig über eine bestimmte Krankheit nachdenken, entwickeln diese Krankheit auch häufiger als andere. Ø Wenn ein prominenter Flugzeugabsturz in den Medien läuft, steigt in den 5 Tagen danach die Häufigkeit von Verkehrsunfällen um das 3-4fache! Ø Sie leben in einer …………………..Welt! Ø Was immer Sie denken, das ziehen Sie in Ihr Leben!



Erkenntnis: „Der Mensch wird zu dem, was er den ganzen Tag denkt!“
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Sofort bessere Ergebnisse mit Ihrem Business



Trainieren Sie eine positive Geisteshaltung (PGH) Ø Es gibt Untersuchungen, die zeigen, der Durchschnittsmensch denkt …..% über negative Dinge nach (was ihm nicht gefällt, was er nicht hat usw.) und …..% über positive Dinge (seine Ziele, Wünsche usw.). Ø Wenn Sie jetzt wissen, dass jeder Gedanke magnetisch ist, wird verständlich, warum der normale Mensch eher Misserfolg als Erfolg anzieht. Mittelmäßige Menschen haben 3 negative Gewohnheiten: 1. ……………………………. 2. ……………………………. 3. …………………………….



Erkenntnis: „Jeder Gedanke ist …………………………..!“



Was ist die Ursache meiner Erfolge/ Lebensqualität?
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Sofort bessere Ergebnisse mit Ihrem Business



1. Schuldprojektion: Ø Ein verbindendes Element aller Erfolgsmenschen: Ø Sie übernehmen …………………………….. für Ihre Ergebnisse! Ø Mittelmäßige & Versager schieben die Verantwortung auf: 1. Die ………………….. – „Ich kann nicht gut verkaufen!“ 2. Ihre …………………..– „Ich bin eben so“ 3. Die ………………….. – „Der Markt ist zu eng!“, „Die Politik!“, „Der Arbeitsmarkt!“, usw.



................................................................................................. ................................................................................................. .................................................................................................



2. Jammern: Ø Ein verbindendes Element aller Versager ist die Gewohnheit, sich innerlich und äußerlich ständig darüber zu ………………….., wie schwer sie es haben: Ø „Mir geht es so schlecht!“ Ø „Der Mitbewerber ist zu hart!“ Ø „Ich muss 12 Stunden arbeiten!“ Ø „Der Verkehr ist schrecklich!“ Ø „Die Stimmung in Deutschland…!“ Ø „Das Leben ist hart…!“ Ø Usw.…



................................................................................................. ................................................................................................. .................................................................................................
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Sofort bessere Ergebnisse mit Ihrem Business



3. Rationalisieren: Ø Die dritte negative Gewohnheit im Denken ist das Rationalisieren: Ø „Geld ist doch nicht wichtig!“ Ø „Es geht mir doch gut!“ Ø Das Prinzip: Sie wissen, dass Sie nicht so erfolgreich sind, wie Sie es eigentlich sein wollten. Um den Schmerz darüber nicht fühlen zu müssen, sagen Sie sich und anderen, dass Erfolg doch eigentlich nicht …………………..ist.



................................................................................................. ................................................................................................. ................................................................................................. .................................................................................................



Übung 3.1 Verpflichten Sie sich eine ganze Woche lang, nicht zu jammern, kein Schuld schieben und nicht zu rationalisieren … (PGH): §



Keine inneren und äußeren Beschwerden, kein Schuld schieben, keine Rationalisierungen



§



Kein Selbstmitleid, keine Enttäuschung, keine Wut, usw.…



§



Nicht nur im Kopf, sondern auch in Ihrer inneren Haltung!



................................................................................................. ................................................................................................. ................................................................................................. .................................................................................................
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Sofort bessere Ergebnisse mit Ihrem Business



Focus is power: Prioritäten setzen! Fokussieren Sie Ihre gesamte Energie auf Ihren Sieg! Ø Richtige Prioritäten zu setzen ist der Schlüssel zu mehr Glück, Reichtum, Gesundheit, Erfolg und weniger Stress! Henry Ford: „Real quality thinking is hard work. That is why so less people engage in it.“



Erkenntnis: Es ist nie genug Zeit um alles zu tun, aber immer genug Zeit, die richtigen Dinge zu tun! FRAGE: Wie setzen Sie richtige Prioritäten? Ø ANTWORT: Sie fragen sich: „Was sind die _______________, wenn ich meine Zeit so oder so verwende?“



Richtige Prioritäten setzen: Ø Was würde ich morgen _________ erledigen, wenn ich 4 Wochen weg müsste? Ø Das Ziel: Zweck- und zielgerichtet leben, – statt zufällig!



Prioritäten in Ihrem Unternehmen: Ø Was sind die beiden wichtigsten Funktionen in jedem Unternehmen? 1. __________ 2. __________ Ø Warum? – Wenn alles andere perfekt ist, aber KEIN Umsatz, ist Ihr Unternehmen BANKROTT! Ø Wenn alles andere schlecht läuft, aber viel Umsatz & Cash Flow, haben Sie ERFOLG! 1. Priorität: Was produziert am schnellsten, leicht und viel ____________?
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Sofort bessere Ergebnisse mit Ihrem Business



Übung 1.2 - Meine Produktivität steigern: Die 3- / 3+ Liste Schreiben sie die 3 Dinge auf, die Sie aktuell am meisten in Ihrer Lebensqualität belasten … §



Was stört Sie an Ihrer Lebenssituation (privat/ beruflich), Was macht Sie nicht vollständig glücklich?



................................................................................................. ................................................................................................. ................................................................................................. ................................................................................................. .................................................................................................



Wie soll Ihr Leben stattdessen sein? Welche 3 Veränderungen steigern jetzt am schnellsten Ihre Lebensqualität? … §



Was genau brauchen Sie dafür? Wie spezifisch soll es sein? Wie ist es so, dass Sie absolut glücklich und begeistert sind?



................................................................................................. ................................................................................................. ................................................................................................. ................................................................................................. .................................................................................................



Tipp: Diese Übung empfehle ich Ihnen, zu Beginn jeder Woche zu machen. Das macht Sie sofort sensitiver für Ihre wirklichen Ziele und die Verwirklichung Ihrer Vision, statt nur Ihren Pflichten und ToDo´s nachzulaufen!



Von Frustration zu Freiheit - 9 -



Sofort bessere Ergebnisse mit Ihrem Business



Ihre Produktivität verdoppeln Klarer Fokus auf Ihre Tagesziele … Definition: Ø Produktivität = erzielter Fortschritt, hin auf mein angestrebtes Ziel Um Ihre Ziele zu verwirklichen, müssen Sie das, was ist, verändern. Dazu haben Sie die Zeit. Je effektiver Sie die Dinge verändern, umso schneller sind Sie an Ihrem Ziel! Dabei gibt es einen wichtigen Unterschied zwischen Effizienz und Effektivität! Effizienz: Ø Verhältnis Input zu Output, Leistung zu Kosten und/oder anderen Nachteilen/Opfern. Damit entspricht "Effizienz" in vielen Fällen der Wirtschaftlichkeit. Ø Es geht also um die Frage: "Tun wir die Dinge richtig", im Unterschied zur Effektivität ("Die richtigen Dinge tun"). Ø Effizienz ist wichtig, aber die falschen Dinge effizient zu tun bleibt Verschwendung. Ø Effektivität ist also wichtiger, Strategie geht vor Effizienz.



Erkenntnis: „Mit Vollgas in die falsche Richtung zu laufen bringt Sie nicht weiter!“



Effektivität : Ø Effektivität = Wirksamkeit Ihres Vorgehens, bzw. Grad der Zielerreichung, d. h. das Ausmaß, in dem Ihr Input die beabsichtigte Wirkung erreicht. Ø Es geht also um die Frage "Tun wir richtigen Dinge". Ø Effektivität ist also wichtiger als Effizienz, denn:
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Sofort bessere Ergebnisse mit Ihrem Business Erkenntnis: „Die falschen Dinge effizient zu tun führt nicht zum Ziel und ist Verschwendung!“



Warum sind wir am Abend vor einem längeren Urlaub oft so produktiv, wie sonst in einer halben oder ganzen Woche!? Ø Was ist die Ursache hierfür? Ø Ihr Gehirn ist fokussiert darauf, die wichtigen Dinge FERTIG zu machen! Ø Untersuchungen zeigen, wir verschwenden ca. 10% unserer Arbeitszeit, weil wir Vorgänge mehrfach in die Hand nehmen. Kennen Sie das: Ø Ablage immer wieder durchwühlen? Ø E-Mails mehrfach durchgehen ohne sie zu bearbeiten? Lösung: Ø Dinge nur einmal in die Hand nehmen! Ø Entweder ablegen, delegieren, erledigen oder löschen! Ø … wird es mir schaden, wenn ich es jetzt lösche? Ø Keine Perfektion! (…gut genug! Machen Sie es fertig!)



Erkenntnis: „Erfolgs-Menschen sind fanatisch ergebnisorientiert!“ Sie fragen sich immer: „Wie kann ich bessere Ergebnisse mit weniger Aufwand produzieren?“
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Sofort bessere Ergebnisse mit Ihrem Business



Übung 1.3 - Meine Produktivität steigern: Ich werde ergebnisfokussiert - Tagesbilanz Schreiben Sie jeden Abend alle bilanzierbaren Ergebnisse auf, die Sie produziert haben … §



Welche konkreten Ergebnisse habe ich produziert?



§



Nicht 2 Stunden Telefon-Marketing, sondern: 2 Neukunden.



§



Nicht Mitarbeiter-Gespräche, sondern: Vertriebs-Mitarbeiter komplett hinter Jahresziel der Firma eingeschworen!



................................................................................................. ................................................................................................. .................................................................................................



Übung 1.4 - Meine Produktivität steigern: Ergebnisorientierte Planung Machen Sie jeden Abend eine Planung der Ergebnisse/ Fortschritte für den nächsten Tag … §



Welche konkreten Ergebnisse werde ich produzieren?



................................................................................................. ................................................................................................. .................................................................................................
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Sofort bessere Ergebnisse mit Ihrem Business



Übung 2.1 - Geistiges Manifestieren Mehr erreichen mit weniger Aufwand! Kennen Sie das „Parkplatz programmieren“? Ø Probieren Sie es aus! Ø Bevor Sie an einen Ort fahren, wo Sie üblicherweise nie einen Parkplatz bekommen, Ø Stellen Sie sich vor, Sie kommen an und ein Parkplatz ist/ wird frei! Ø Was für ein ……………… haben Sie dabei? Ø Wichtig: Ohne ……………… und Verkrampfung. Ø „Der Mensch wird zu dem, was er den ganzen Tag denkt!“ Ø Achten Sie auf Ihre geistige Ernährung!



Abends und/ oder direkt nach dem Aufstehen, bevor Sie in den Tag starten, stellen Sie sich Ihre wichtigsten Tagesziele als erreicht vor … §



Finden Sie einen Ort, an den Sie ungestört 15-30 Minuten meditieren können. Schließen Sie die Augen, atmen Sie sich in die Entspannung.



§



Bleiben Sie mindestens 5 Minuten fokussiert auf Ihr Ziel. Konzentrieren Sie sich auf den emotionalsten Moment.



§



Beim maximalen Gefühl senden Sie das Bild als Hologramm Ihrer Zukunft ins geistige Internet…



§



Das Gleiche machen Sie zu Beginn eines jeden Arbeitsschritts in kurzer Form. Augen schließen, entspannen, perfektes Ergebnis als erreicht vorstellen, mit Emotion aufladen, Stolz/ Dankbarkeit empfinden, weg schicken.



................................................................................................. ................................................................................................. .................................................................................................



Von Frustration zu Freiheit - 13 -



Sofort bessere Ergebnisse mit Ihrem Business



Du bist der Schöpfer Deines Lebens! ö Du erschaffst mit jedem Gedanken. ö Wie Du denkst, so ist Deine ………………………….., ö Mit Deiner Schwingung ……………… Du an! ö Du kamst ins Physische um voller ……………… zu erschaffen! … nicht um zu ………………! 



„Jeder Gedanke ist schöpferisch!“ 



ö Gedanken, immer wieder …………………. und …………….., werden zu meiner ………..…………..!



Warum erreichen die meisten Menschen niemals ihr volles Erfolgs-Potential? ö Die meisten Menschen verschwenden 95% ihres Erfolg-Potentials, weil sie kein ………… haben!



Die Macht von ………………… Klarheit ist Power! ö Jemand untersuchte 1953 die Ziele von Studenten eines Jahrgangs ö Nur …..% hatten klare schriftliche Ziele! ö 20 Jahre später untersuchte man unter anderem das Einkommen der Kandidaten: ö Die 3% mit Zielen hatten zusammen mehr Einkommen als der Rest der Klasse insgesamt!
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Sofort bessere Ergebnisse mit Ihrem Business



Ziel-Power! Erfolgs-Schlüssel No. 1 der Sieger! Ein gutes Ziel, das Ihnen hilft Ihre ganze Energie zu fokussieren, muss: 1. …………………….. sein: 2. …………………….. sein: 3. …………………….. sein:



Warum sind Ziele so wichtig? Jeder Gedanke, systematisch gespeist mit der Energie eines Menschen, muss sich verwirklichen. Jede Leistung, jedes Ergebnis im Physischen war zunächst IMMER erst ein Gedanke, ein Wunsch, ein Ziel eines Menschen. Ein Ziel definiert im Geistigen eine Form, die die Tendenz hat, sich zu verwirklichen. Ohne Ziel gibt es keine Form, kein Bild, also keine Richtung für meine Zukunft. Alles was ich mir geistig vorstellen kann, kann ich auch verwirklichen. Die Faktoren, die die Wahrscheinlichkeit und Geschwindigkeit bestimmen, mit der sich meine geistigen Schöpfungen (Ziel-Bilder) verwirklichen, sind: 1)



Fokus: die ……………………… & Konstanz für ein spezifisches Ziel



2)



Die emotionale ……………………… mit der ich mein Ziel auflade,



3)



Der ……………………… an mein Ziel und mich selbst!



4)



Die kompromisslose Entschlossenheit für mein Ziel zu ………………………!



........................................................................................................ ........................................................................................................ ........................................................................................................ ........................................................................................................
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Sofort bessere Ergebnisse mit Ihrem Business



Erfolg und systematische Zielsetzung sind eins! 1. Studien zeigen, die Erfolgreichsten in allen Bereichen sind fanatische Zielsetzer! 2. Systematische Zielsetzung steigert sofort die Qualität der …………………! 3. Systematisches ……………………… steigert ebenfalls die Ergebnisse. 4. Je ………………… ich messe, umso ………………… verbessern sich die Ergebnisse! 5. Ohne Ziele habe ich kein Gefühl von Richtung im Leben und für meinen EnergieEinsatz. 6. Sobald ich mich für ein Ziel entscheide, wird mein ……………….…………… zu einer Lösungsfindungsmaschine! 7. Sinnvolle/ effektive Ziele sind in Harmonie mit meinen: a) ………………… b) ………………… c) ………………… d) …………………… 8. Menschen, die sich systematisch Ziele setzen und diese diszipliniert & kreativ verfolgen, erreichen in …… Jahr mehr als andere in …… Jahren!



1. Ein Ziel muss spezifisch sein, also: ö ……………….. ö …………………. ö täglich ………………… ö …………………… 



Ein effektives Ziel hilft mir, meine Energien zu bündeln, dazu muss es spezifisch, also messbar sein. Ist mein Ziel nicht messbar definiert, kann ich nicht meinen Fortschritt messen und habe keinen Sinn für ……………….…. Ist mein Ziel nicht spezifisch, hat mein Unterbewusstsein kein klares Bild, was es produzieren soll. Setze einen exakten ……………….…: Definiere den spätesten ……………….…, wann Du Dein Ziel erreicht hast. ……………….… Dein Ziel auf!
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Sofort bessere Ergebnisse mit Ihrem Business



2. Ein Ziel muss motivierend sein: ö ………………. ich dafür, wie für meine erste ……………? 



Ein Mensch fängt erst dann an, wirklich zu leben, wenn er bereit ist, für eine Sache zu sterben! Martin Luther King Jr.



Inspiration = Motivation, ist der Treibstoff dran zu bleiben & zu wachsen! Ø Ein effektives Ziel versorgt mich mit grenzenloser ……………….…, weil es meine ……………….… weckt. Ø Mein Wunsch, meine ……………….… ist der erste Schritt zu meinem Ziel. Ø Ein Ziel ist umso erstrebenswerter, umso vielfältiger und intensiver die erwartete Steigerung meiner ……………….…….… ist Ø Geben Sie Ihrem Unterbewusstsein emotionale Gründe, wie sich Ihre Lebensqualität steigert, wenn Sie am Ziel sind: Ø …… emotionale Gründe, und ich bin ……………….… für mein Ziel zu handeln. Ø …… emotionale Gründe, und ich bin ……………….…. Ø …… emotionale Gründe, und ich ……………….… mit jeder Zelle für mein Ziel; bin eine wärmesuchende Ziel-Findungs-Rakete: Ø Die Folge: Ich bin …………..……….…!



........................................................................................................ ........................................................................................................ ........................................................................................................ ........................................................................................................ ........................................................................................................
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Sofort bessere Ergebnisse mit Ihrem Business



3. Ein Ziel muss herausfordernd sein: ö Gewissheit sollte unter …….. liegen! Ohne herausforderndes Ziel verschwenden Sie 90 % Ihres Lebenspotentials! Ø Warum ist der Mensch gebaut für den Erfolg, aber programmiert für den MissErfolg? Jeder Mensch hat zwei sich ausschließende ´Betriebsarten´: 1.) Das Misserfolgs-Programm ist das Standard-Programm. 2.) Das Erfolgs-Programm wird gestartet durch ein spezifisches, inspirierendes & herausforderndes Ziel! Ø Jede große Leistung wurde begründet durch die Entscheidung für ein großes Ziel. Ø Es gibt keine sinnvollen Ziele, aber mein Leben erhält durch ein Ziel seinen……….! Ø Großartige Ziele geben meinem Leben großartigen Sinn. Ø Herausfordernde Ziele zwingen mich zu ………………..und so mein wahres ErfolgsPotential zu entwickeln. Ein Mensch sollte sich Ziele setzen, von denen er weiß, dass er sie zu Lebzeiten gar nicht erreichen kann! -Ted Turner, Gründer CNN



........................................................................................................ ........................................................................................................ ........................................................................................................



Täglich: … raus aus der ………………………………! ö Täglich ……… mal bewusst durch unsere Komfortzone hindurch gehen! ö Nur dann entsteht ………………… und unser wahres Erfolgs-Potential!



Schaffen Sie sich eine Vision Ihrer Zukunft, die Ihr ganzes Wesen in Brand setzt!
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Sofort bessere Ergebnisse mit Ihrem Business



Symbiotische GeschäftsPartnerschaften Was ist die mächtigste Form von Marketing? …



.................................................................................... ....................................................................................



Über die 4te Ecke sind Sie bekannt mit nahezu jedem Menschen weltweit! §



Wir alle kennen jemanden, der jemanden kennt.



§



Aktuell gibt es ca. 7,5 Milliarden Menschen.



§



Wenn Sie 250 Menschen kennen, dann kennen Sie über die 5te Ecke jeden Menschen weltweit.



§



250 * 250 * 250 * 250 = 3.906.250.000 Menschen! Partner-Marketing ist einer der mächtigsten und schnellsten Wege zu mehr Umsatz & Einkommen!



Die Vorteile von strategisch eingesetztem PartnerMarketing Ø Es ist ________! Ø Kein Risiko! Ø Es ist _________! Ø Es produziert ___________ Neukunden! Ø Es funktioniert heute… Ø … und es wird für viele Jahre funktionieren, wenn Sie es kontinuierlich anwenden!
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Sofort bessere Ergebnisse mit Ihrem Business Definition: Symbiotische Partnerschaft = Beziehung zwischen zwei Parteien zum Vorteil beider. Ø Beide Parteien haben Zugriff auf unterschiedliche, sich ergänzende ……………………….., Ø Zum Beispiel hat der eine ein Produkt und der andere einen Verteiler/ ein Ranking bei Google/ Vertrauen …



1. Prinzip: Gehe dorthin, wo sich Deine Ziel-Kunden bereits gewohnheitsmäßig versammeln! Ø _________ anderer Anbieter, Ø Vereine, Verbände, ____________ Ø ________: online/ offline. Ø … die bereits eine ____________ haben, mit großen Gruppen Ihrer idealen Kunden.



Wie funktioniert Partner-Marketing? Ø Was ist eines der Haupt-Hindernisse um mehr Abschlüsse mit NeuKunden zu produzieren? Ø … die Angst Ihrer Interessenten, eine falsche _______________ zu treffen! Ø Mit dieser Methode nutzen Sie das _________ und die langfristige _________________ der erfolgreichen Unternehmer Ihrer Region, um Ihr Produkt zu verkaufen! Ø Finden Sie heraus, wer bereits eine _____________ mit den Kunden hat, die Sie erreichen wollen. Ø Magische Frage: „____ und _______ kaufen meine Ziel-Kunden, bevor, während oder nachdem Sie mein Produkt/ meine Dienstleistung kaufen?“
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Sofort bessere Ergebnisse mit Ihrem Business



Kontaktieren Sie diese Geschäfte und machen Sie es: 1.) _________ und 2.) ___________ für sie, deren Kunden an Ihr Geschäft zu empfehlen. Ø Einfach machen Sie es Ihrem Sym-GP, wenn Sie ihm glaubhaft, erfahrbar _______, dass Ihr Geschäft ___________________ Qualität/ Service bietet. Ø Vorteilhaft wird es für Ihren SymGP, wenn Sie ihm einen Teil des _______ der durch ihn vermittelten Geschäfte abgeben. Ø Wichtig: Ø Zeitnahe Abrechnung der Provision!



Arten symbiotischer Geschäfts-Partnerschaften: Ø Verkaufen über Kataloge des symbiotischen Geschäftspartners (SymGP). Ø Verkaufen mit ____________ die Ihr SymGP ausgibt. Ø Empfehlung im ______________ Ihres SymGP. Ø Teilnahme an _______________ Ihres SymGP. Ø Teilnahme an _______ Ihres SymGP. Ø Redaktioneller _______ im Newsletter Ihres SymGP. Ø ________/ ________/ ________ durch Sie organisiert, zu dem Ihr SymGP seine Kunden einlädt (kostenpflichtig oder gratis). Ø Aufsteller im Ladenlokal Ihres SymGP. Ø Usw.



....................................................................................................... ....................................................................................................... .......................................................................................................
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Sofort bessere Ergebnisse mit Ihrem Business



Education Based Marketing (EBM) Informationsbasiertes Marketing, oder wie Sie 30mal mehr Menschen erreichen!



Unbewusste Blindheit 



Das rote Segment… Normales Marketing spricht nur zu den 3 % aktiven Käufern, die aktiv nach einer Lösung suchen… und nicht zu den 67 %, die Ihre Lösung brauchen, aber (noch) nicht aktiv danach suchen! 



"Rote Ozeane" (Red Oceans) hingegen bezeichnen gesättigte Märkte, charakterisiert durch harte Konkurrenz, überfüllt mit Mitbewerbern, welche alle den gleichen Service oder die gleichen Produkte anbieten. 
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Sofort bessere Ergebnisse mit Ihrem Business



Wie reißen Sie Ihre Ziel-Kunden vom Hocker …? Die Macht von Education-Based-Marketing (EBM) ö Informationsbasiertes Marketing gibt Information statt ständig mit VerkaufsAngeboten zu kobern. Beispiel: ö Report, Ebook, Video-Kurs, Teaser-Seminar, Vortrag, Podcast, Teleseminar, Webinar usw… 



Gewusst wie…! ö Probleme durch falsch aufgesetztes EBM… ö Lesen und …………! … keine Aktion! ö Zuhören und ……………..! … keine Aktion! ö Verschlingen und ………………………! … keine Aktion! ö Unser hart erkämpftes 246-Seiten-Ebook!!! 



Wie funktioniert effektives EBM? ö … wir geben dem potentiellen Kunden wertvolle Informationen, bevor er uns etwas gibt! Effektives EBM braucht zwei Elemente: 1) Wertvolle …………….…………, 2) …………………….. den Kauf. ö Ohne 2) wird Ihr EBM nicht funktionieren...!!! ö Ihr EBM muss wertvolle Informationen geben und die Kauf-Kriterien für den Kauf installieren! 
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Sofort bessere Ergebnisse mit Ihrem Business







Wie schreibe ich den richtigen EBM-Content? 1. Gebe wertvolle ………..…………….! (Educate about a ………………. – ………….. part of the problem) 2. ………………………. den Kauf! Verändere die …………………………. so, dass Ihr Zielkunde sagt und denkt & fühlt: „Ich brauche das und ich brauche es JETZT!“ 



5 Schritte zu effektivem EBM-Marketing… 1. Sie wählen Ihr spezifisches …………………….! (ZP) 2. Sie wählen ein spezifisches ……………….! (SP) 3. Sie schreiben einen packenden EBM-…………! 4. Sie definieren Ihre …………………………! 5. Sie erstellen Ihren EBM-……………….! 



1) Wählen Sie Ihr spezifisches Ziel-Publikum! Was ist ein spezifisches Ziel-Publikum? Definition: „Ein spezifisches Ziel-Publikum ist eine klar definierte und ………………….. beschriebene Gruppe von Individuen, auf die Sie sich fokussieren, ihnen zu …………… und zu …………...“ Spezifisches Ziel-Publikum (ZP) (Nische) ist das mächtigste und am meisten missverstandene Konzept im Marketing & Business...!!! Ihr Ziel = …………………………………: 



„JA! Das ist speziell für mich! Er spricht direkt zu mir! “ 
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Sofort bessere Ergebnisse mit Ihrem Business



Die Macht eines Identitäts-Label Ein Identitäts-Label ist: ö Die Art, wie Menschen sich selbst ……………………… und die Rolle, in der sie stehen, ö Ein Name, mit dem wir uns selbst ……………………., innerlich und äußerlich, ö Ein Begriff, mit dem wir uns leicht ………………….. ö Manche Identitäts-Label sind so stark, wir verteidigen sie! ö Beispiel: „Moslem!“ ö Je stärker die ………………………. mit einem Identitäts-Label, umso besser für unser Marketing! ö Oder „Mutter!“ ö Andere sind wie unser geistiges zu Hause: „Lehrer!“ ö Menschen, die in der Schule arbeiten, heben ihre Hand und sagen: „Ja, ich identifiziere mich mit diesem Label, ich BIN ein Lehrer!“ ö Wenn Sie ein starkes Id-Label in Ihrem Marketing wählen, um Ihr spezifisches Publikum zu identifizieren, ö Erhalten Sie eine ähnlich starke ………………………! ö Ein Interessent liest Ihren Text, Ihre Webseite, Ihre Broschüre oder Ihre E-Mail und sagt innerlich: ö „Wow! Das ist exakt für mich, das ist ein göttliches Zeichen! Das ist nur für mich geschrieben!“ 



Regel #1 „Ein gutes Id-Label ist schwarz oder weiß! Es löst eine klare „Ja“ oder „Nein“ Reaktion aus. 
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Sofort bessere Ergebnisse mit Ihrem Business



Beispiele guter Id-Label: ö ö ö ö ö ö ö



Golfer Elektro-Ingenieur BMW-Fahrer Briefmarken-Sammler Mac User Hausbesitzer Elektro-Gitarrenspieler In jedem Beispiel sagen Sie innerlich entweder „Ja“ oder „Nein“. Es gibt kein „Vielleicht!“ 







Beispiele von vagen, unklaren, generellen, uneffektiven Id-Label… ö ö ö ö ö ö ö



Spirituell Suchender Person Frau Bewusst lebender Mann Marketing-Interessierte Sportler Musiker 







Die Macht eines Identitäts-Label: ö Je ………………………. Ihr Id-Label ist, je wirksamer ist es. ö Je schwieriger es für den Leser ist, herauszufinden, was Ihr Id-Label genau meint, umso weniger effektiv wird es für Ihr Marketing wirken. ö …………………………… oder ………………….. Bezeichnungen machen es Menschen schwer sich eindeutig zu …………………….. und zu sagen: ö „Das ist für mich! Ich bin einer davon! Diese Botschaft muss für mich sein!“ 



Regel #2 „Am wirksamsten sind Id-Label, mit denen sich Ihr Ziel-Kunde selbst bezeichnet! Von Frustration zu Freiheit - 26 -



Sofort bessere Ergebnisse mit Ihrem Business



ö Wenn Sie Ihren Zielkunden als Online-Marketier bezeichnen, diese sich aber nicht so sehen, ö Dann können Sie dieses Label nicht wirksam einsetzen. ö Recherchieren Sie die Id-Label in den Foren, Bestsellern Ihrer Nische! 



Regel #3 „Ein Id-Label pro Marketing-Instrument! ö Zwei Vorträge mögen zwei verschiedene Id-Label haben, ö Ein Id-Label für Produkt A und eines für Produkt B. ö Klar zu sein bzgl. der Gruppe von Individuen, zu der Sie sprechen, macht es einfacher zu identifizieren, wo sich diese aufhalten. ö Es macht es auch einfacher, Partner zu gewinnen, für Sie zu werben und Ihren Interessenten teilzunehmen oder Ihr Marketing zu konsumieren und darauf zu reagieren. 



Ein Id-Label pro Marketing-Instrument! ö Wenn Sie eine Liste von Id-Labels anbieten: ö Trainer, Coaches, Consultants, Autoren, Redner und Unternehmer… ö Sie schaffen kleine „nein“ bzw. „ich weiß nicht recht“ ö Was in der Summe zum großen „NEIN“ führt. ö Jemand denkt dann z.B.: ö „Ok, ich bin ein Trainer, aber kein Coach, kein Autor und auch kein Unternehmer, ich weiß nicht recht, ob diese Botschaft wirklich für mich ist…?“ 
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Sofort bessere Ergebnisse mit Ihrem Business



Beispiele guter Id-Label: 







„Egal wie ernsthaft Sie jedem helfen wollen … wenn Sie versuchen, in Ihrem Marketing zu jedem zu sprechen, werden Sie scheitern...!!! 
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Sofort bessere Ergebnisse mit Ihrem Business







2) Identifizieren Sie das schmerzhafte Problem Ihres Ziel-Publikums… Wichtig: „Wenn Sie wissen, für wen Sie Ihr EBM schreiben, müssen Sie das speifische Problem definieren, das Sie in Ihrem EBM Material lösen!“ Fragen Sie sich: 



Was ist das erste Problem, das Ihre Ziel-Kunden überwinden müssen? Definition: „Ein spezifisches Problem (SP) ist ein klar definiertes, präzise bestimmtes Problem, dass Sie für Ihr spezifisches Ziel-Publikum lösen.“ Definition Unternehmen: 



„Probleme lösen für Menschen mit einem ……………..“ 



Die meisten Werber kommunizieren ihr Produkt oder ihre Lösung in ihrer Marketing-Botschaft! ö ……% suchen nicht aktiv nach dem Produkt! ö -Wählen Sie ein spezifisches Problem und formulieren Sie es als ein TOMProblem! Nochmals: Es geht um Selbst-Selektion: „Hey, das ist genau, worüber ich letzte Nacht wach gelegen habe! Das ist speziell für mich!“ 



„Wenn Sie unklar sind in dem Problem das Sie ansprechen, übersehen Sie Ihre profitabelsten Kunden!“ 
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Sofort bessere Ergebnisse mit Ihrem Business







So finden Sie Ihr Spezifisches Problem… 1. Schreiben Sie Ihre ……………….. “Was macht mein Produkt/ Dienstleistung für mein ZP?” 2. Schreiben Sie Ihre Lösung als ……………………. 3. Formulieren Sie Ihr SP als …………..-Problem. (etwas das kontinuierlich im Kopf Ihres ZP ist!) STEP #1 - LÖSUNG: Welche Lösung bieten wir unserem ZP? Fragen Sie sich, was macht mein Produkt/ meine Dienstleistung für mein ZP? (Nicht wie!) ö Wasserfilter: “Ich helfe meinen Kunden ihren Körper zu re-hydrieren!” ö Marketing-Berater: “Ich entwickle EB-Marketing!” ö Hypnosetherapie: “Ich löse mentale Blockaden auf!” 



.................................................................................................................. .................................................................................................................. .................................................................................................................. STEP #2 - PROBLEM: Formulieren Sie Ihre Lösung als Problem! … ö Wasserfilter: “Ich helfe meinen Kunden bei dem Problem, dass sie dehydriert sind!” ö Marketing-Berater: “… uneffektives Marketing!” ö Hypnosetherapie: “…verwundetes Inneres Kind!” 



.................................................................................................................. .................................................................................................................. .................................................................................................................. 
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Sofort bessere Ergebnisse mit Ihrem Business STEP #3 – TOM-Problem: Formulieren Sie Ihr Problem als TOMP! Fragen Sie sich, welches Symptom Ihres Problems ist ständig im Bewusstsein Ihres ZP? ö Wasserfilter: Trockene Haut, Kopfschmerzen, Schlafstörungen, Gewichtszunahme, Ermüdung… ö Marketing-Berater: Zu wenig Kunden, Umsatz und Geld, finanzielle Kopfschmerzen… ö Hypnosetherapie: Übergewicht, Unsicherheit, Angst vor Ablehnung… 



.................................................................................................................. .................................................................................................................. .................................................................................................................. 



Branche



1) Welche Lösung biete 2) als Problem ich technisch formuliert



3) als TOM-P formuliert



was macht Ihr Produkt/ Dienstleistung für Ihr ZP?



als Problem formuliert uneffektives Marketing (ImageWerung)



Symptom, dessen sich Ihre ZP bewusst ist



Unerfüllt, unglücklich verwundetes inneres Kind



Unlust, Überforderung, Burnout Übergewicht, Angst vor Ablehnung 



Hypnose-Therapeut



Ich entwickle EBM für Selbst & Unternehmer Ich löse negative Glaubenssätze im Unterbewusstsein



Wasserfilter



rehydriert Menschen



Beziehungs-Terapeut Massage Terapeut



Harmonie in Beziehungen Körperliche und Geistige Entspannung



Unternehmer-Coach



steigere das Glücklichsein im Job



Psychotherapeut



Inneres Kind heilen



Marketing-Coach
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zu wenig Umsatz/ Kunden Selbstzweifel, hänge fest mit Unsicherheit, negativen Mustern Redeangst Trockene Haut, dehydriert Kopfschmerzen ständiger Streit und Disharmonie Gefühl von Trennung Muskuläre Rücken-Verspannung, Verspannung Kopfschmerz



Sofort bessere Ergebnisse mit Ihrem Business



Ein TopOfMind-Problem (TOMP) ist für Sie nur ein Symptom. ö Für Ihr ZP ist es jedoch der Grund Geld auszugeben! ö Als Experte tendieren Sie dazu, statt dem Symptom die Ursache zu betrachten. Wichtig: 



„Wählen Sie ein TopOfMind-Problem (TOMP), das konstant im Bewusstsein Ihres ZP ist!“ ö Gesundheit ö Geld ö Beziehungen ö Sex ö Identität 



Wenn Sie Ihr EBM-Material mit Ihrem Produkt oder Ihrer Lösung beginnen, sprechen Sie an 67 % Ihres ZP vorbei! ö 67 % suchen nicht aktiv nach dem Produkt! ö Wählen Sie ein spezifisches Problem und formulieren Sie es als ein TOMProblem! 



3) Schreiben Sie einen packenden EBM ……………..! ö Sie schreiben Ihr erstes Stück Education-Based-Marketing! ö Ein packender EBM-Titel! ö Für Ihren Report, Ebook, Webinar, Videokurs, Produkt, Seminar, Workshop usw… 
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Sofort bessere Ergebnisse mit Ihrem Business







Ein packender EBM-Titel… packt nicht nur die Aufmerksamkeit der 3 % aktiven Käufer sowie der 67 % nicht aktiven Käufer, sondern zwingt diese, Ihr Marketing-Material zu konsumieren…! 



„Ihr packender EBM-Titel kann erst geschrieben werden, wenn Sie das SP und Ihr ZP gewählt haben!“ Wichtig: „Wenn Ihr packender EBM Titel richtig getextet ist, fühlen sich Ihre profitabelsten Kunden persönlich angesprochen!“ Selbst-Segmentierung: ö „Das ist für mich! Es ist eine göttliche Fügung!“ Es gibt zwei Arten von Titel: ö …………….. vermeiden… ö …………….. steigern… 



Beispiele packender EBM-Titel: ö “Die Top 3 Geheimnisse smarter Seminar-Veranstalter, wie diese Ihre Seminare mit Leichtigkeit füllen!” ö “Die 3 dümmsten Fehler, die Unternehmer daran hindern, die Million-Grenze zu knacken!” Von Frustration zu Freiheit - 33



Sofort bessere Ergebnisse mit Ihrem Business ö “3 schwere Fehler, die Seminar-Veranstalter machen, die ihre Seminare leer lassen!” ö “3 gefährliche Trends, die 80 % aller Autohäuser in den nächsten 5 Jahren die Existenz kosten werden!” 



In der Regel ist ……………….. der mächtigere Motivator!... ö „Mehr zu machen ist niemals dringend; - Schmerz vermeiden dagegen immer!“ 







ö Beispiel: „Mehr Geld zu machen ist nur dringend, wenn Sie pleite sind!“ 



Frontend – Backend: ö Ein Frontend-Offer ist meist …………. = erster Kontakt! ö … Kontakt-Köder! ö Ein Backend ist ein ………………… Produkt 
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Sofort bessere Ergebnisse mit Ihrem Business



10 Beispiele guter EBM-Headlines ö “3 Fehler, die selbst religiöse Mütter machen, durch die sie ihre Beziehung mit Ihren Teenagern zerstören!” ö "3 gefährliche Trends, die den meisten Müttern Sorgen machen sollten darüber, was ihre Kinder in der Schule wirklich machen!" ö “Die 3 häufigsten Fehler, die selbst kluge Väter machen, die zu ständigem Streit mit ihren Kinder führen!” ö "3 dumme Fehler, die Unternehmer(innen) machen, die sie daran hindern, die Million-Umsatz-Grenze zu knacken..." ö "3 Fehler, die Kleinunternehmer machen, die dazu führen, dass sie immer mehr arbeiten für immer weniger Ertrag!“ ö "3 schockierende Wahrheiten, die fast alle Kleinunternehmer ignorieren und dadurch ständig um Geld & Kunden kämpfen müssen!“ ö "Die 3 Führungs-Fehler, die Manager machen, die dazu führen, dass sie sich ständig gestresst & überfordert fühlen & hinter den Erwartungen zurückfallen." ö "3 gefährliche Fehler, die Führungskräfte machen, die ihre Mitarbeiter frustrieren und dazu bringen, ihren Job zu hassen..." ö "Die 3 häufigsten Vorurteile von Anwältinnen, die ihre Glaubwürdigkeit zerstören und sie daran hindern, befördert zu werden!“ ö "3 dumme Fehler, die Frauen im Beruf machen, die dazu führen, dass sie ständig überarbeitet & überfordert sind und direkt in den Burnout führen!" ö “3 gefährliche Trends die Studien-Abgänger in finanziellen Dauer-Stress bringen und ihre Zukunft ruinieren.” 
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Sofort bessere Ergebnisse mit Ihrem Business







4) Sie definieren Ihre Angebots-Strategie! Die Entscheidung, was man anbietet und wie man es positioniert, ist der Bereich, wo viele Geschäfts-Modelle scheitern…! 



Das Problem von Selbstzentriertheit… Die Angebots-Entscheidung der meisten Anbieter entspringt selbstzentrierten Überlegungen: ö Was kann/ habe ……? ö Was kann ………. anderen anbieten? ö Das führt zu keiner logischen ……………………. Ihrer Angebote. Statt: „Was kann ich anbieten?“: „Welche Probleme hat mein spezifisches Ziel-Publikum?“ 



5) Schreiben Sie Ihren EBM-Content…! Denken Sie einfach; - NICHT kompliziert! Effektives EBM braucht zwei Elemente: 1) Wertvolle …………………….., - Sie informieren Ihren ZP über ein Problem, dass sie haben und zeigen eine Lösung eines Teil-Problems. 2) ……………………. den Kauf - Sie wählen und strukturieren die Informationen so, dass Sie die Kauf-Kriterien Ihres ZP derart verändern, dass er denkt, sagt und fühlt: „Ich brauche das unbedingt und ich brauche es jetzt!“ Beispiel Essen kaufen: „Was sind die Kauf-Kriterien meines spezifischen Ziel-Publikums?“ 
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Sofort bessere Ergebnisse mit Ihrem Business







Wirksames Education-Based-Marketing ö “Effektives EB-Marketing beeinflusst die …………………, nach denen Ihr ZP seine Kauf-Entscheidungen trifft.” Beispiel für die Macht von EBM: 



Verkaufs-Training für Autohäuser: 



Ihr Versprechen an Ihr ZP: ö „Sie aufmerksam zu machen auf 3 ……………….., ……………….. oder ………………….., die sie in einer schmerzhaften Situation festhalten!“ ö Der nächste Schritt Ihren EBM-Inhalt zu schreiben, der viel wertvolle Informationen gibt und dabei die Kauf-…………….. für Ihr Angebot installiert ist, …. heraus zu finden, was diese 3 Gefahren/ Fehler/ Vorurteile … sind! 



Wirksamen EBM-Content schreiben: ö Diese 3 “Dinge” sind die 3 ………………………….. ö Und sie machen den Hauptteil Ihres EBM-Inhalts… ö Diese müssen 1) wertvolle Informationen geben und 2) die Kauf-Kriterien für Ihr Angebot einstellen. Beispiel für EBM: 



„3 schwere Fehler die Seminar-Veranstalter machen, die ihre Veranstaltung leer halten!“ #3 Zu starke Abhängigkeit von Empfehlungen! #2 Uneffektiver Einsatz von E-Mail-Marketing! 



#1 Sie nutzen Image- und NICHT Education-Based-Marketing! 
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Sofort bessere Ergebnisse mit Ihrem Business Wie finden Sie Ihre 3 Daten-Punkte 



Ihren EBM-Content schreiben 1. Finden Sie einen Interview-……………….! 2. Formulieren Sie Ihre beste EBM-Headline als …………… um! 3. Brainstormen Sie ………… Antworten darauf! 4. Wählen Sie die 3 ……………………..! 5. Stelle die 3 Daten-Punkte in eine logische …………………! 6. Finden Sie kurze, prägnante „Anker“ für Ihre Daten-Punkte.“ 



EBM Daten-Punkte finden ö Geben Sie Ihrem Partner Ihre beste EBM Headline! ö Lassen Sie ihn diese als Frage umformulieren! Beispiel: aus… ö „3 schwere Fehler, die Seminar Anbieter machen, durch die ihre Seminare leer bleiben!“ ö Wird: „Was sind die 3 schwere Fehler, die Seminar Anbieter machen, durch die ihre Seminare leer bleiben?“ ö Jetzt brainstormen Sie 5-12 Antworten auf diese Frage! Tipp: „Stellen Sie sicher, dass die Top 3 Antworten unterschiedlich sind und so viele wie möglich Ihr Angebot positionieren!“ Step #5 „Stelle die 3 Daten-Punkte in eine logische Sequenz.“ ö Sie zählen dabei von 3 nach 1) abwärts ö Der Punkt 1) ist der letzte und am stärksten den Kauf positionierende! ö Der erste Punkt 3) ist der am zweitstärkste 
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Sofort bessere Ergebnisse mit Ihrem Business



Beispiel: 



„3 schwere Fehler, die Seminar-Veranstalter machen, die ihre Veranstaltung leer halten!“ #3 Zu starke Abhängigkeit von Empfehlungen! #2 Uneffektiver Einsatz von Email-Marketing! #1 Sie nutzen Image- und NICHT Educationbased-Marketing! „Jetzt sind sie BEWUSST darüber, dass es EBM (Lösung) gibt und INTERESSIERT an dieser Lösung EBM und positioniert diese Lösung zu KAUFEN!“ Step #6 „Finden Sie kurze, prägnante „Anker“ für Ihre Daten-Punkte.“ ö Indem Sie kurze, packende Formulierungen für Ihre 3 Daten-Punkte wählen… ö Stellen Sie sicher, dass ihr ZP Ihr Konzept leicht erinnert, versteht und weiter kommunizieren kann! Beispiele: ö Informations-Basiertes Marketing (3 Worte) ö Die S.M.A.R.T.-Webinar-Formel (3 Worte) ö Verzweifeltes Problem (2 Worte), usw… „So kann Ihr ZP ein Konzept, dass Stunden braucht um es zu verstehen, mit 2-3 Worten abrufen!“ 



Kurze, prägnante „Anker“ für Ihre Daten-Punkte… ö „Evolutionsbasiertes Marketing-Modell“ ö „Packende Headline“ ö „Power-Affirmationen“ 
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Sofort bessere Ergebnisse mit Ihrem Business



Tipp: ö Benutzen Sie Anführungszeichen „Ziel-Publikum“ ö Abkürzungen: [ZP] ö Rhythmus: „No pain no gain!“ ö Bilder: „Einsamer Wolf Syndrom“ 



Ihren EBM-Content strukturieren 1. Finden Sie einen Interview-Partner! 2. Formulieren Sie Ihre beste EBM-Headline als Frage um! 3. Brainstormen Sie 5-12 Antworten darauf! 4. Wählen Sie die 3 packendsten! 5. Stelle die 3 Daten-Punkte in eine logische Sequenz! 6. Finden Sie kurze, prägnante „Anker“ für Ihre Daten-Punkte.“ Beispiel: 



Auf Schmerz verkaufen: Ø Teppich: 5 Millionen Staubmilben pro qm! Hinterlassen ihre Ausscheidungen, giftige Fäkalien… Ø Abgestorbenen Zellen, tote Milben, jeden Tag giftige Substanzen Ø Ursache von Asthma und Allergien, die weltweit stark ansteigen! Voll von freien Radikalen und Sporen! Ø Alle 6 Monate so saturiert, dass an Luft abgeben, nehmen Sie mit jedem Atemzug ein. ... Tod für jeden Allergiker Ø Ein Doppelbett kann bis zu 200 Millionen Staubmilben! Ø Studie: 40% mehr Krankheiten in öffentlichen Gebäuden! 
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Sofort bessere Ergebnisse mit Ihrem Business







Lösung = Angebot Unsere Maschinen reinigen Ihre Teppiche 1.500% intensiver als Sie es können! Kostet sie 5 € / qm, bei 80 qm also 60€ pro Monat = 2 € pro Tag für eine gesunde Umgebung für Sie und Ihre Familie. 



Motivation entsteht aus zwei Säulen: Probleme: = ………………….. der wahre Motivator! Lösung: = ………………….. male ein positives Bild der Zukunft 



Informationsbasiertes Marketing Ø Finden Sie den ……………, der Käufer motiviert Ø Welche ……………………….. unterstützt den Bedarf für Ihre Firma? 



92% aller Netzwerk-Aufträge gehen an MCSE-zertifizierte Anbieter 84% Entscheider geben an, die MCSEZertifizierung sei für Sie entscheidend für die Auswahl eines Partners.



Zum



n d en . e b A 4 2 n M CS E a er



m r T e iln e h e r e s n u im 94% n MCSE e d n e h e best f! 1. Anlau



Ø Geben Sie Ihrem Kunden für ihn wertvolle ……………/ …………………………: * aus einer unabhängigen ……………………: schafft Reputation! * die ihm helfen * das ihm ………………….. verursacht gezielt auf Kauf-Kriterien * das seine Kauf-…………………. neu definiert! * auf das er sagt: „Wow! Echt? Das gibt es ja nicht!“ Ø Was zerstört die bisherigen ……………………..? Ø Finden Sie den Trend, der Käufer motiviert Welche Marktsituation unterstützt den Bedarf für Ihr Angebot? Ø ……… Bereiche mit je ……………….. Einzelpunkten Ø Sammle …………….., Sätze der Art: „Lass-mich-Dich–noch schlechter-fühlen machen!“ 
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Sofort bessere Ergebnisse mit Ihrem Business







„Arbeiten Sie nicht nach dem Prinzip Hoffnung: Delegieren Sie Ihr EBM, schließen die Augen und kreuzen Ihre Finger bei 120 km/h!“ 



Ihr eigentliches Business = ……………………… + ……………………!“ „Wenn Sie Menschen helfen wollen, dann müssen Sie lernen zu ………………… und effektives …………………..!“ 



„Geld interessiert mich, ich will einfach Menschen helfen!“ ö „Wenn Sie nicht lernen zu verkaufen und effektives Marketing zu machen, werden Sie wahrscheinlich nicht lange ein Business haben und abhängig sein von der Gnade anderer!“ 



Verkaufen heißt Menschen zu helfen und zu dienen! … so vielen Menschen wie möglich!“ ö … mehr Menschen erreichen, ö Mehr Menschen ……………., ö Mehr ……….. machen und ö Mehr ……………….. Freiheit & Möglichkeiten! 
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Sofort bessere Ergebnisse mit Ihrem Business







Schritt #1: 



Die Bremse in meinem Marketing lösen!



Spezifisches Ziel-Publikum wählen! (SZP) Definition: „Ein spezifisches Ziel-Publikum ist eine klar definierte und ………………….. beschriebene Gruppe von Individuen, auf die Sie sich fokussieren, ihnen zu …………… und zu …………...“ Spezifisches Ziel-Publikum (ZP) (Nische) ist das mächtigste und am meisten missverstandene Konzept im Marketing & Business...!!! Ihr Ziel = …………………………………: 



„JA! Das ist speziell für mich! Er spricht direkt zu mir! “ 



Definieren Sie Ihr spezifisches Ziel-Publikum .................................................................................................................. .................................................................................................................. 



.................................................................................................................. 



Definieren Sie Ihr ein effektives Identitäts-Label .................................................................................................................. .................................................................................................................. .................................................................................................................. 
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Sofort bessere Ergebnisse mit Ihrem Business







Schritt #2: 



Die Bremse in meinem Marketing lösen!



Spezifisches Problem identifizieren! (SP) Wenn Ihr Marketing nicht verkauft, liegt es fast immer daran, wie Sie mit Ihren ZielKunden kommunizieren. Darum ist der erste Erfolgs-Schlüssel zu mehr Umsatz, dass Sie spezifisch definieren, welches Problem Sie ihm helfen zu lösen! 



ö Step #1 – Schreiben Sie Ihre Lösung auf! (Fragen Sie sich, was macht Ihr Produkt/ Ihre Dienstleistung für Ihr ZP?) Wasserfilter: Ich helfe meinem Ziel-Kunden seinen Körper zu rehydrieren. Marketing-Berater: Ich entwickle Education-Based-Marketing-Konzepte. 



.................................................................................................................. .................................................................................................................. ö Step #2 – Formulieren Sie Ihre Lösung als Problem! Wasserfilter: …sind dehydriert! Marketing-Berater: …uneffektives Marketing! 



.................................................................................................................. .................................................................................................................. ö Step #3 – Formulieren Sie das Problem als Top Of Mind Problem! Wasserfilter Rückenschmerzen, Kopfschmerzen. Marketing-Berater: Leere Seminare, zu wenig Kunden, Umsatz. 



.................................................................................................................. .................................................................................................................. 
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Schritt #2: 



Die Bremse in meinem Marketing lösen!



Spezifisches Problem identifizieren! (SP) Wenn Ihr Marketing nicht verkauft, liegt es fast immer daran, wie Sie mit Ihren ZielKunden kommunizieren. Darum ist der erste Erfolgs-Schlüssel zu mehr Umsatz, dass Sie spezifisch definieren, welches Problem Sie ihm helfen zu lösen! 



ö Beispiel #1 – Chiropraktiker: Lösung: Ich helfe meinem spezifischen Ziel-Publikum ihre Haltung zu verbessern. Problem: Ich helfe meinem SZP mit schlechter Haltung. TOM-Problem: Ich helfe meinem ZP mit Rückenschmerzen. 



ö Beispiel #2 – Ernährungs-Berater: Lösung: Ich helfe meinem spezifischen Ziel-Publikum ihre Energie zu steigern. Problem: Ich helfe meinem SZP bei dem Problem von geringer Energie. TOM-Problem: Ich helfe meinem SZP mit dem Problem ständiger Müdigkeit. 



ö Beispiel #3 – Beziehungs-Therapeut: Lösung: Ich helfe meinem Ziel-Publikum fantastische Beziehung zu entwickeln. Problem: Ich helfe meinem SZP mit Beziehung, die nicht funktionieren. TOM-Problem: Ich helfe meinem SZP mit Streit und Konflikten in ihren Beziehungen. 
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Packende Headline schreiben! Format #1: ö “___ schwere Fehler, die selbst erfahrene/ clevere ____________________ [ZP] machen, die sie frustrieren/ nachts wach halten wegen/ über ihre ______________ [SP].” ö “3 schwere Fehler, die selbst erfahrene Unternehmer machen, die dazu führen, dass sie ständig über zu wenig Umsatz und Einkommen klagen und dabei immer mehr arbeiten müssen!” 



Format #2: ö “___ der häufigsten Gefahren, durch die alle ______________ [ZP] gehen, die dazu führen, das sie scheitern mit _________ [SP] – und wie Sie die für immer vermeiden!” ö “3 der dümmsten Vorurteile, die fast alle Unternehmer haben, die dazu führen, dass sie mit Ihrem Marketing scheitern!” 



Format #3: ö “___ große Patzer, die die meisten ____________________ [ZP] machen, die dazu führen, das sie __________________, _____________________, und __________________!” [SP] ö “3 große Patzer, die die meisten Online-Shop-Betreiber machen, die dazu führen, dass sie finanziell scheitern, zu wenig Kunden haben und in den Konkurs treiben!” 



Format #4: ö “___ gefährliche Trends, die alle ________________ [ZP] betreffen die sie in ______________, ______________ und ___________________ halten!” [SP] ö “3 gefährliche Trends, die alle Autohaus-Besitzer in den nächsten 5 Jahren ihre Existenz kosten!” 



Format #5: ö “___ schockierende Wahrheiten die es [gefährlich/ tödlich/ schwierig] machen ein _______________ [ZP] zu sein … und das Geheimnis #1 um ______________ [SP] für immer zu [vermeiden/ beenden]!” Von Frustration zu Freiheit - 46 -



Sofort bessere Ergebnisse mit Ihrem Business ö “3 schockierende Wahrheiten, die es für jeden privaten Geld-Anleger gefährlich machen, Geld anzulegen … und das am besten gehütete Geheimnis, um Verluste für immer zu vermeiden!” 



Format #6: ö “___ häufige/ verbreitete Fehler, die _______________ [ZP] machen, die ihre __________________ zerstören [‘SP Kategorie’ z.B. Beziehungen, Business, Gesundheit, Finanzen…] & wie Sie diese Fehler jetzt/ ab sofort/ für immer vermeiden!” ö “Die 3 häufigsten Fehler, die Mütter machen, die langfristig ihre Beziehung mit ihrem Sohn zerstören & wie Sie diese jetzt sofort vermeiden!” 



Format #7: ö “___ verbreitete Mythen/ Vorurteile mit denen alle _____________ [ZP] zu tun haben, die dazu führen, dass sie scheitern dabei __________________ und _______________!” [SP] ö “3 verbreitete Vorurteile, die dazu führen, dass Heilpraktiker ständig zu wenig Kunden und Umsatz haben und wie Sie diese sofort überwinden!” 



Format #8: ö “___ unverzeihliche Fehler, die selbst erfolgreichen ___________ [ZP] passieren, die dazu führen, dass sie mit _______________ kämpfen!” [SP] ö “3 unverzeihliche Fehler, die selbst erfolgreichen Ärzten passieren, die dazu führen, dass sie mit dem finanziellen Ruin kämpfen!” 



Format #9: ö “Die ___ miesesten Tricks der _____________ [Gegenspieler ZP], mit denen diese Ihnen ______ [SP] und wie Sie sich ab sofort dagegen wehren!” ö “Die 3 miesesten Tricks der Bauunternehmer, mit denen diese Sie in den finanziellen Ruin treiben und wie Sie sich ab sofort dagegen wehren!” 



Format #10: ö “___ Fehler bei der Auswahl Ihres _____________ [Lieferant ZP], die aus Ihrem ______ [Sehnsucht ZP] einen Albtraum machen können/ Sie ihr ganzes _______ kosten können!” [SP] ö “7 Fehler bei der Auswahl Ihres Schönheits-Chirurgen, die aus dem Traum von mehr Schönheit einen medizinischen Albtraum machen können!” 
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Bloggen Sie sich reich!



Mit einem Business-Blog in 7 Wochen auf die 1. Seite bei Google … Warum sollte ich einen BLOG starten? Aktuelle Studie deckt auf: ö



„…..% aller Meinungs-Führer bloggen!“ - technorati media



ö Google liebt Blogs! - Wegen aktuellem und originären Content, was es für Sie einfacher macht, ganz oben in den Suchergebnissen aufzutauchen. ö Ein Blog bringt Ihnen Leads! - …% aller Unternehmen führen Ihren Erfolg beim Aufbau Ihrer Liste auf einen Blog zurück. ö Einfachste Weg für Ihren Listenaufbau! – Unternehmen, die bloggen, haben …...% mehr Leads als andere, die nicht bloggen. 



Anforderungen an Webseiten heute: An Ihren Mitbewerbern vorbei oder an letzter Stelle! 1. Keine langweiligen …………..-Seiten! 2. Kunden wollen heute einen …………………: §



Fragen stellen und Antworten erhalten. 



3. Kunden wollen heute ………………………….: §



Eigenen Content beitragen. 



§



Eigene Kommentare. 



4. Die Webseiten werden sich durchsetzen, die einen Ort schaffen für eine ………………………….: §



Immer aktuelle Informationen, 



§



Austausch mit anderen Usern, 



§



Weitergeben guter Inhalte. 
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Sofort bessere Ergebnisse mit Ihrem Business







Was ist ein BLOG: ö Ein Blog ist ein web log (journal), mit dem Sie schnell und direkt zu Ihrem online ……………………… sprechen können, ohne großes Wissen vom Internet zu haben. ö Ein BLOG zu starten können Sie in 5 Minuten, indem Sie auf www.blogger.com gehen und Ihren Blog kostenlos einrichten. ö Ihr BLOG ist die Kommunikationsplattform für Ihre ……………… und …………………………., wo Sie schnell und unkompliziert Produkt-Ankündigungen, Artikel, Produkt Links, aktuelle Berichte und Event-Ankündigungen veröffentlichen können. ö Ein BLOG formatiert sich selbst, ist kinderleicht zu bedienen, ermöglicht Ihren Besuchern Kommentare zu hinterlassen und ermöglicht Ihnen, sich als Experte zu positionieren. 



Vorteile eines Business-Blog: Ø Wenn Sie keinen BLOG haben, dann verschwenden Sie ……………… und Gewinn! Ø Blogging bezeichnet für mich eine neue Ära wie Sie schnell online Geld machen können. Also was ist ein BLOG! Ø Gemäß Wikipedia, ist ein Blog eine Website, wo Einträge in chronologischer Ordnung getätigt werden. Ø Im Grunde ist ein Blog ein CMS System mit besonderen Funktionen, die Ihr Listing unterstützen. Ø Das bedeutet, Suchmaschinen lieben Sie mehr, wegen ihres aktuellen Contents (Inhalt). Ø Und je mehr Suchmaschinen-Traffic = je mehr Profit! 
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Was ist Business-Blogging? ö Mit Business-Blogging bezeichne ich eine bestimmte Art, einen Blog zu betreiben um schnell viel kostenlosen Traffic und mehr Umsatz zu machen. ö Dabei wird er Blog als ……….-Maschine eingerichtet und Ihre Artikel, die Sie veröffentlichen, werden im Hinblick auf Ihre angestrebte Suchworte erstellt. ö Mit einem so betriebenen Blog ziehen Sie in 8 Wochen an ………………% Ihrer Mitbewerber vorbei! ö Ein Blog ist allerdings noch viel mehr! ö ………………… liebt BLOG´s! 



Vorteile von Business-Blogging: ö Mehr kostenloser …………………… durch… ö Schnelles …………………. in Suchmaschinen (Google liebt Blogs!) ö …………………………….. Ihrer SEO-Arbeit ö Besucher kommen wieder und wieder zurück durch aktuelle Informationen und Inhalte, ö Mehr ………………….. durch mehr und qualifizierten Traffic ö Sie werden als ……………… wahrgenommen ö Eleganter Weg immer wieder Ihre Interessenten und Kunden zu ……………… ö Austausch, …………………. und Einflussmöglichkeit für Ihre Besucher. 



Die 3 Schritte BLOG-Formel, die erfolgreiche onlineUnternehmer nutzen! „Jedes Vermögen basiert auf Systemen!“ 
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5 Einkommen-Systeme für ein Blog-Business! Zunächst ein Blick auf die Zahlen: Kosten Blog: BLOG-Installation – € ……..,- BLOG-Design – € ……..,- Domain – € ….,- p.a. Hosting – € ….,- p.m. Autoresponder – € ….,- p.m. Artikel – € ….,- p.m. Jahres-Kosten – ca. € ……………..,- Fazit: ZIEL - …………………………. Besucher/ M. € …..,- bis ….,- Umsatz pro Besucher Der Monats-Umsatz kann zwischen € 5.000 und € ……………….. liegen. Die StartUp-Kosten liegen bei ca. € ……..,- also eine einfache Entscheidung! 



.......................................................................................................... .......................................................................................................... .......................................................................................................... .......................................................................................................... 
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Annahme: Visitors/day - ……….. Optin-Rate - ………………% Frontend-Offer - € ….. Sales Conversion - …….% Umsatz/ Tag - € …… 







Leads/ Tag - ……… 



Jahres-Umsatz: € ………..…….. Umsatz!(€1.800 Kosten) ……………. Leads in Ihrer Liste! 







Sie wollen 100.000 Euro machen? Visitors/day – 200 Optin-Rate – ……..% Frontend-Offer – € 7 = € 49/ Tag Upsell – € ….., 2 pro Tag = €……. Sales Conversion – 3,5% Umsatz/ Tag – € ………. Leads/ Tag – ……….. 



Jahres-Umsatz: € ……………………… Umsatz! (€1.800 Kosten) …………………… Leads in Ihrer Liste! Addieren Sie eine Kampagne pro Monat je €1.000 Fertig ist Ihr 100.000 Business! Von Frustration zu Freiheit - 52 -



Sofort bessere Ergebnisse mit Ihrem Business



1. Affiliate-Marketing: Verkaufen Sie die Produkte anderer! ö Sie bewerben die Produkte Anderer und bekommen einen Teil des Umsatzes für jeden Verkauf! ö Gute Strategien: ……………………-BLOGs… ö Zeigen Sie, wie man ein Produkt ………………… ö Der Verkaufs-Prozess und der Kunden-Service liegen nicht in Ihren Händen. 



2. Infomations-BLOG: Sie Verkaufen Ihre Expertise! ö Sie entwickeln ein ……………………..-Produkt für ein nachgefragtes Thema, in dem Sie Know How haben. ö Sie verkaufen es als Paket, oder als ö Monatliches Abo-Modell: Membership. (Monatliches Dauer-Einkommen von jedem Verkauf!) ö Sie bestimmen den ………………, ö Sie kontrollieren den ……………………(Frontend, Upsell) und ö Den Kunden-Service. (Arbeit!) 



3. Physische Produkte: Sie Verkaufen reale Produkte! ö Sie benutzen Ihren Blog als ………………….. eines Online-Shops. ö Sie verkaufen ……………… Produkte, die Sie zu Kunden nach Hause schicken. ö Mehr …………….. zu managen. ö Möglicherweise Lager und Versand. ö Können ……………………… für das meiste Fullfillment nutzen. ö Kunden-Service! 
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4. Dienstleistung: Sie verkaufen Dienstleistung! ö Eine der besten Methoden, mit Ihrem BLOG schnell viel Geld zu machen. ö Verkaufen Sie z.B. Membership-, Review-, Affiliate-, List-Building- oder Business-Webseiten an Offline-Unternehmen mit großem Budget! ö Verkaufen Sie SEO-Dienstleistung für andere Webseiten, oder ö Jede andere Dienstleistung/ Beratung/ Service usw… 



5. List-Building-BLOG: Schaffen Sie sich ihren eigenen Markt! ö Bieten Sie ein unwiderstehliches ………………………., mit einem „Muss ich habenEffekt“, um die Email-Adressen Ihrer Besucher einzusammeln. ö Sie können dann ………………..-Produkte anbieten, Ihre eigenen oder auf Ihre Webseiten schicken. ö So erhalten Sie die Fähigkeit, auf Knopfdruck Umsatz zu machen und Traffic auf jede Seite zu senden! (Beispiel: 600 Webinar-Teilnehmer mit einer Email!) 
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Erste Schritte – Lernen Sie das Blog-System kennen Der erste Schritt ist das Kennenlernen Ihres Blog-Systems mit den Grundfunktionen zum Erstellen von Artikeln.



Das Administrations-Panel Ihres WordPress-Blogs Ø Zum Einloggen in den Administrations-Bereich Ihres Blog-Systems gehen Sie zunächst auf: Ø http://www.domaine.de/wp-admin (Domain müssen Sie durch Ihre eigene Domain ersetzen!) Ø Dann geben Sie Ihre Zugangsdaten ein! Ø Das Menu ist ein Aufklapp-Menu am linken Rand mit einer Vielzahl von Funktionen.



Bild: Das Administrations-Panel Ihres Wordpress-Blogs.
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Am linken Rand finden Sie eine Vielzahl von Funktionen hinter AufklappMenüs verborgen. Je nachdem, wie viele weitere Funktionen Sie installieren, kann dies rechte Menü auch umfangreicher sein.



Ihr erster Artikel Ø Um Ihren ersten Artikel zu erstellen, gehen Sie auf [Artikel] [Erstellen]. Ø Sie befinden sich dann im Editor von WordPress.



Ø Wenn Sie jetzt auf [Speichern] klicken, wird Ihr erster Artikel gespeichert, aber noch nicht veröffentlicht. Ø Mit [Vorschau] können Sie sich anschauen, wie Ihr Artikel aussieht, wenn Sie ihn veröffentlicht haben. Ø Mit [Publizieren] schalten Sie Ihren Artikel weltweit live. Ø Mit Sofort publizieren [Bearbeiten] können Sie den Zeitpunkt festlegen, wann Ihr Artikel automatisch veröffentlicht werden soll…



Ø Ø Ø Ø
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Ø



Achten Sie darauf, dass Sie keine Inhalte in Ihrem Blog veröffentlichen, die Sie von anderen Webseiten entnehmen (eigene oder fremde).



Ø Nicht nur aus Copyright-Gründen, sondern vor allem um duplicate content zu vermeiden. Ø Google erkennt solchen im Internet doppelt vorhandenen Content und listet Ihren Artikel dann nach unten, um Doppel-Listings gleicher Inhalte zu vermeiden.



Tipps für das Scheiben Ihrer Artikel … Ø Sie können das delegieren an eine 400-Euro-Kraft, oder auch Ihre Artikel schreiben lassen von einem der folgenden Services… § §



Textbroker bloggerJobs



§



contentprofis.com
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Wo Sie Ideen für Artikel her bekommen … Ø Tragen Sie ein _______ bei sich, indem Sie Ideen für Artikel notieren. (Neuigkeiten, Probleme, Anwendungs-Tipps, Messen usw.) Ø Beobachten Sie andere BLOGs. Ø Füttern Sie Google/alerts mit Ihren Suchwörtern: >>> http://www.google.com/alerts Ø Notieren Sie alle __________, die Sie bei Menschen Ihrer Nische beobachten/ hören. Ø Die Top 10: Die schlimmsten 10 Fehler/ 10 Dinge, die Sie unbedingt vermeiden sollten/ die Sie tun sollten, bevor …



Suchen nach Informationen Ø Das Schöne an Ihrem Blog ist, dass es ein leistungsfähiges Datenbank-System besitzt mit einer Volltext-Suchfunktion für den Besucher. Ø Jeder Besucher kann über die Suchfunktion beliebige Begriffe eingeben und erhält alle Artikel die im Titel oder im Text diesen Suchbegriff haben.



Kategorien einrichten 1. Um Ihre Inhalte für den Besucher sinnvoll zu organisieren und leicht auffindbar zu machen, ist es ratsam, Kategorien einzurichten. 2. Kategorien verwalten können Sie unter [Artikel] [Kategorien]… 3. Sie können beliebige Kategorie-Bäume erzeugen, d.h. OberKategorien und Unterkategorien, in die Sie Ihre Informationen und Artikel ein sortieren. 4. Mein Tipp: Legen Sie auch Kategorien für Ihre wichtigsten Suchworte an.
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Das Erscheinungsbild Ihres WordPress-BLOGs gestalten WordPress-Designs (kostenlos) Ø Es gibt im Internet Tausende verschiedener, fertiger Designs für Ihren WordPress-Blog. Ø Man nennt diese Design-Vorlagen auch Themes. Ø Über 1.000 Gratis-Designs für Ihren WordPress-Blog finden Sie unter: Ø http://wordpress.org/extend/themes/ Ø Schauen Sie unter „Commercially“ Ø BeeThemes – sehr flexibel veränderbar.



WordPress-Designs (kostenpflichtig) 1. StudioPress.com – sehr elegant! 2. http://thethemefoundry.com/vigilance/ - sehr reinen Code, flexibel anpassbar, „Pro“ ist kostenpflichtig. 3. … schauen Sie sich das Plug-In Package an! http://www.getsemiologic.com/ 4. WP Flex – Die ultimative WordPress Flexibilität. 5. http://www.artisteer.com/ - Gestalten Sie Ihr Theme selber! 6. http://diythemes.com/ (thesis)
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Die Sidebar einrichten (Widgets) Ø Je nach Ihrem WordPress Theme (Design) gibt es eine Vielzahl an Möglichkeiten Ihre Sidebar (ein oder zwei, links oder rechts?) zu gestalten. Ø Dazu gehen Sie unter [Design] [Widgets] und wählen sich ein Widget aus, z.B. Die Archiv-Box. Ø Dann ziehen Sie das Widget einfach in die entsprechende Sidebar (rechts). Speichern und in der Besucher-Darstellung testen… Ø Z.B. können Sie eine Archiv-Übersicht aller Artikel in Ihrem Blog in die Sidebar integrieren mit Alle Artikel



Ø In Ihrem Blog sieht das ganze für den Besucher dann so aus…



YouTube-Videos integrieren Ø Ein Video gibt Ihrem Blog eine ganz andere Wertigkeit und Kommunikations-Ebene. Ø Sie wollen ein Video, das Sie bei YouTube hochgeladen haben auf Ihren Blog integrieren, nichts leichter als das! Ø Sie rufen das Video in Ihrem YouTube-Account auf,
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Sofort bessere Ergebnisse mit Ihrem Business Ø Kopieren den Code unter dem Button „Einbetten“ einfach in die Quelltext-Ebene direkt in einen Artikel oder ein Text-Widget.



WP PostRatings Ø Web 2.0 geht im Kern um das aktive Einbeziehen Ihrer Besucher. Ø Ein einfacher Weg hierzu ist, dass Sie Ihren Besuchern ermöglichen, jeden Artikel von Ihnen zu bewerten. Ø Dabei hilft Ihnen der Plugin: WPPostRatings Ø Einfach aktivieren und dann mit dem Code [ratings] an jeder beliebigen Stelle einfügen… Ø Ab sofort haben Ihre Besucher die Möglichkeit jeden Artikel zu bewerten…



Umfrage integrieren Ø Eine Umfrage direkt auf Ihrem Blog ist eine weitere Möglichkeit, Ihre Besucher interaktiv einzubeziehen. Ø Mit dem Plugin WP poll ist das kinderleicht. Aktivieren Sie das Plugin und richten Sie Ihre Umfrage ein, dann warten Sie was Ihre Kunden dazu sagen…
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