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Montag Morgens: Dirk-Michael Lambert auf dem Weg ins Büro…



Manifestiere Alles, was Du wirklich willst!



„Das  Problem  der  meisten   Geschä5s-‐Modelle…!“   „Wir  verkaufen  unsere  Lebenszeit  1:1…!“  



!  Anlageberater = Verkaufs-Gespräche !  Anwalt = Fall, Consultant/ Berater = Auftrag, …



Die  Lösung…  



„Machen  Sie  Ihr  Angebot   mehr  als  einer  Person  zu  einer  Zeit!“  



„Webinare  sind  ein  perfektes   Instrument  um     Kauf-‐Lead´s  zu  qualiﬁzieren…!“   !  !  !  ! 



… wer ist so interessiert an Ihrem Thema, dass er … 60 Minuten investiert, … an Ihrem Webinar teilnimmt, …seine Daten eingibt…?



Interaktion! Engagement!



Interaktion! Engagement!



Kommunikation mit Ihren Kunden!



Die  Zahlen  und  das  FollowUp…!  



Die 100.000 Euro Verkaufs-Maschine!



Erstellen Sie einen visuellen Plan!



!  Abläufe,  Webseiten,   !  Email-‐Sequenzen,   !  FollowUp,  usw…   Die besten Verkaufs-Strategien Umsatz-Maschine für´s Internet Webinar
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Machen Sie sympathisches und intelligentes Telefon-FollowUp!



Das Business-Coaching – Von Null auf 1 Million in 18 Monaten …oder schneller!



Telefon-‐MarkeRng  …   Die  Grund-‐Regeln  



1 JA



7 TK/ Std.



:



10 NEIN
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Wie  kriegen  Sie  die  TelNr  …   Die  Grund-‐Regeln  



Wie  kriegen  Sie  die  TelNr  …   Die  Grund-‐Regeln  



Die  Zahlen  und  das  FollowUp…!  



Die 100.000 Euro Verkaufs-Maschine!



8 Löcher  in  Ihrem  MarkeRng-‐System…   Sie  brauchen  ein  System,  das  Vertrauen  auHaut   Anzahl Calls



% Abschlüsse, die ein Unternehmen macht % Unternehmen mit Anzahl Calls



Im Schnitt braucht es 5 Calls für einen Abschluß, aber die meisten Verkäufer geben nach 1 oder 2 Calls auf!



Gewinn-Regel:



„Das Geld steckt in einem systematischen FollowUp-System!“



Gewinn-Regel:



„Wenn Sie Ihre Leads aus dem Internet nicht mit dem Telefon nachverfolgen, verlieren Sie bis zu 95% Umsatz, den Sie machen könnten!“



Telefon-‐MarkeRng  …  



Wie  eﬀekKv  sind  Ihre  Einkommensproduzierenden  Prozesse?   1. Leads generieren Kontakte



2. Leads umwandeln



GeschäftsChance



Umsatz



20 TK .......................................... 2 A ........................................ 1 Ums



40 TK ................................ 4 A 20 TK .................................. 3 A 20 TK .................................. 3 A 4-6 Stunden Telefon-(Kalt-)Akquise = 5 * € 10,- = 50,- € = € 1.000,- / Monat (Plus Kosten/ Gebühren)



4 A ................................ 2 Ums



Umsatz verdoppelt bei ¼ Zeit-Einsatz!
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Telefon-‐MarkeRng  …  



Wie  eﬀekKv  sind  Ihre  Einkommensproduzierenden  Prozesse?   1. Leads generieren Kontakte



2. Leads umwandeln



GeschäftsChance



Umsatz



20 TK .......................................... 2 A ........................................ 1 Ums



Wie können wir unseren Erfolg verzehnfachen? 200 TK .............................. 20 A 30 TK .................................. 3 A 30 TK .................................. 3 A 30 TK .................................. 3 A 30 TK .................................. 3 A 30 TK .................................. 3 A 30 TK .................................. 3 A 20 TK .................................. 2 A



20 A ............................. 10 Ums



20 Stunden Telefon-(Kalt-)Akquise Zu je 10 TK/ Stunde = 20 * € 10,- = 200,- € = € 4.000,- / Monat (Plus Kosten/ Gebühren)



StaRsRken  im  Telefon-‐MarkeRng   Mehr  Umsatz  mit  den  gleichen  Mitarbeitern!  



!  Führen Sie eine transparente Statistik über alle Caller, die jeder Mitarbeiter selber füllt. !  Messen Sie alle Erfolgsgrößen und die Effektivität Ihrer Prozesse!



April



So Mo Di Mi 1 2 3 4



Do 5



6,5 6,5



7



6



26



24



14



4,0 4,5 3,4



2,3



Name Std NK NK/ Std



29



Fr 6



6
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Telefon-‐MarkeRng  …  



Wie  eﬀekKv  sind  Ihre  Einkommensproduzierenden  Prozesse?   1. Leads generieren Kontakte



2. Leads umwandeln



GeschäftsChance



Umsatz



20 TK .......................................... 2 A ........................................ 1 Ums



Wie können wir unseren Erfolg verzehnfachen? 200 TK .............................. 20 A



20 A ............................. 10 Ums



€ 8 / Std. 2,4 – 4,2 NK/ Std. Statistik! 4,4 – 8,6 NK/ Std.



+ 100% Verdoppelung!



€ 2/ Std € 1/ TK



+ 180% fast Verdreifachung!



6,4 – 10,8 NK/ Std.



Business-‐AuWau  durch  Webinare!   Webinar-‐Strategien…  



!  Webinare  sind  eine  der  besten  Quellen  qualiﬁzierter   Kauf-‐Lead´s!   !  Aﬃliates  als  Einlader  nutzen  und     !  Sofort  deren  Verteiler  (Liste)  nutzen  und   !  Sofort  deren  Vertrauen  nutzen!   !  Anmelde-‐Seite  ist  eine  Op7n-‐Seite,  wird  aber  als   GraKs-‐Geschenk  und  kostenloser  Content   wahrgenommen!  



Umsatz-Maschine Webinar



Preis-‐Frage…  



„Was  ist  das  eﬀekRvste     Verkaufs-‐Medium?“  



„Welches  Online-‐Medium   kommt  am  nächsten  an  das   persönliche   Verkaufs-‐Gespräch?“  



7.643  Lead´s  



WEBINAR  –  die  nackten  Zahlen:   Die  10  besten  Online-‐Strategien!  



Verkaufsseite  



0,8%   6,7%  



Webinar  



0          10        20        30        40        50      60        70        80        90      100  



Umsatz-Maschine Webinar



Warum  konverReren  Webinare  so  gut?   Die  10  besten  Online-‐Strategien!  



Je  nach  Preis  sehen  wir  Abschluss-‐Raten  von  bis  zu  65%!   1.  Der  Werbe-‐Radar  ist  ausgeschaltet!  (skepKsche   Verstand),  da  es  als  Gra7s-‐Content  und  nicht  als   Werbe-‐Veranstaltung  wahrgenommen  wird!   2.  Höhere  Aufmerksamkeit  der  potenKellen  Kunden   durch  Live-‐Event  Ihrer  (Verkaufs-‐)  PräsentaKon!   3.  Persönlicher,  authen7scher  Kontakt!  Dadurch  mehr   Vertrauen  in  Sie  und  Ihr  Produkt  (vs.  Webseite)   4.  Direkte  Kommunika7on  mit  dem  Interessenten!     =  persönlichere  PräsentaKon  Ihres  Angebotes   5.  Sofort,  individuelles  Eingehen  auf  Einwände!  (Q+A)   Umsatz-Maschine Webinar



Warum  konverReren  Webinare  so  gut?   Die  10  besten  Online-‐Strategien!  



6.  Inhalte  sind  schon  vorhanden:     Ihre  Produktbeschreibung!   7.  Für  jedes  Produkt  möglich,  egal  ob  Digital  oder   Physisch!   8.  Bis  zu  1.000  Teilnehmer  in  einer  Sitzung!  



Umsatz-Maschine Webinar



Business-‐AuWau  durch  Webinare!   Webinar-‐Strategien…  



Lead-‐Qualiﬁzierung:   !  2  Webinare  pro  Woche  á  40  Wochen,   !  200  Teilnehmer  pro  Webinar,   !  =  16.000  Kauf-‐Lead´s  in  1  Jahr!!!   !  Bedeutet:  Sie  5.000  –  10.000  Euro  pro  Monat!   !  UND  SIE  MACHEN  GUTES  GELD  DORTHIN!  



Umsatz-Maschine Webinar



S



Entwickeln Sie eine Starke Einlade-Strategie! !  Webinar-‐Titel  (Schmerz,  „Die  3  dümmsten…“,  starkes   Versprechen),     !  3-‐5  Teilnahme-‐Nutzen  (Bullets),     !  Einlade-‐Video,     !  Datum,  Zeiten,  Sommer,  WM,       !  Email-‐Sequenz,  2-‐3  Einlade-‐Emails  2  oder  3  Tage  vor   Webinar-‐Beginn,     !  Psychologische  Email-‐Texte,     !  Webinar-‐Einlade-‐Seite,     !  Mini-‐Umfrage,       Die besten Verkaufs-Strategien für´s Internet
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Was ist Ihr Angebot? …und wie texten Sie ein unwiderstehliches?



Das Business-Coaching Die –besten Von Null Verkaufs-Strategien auf 1 Million in 18für´s Monaten Internet …oder schneller!



Was  ist  mein  Angebot…?  



Gelieferte Ergebnis/ Produkte/ ANGEBOT = + Transformation Dienstleistung 10%



Die besten Verkaufs-Strategien für´s Internet



90%



Sie kaufen das Ziel, nicht Ihr Flugzeug!



Die besten Verkaufs-Strategien für´s Internet



#5   Sein  Problem  &  seinen  Schmerz  bewußt   machen  und  verstärken!  



Video Die besten -Psychologie Verkaufs-Strategien – Die 17 für´s Schritte Internet LAMBERT-Methode
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Der richtige Webinar-Titel für maximale Anmelde-zahlen!



Die besten Verkaufs-Strategien Umsatz-Maschine für´s Internet Webinar



Der  richRge  Webinar-‐Titel  für   maximale  Anmelde-‐Zahlen…!   Identiﬁzieren Sie die 5 drängendsten Probleme Ihres Ziel-Kunden! … Wählen Sie das mächtigste! …Grund, dass er teilnimmt! Beispiele: !  Schlaf-Spezialist - Das größte Problem Ihrer Kunden wird darin liegen, dass sie Probleme beim Ein- und Durchschlafen haben, so dass der Inhalt Ihres Vortrags wie folgt aussehen könnte: !  „5  einfache  Wege  um  leichter  ein-‐  und  durchzuschlafen!“   !  Dating-Coach – Das größte Problem Ihrer Kunden ist es einen Partner zu ﬁnden. Ihr Vortragsthema wäre also: !  „Drei  Dinge  die  Sie  nicht  tun  um  den  Mann  Ihrer  Träume  zu   ﬁnden  (aber  tun  könnten)!“  



Die 100.000 Euro Verkaufs-Maschine!



Der  richRge  Webinar-‐Titel  für   maximale  Anmelde-‐Zahlen…!   Beispiele: !  Experte für Frauengesundheit – Das Problem Ihrer Kunden: Nicht in der Lage zu sein ein Kind zu bekommen, schmerzhafte Periode, wenig Energie, sich unglücklich fühlen. Das Thema könnte also sein: !  „Drei  Dinge  die  Sie  wissen  müssen,  um  Ihre  monatlichen   S7mmungsschwankungen  und  Schmerzen  zu  besei7gen  und   sich  an  jedem  Tag    gut  zu  fühlen!“



Die 100.000 Euro Verkaufs-Maschine!



43,8% Anmelde-Quote!



61,9% Anmelde-Quote!



Der  richRge  Webinar-‐Titel  für   maximale  Anmelde-‐Zahlen…!   Nutzen-Titel:



!  „Die  3  besten  Wege,  Ihren  Umsatz  zu  verdoppeln  in   nur  4  Wochen!“ Schmerz-Titel:



!  „Die  3  dümmsten  Fehler…!“



Die 100.000 Euro Verkaufs-Maschine!



M



Mechanik & Psychologie Ihres Webinars! !  !  !  !  ! 



Technik,     PräsentaKon,  AnimaKon,     Ablauf,  EinsKeg,  InterakKon,     Hook,     Kompetenz/  PosiKonierung,  Beweise,    



!  Audio,  Mitschnis,  Mehrere  Moderatoren,     !  geplante  F+A  Session  um  Einwände  aufzulösen,     Die besten Verkaufs-Strategien für´s Internet



1 WEBINAR



PLPL – Ihre Webinar VerkaufsPsychologie! ANGEBOT



!  Schmerz ist der mächtigste Motivator! !  Schmerz schreit nach Heilung/ einer Lösung! !  Vertrauen & Respekt! Die besten Verkaufs-Strategien Umsatz-Maschine für´s Internet Webinar



Webinar-‐Strategie!  



Diﬀerenzieren  Sie  sich  von  allen  anderen!   Webinar



Einladung



Angebot



Anmeldeseite Email



EGS



Webinar Einladung



Webinar



Problem!  



#1



P  -‐>  L  -‐>  P  



"  5 Nahrungsmittel, die Sie dick machen! "  5 Critical Keys To Kill Your Cellulite "  Die 5 peinlichsten Fehler, warum Webseiten nicht verkaufen!



"  P: Sie zeigen ein Problem auf "  L: Sie zeigen die Lösung dafür "  P: Sie zeigen ein anderes Problem auf … (das Ihr Teilnehmer immer noch hat) Cliff-Hanger "  L: Die Lösung ist der Kauf Ihres Angebots!



Die 100.000 Euro Verkaufs-Maschine!



PLPL  –  Ihre  Webinar  Verkaufs-‐ Psychologie!   Identiﬁzieren Sie die 5 drängendsten Probleme Ihres Ziel-Kunden! … Wählen Sie das mächtigste! !  Das ist der Grund, dass er am Webinar teilnimmt! !  Jetzt geben Sie eine tiefe und ins Detail gehende Lösung dazu! !  Nehmen Sie das erste Element Ihres EGS und trainieren Sie es in der Tiefe mit den wichtigsten Aha-Erlebnissen und !  Kontroversen Statements, gegen den Mainstream! Am Ende machen Sie ihm bewusst, was ihm immer noch fehlt! !  Z.B. die restlichen Schritte Ihres EGS, oder !  Das Ergebnis auf eine höhere Ebene bringen, oder !  Eine tiefe und nachhaltige Transformation zu installieren! Die 100.000 Euro Verkaufs-Maschine!



#



Entwickeln  Sie  Ihre     PL-‐PL-‐Strategie  für  Ihr  Webinar…!   Ihr  eigenes  geschütztes  System…  



PROBLEM:   Welches  Problem  Ihres  Ziel-‐Kunden  löst  Ihr  GraKs-‐Webinar?   !  Beispiel  1:  “Meine  Kunden  lieben,  was  sie  tun  und  wollen   mehr  Umsatz,  aber  sie  hassen  das  Verkaufen!”   !  Beispiel  2:  “Meine  Kunden  wollen  eine  perfekte  Bikini-‐Figur,   ab  sie  sind  frustriert  von  Diäten  und  hassen  Sport!”   ………………………..…………………………..……………………………… ………………………..…………………………..……………………………… ………………………..…………………………..……………………………… ………………………..…………………………..………………………………



#



Entwickeln  Sie  Ihre     PL-‐PL-‐Strategie  für  Ihr  Webinar…!   Ihr  eigenes  geschütztes  System…  



LÖSUNG:   Welche  Lösung  vermiselt  Ihr  GraKs-‐Webinar?   !  Beispiel  1:  “Mein  Webinar  zeigt,  wie  Ihre  Kunden  automa7sch   bei  Ihnen  kaufen  ohne  als  Vertreter  rüber  zu  kommen  …durch   unwiderstehliche  Angebote…”     Webinar-‐Titel:  “Verdoppeln  Sie  Ihren  Umsatz  durch   unwiderstehliche  Angebote  –  für  alle,  die  lieben  was  sie  tun,   aber  hassen,  zu  verkaufen!”   ………………………..…………………………..……………………………… ………………………..…………………………..……………………………… ………………………..…………………………..……………………………… ………………………..…………………………..………………………………



#



Entwickeln  Sie  Ihre     PL-‐PL-‐Strategie  für  Ihr  Webinar…!   Ihr  eigenes  geschütztes  System…  



PROBLEM:   Welches  Problem  gibt  es  immer  noch,  auch  nachdem  Sie  die  Lösung   gezeigt  haben,  die  Ihr  Webinar  versprochen  hat?   !  Beispiel  1:  “Ein  unwiderstehliches  Angebot  ist  nur  ein  Teil  Ihres   Marke7ng-‐Systems.  Um  wirklich  frei  zu  werden  von  der  Kalt-‐ Akquise  &  vom  Verkaufen,  brauchen  Sie  ein  automa7siertes   System,  das  für  Sie  verkauq!”   ………………………..…………………………..……………………………… ………………………..…………………………..……………………………… ………………………..…………………………..……………………………… ………………………..…………………………..………………………………



#



Entwickeln  Sie  Ihre     PL-‐PL-‐Strategie  für  Ihr  Webinar…!   Ihr  eigenes  geschütztes  System…  



LÖSUNG:   Was  bieten  Sie,  dass  dieses  neue  Problem  löst?   !  Beispiel  1:  “Meine  100.000  Euro  Verkaufs-‐Maschine   automa7siert  Ihren  Verkaufs-‐Prozess  und  befreit  Sie     von  der  läs7gen  Akquise…!”     Webinar-‐Titel:  “Die  100.000  Euro  Verkaufs-‐Maschine  –  für   alle,  die  lieben  was  sie  tun,  aber  hassen,  zu  verkaufen!”   ………………………..…………………………..……………………………… ………………………..…………………………..……………………………… ………………………..…………………………..……………………………… ………………………..…………………………..………………………………



Eigenes Geschütztes System (EGS): Kompetenz & Ergebnisse! Entwickeln  Sie  Ihr  eigenes  System  und  nehmen   Sie  Ihren  Platz  als  Experte  ein!  



Die besten Verkaufs-Strategien Umsatz-Maschine für´s Internet Webinar



Warum  Ihr  eigenes  System…?  



„Damit  Sie  fähig  sind,  Ihr  Angebot   überzeugend  zu  Kommunizieren,   weil  Sie  ein  eigenes  System  haben,  das  die   versprochene  TransformaRon  garanRert   und  Ihrem  Ziel-‐Kunden  die  Sicherheit  gibt   in  sich  selbst  zu  invesReren  und  „JA!“     zu  Ihrem  Angebot  sagen?“  



Eigenes  System:    zeigen  Sie  Kompetenz   und  garan7eren  Ergebnisse!  



Umsatz-Maschine Webinar



Eigenes  System:    zeigen  Sie  Kompetenz   und  garan7eren  Ergebnisse!  



Umsatz-Maschine Webinar



Warum brauchen Sie Ihr eigenes geschütztes System (EGS) …? Ihr EGS ist der Schlüssel zu Ihrem Hochpreis-Produkt! Identiﬁzieren Sie die einzelnen Schritte Ihres eigenen Systems, Damit Sie Ihr 1:1 Lebenszeit Hamsterrad, Transformieren können und so hundert, ja tausend mal mehr Menschen helfen können! !  Wenn Sie die einzelnen Schritte identiﬁziert und dokumentiert und didaktisch aufbereitet haben, !  Können Sie die besten Aha-Elemente daraus nehmen und als Webinar, Ebook, Insider-Report usw. weggeben !  Und dann Ihren Ziel-Kunden zeigen, wie er mehr davon bekommt! (Ihr ganzes EGS!) !  !  !  ! 



Warum brauchen Sie Ihr eigenes geschütztes System (EGS) …? !  Sie positionieren sich als Experte und belegen Ihren eigenen Begriﬀ und Platz im Markt! (Marketing, EKS, Atkins Diätusw…) !  = Ihr eigenes geschütztes System! !  Sie helfen mehr Menschen in weniger Zeit! !  Helfen mehr Menschen besser! !  …machen viel mehr Geld! !  Verkaufen Ihre Produkte/ Dienstleistung leichter und eﬀektiver!



Eigenes  System:    zeigen  Sie  Kompetenz   und  garan7eren  Ergebnisse!   !  Name  =  größte  FrustraKon/  Schmerz/   Sehnsucht,  wichKgste  Ergebnisse!  



Umsatz-Maschine Webinar



Eigenes  System:    zeigen  Sie  Kompetenz   und  garan7eren  Ergebnisse!  



Umsatz-Maschine Webinar



Die gute Nachricht über Ihr eigenes geschütztes System (EGS) …? !  Es ist bereits da! !  Sie müssen es nur identiﬁzieren und aufschreiben und dann in Ihrer Kommunikation zielführend verwenden!



Woraus besteht Ihr eigenes geschütztes System (EGS) …? !  !  !  !  !  !  !  !  ! 



Flussdiagramm, System, Schritt-für-Schritt Anleitung, Formeln, (Die 4-U´s Formel für bessere USP´s!) Checklisten (…für die perfekte Webseite) Straßenkarte, Spielplan, Erfolgskarten, Seminar, Webinar, Workshop Und so weiter…
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Mein  eigenes  geschütztes  System   idenRﬁzieren!   Das  Fundament  für  Ihren  MarkeKng-‐Erfolg…  



Brainstorming:   !  Was  sind  die  Schrise,  die  Sie  mit  Ihren  Klienten  machen,  um   Ergebnisse  zu  erzielen?   !  NoKeren  Sie  die  Elemente  die  Sie  immer  wiederholen,  wenn  Sie   1:1  mit  Menschen  arbeiten!   !  Trennen  Sie  Ihre  Persönlichkeit  und  davon.  
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Zielen  Sie  auf  5  oder  7  Schrije!   Ihr  eigenes  geschütztes  System…  



Brainstorming:   !  Schreiben  Sie  zunächst  alle  Schrise  auf!   !  Wenn  Sie  mehr  Einzelschrite  ﬁnden,   !  Gruppieren  Sie  zusammengehörige  Schrise,  so  dass  Sie  auf     5  oder  7  Schise  kommen!  
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SystemaRsieren  Sie  Ihre  Arbeit!   Ihr  eigenes  geschütztes  System…  



Brainstorming:   !  Welche  Schrise  können  Sie  mit  einer  Gruppe  machen,   !  Und  welche  Teile  Sie  unbedingt  1:1  machen  müssen.   Fragen  Sie  sich:   !  Müssen  die  Dinge,  von  dneen  Sie  glauben,  dass  sie  unbedingt   1:1  gemacht  werden  müssen,  wirklich  1:1  gemacht  werden  um   gut  Ergebnisse  zu  erzielen?   !  …oder  gibt  es  ebenfalls  einen  Prozess  dahinter?  ☺  
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Erﬁnden  Sie  packende  Namen  für   jeden  Schrij  und  Ihr  System!   Ihr  eigenes  geschütztes  System…  



Brainstorming:   !  Spielen  Sie  mit  den  Worten  aus  Ihrem  Angebot   !  Und  erﬁnden  Sie  Namen  für  jeden  einzelnen  Schris  und   Formeln,  die  die  stärksten  Ergebnisse  und  die  TransformaKon   kommunizieren.   !  Überlegen  Sie,  ob  Sie  ein  Wort  aus  den  Anfangs-‐Buchstaben   entwickeln  können…   !  Das  STARNUV  System!   !  Erﬁnden  Sie  einen  Namen  für  Ihr  ganzes  System,  Anleitung,   Checkliste,  Formel,  Prozess…!   !  Denken  Sie  an  die  stärkszte  Sehnsucht/  TransformaKon  Ihres   Ziel-‐Kunden!  
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Erﬁnden  Sie  packende  Namen  für   jeden  Schrij  und  Ihr  System!   Ihr  eigenes  geschütztes  System…  



Beispiele:   !  4  U´s  für  stärkere  USP´s!   !  Der  1  Million  Euro  Verkaufstext!   !  Die  100.000  Euro  Verkaufs-‐Maschine!   !  Die  Business  Master  Box!   !  Usw…  
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Entwickeln  Sie  Ihr  Verkaufs-‐Webinar,   Ihren  Vortrag  usw…!   Ihr  eigenes  geschütztes  System…  



Brainstorming:   !  Mit  Ihrem  eigenen  geschützen  System  wird  Ihr  Verkaufs-‐ Webinar  kinderleicht  zu  konzipieren!   !  Sie  geben  ein  Element  mit  den  stärksten  Aha-‐Erlebnissen  als   GraKs-‐Probe  und     !  Am  Ende  geben  Sie  Ihren  Zuschauern  die  Möglichkeit,  mehr   davon  zu  bekommen   !  =  Ihr  kompleses  EGS!   !  WichKg:  InterakKon  mit  Feedback/  Hausaufgaben  o.ä…  
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Entwickeln  Sie  Ihr  Verkaufs-‐Webinar,   Ihren  Vortrag  usw…!   Ihr  eigenes  geschütztes  System…  



Elemente  Ihres  Webinars:   !  Der  Titel  Ihres  Webinars!     !  Schmerzhaqes  Problem  SP,   !  Einzigar7g-‐speziﬁsches  Versprechen  ESV,   !  Überwäl7gende  Beweise:  Referenzen,  Prominente  Fürsprecher,   Ergebnisse,  Fallstudien,  Vorher-‐Nachher-‐Bilder/  -‐Videos,  Zahlen   usw…   !  Kompetenz:  Ihre  Legende/  MarkeKngstorie,  Ergebnisse  selbst  /   Klienten  
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Entwickeln  Sie  Ihr  Verkaufs-‐Webinar,   Ihren  Vortrag  usw…!   Ihr  eigenes  geschütztes  System…  



Elemente  Ihres  Webinars:   !  Angebot,  CTA1:  raKonal   !  Ergebnisse,  Garan7e:  CTA2:  Gier   !  Dringlichkeit:  Limit,  Bonus,  Nutzen-‐Liste,  CTA3  Verlustangst   !  F&A  –  (Einwandsbehandlung)  



ENDE Die  30.000  Euro  Challenge  



























Empfehlen Sie Dokumente
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Webinar 
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W webinar webinar 12062017 
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Webinar 

Umsatz-strategien Internet. Neu-Kunden& geld ... Der andere schlieÃŸt strategische Allianzen! âž¢ Der eine lernt ..... + Mark Reuter, Berater: + â€œâ‚¬ 5.910,-â€� mit einer ...
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Webinar Folien 
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webinar handout 

Fokus der englischsprachigen Plattform: Internationale MÃ¤rkte. Europa. USA. Asien. * Hinweis: Jede ... Ball gesucht (z.B. FuÃŸball, Basketball,. Tennisball etc.).
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W webinar 
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Webinar Handout 

werden mit einer â€œOderâ€�-. VerknÃ¼pfung gesucht. Hoch: nur die wichtigsten. Ergebnisse der â€œUndâ€�-. VerknÃ¼pfung werden angezeigt. Tutorial-Video ansehen ...
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Webinar GDCP 

•No se requiere de capital. •Costos de operación muy bajos y solo si vendes a diferencia de un negocio tradicional. •Flu
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Webinar Skalieren 

Drei Top-Strategien zur. Unternehmens-Skalierung. Wie Sie ein .... Strategie 1: AUTOMATISIERTE ... Klick-Tipp www.unternehmer-ressourcen.com/kt ...
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W webinar 
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Webinar EMails 2 IntensivierungsSequenz 
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technik webinar optin funnel 
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W webinar 2 
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Webinar EMails 2 IntensivierungsSequenz 
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technik webinar optin funnel 
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Webinar EMails 3 FollowUpSequenz 
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W webinar 2 
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Webinar Gratuito 

Unirte a un programa de afiliados en Amazon, Ebay, Linio, Dafiti o Sitios Clasificados! Paso 2. Pones el Link de afiliad
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Sonntag 18.3. Webinar 

geschesanten.com. Veilchen sehen und zeichnen. Sonntag 18.3. Webinar. Page 2. geschesanten.com. Veilchen sehen und zeichnen. Page 3. geschesanten.
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Webinar - The Project Group 

Project Online, MaÃŸgeschneidert. TPG. Q. uickStart. Komponenten. (Microsoft). Infrastruktur. Hybrid. K. U. ND. E: License. Solution Provider. M icrosoft A ccountm.
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Webinar EMails 2 IntensivierungsSequenz 
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Webinar EMails 3 FollowUpSequenz 
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Webinar EMails 3 FollowUpSequenz 
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Webinar - The Project Group 

www.theprojectgroup.com/newsletter www.linkedin.com/company/tpg-the-project-group ... 19th Floor. Bellevue, WA 98004 USA. Tel: +1 425 281 2993.
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