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OpTin-Beispiel  Michael Bauseler
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Umsatz-Maschine Webinar



▪



▪



▪



▪



▪ Um was geht’s?



▪



▪ Um was geht’s? ▪ Ist das was für mich?



▪



▪ Um was geht’s? ▪ Ist das was für mich? ▪ Warum ist das was Besonderes?



▪



Ein verwirrtes Gehirn kauft nicht! ▪ Um was geht’s? ▪ Ist das was für mich? ▪ Warum ist das was Besonderes?
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Die besten Ideen sind geklaut!!!



LEAD-  FUNNEL #1



▪



▪



▪



▪



2.22



Die LAM 



Lead Akquisitions-Maschine



▪



2.22



Die LAM 



Lead Akquisitions-Maschine In diesem Modul lernen Sie:



▪



2.22



Die LAM 



Lead Akquisitions-Maschine In diesem Modul lernen Sie: ➢ Wie Sie mit Ihrem Lead-Magneten eine große, responsestarke Liste hoch qualifizierter Interessenten aufzubauen mit den Listen anderer Leute,
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2.22



Die LAM 



Lead Akquisitions-Maschine In diesem Modul lernen Sie: ➢ Wie Sie mit Ihrem Lead-Magneten eine große, responsestarke Liste hoch qualifizierter Interessenten aufzubauen mit den Listen anderer Leute, ➢ Wie Sie die Lead Akquisitions-Kosten unter Null drücken,
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Der Erfolg Ihrer Kampagne…
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OptIn
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5.000



4.500



900



20,0%



180



20,0%



36



20,0%
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Der Erfolg Ihrer Kampagne…



36 neue Interessenten ▪
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Der Erfolg Ihrer Kampagne…



Liste Send Open 12.000



11.500



2.875



%



CTR



%



OptIn



%



Abruf



%



25,0%



1.006



35,0%



687



68,3%



583



84,9%
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Der Erfolg Ihrer Kampagne…



Liste Send Open 12.000



11.500



2.875



583 (687) neue Interessenten ▪
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OptIn
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Abruf
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1.006



35,0%



687



68,3%



583



84,9%



 



Die FollowUp-Email: „OptIn abgebrochen“



Hallo {FIRSTNAME} {LASTNAME}!



Hallo {FIRSTNAME} {LASTNAME}! Sie hatten gestern angefangen, Ihr kostenloses  Videopaket * 5 Sekunden-Marketing * anzufordern.



Hallo {FIRSTNAME} {LASTNAME}! Sie hatten gestern angefangen, Ihr kostenloses  Videopaket * 5 Sekunden-Marketing * anzufordern. Dabei ist scheinbar etwas schief gegangen.



Hallo {FIRSTNAME} {LASTNAME}! Sie hatten gestern angefangen, Ihr kostenloses  Videopaket * 5 Sekunden-Marketing * anzufordern. Dabei ist scheinbar etwas schief gegangen. Hier ist nochmals der Link:



Hallo {FIRSTNAME} {LASTNAME}! Sie hatten gestern angefangen, Ihr kostenloses  Videopaket * 5 Sekunden-Marketing * anzufordern. Dabei ist scheinbar etwas schief gegangen. Hier ist nochmals der Link: => Link



Hallo {FIRSTNAME} {LASTNAME}! Sie hatten gestern angefangen, Ihr kostenloses  Videopaket * 5 Sekunden-Marketing * anzufordern. Dabei ist scheinbar etwas schief gegangen. Hier ist nochmals der Link: => Link Das Videopaket ist wirklich gut!



Sie lernen darin wie Sie:



Sie lernen darin wie Sie: * Sofort mehr Interessenten auf sich aufmerksam machen!



Sie lernen darin wie Sie: * Sofort mehr Interessenten auf sich aufmerksam machen! * Einen positiven Eindruck hinterlassen, der hängen bleibt und



Sie lernen darin wie Sie: * Sofort mehr Interessenten auf sich aufmerksam machen! * Einen positiven Eindruck hinterlassen, der hängen bleibt und * Diese Personen genug interessiert, dass sie mehr wissen wollen und von sich aus auf Sie zukommen!



Sie lernen darin wie Sie: * Sofort mehr Interessenten auf sich aufmerksam machen! * Einen positiven Eindruck hinterlassen, der hängen bleibt und * Diese Personen genug interessiert, dass sie mehr wissen wollen und von sich aus auf Sie zukommen! Also, Klicken Sie jetzt auf diesen Link:



Sie lernen darin wie Sie: * Sofort mehr Interessenten auf sich aufmerksam machen! * Einen positiven Eindruck hinterlassen, der hängen bleibt und * Diese Personen genug interessiert, dass sie mehr wissen wollen und von sich aus auf Sie zukommen! Also, Klicken Sie jetzt auf diesen Link: =>Link



Ihnen eine angenehme Woche und bis bald!



Ihnen eine angenehme Woche und bis bald! Dirk-Michael Lambert  Gründer der LAMBERT-AKADEMIE



Ihnen eine angenehme Woche und bis bald! Dirk-Michael Lambert  Gründer der LAMBERT-AKADEMIE Marketing- und Business-Coach



Ihnen eine angenehme Woche und bis bald! Dirk-Michael Lambert  Gründer der LAMBERT-AKADEMIE Marketing- und Business-Coach P.S.: Was haben Sie zu verlieren? – Nichts!



Ihnen eine angenehme Woche und bis bald! Dirk-Michael Lambert  Gründer der LAMBERT-AKADEMIE Marketing- und Business-Coach P.S.: Was haben Sie zu verlieren? – Nichts! Aber wenn Sie nicht handeln, verpassen Sie möglicherweise das entscheidende Element für Ihren nächsten Wachstums-Schritt.



▪



▪



▪
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Bieten Sie den neu   gewonnen Leads einen 



Upsell!



02



Überlegungen zum Upsell Angebot…



02



Überlegungen zum Upsell Angebot…



➢ Was ist das Hauptproblem/ die größte Frustration/ Sehnsucht Ihrer Zielkunden?
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Überlegungen zum Upsell Angebot…



➢ Was ist das Hauptproblem/ die größte Frustration/ Sehnsucht Ihrer Zielkunden? ➢ Welche Angebote machen Mitbewerber/ laufen gut?



02



Überlegungen zum Upsell Angebot…



➢ Was ist das Hauptproblem/ die größte Frustration/ Sehnsucht Ihrer Zielkunden? ➢ Welche Angebote machen Mitbewerber/ laufen gut? ➢ Was ist Ihre Positionierung?
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Überlegungen zum Upsell Angebot…



➢ Was ist das Hauptproblem/ die größte Frustration/ Sehnsucht Ihrer Zielkunden? ➢ Welche Angebote machen Mitbewerber/ laufen gut? ➢ Was ist Ihre Positionierung? ➢ Welches Angebot löst bei Ihren neuen Interessenten das Gefühl aus: „Das muss ich haben!“?
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Überlegungen zum Upsell Angebot…



➢ Was ist das Hauptproblem/ die größte Frustration/ Sehnsucht Ihrer Zielkunden? ➢ Welche Angebote machen Mitbewerber/ laufen gut? ➢ Was ist Ihre Positionierung? ➢ Welches Angebot löst bei Ihren neuen Interessenten das Gefühl aus: „Das muss ich haben!“? ➢ Was ist ein logischer Schritt auf Ihrem Verkaufstrichter/ Kunden-Evolutionszyklus?
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Überlegungen zum Timing für Ihr Upsell/ Angebot…
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Überlegungen zum Timing für Ihr Upsell/ Angebot…



➢ Eine der Hauptgründe für verpasste Verkaufschancen ist … mangelndes Vertrauen = Misstrauen!
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Überlegungen zum Timing für Ihr Upsell/ Angebot…



➢ Eine der Hauptgründe für verpasste Verkaufschancen ist … mangelndes Vertrauen = Misstrauen! ➢ Vertrauen entsteht aus gemeinsam verbrachter Zeit und Erfahrung.
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Überlegungen zum Timing für Ihr Upsell/ Angebot…



➢ Eine der Hauptgründe für verpasste Verkaufschancen ist … mangelndes Vertrauen = Misstrauen! ➢ Vertrauen entsteht aus gemeinsam verbrachter Zeit und Erfahrung. ➢ Wann hat Ihr potentieller Neukunde den emotionalsten Moment des Nutzens aus Ihrem Lead-Magnet?



Überlegungen zum Timing für Ihr Upsell/ Angebot… ▪



OptIn



Überlegungen zum Timing für Ihr Upsell/ Angebot… ▪



OptIn



Überlegungen zum Timing für Ihr Upsell/ Angebot… ▪



OptIn



Postweg



Überlegungen zum Timing für Ihr Upsell/ Angebot… ▪



OptIn



Postweg 1-2 Tage



Überlegungen zum Timing für Ihr Upsell/ Angebot… ▪



OptIn



Postweg 1-2 Tage



▪ nsehen a



Überlegungen zum Timing für Ihr Upsell/ Angebot… ▪



OptIn



Postweg 1-2 Tage



▪ nsehen a 1-2 Tage



Überlegungen zum Timing für Ihr Upsell/ Angebot… ▪



OptIn



Postweg 1-2 Tage



▪ nsehen a 1-2 Tage



▪



Upsell



Überlegungen zum Timing für Ihr Upsell/ Angebot… ▪



OptIn



Postweg 1-2 Tage



▪ nsehen a 1-2 Tage



Überlegungen zum Timing für Ihr Upsell/ Angebot… ▪



OptIn



Postweg



▪ nsehen a



1-2 Tage



1-2 Tage
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Upsell



Überlegungen zum Timing für Ihr Upsell/ Angebot… ▪



OptIn



Postweg



▪ nsehen a



1-2 Tage



1-2 Tage
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Upsell



Überlegungen zum Timing für Ihr Upsell/ Angebot… ▪



OptIn



Postweg



▪ nsehen a



1-2 Tage



1-2 Tage
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Upsell ▪



Upsell
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Coaching Programm/Webinare/Verkaufs Funnels/Webinar Verkaufs Funnel 
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Webinar 
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W webinar webinar 12062017 
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Webinar 

Umsatz-strategien Internet. Neu-Kunden& geld ... Der andere schlieÃŸt strategische Allianzen! âž¢ Der eine lernt ..... + Mark Reuter, Berater: + â€œâ‚¬ 5.910,-â€� mit einer ...
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sales funnel marketing schrittfarschrittanleitung zur 

... ZUR AUTOMATISIERTEN KUNDENGEWINNUNG UND. UMSATZSTEIGERUNG MIT, click this link to download or read online : SALES FUNNEL.
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Webinar Folien 
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Technik 

Keys, Gesang: Axel Vater. Schlagzeug, Gesang: Ruven Wolff. Minimale BÃ¼hnengrÃ¶ÃŸe: 6 m x 4 m, mÃ¶glichst mit Drumriser. AdÃ¤quate PA und Tontechniker ...
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technik 

o.Ã¤.) ( ! ! ! BEI DIGITALPULTEN BITTE RÃœCKSPRACHE ! ! ! ) 6x Compressor. 4x Gate. 2x Multi-FX (PCM 70/TC M2000-5000, SPX 900-990). 1x Digitaldelay (TC ...
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INSTALLATION INSTRUCTION Funnel - Outdoor Wall 

Headquarters/Eastern Distribution Center. 44 Harbor Park Drive. Port Washington, NY 11050. Central Distribution Center.
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webinar handout 

Fokus der englischsprachigen Plattform: Internationale MÃ¤rkte. Europa. USA. Asien. * Hinweis: Jede ... Ball gesucht (z.B. FuÃŸball, Basketball,. Tennisball etc.).
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W webinar 
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Webinar Handout 

werden mit einer â€œOderâ€�-. VerknÃ¼pfung gesucht. Hoch: nur die wichtigsten. Ergebnisse der â€œUndâ€�-. VerknÃ¼pfung werden angezeigt. Tutorial-Video ansehen ...
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Webinar GDCP 

•No se requiere de capital. •Costos de operación muy bajos y solo si vendes a diferencia de un negocio tradicional. •Flu
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sales funnel marketing schrittfarschrittanleitung zur 

Read and Save Ebook sales funnel marketing schrittfarschrittanleitung zur automatisierten kundengewinnung und umsatzsteigerung mit as PDF for free at ...
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Webinar Skalieren 

Drei Top-Strategien zur. Unternehmens-Skalierung. Wie Sie ein .... Strategie 1: AUTOMATISIERTE ... Klick-Tipp www.unternehmer-ressourcen.com/kt ...
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W webinar 
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sales funnel marketing schrittfurschrittanleitung zur 

sales funnel marketing schrittfurschrittanleitung zur automatisierten kundengewinnung und | Read & Download Ebook sales funnel marketing ...
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Webinar EMails 2 IntensivierungsSequenz 
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W webinar 2 
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Technik-Rider 

Monitore: 3 Wege. Weg 1. 1 Wedge Keyboard mind. 12â€œ1â€œ 300W/RMS. Weg 2. 1 Wedge ... 4x 4er Bar PAR 56 mit Filter (Rot, Gelb, Orange, GrÃ¼n, Blau sinnvoll ...
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Technik-Rider 

Amps â†’ Shure SM57 bzw. gleich-/hÃ¶herwertig. - 1x DI-Box/ Instrumentenmikro fÃ¼r ... Shure SM58 bzw. gleich-/hÃ¶herwertig. - inklusive aller erforderlichen Kabel ...
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Webinar EMails 2 IntensivierungsSequenz 
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Webinar EMails 3 FollowUpSequenz 
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