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Die 2 Kräfte, die uns wachsen lassen…



„Herr Lambert, warum komme ich nicht voran…?“



▪



▪



▪ Die 30.000 Euro Challenge



▪



▪



„Warum komme ich nicht voran…?“



▪



▪



▪ Die 30.000 Euro Challenge



▪



▪
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Wir lassen unsere Vision vom Tages-Geschäft auffressen!



ur



po Said Shiri



Die meisten wachsen erst in Krisen!



▪



Das Webinar, das (fast) NIE statt fand…!



„Fang endlich an zu handeln!“ „Fertig ist besser als perfekt!“



Talmud:



Jeder Grashalm hat einen Engel der ihm ständig zu ruft:



„Wachse! Wachse! WACHSE!“ Freiheit/ Leichtigkeit W A C H S T U M



▪



▪



▪ Komfortzone ▪



ANGST



▪



Der Geist bestimmt die Materie! ▪ „Beginne mit dem Ende im Kopf!“ ▪ „Raus aus der Komfortzone!“ ▪ „Was ist Dein Warum?“



▪



Der Mensch wird zu dem, Was er den ganzen Tag denkt! Achten Sie auf Ihre geistige Ernährung:



▪



Was ist der wichtigste Faktor   für Ihren Erfolg?
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„Der Geist bestimmt die Materie!“



Meine Gedanken!



8 ▪ ▪



Geistiges Manifestieren: Ihren Erfolg geistig vorbereiten!



Tägliches Visualisieren meines Zieles ➢ Abends und/ oder direkt nach dem Aufstehen, stellen Sie sich Ihre wichtigsten Tagesziele als erreicht vor ➢ Bleiben Sie mindestens 5 Minuten fokussiert auf jedes Ziel. Konzentrieren Sie sich auf den emotionalsten Moment. ➢ Beim maximalen Gefühl senden Sie das Bild als Hologramm Ihrer Zukunft ins geistige Internet… ➢ Das gleiche machen Sie zu Beginn eines jeden Arbeitsschritts!



Ablauf Coaching-Programm 



▪



Das beste Jahr Deines Lebens! ▪



Monat #2



Monat #3



Lebenszweck/  Video-Marketing



Email-Kampagnen, BLOG



Lead-Maschine/  OptimizePress



▪



▪



▪



▪



▪



Treffen: Coache



▪



▪



▪



▪



▪



Monat #4



▪



Monat #1



▪



Verkaufsseiten/ Profitbuilder



▪



▪



Die 5 dümmsten Fehler bei der Kunden-Gewinnung



▪



5. Monat: Webinare 6. Monat: Funnel 7. Monat: Launch



Das 1 Million Euro Business-Coaching! 



▪



▪



Schneller und leichter mehr Geld machen…



▪



▪



2 neue Coaches: ▪ Marc Albrodt ▪ Sebastian Müller



MONAT #1



▪ ▪Live-Seminar:  ▪ ▪ ▪ ▪



Motivation KnowHow Austausch Kampagnen



▪



Webinar: #1



☎



10:00 – 18:00 Uhr Das 1 Million Euro Business-Coaching



☎



▪



Die Hands-On Workshops Das beste Jahr Deines Lebens!



Monat #1



Monat #2



Monat #3



Lebenszweck/  Video-Marketing



Email-Kampagnen, BLOG



Lead-Maschine/  OptimizePress



▪



KlickTipp



▪



▪



▪



KlickTipp



▪



Verkaufsseiten/ Profitbuilder



WordPress



▪ ▪



Monat #4



▪ ▪



▪



▪



▪



▪



▪



Die 5 dümmsten Fehler bei der Kunden-Gewinnung



▪



▪



▪



▪



▪



▪



▪



Gibt es eine Agenda für die 18 Monate? In welchem Monat werden welche Themen behandelt?



1. Lebenszweck/ Video-Marketing/ Warum-Botschaft/ Positionierung 2. Email-Kampagnen, Angebot, BLOG, Partner-Marketing 3. Lead-Maschine/ OptimizePress/ Experten-Strategien – Umsatz auf Knopfdruck!



4. Verkaufsseiten/ -Videos/ Profitbuilder – Ihre Verkaufs-Maschine! 5. Umsatz-Maschine Webinare – 100x mehr Menschen erreichen! 6. Psychologischer Launch – In 1 Woche den Vorjahres-Umsatz!



▪ 7. Funnel-Strategien – 10x mehr Umsatz aus dem gleichen Traffic!



▪



▪



Transformation   von Leben! Das Geheimnis von mehr Erfolg:



Gewohnheiten verändern!



▪



▪



Bewusstseins-Coaching: Veränderung als Ziel …



B



eit B h n h Gewo Gewohnheit A



A



30 Tage



▪



Das Geheimnis von mehr Erfolg:



Gewohnheiten verändern! • NASA Studie: 30 Tage bis zu einer neuen Gewohnheit! • 20% ist die Strategie, 80% bestimmt Ihre Einstellung,   ob Sie Erfolg haben oder nicht!
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Meine körperliche Energie steigern! ✓ Verpflichte Deine ganze Lebenskraft einem inspirierenden Ziel!



▪



Raus aus der Komfortzone!



Wenn Sie weiter tun,   was Sie immer getan haben, werden Sie auch weiter bekommen, was Sie immer bekommen haben.
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Programmiere Dein Unterbewusstsein auf Erfolg! ✓ Funktion Unterbewusstsein ✓ Die Macht von Affirmationen verstehen ✓ Die 3 P´s! ✓ Visualisieren



Worum geht´s…?



Programmiere Dein Unterbewusstsein auf Erfolg!



▪



Dein Unterbewusstsein   bestimmt zu   95% Dein Leben.



M1 Mind-Power



Meisterschaft entsteht nicht, indem Du achttausend Dinge tust! Meisterschaft entsteht,   indem Du zwölf Dinge   achttausend mal tust.



▪



15 Min. täglich   für Ihre geistige Arbeit   an Ihrem Leben…



● Das 1 Million Euro Business-Coaching!



Gewohnheiten verändern: 



▪ ▪



30 Tage bis zu einer neuen Gewohnheit…



2012



Mein BCP Erfo



2012März März



1. Monat Mo Di



Joggen 165 5 MP3-Player 7 TagesBilanz 7 ErgebnisPlang. 1. Monat



VERKAUF MARKETING PERSÖNLICHKEIT MARKETING PERSÖNLICHKEIT



Joggen MP3-Player TagesBilanz ErgebnisPlang.



UF



▪



Mo Di Mi DoMein Fr Sa BCP So MoErfolgsplan Di Mi Do Fr Sa So Mo Di Mi Do Fr Mi Do Fr Sa So Mo Di Mi Do Fr Sa So Mo Di Mi Do Fr Sa So Mo Di Mi Do Fr Sa So Mo Di Mi Do Fr Sa So



165 5✓ ✓ 7 ✓ ✓ ✓ 7



20 15 30 ✓ ✓ ✓



20 25 15 -30



- 35 40 - ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓



✓✓ --✓ ✓ ✓ ✓✓ -✓ ✓ ✓ ✓



- 35 40 - ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓



25 ✓ ✓ ✓ -



▪



Wir steigen in die Wand!



▪



▪



Das beste Jahr meines Lebens!   5 Schritte die mich perfekt aufstellen… ▪ Traum-Kunden 80/ 20



▪ Spezifisches Versprechen



▪ Experten-Strategie (Geschichte)



Wer will ich sein für wen? ▪



▪



Step 2



Step 3



Step 4



▪ Mein Lebenszweck ▪ Positives SB, Bez. zu Geld



▪ Volumenstärkste Suchworte ▪ Amazon-Bestseller



Mein Business-Modell ▪ Eigenes geschützes System ▪ Profit. Ziel-Publikum



▪



▪



▪



Step 1 Meine   Lebens-Stratgegie



▪ Schlüssel-Frustration



▪ Preis, Garantie, Limit



▪



▪



Mein   Angebot



Step 5



Mein Marketing-Plan ▪ Medien, Marketing-Botschaft



▪ Mein Traum



▪ Kampgnen, Splittesten



▪ Mein Jahres-Ziel (Monats-)



▪ Kontrolling, Lernkurve
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Meinen Lebenszweck finden Entdecke die Quelle Deiner wahren Kraft!



• Was treibt mich wirklich?



„Ich hab ´ne Verpflichtung, weil ich die Fähigkeit habe, Gefühle in Worte und Worte in Musik zu packen. ▪



Das ist mein Auftrag, deshalb bin ich hier. Thomas Dürr   „Die Fantastischen Vier“



▪



17



„Mit Vollgas in die falsche Richtung zu laufen bringt Sie nicht weiter!“



▪



▪



Ihre Produktivität verdoppeln



19



Finden Sie ihre wahre Leidenschaft!



5 gute Gründe Ihr Mission Statement zu finden: ✓ Nur hier erreichen Sie Ihre persönliche Spitzenleistung! ✓ Wachsen Sie am schnellsten! ✓ Produzieren Sie die besten Ergebnisse! ✓ Hier erhalten Sie die meiste Unterstützung! ✓ Haben Sie am meisten Freude!



24 ▪ ▪



Mein Mission-Statement! Was tun Sie am liebsten?



Die Einzelteile zusammenfügen…



▪ Die Formel für Ihr Mission-Statement:  Teil 1 + Teil 2 für oder mit Teil 3. ▪ Meine Mission, also der Zweck meines Lebens ist: ▪ Ich ___________ , ____________ & ___________ ▪ (Meine drei Verben) ▪ in, für oder mit _____________________________ ▪ (Die Gruppe, Bereich, der mich am meisten bewegt & inspiriert) ▪ ___________ , ____________ & ___________ ▪ (Mein wichtigster Wert, bzw. meine wichtigsten Werte)



▪ ▪



Mein Mission-Statement!



In Ihrer Leidenschaft liegt Ihre wahre Kraft: MEIN MISSION-STATEMENT



„Ich inspiriere, trainiere, coache Selbständige und Unternehmer zu mehr Wachstum & Erfüllung!“



▪



„Ich inspiriere Menschen zu mehr Wachstum & Erfüllung!“



• Was treibt mich wirklich?



▪



▪



Diverse Fragen… Klarheit ist Power!



Hallo Herr Lambert, ➢ meinen Lebenszweck habe ich so definiert: ➢ „Ich bewege Unternehmer und Privatkunden zu körperlicher und finanzieller Fitness“ ➢ Hintergrund: Mein Business sind Kapitalanlagen für gehobene Privatkunden (20 Jahre Erfahrung). ➢ Meine Leidenschaft ist der (Lauf- und Rad-) Sport zur Erlangung von körperlicher, mentaler und geistiger Fitness▪für ein besseres Lebensgefühl.



▪



„Ich unterstütze Menschen, ein selbstbestimmtes und glückliches Leben zu führen!“



▪ Indem ich ihnen helfe, ihre Wahrnehmung zu verfeinern, ▪ ihre inneren und äußeren Blockaden loszuwerden ▪ und sie darin unterstütze, eine stabile, kräftigende Verbindung zur Erde und zum Kosmos herzustellen.



▪



„Ich möchte anderen Firmen und Organistionen mit der von mir entwickelten Software helfen, ihre Arbeit mit Leichtigkeit und Freude zu erledigen und ich möchte mich selbst im positivem Sinne weiter entwickeln.!“



▪



„Ich berate, helfe und motiviere Menschen zu mehr Freiheit, Gerechtigkeit und Freude!“



Marita Schacher



▪



„Ich inspiriere Menschen zu mehr Freiheit, Kreativität und Lebensfreude!“



Gerhard Kubik



▪
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DAS BESTE JAHR DEINES LEBENS!



Der 100.000 Euro Master-Plan!



▪



▪



Schneller frei und reich… !



Tra f



Liste



fic
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▪ Autoresponder ▪ Solo-Emails



Ang



Email-  Marketing



▪



O



n i t p



▪



▪ ▪



f u ka



▪



▪ Bezahlt ▪ Unbezahlt



Die Grundstruktur Ihres Business 



ebo



t



▪ Frontend-Angebot ▪ Upsell



Ihre   Webseite



▪



▪



▪



SEITE
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Web-Strategie



Die klassischen Fehler



▪



Wir benutzen das Internet  für Image-Werbung!



▪



Das Schlimmste:   „Herzlich Willkommen auf unserer Homepage!“



SEITE
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Web-Strategie



Die klassischen Fehler



▪



Schicke Neukunden nie   auf Deine Homepage!



▪



Schicken Sie Neukunden nie   auf Ihre Homepage!



▪



? ▪



Was ist das spannende an Internet-Marketing?



Der Turbo für Ihre Verkaufs-Prozesse



▪



▪



▪



Was ist möglich?



Umsatz-Maschine Webinar



▪



7.643 Lead´s



Umsatz-Maschine Webinare! 



▪



▪



▪



Die besten Verkaufs-Strategen fürs Internet



▪ Die 100.000 Euro Verkaufs-Maschine!



Umsatz-Maschine Webinare! 



▪



▪



▪



Die besten Verkaufs-Strategen fürs Internet



▪ Die 100.000 Euro Verkaufs-Maschine!



Umsatz-Maschine Webinare! 



▪



▪



▪



Die besten Verkaufs-Strategen fürs Internet



▪ Die 100.000 Euro Verkaufs-Maschine!



▪



? ▪



Was ist das spannende an Internet-Marketing?



Der Turbo für Ihre Lebensqualität



SEITE
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Das gute an Internet-Marketing



Klassisches Marketing Das Unternehmen spricht kalte Adressen an.



▪



▪ ▪ Anbieter sucht Kunden



Suchmaschinen Marketing



Der Kunde sucht aktiv nach Anbietern von   Informationen, Produkten und Dienstleistung.



▪



▪ Kunde sucht Anbieter



▪



▪



Warum eigentlich Internet-Marketing?



www.elance.com



http://www.elance.com/



www.elance.com



http://www.elance.com/



www.elance.com



http://www.elance.com/



SEITE ▪
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▪ Was ist im Kern das Internet?



Was Sie von Unternehmer-Millionären lernen können



Kaufvorgänge



▪



Informations-  Suche



E-Mail-  Marketing



SEITE ▪
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▪ Heutige Anforderungen an Webseiten:



Das Spiel hat sich verändert!



KEINE langweilige Einbahnstrassen Image-Seiten: 1. Kunden wollen heute einen Dialog: (1) Fragen stellen und Antworten erhalten! 2. Kunden wollen heute mitbestimmen: (1) Eigenen Content beitragen! (2) Eigene Erfahrungen und Kommentare! 3. Eine Community: (1) Immer aktuelle Informationen (2) Austausch mit anderen Usern (3) Weitergeben guter Inhalte (YouTube)



SEITE
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Fehler beim Aufsetzen unserer Web-Strategie Die klassischen Fehler



Das World Wide Web Ihr Angebot



Der Kunde?



▪
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Google als Traffic-Großhändler



Was Sie von Unternehmer-Millionären lernen können



Ohne Traffic bewegt sich nichts im Internet!



▪ ▪ ▪



Traffic



▪



▪



▪



Markt- und Suchwort-Analyse Wichtigkeit der richtigen Suchworte So planen Sie Ihre Online-Profits… Wie Sie im Internet Geld verdienen…



96%



 



aller Kunden   wählen ihren Anbieter aus der   1. Seite von Google!



SEITE



07



Web-Strategie



Die klassischen Fehler



▪



Wir benutzen das Internet  für Image-Werbung!



SEITE ▪
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▪ Erkenntnisse über das Internet



Internet-Marketing Basics



➢ Sagen Sie Besuchern Ihrer Site SOFORT, was sie dort ERREICHEN können. ➢ Die Informations-orientierten ´normalen´Web-Seiten bieten meist viele verschiedene Dinge anzuklicken. ➢ Ein ▪ verwirrtes Gehirn kauft nicht. ➢ Schnelle, laut und klar auf den Punkt, was sind die wichtigsten Vorteile und Ergebnisse, die der Besucher auf dieser Website erreichen kann. ➢ Klar = spezifisch, attraktiv das wichtigste Ergebnis.



▪



SEITE ▪
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▪ Erkenntnisse über das Internet



3. Erkenntnis



➢ Das Internet ist ein Direct Response Medium ➢ Keine Image-Werbung. ➢ Beginnen Sie Ihre Planung mit dem Ergebnis:  Was ist die einfache Response? ➢ Eintrag in Verteiler für Ihren onlineNewsletter? ➢ Abruf einer Checkliste/ eines eBook/ Insider Reports? ➢ Kauf?



▪



▪



▪



▪ Die 30.000 Euro Challenge



SEITE ▪
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▪ Der klassische Ansatz



Warum viele Webseiten kein Geld produzieren



➢ Beim klassischen Ansatz, den wohl 90-95% aller WebSeiten verfolgen, liegt der Fokus auf dem Verkaufen Ihre Produktes oder Ihrer Dienstleistung. ➢ … es wird eine Adwords-Kampagne geschaltet um Traffic zu generieren. ➢ Conversion-Rate im Schnitt 0,1-0,5%. ➢ 200 - 1.000 Besucher = 1 Geschäft. ➢ Clickpreis € 0,20 500 Besucher = € 100,➢ Produkt = € 250,- (20% Marge) = € 50,-! ➢ Bräuchten 40% um Break-Even zu schaffen. ➢ So ist Ihr Misserfolg programmiert! ➢ Ein Besucher muss statistisch 5-10 mal Ihre Web-Seite besuchen bevor er kauft!



SEITE ▪
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▪ Web-Strategie



Die klassischen Fehler



▪



Passive Webseiten schaffen meist keinen positiven ROI!



▪



▪



▪



▪



▪



Neukunden nie auf die Homepage! Verliere ich da nicht Kunden….?



▪ Video-Seminar ▪



▪



Neukunden gewinnen und verkaufen mit dem Internet!



Ein neuer Interessent braucht im Schnitt 7-9 Kontakte mit Ihnen/ Ihren Angebot, bevor er genug Vertrauen aufgebaut hat, dass er



KAUFT!



SEITE ▪
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▪ Der



strategische Ansatz



Wie Sie im Internet Geld produzieren



➢ Hier ist Ihr Fokus nicht zu verkaufen, sondern die Mail-Adresse des Besuchers zu schnappen. ➢ Dazu brauchen Sie eine Grabber-Seite wo Sie etwas für den Besucher wertvolles kostenlos oder sehr günstig anbieten Z.B.: ➢ ein gratis eBook/ Report, ➢ ein 7-tägiges Online-Seminar, ➢ ein Newsletter, Checkliste ➢ kostenlosen Zugang zu Ihrem Online-Archive, ➢ kostenloser Bildband, Wochentipps, ➢ Zugang zu einem Telefon-Seminar, ➢ etc...
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▪ Der



strategische Ansatz



Wie Sie im Internet Geld produzieren



➢ Internet-Benutzer suchen primär qualifizierte Information! ➢ Statt Ernährungs-Ergänzungs-/oder Diät-Produkte direkt zu verkaufen, ➢ Bieten Sie einen kostenlosen Report:     „Die 10 schlimmsten Ernährungssünden – und wie Sie durch deren Vermeidung in 4 Wochen bis zu 5 kg dauerhaft und gesund abnehmen.“    (Wert € 24,95) ➢ Wenn jetzt 20% aller Besucher diesen Report downloaden, und dabei ihre E-Mail-Adresse hinterlassen, beginnt Ihr Internet-Business!
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▪ Der



strategische Ansatz
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Wie Sie im Internet Geld produzieren



Hallo , Vielen Dank, dass Sie gestern meinen kostenlosen Gesundheits-Report angefordert haben. In meinem Report habe ich Ihnen die lebenswichtigen essentiellen, ungesättigten Fettsäuren beschrieben, die hochwertiges Fischöl enthält. Die ist ein erster aber sehr wichtiger Schritt für Ihre Gesundheit und zur Umstellung Ihrer Ernährung. Gerade heute bin ich über ein äußerst günstiges Angebot gestolpert: Sie erhalten eine komplette Monatsration Fischöl im Wert von € 39,95 für nur € 29,95, wenn Sie schnell handeln. Versuchen Sie es einmal, das Angebot ist gültig bis Morgen 12:00 Uhr. Herzliche Grüße, Peter Schmidt PS: Wenn Ihnen das Fischöl nicht zusagt, nehme ich es bis zu 30 Tagen – auch angebrochen – zurück. Ohne Wenn und Aber!



SEITE ▪
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▪ Der



strategische Ansatz



Wie Sie im Internet Geld produzieren



Hier die Bilanz nach 9 ähnlichen E-Mails: Mail 1: Mail 2: Mail 3: Mail 4: Mail 5: Mail 6: Mail 7: Mail 8: Mail 9:



6,2 % 4,3 % 2,6 % 1,8 % 1,4 % 0,8 % 0,4 % 0,2 % 0,2 %



Summe 17,8 % statt 0,1 – 0,5 %
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▪ Warum



der strategische Ansatz gewinnt



Wie Sie im Internet Geld produzieren



➢ Studien zeigen: Web-Seiten-Besucher kaufen nur selten beim Erstbesuch. ➢ Statistiken zeigen, das Verkäufe ab dem 5. – 12. Kontakt gemacht werden. ➢ Hier die Ergebnisse eine Studie: ➢ 2 % der Verkäufe werden beim 1. Kontakt erzielt, ➢ 3 % beim 2. Kontakt, ➢ 5 % beim 3. Kontakt, ➢ 10 % beim 4. Kontakt und ➢ 80 % der Verkäufe beim 5.-12. Kontakt! ▪Sie brauchen eine Strategie, die sicherstellt, dass Sie die Besucher Ihrer Web-Seite kontrolliert 12-mal Kontaktieren; dazu brauchen Sie einen Autoresponder!
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▪ Das Doppel-Optin-Verfahren



Wie Sie im Internet Geld produzieren



OptinGeschenk ▪



OptinPage Bestätigun gs-  Email



Traffic



Downlo ad-  Seite



▪



Autoresponder



1



7



14



21



28



35



42
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▪



Information statt Werbung! Wer willst DU sein für wen…?



▪ ▪



Mitbewerber-Analyse!  



…an welchen Webseiten müssen Sie vorbei? Analysieren Sie die 10-20 höchst-gelisteten Mitbewerbern Ihrer wichtigsten Suchworte: ▪ URL, Headline, Botschaft/ Versprechen? ▪ Optin-Strategie ▪ Angebote? ▪ Look-and-Feel? CI, Farben/ Typografie? ▪ Ladezeit ▪ …



▪



▪



▪



▪



▪



▪



Optin-Geschenk zwingend?



Differenziere Dich von allen anderen…



▪



▪



▪



▪



▪



▪



Die besten Ideen sind geklaut! Wer willst Du sein für wen…?



SEITE ▪
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▪ Das Doppel-Optin-Verfahren



Wie Sie im Internet Geld produzieren



➢ Der erste Hebel für den Erfolg Ihrer Optin-Page ist Ihr Optin-Geschenk! ➢ Dieses sollte so gut, sein, dass Sie es auch verkaufen könnten. -- Es sollte beim Besucher den Effekt auslösen: „Das muss ich haben!“ ➢ Durch die zweite Bestätigung im Confirmation-Email ist sichergestellt und für Sie beweisbar, dass der Besucher tatsächlich selbst das Optin ausgeführt hat. ➢ Der Autoresponder sendet automatisch eine Sequenz vordefinierter FollowUp-Emails an den neuen Interessenten nach dem Optin. ➢ Das erste Email soll nach einem Tag, die Folge-Emails im Abstand von z.B. einer Woche erfolgen. ➢ Email-Provider, die diesen ganzen Prozess zur Verfügung stellen sind z.B.: www.flatrate-newsletter.de/ oder auch  www.cleverreach.de.



SEITE ▪
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▪ Schaffe und kontrolliere Deinen eigenen Markt!



Wie Sie im Internet Geld produzieren



▪ 10.000 Emails ▪ 20.000 Emails ▪ 100.000 Emails ▪ 450.000 Emails



Lernen Sie MEHR! Millionär-Strategien



16 Ihre Marketing-Botschaft muss im Kern folgende Fragen beantworten: ➢ Warum soll ich bei Dir kaufen? ➢ Statt andere Optionen zu wählen? ➢ … oder gar nichts zu tun? ➢ … oder das zu tun, was ich jetzt schon tue?



Lernen Sie MEHR! Millionär-Strategien



16 Ihre Marketing-Botschaft muss im Kern folgende Fragen beantworten: ➢ Hier ist, was ich für Dich habe! ➢ Hier ist, was es für Dich tun wird! ➢ Hier ist, was Du tun musst!



Umsetzen!



Millionär-Strategien 16 ➢ Hat meine Marketing-Botschaft einen Aspekt von   „Muss ich haben!“ ➢ Kommuniziert Sie klar und verständlich, was ich für wen tue? ➢ Demonstriert sie den Nutzen für den Kunden beeindruckend genug? ➢ Differenziert Sie mich von meinen Mitbewerbern? ➢ Hat sie ein klares, direkt ins Gesicht Response Element? ➢ Wie kann ich so beeindruckend darstellen, was mich unterscheidet und was ich für meine Kunden tue, dass meine Marketing-Botschaft ein Gefühl von Kauf-Gier   bei meinem Ziel-Kunden auslöst?



Beispiel: Osteopathie



Erste Frage…



Was haben Sie   verstanden/ behalten?



Zweite Frage…



Wo würden Sie kaufen?



Gute Beispiele



Direkt-Response  Mechanismus!



Video  Anschauen!



Wie macht man es denn



richtig?



Natürlich Gesund… ohne Chemie und Operation. echten Ursachen heilen. Schmerzen loswerden.  ▪ Die Wohlbefinden und Leistungsfähigkeit zurück holen und sichern.



7. Entwickeln Sie ein STANUV Sagen Sie Ihren Interessenten, warum sie bei Ihnen kaufen müssen!



▪



STANUV



„Warum soll jemand bei Ihnen kaufen, statt bei Ihrem 



Mitbewerb?“



➢ Allgemeine adjektivische Behauptungen vs. ➢ ……………………………………………………… = STANUV



▪



Was ist der wichtigste Prozess in jedem Unternehmen?



„Angebote machen!“ Warum? Weil es die Haupt-Funktion jedes Unternehmens ist, Kunden zu produzieren!



▪



Sie brauchen ein   unwiderstehliches Angebot!



USP – Domino Pizza: 



„Wir liefern Pizza, heiß, saftig und lecker in 30 Minuten, oder sie ist GRATIS!“



▪



1-2-3 – Sie haben genau 3 Sekunden um Ihr Angebot oder Ihre Dienstleistung zu verkaufen Warum soll jemand bei Ihnen kaufen statt bei Ihrem Mitbewerb?



Ihr Ziel:



▪



„Entwickeln Sie Angebote, so unwiderstehlich, dass Ihre Zielkunden rostige Nägel essen und über Glas-Scherben kriechen, um an sie ran zu kommen!“



▪



Schaffen Sie sich eine unwiderstehliche 



USP! Warum ist Ihr Angebot/ Unternehmen einzigartig/ besonders?



▪



Entwickeln Sie ein STANUV!



Geben Sie Ihren Kunden einen Grund, Sie zu kontaktieren!



Immer zum günstigsten Preis einkaufen!



▪



▪



Ihr Kontakt-Köder 



Geben Sie einen Grund, Sie zu kontaktieren ➢ 10 CD´s für 1 Cent! ➢ Wenn es absolut sicher am nächsten Tag da sein muss! ➢ Wir schlagen jeden Preis in der Stadt, oder Ihre Matratze ist gratis! ➢ 10 Jahre fehlerfreier Betrieb! ➢ Kostenlose Installation für 90 Tage! ➢ Neukunden-Gewinnung in 5 Sekunden!



25



▪



▪



Ihr Kontakt-Köder 



Geben Sie einen Grund, Sie zu kontaktieren ➢ Mit Facebook Traffic generieren! ➢ Mit Facebook kostenlos Traffic generieren! ➢ Mit Facebook kostenlos tausende Besucher auf Ihre Homepage! ➢ Automatische Neukunden-Gewinnung   zu Null-Kosten mit Facebook!
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▪



▪



▪



▪



▪



▪



▪



▪



▪



▪



▪



▪



PARTNER-  MARKETING



Bilde eine Liste hoch qualifizierter Leads über die Liste anderer! ▪▪



1



Lead-  Magnet



▪▪



2



Partner  finden



▪▪



3



Partner  Aktion



▪▪



4



Upsell  Angebot



1. Entwickeln Sie einen Lead-Magnet, der Ihren Differenzierungs-Faktor maximal ausnutzt! 2. Finden Sie geeignete Partner, die eine hohe Deckung mit Ihrer Zielgruppe und eine starke Beziehung mit Ihren Abonnenten haben! 3. Bauen Sie eine große, reaktionsstarke Liste hoch qualifizierter Leads auf, über Partner-Aktionen! 4. Unterbreiten Sie ein Angebot (Up-Sell) im Moment des größten emotionalen Nutzen.



▪



▪



1



Entwickeln Sie Ihren 



Lead-Magnet!



02



2. Prinzip: Gebe Deinen Partnern einen Grund, deren Kunden zu Dir zu schicken! ➢ ➢ ➢ ➢ ➢



(Insider-) Report, Ebook, Audio/ Video, Vortrag/ Seminar/ Workshop Studie,



▪



▪



Ihr Kontakt-Köder 



Geben Sie einen Grund, Sie zu kontaktieren
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▪



▪



Ihr Kontakt-Köder 



Geben Sie einen Grund, Sie zu kontaktieren
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▪



▪



Ihr Kontakt-Köder 



Geben Sie einen Grund, Sie zu kontaktieren



25



▪



▪



Ihr Kontakt-Köder 
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Geben Sie einen Grund, Sie zu kontaktieren Ihr Ziel: finde und nutze Deinen Differenzierungs-Faktor ➢ Option 1: Insider-Report – Insider-Information, die vollständig anders ist, als alles, was Ihre Interessenten wo anders bekommen können. ➢ Option 2: Beantworte eine brennende Frage – Einer der mächtigsten Lead-Magnete, hoher wahr genommener Nutzen und einfach zu produzieren.



1



Option No 1  Der Insider Report!



▪



▪



Ihr Kontakt-Köder 



Geben Sie einen Grund, Sie zu kontaktieren Der Insider Report:  Differenzieren Sie sich von allen anderen… ➢ Sie brauchen eine besondere Expertise/ Kompetenz/ Erfahrung/ einmaligen Ansatz, den niemand sonst hat. ➢ ABER – es muss nur ein bisschen anders sein um relevant zu sein! ➢ WICHTIGER – es muss Sie von jedem anderen in Ihrer Branche differenzieren! ➢ Es soll Menschen dazu bringen, es lesen zu wollen, es zu bekommen und weiter zu reichen.
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Beispiel:



„Gratis-Report:  



10.000 neue Besucher auf Ihrer Webseite in 7 Tagen!“



▪



▪



Ihr Kontakt-Köder 



Geben Sie einen Grund, Sie zu kontaktieren Report als Lead-Magnet:  Differenzieren Sie sich von allen anderen… ➢ ➢ ➢ ➢



Kurze prägnante Kapitel (2-5 Seiten, 20 – 30 Seiten insgesamt) Eine Idee pro Kapitel Leicht zu verstehen und schnell umsetzbar Der Leser soll schnell Erfolgserlebnisse haben
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▪



▪



Entwickeln Sie Ihren  3 Fehler-Report!



Die 100.00 EURO VERKAUFS-MASCHINE



Der 3 Fehler-Report… 



▪



▪



▪



Die 10 besten Konvertierungs-Strategien! ö Listen Sie die drei größten Fehler Ihrer Zielgruppe auf, die deren Ziel sabotieren/ verhindern! ö Beispiel: natürlich abnehmen! ö „Mahlzeiten auslassen…“ Refraimen Sie diese Fehler: ö „Was tatsächlich passiert ist, dass wir bei der nächsten Mahlzeit 2-3mal soviel Kalorien verschlingen, das bedeutet, Mahlzeiten auszulassen macht uns in Wirklichkeit dicker!“ ö Tipp: Formulieren Sie es auf nette Weise, dass Ihr Empfänger sagt: „Das bin ich! Genau diesen Fehler mache ich auch!“ Die 100.000 Euro Verkaufs-Maschine!



Der 3 Fehler-Report… 



▪



▪



▪



Die 10 besten Konvertierungs-Strategien! ö Zwei Emotionen treiben alles menschliches Verhalten. ö Schmerz ist der mächtigere Motivator! ö „3 Fehler, die Sie vermieden müssen, wenn Sie natürlich abnehmen wollen!“ ö Die 3 größten Fehler die Frauen machen, wenn sie natürlich abnehmen wollen und wie Sie vermeiden!“ ö ...



Die 100.000 Euro Verkaufs-Maschine!



▪



Ihr 3 Fehler Report: ö Beginnen Sie mit 3 Fehlern! ö Geben Sie Teil-Lösungen! ö Führen Sie über zu Ihrem Verkaufs-Angebot!



▪



▪



Erkenntnis:



▪



„Menschen werden in der Regel 6mal so stark motiviert durch Angst, wie durch einen Wunsch!“ ▪



▪



▪ Die 30.000 Euro Challenge



▪



Der 5-Tage Email-Kurs   als Optin-geschenk! ö Vorteil: Der Empfänger weiß von Anfang an, dass er 5 Emails erhält! ö Können Sie mit Video-Lektionen verknüpfen! ö Handout als PDF-Download zum Ausdrucken! ö Aufgabe als Interaktion



▪



Die 100.00 EURO VERKAUFS-MASCHINE



▪



Die 100.000 Euro Verkaufs-Maschine!



Der 5-Tage Email-Kurs …



▪



▪



▪



Die 10 besten Konvertierungs-Strategien! ö Ein Neukunde braucht im Schnitt 7-9 Kontakte mit Ihnen/ Ihrem Angebot/ Ihrem Unternehmen, bevor er genug Vertrauen aufgebaut hat, dass er kauft! ö In einem 5-Tage-Email-Kurs können Sie Vertrauen aufbauen durch reziprokes Marketing... ö Außerdem bauen Sie Ihre Kompetenz und Expertenstellung auf und erzeugen  Antizipation!



Die 100.000 Euro Verkaufs-Maschine!



Der 5-Tage Email-Kurs …



▪



▪



▪



Die 10 besten Konvertierungs-Strategien! ö Was ist der größte Schmerz/ die größte Frustration Ihrer Ziel-Kunden? ö Welchen 5-Tages-Kurs können Sie daraus entwickeln? ö Eigene URL? ö Video-Lektionen? ö Aufgaben/ Feedback/ Meinung/ Erfahrungen?



Die 100.000 Euro Verkaufs-Maschine!



LEAD-  FUNNEL #1



▪



▪



▪



LEAD-  FUNNEL #2



▪



▪



▪



LEAD-  FUNNEL #3



▪ ▪



▪



Go!



Action is the key! Gewohnheiten verändern!



1.Mein Lebenszweck? 2.Mein Marketing-Versprechen? 3.Meine Homepage? 4.Mitbewerber-Analyse! 5.Optin-Strategie?



RISIKOUMKEHR



1



Sofort mehr Neukunden und Umsatz durch Risiko-Umkehr!



▪



Was ist einer der Haupt-Gründe, warum Kunden nicht bei uns kaufen?



M1 Risiko-Umkehr



Risiko-Umkehr!



Mehr Abschlüsse durch Risiko-Umkehr!



➢ Was ist einer der Haupthindernisgründe für Verkaufsabschlüsse mit Neukunden? … die Angst beim Kunden, eine falsche Entscheidung zu treffen! ➢ Das gilt besonders bei Einkäufern von Unternehmen. Sie haben Angst davor, dumm dazustehen. ➢ Bei jeder Geschäftstransaktion versucht eine Seite der anderen mehr oder gar das gesamte Risiko aufzulasten. ➢ Wenn Sie Ihren Kunden das ganze Risiko aufladen, Ihr Produkt oder Ihren Service zu kaufen, dann erschweren Sie Ihren Kunden die Kaufentscheidung. ➢ Viele werden nicht kaufen, oder nicht in dem Umfang wie sie es könnten, denn Sie wollen nicht das Risiko eingehen.



● Das 1 Million Euro Business-Coaching!



M1 Risiko-Umkehr



Risiko-Umkehr!



Mehr Abschlüsse durch Risiko-Umkehr!



➢ Der Schlüssel ist, das Kauf-Risiko für Ihren Kunden zu minimieren oder ganz zu eliminieren. Wenn Sie dies Ihren Kunden glaubhaft vermitteln, werden mehr Interessenten kaufen und sie werden mehr und häufiger kaufen. ➢ Durch Risiko-Umkehr helfen Sie Ihrem Kunden, den Nutzen Ihres Produktes für ihn tiefgehender zu wertschätzen, als sie es jetzt tun. ➢ Außerdem zwingen Sie sich und jeden Mitarbeiter, die Qualität Ihrer Dienstleistung für den Kunden zu erhöhen.



● Das 1 Million Euro Business-Coaching!



▪



Der Trick bei Risiko-Umkehr:



Wir investieren in den Kunden, bevor er es tut! UND:   …machen Sie die Erklärung Ihrer Risiko-Umkehr zum festen Bestandteil Ihres Beratungs- und Verkaufs-Prozesses!



▪



Umsatz ▪ verzwanzigfacht! BEISPIEL: Risiko-Umkehr



M1 Risiko-Umkehr



Beispiele: Risiko-Umkehr…



Mehr Abschlüsse durch Risiko-Umkehr!



• Vertrieb-Mitarbeiter sagt: „Ich bringe Ihnen 1 neuen Kunden in der ersten Woche oder ich bin gratis!“ • Vertriebs-Trainer: „Nach meinem Training machen Ihre Verkäufer mindestens 8% mehr Umsatz, oder mein Training ist für Sie kostenlos!“ • Restaurant: „Neukunden erhalten 20% Rabatt auf ihr erstes Abendessen zu zweit ohne Getränke!“ • SEO-Agentur: „Wir bringen Ihnen 1.000 zusätzliche Besucher pro Tag oder wir sind gratis!“



● Das 1 Million Euro Business-Coaching!



M1 Risiko-Umkehr



Beispiele: Risiko-Umkehr…



Mehr Abschlüsse durch Risiko-Umkehr!



• „Ich verkaufe Ihr Haus, oder ich zahle Ihnen € 1.000,- bar!“ • „Wir geben Ihnen eine Schachtel Pralinen, wenn unsere Blumen Sie jemals enttäuschen!“ • „Wir reparieren es richtig, oder die Reparatur ist gratis und Sie erhalten € 100,- bar!“ • „Wir zahlen Ihnen das doppelte Geld zurück, wenn Sie es irgendwo billiger bekommen!“ • „Wir heilen Sie von Ihren Schmerzen, oder wir kommen zu einer kostenlosen Nachfolgesitzung zu Ihnen nach Hause!“ • „Wir sind pünktlich, jedes mal. Oder Sie bekommen 20% Preisnachlass!“ • „Unser Essen wird Sie begeistern, oder das nächste Mittagessen für zwei ist gratis!“ ● Das 1 Million Euro Business-Coaching!



▪



▪



Praxis-Tipp: 



„Machen Sie die Erklärung Ihrer RisikoUmkehr zum festen Teil Ihres Verkaufsgesprächs!“



LAMBERT AKADEMIE – Die Business-Akademie – www.Internet-Marketing-Akademie.de



32 ▪ ▪



Risiko-Umkehr umsetzen:



Mehr Abschlüsse durch Risiko-Umkehr!



Einige Arten, wie Sie Risiko-Umkehr einsetzen können sind: ➢ Geld-Zurück-Garantie, ➢ Ratenzahlung, ➢ Angebote für Erstkunden, ➢ Garantien (Jedes Problem in den nächsten 2 Jahren wird in 24 Std. gelöst oder wir stellen eine Ersatz-Anlage) ➢ Zahlen für Ergebnis, ➢ Probe-Abonnement, ➢ Kostenloser Support, ➢ Ausprobieren bevor Sie kaufen,



32 ▪ ▪



Risiko-Umkehr umsetzen:



Mehr Abschlüsse durch Risiko-Umkehr! ▪ Nehmen Sie jede einzelne Risiko-Umkehr-Art und überlegen Sie eine Anwendung in Ihrem Unternehmen … ………………………..…………………………..……………………………… ………………………..…………………………..……………………………… ▪ Testen Sie Ihre verschiedenen Risiko-Umkehr Strategien und beobachten Sie, welche am besten ankommt … ………………………..…………………………..……………………………… ………………………..…………………………..……………………………… ▪ Integrieren Sie Ihre Risiko-Umkehr Garantie in Ihre Verkaufs- und Beratungs-Prozesse … ………………………..…………………………..……………………………… ………………………..…………………………..………………………………



TatsacheNutzen



11



2. Nutzen statt Fakten Der Startknopf für das Scheckbuch Deiner Kunden!



11 ▪ ▪



Lerne den Unterschied zw. Tatsachen   und Nutzen! … und kommuniziere Nutzen! ▪



▪



Menschen kaufen Nutzen & Vorteile, keine Produkte!



➢ Kunden kaufen kein Shampoo,   sondern Attraktivität. ➢ Mütter kaufen keine Cornflakes   mit Vitaminen,   sie kaufen Gesundheit. ➢ Wir kaufen keine Web-Seite,  sondern mehr Umsatz & Gewinn. ➢ Ein Nutzen oder Vorteil ist: ➢ Das Ergebnis an gesteigerter   Lebens-Qualität   für den Kauf-Entscheider.



▪ ▪



Lerne den Unterschied zw. Tatsachen   und Nutzen! …und kommuniziere Nutzen! ➢ Tatsache - nachprüfbar, messbar, so spezifisch wie möglich. ➢ Nutzen - Konkreter Nutzen, Vorteil für den Kunden. Tatsachen



Nutzen/ Ergebnis



So spezifisch wie möglich!



Was bringt mir das?



➢ Selbstreinigender Ofen ➢ 200 CD Jukebox ➢ 24/7 Hotline ➢ 125 Seiten Benutzerhandbuch ➢ Seit 1920 ➢ Microsoft zertifizierte Consutants



➢ Zeit-Ersparnis ➢ Leichter Zugriff ➢ Getesteter Partner ➢ Schnelle Antwort ➢ Aktuellstes KnowHow ➢ Verlässlichkeit ➢ Kosten senken ➢ Anerkennung



▪ ▪



Lerne den Unterschied zw. Tatsachen   und Nutzen! …und kommuniziere Nutzen! ➢ Tatsache - nachprüfbar, messbar, so spezifisch wie möglich. ➢ Nutzen - Konkreter Nutzen, Vorteil für den Kunden. Tatsachen



Nutzen/ Ergebnis



So spezifisch wie möglich!



Was bringt mir das?



➢ Selbstreinigender Ofen ➢ 200 CD Jukebox ➢ 24/7 Hotline ➢ 125 Seiten Benutzerhandbuch ➢ Seit 1920 ➢ Microsoft zertifizierte Consutants



➢ Zeit-Ersparnis ➢ Leichter Zugriff ➢ Getesteter Partner ➢ Schnelle Antwort ➢ Aktuellstes KnowHow ➢ Verlässlichkeit ➢ Kosten senken ➢ Anerkennung



▪



Nutzen statt Tatsachen!   



“Ein Merkmal ist, was Ihr Angebot ist oder hat,  ein Nutzen ist was es tut!  Ein Wettbewerbs-Vorteil ist ein Nutzen, den andere nicht haben!”
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▪ ▪



Lerne den Unterschied zw. Tatsachen   und Nutzen! …und kommuniziere Nutzen! Fakten-Liste Für die Diät-Anzeige:  ▪ Fakt: Ihre Diät beginnt innerhalb von 24 Stunden zu arbeiten ▪ Fakt: Sie können pro Woche einen Aus-Tag einlegen ▪ Fakt: Sie verlieren mindestens 10 Pfund in der ersten Woche ▪ Fakt: Sie werden Ihren Energie-Level um 76% steigern ▪ Fakt: …



▪ ▪



Lerne den Unterschied zw. Tatsachen   und Nutzen! …und kommuniziere Nutzen! Fakten-Liste Für die Diät-Anzeige: ▪ Fakt: Ihre Diät beginnt innerhalb von 24 Stunden zu arbeiten ▪ Nutzen: Sie verlieren Gewicht bereits am ersten Tag.  ▪ Fakt: Sie können pro Woche einen Aus-Tag einlegen ▪ Nutzen: Sie können nach wie vor mit Freunden Essen gehen.  ▪ Fakt: Sie verlieren mindestens 10 Pfund in der ersten Woche ▪ Nutzen: Schnelle Ergebnisse halten Sie motiviert.



▪



▪



Diverse Fragen… Klarheit ist Power!



➢ Ist die Umsetzung eines kompletten OnlineVerkaufsprozesses/Funnel sofort möglich, oder müssen als Grundlage erst spezielle Themen (Video, Werbetexte, Funnel etc.) geschult sein? ➢ Wann habe ich Zugriff auf die einzelnen Bausteine des Premium-Paketes? (Webseiten etc.) ➢ Wann bekomme ich die Bonus-Produkte?  („1 Mio Werbetext“, „Umsatz-Booster“, „1 Mio Euro Kampagnen-Paket“, „12 Schritte zum Verkaufsvideo“ etc.) ▪
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Webinar EMails 2 IntensivierungsSequenz 
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Webinar EMails 2 IntensivierungsSequenz 
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Webinar EMails 2 IntensivierungsSequenz 
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Webinar 

Umsatz-strategien Internet. Neu-Kunden& geld ... Der andere schlieÃŸt strategische Allianzen! âž¢ Der eine lernt ..... + Mark Reuter, Berater: + â€œâ‚¬ 5.910,-â€� mit einer ...
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Webinar Folien 
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4 sept. 2018 - Construccion y Conservacion de Infraestructura Fisica, que obra a fojas ... BATALLA GALVAN, a partir del
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webinar handout 

Fokus der englischsprachigen Plattform: Internationale MÃ¤rkte. Europa. USA. Asien. * Hinweis: Jede ... Ball gesucht (z.B. FuÃŸball, Basketball,. Tennisball etc.).
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Webinar Handout 

werden mit einer â€œOderâ€�-. VerknÃ¼pfung gesucht. Hoch: nur die wichtigsten. Ergebnisse der â€œUndâ€�-. VerknÃ¼pfung werden angezeigt. Tutorial-Video ansehen ...
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SL-CGA125-2-W SL-CGB125-W 

por la Guardia Costera de los. Estados Unidos especialmente diseñada para satisfacer las necesidades de las estructuras










 


[image: alt]





Webinar GDCP 

•No se requiere de capital. •Costos de operación muy bajos y solo si vendes a diferencia de un negocio tradicional. •Flu
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Webinar Skalieren 

Drei Top-Strategien zur. Unternehmens-Skalierung. Wie Sie ein .... Strategie 1: AUTOMATISIERTE ... Klick-Tipp www.unternehmer-ressourcen.com/kt ...
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technik webinar optin funnel 
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Webinar EMails 3 FollowUpSequenz 
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Webinar Gratuito Importaciones - US$2000-US$10000 - Grupo 2 

US$2000 a US$10000/mes Importando de China, USA,. Europa sin invertir un solo centavo o muy poco y. Comercializando Masi
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