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Herzlich  Willkommen  zum   Heutigen  Webinar! Der  wichtigste  Element  Ihrer  Marketing-‐Strategie! So  machen  Sie  Ihre  Positionierung    unangreifbar…



▪



Du bist der Schöpfer   Deines Lebens!



Was ist Dein Herzenswunsch?



Something  to  think  about…



Die durchschnittliche Lebenserwartung eines Amerikaners nach seinem Retirement beträgt… 



3 Jahre!



Leben geht um…



Wachstum!



Talmud:



Jeder Grashalm hat einen Engel der ihm ständig zu ruft:



„Wachse! Wachse! WACHSE!“



„Nichts verändert sich, solange DU Dich nicht veränderst!



Der Mensch wird zu dem, Was er den ganzen Tag denkt! Achten Sie auf Ihre geistige Ernährung:



Es geht darum, Deinen Fokus zu kontrollieren! Was immer Du in Deinen Gedanken hälst,   reproduziert sich in Deinen Lebens-Umständen!



Du hast keine Wahl als Dein Leben zu erschaffen!



„Wenn Du Dein Leben verändern willst, musst Du Dein Denken ändern!“



Erfolgreich?  Frustriert?  Aufgegeben?



Unsere   physische Realität   ist nichts anderes als eine Illusion,   eine, die uns   als solide erscheint. „In der Zeit gibt es KEIN Unmöglich!“
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Der Geist bestimmt die Materie? Jeder  Mensch  hat  zwei  Anteile  …



pH Change by Intent:



Dr Tiller forscht seit 40 Jahren darüber, wie der menschliche Geist Materie beeinflussen kann…



Gedanken gefüllt mit Emotion erschaffen physische Realität! Steigere  Deine  geistige  Macht!  



e  eee  eeeeee  eeeeeeee



Zeit



Deine  Gedanken  sind  die  Gussform   Deiner  Zukunft!
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Programmiere Dein Unterbewusstsein auf Erfolg!



Das  Gesetz  der  „Resonanz“  oder…



Die Macht unserer Emotionen: ▪



Die einzige Wahl, die wir haben: Leben nach unseren Mustern, oder  Leben nach unserem eigenen Design!



„Es  geht  darum,  unsere  innere   Aufmerksamkeit  neu  zu  



fokussieren!“



Denken  wie  ein  Sieger     Strategie  #1:



wahr



Nimm , was Du wahrnimmst!



Das  Gesetz  der  „Resonanz“  oder…



Die Macht negativer Emotionen: ▪



Kämpfe nicht gegen die Umstände!



Denken  wie  ein  Sieger     Strategie  #2:



Fokussiere Dich nicht auf Negatives/ Drama,  



Fokussiere Dich darauf,



was Du erschaffen willst! – Lebe von Deinem



Traum!



Kämpfe  nicht  gegen  Deine  Umstände  ... Ich  kann  Umstände  haben  ohne  dass  mich  die   Umstände  haben! ▪



Qualität unseres Lebens wird bestimmt durch die Qualität unserer Fragen, „Die



die wir uns stellen!   



▪



„Wie kann ich 1 Tag weniger pro Woche arbeiten und das gleiche Geld bekommen!?“  



▪ „Wie kann ich überhaupt nicht arbeiten und das fünffache Geld machen!?“



Denken  wie  ein  Sieger     Strategie  #2:



Refokus:   „Was würdest Du



lieben?“



Fokussier Dich auf Deinen Traum nicht Deine Angst! Die Qualität unserer Fragen, bestimmt die Qualität unseres Lebens! -



Statt:  „Kann/  schaffe  ich  das?“



-



Besser:  „Was würde ich lieben?“ 1.  Schritt:  Wahrnehmen,  worauf  meine   Aufmerksamkeit  gerichtet  ist…!? Muster:  wer  nervt  mich/  gibt  mir  nicht  was  mir   zusteht/  usw.



-



17 Was  ist  eine  echte  Entscheidung?



Treffe  mehr  echte   Entscheidungen! •



NASA  Studie:  30  Tage  bis  zu  einer  neuen  Gewohnheit!



„Das



Wie ist nicht mein Business!   



▪



„Es ist nicht meine Aufgabe dem Samenkorn zu sagen, wie das Wachsen funktioniert!“  



▪



„Es ist nicht meine Aufgabe meinem Körper zu sagen, wie er aus der Nahrung Haut und Knochen und Blut und Energie bildet!“



Über den Wert der Meinung Anderer…



Was ist das Gegenteil von Angst?...



ABSICHT!



1 Million Menschen helfen, mehr Spaß über 50 zu haben!



Marketing-‐Geheimnis  #1 Kunden  magnetisch   anziehen  durch  einen   sympathischen  



Charakter!



Warum die Beziehung zu Ihren Ziel-Kunden essentiell ist: 



„Menschen kaufen bei Menschen, die sie kennen, mögen,



respektieren und vertrauen!



2



1



Beispiel #1  Teaser Offer… “Wollen Sie ganz tolle Gedichte für 1



Cent!”



Ihre  Positionierungs-‐Strategie  Identitä t



-



Menschen  identifizieren  sich  mit  Menschen,  die  ihnen   helfen,  ihre  größten  Frustrationen/  Ängste  zu   überwinden  und  ihre  tiefsten  Sehnsüchte  zu   verwirklichen!  



-



Es  gibt  vier  große  Arten  von  Identitäten  dazu:   1. Der  Vordenker/  Experte   2. Der  Abenteurer/  Kreuzfahrer   3. Der  Reporter/  Prediger   4. Der  Held  wieder  Willen



Positionierungs-Strategie  Die Elemente einer Identität



-



Story/  Legende  



-



Identität  



-



WARUM-‐Botschaft  



-



Ergebnisse  



-



Eigenes  System  



-



Charakter  (Eigenarten,  Schwächen)  



-



Authentizität



Positionierung: 



Mein Charakter! - Erzählen  Sie  Ihre  Geschichte  und  Sie  erwerben  sofort   Charakter-‐Eigenschaften,  Sympathien  und  Vertrauen/  Respekt:  (Dave,  Oliver  Pott,  Reinhold  Messner,    …Menschen  folgen  Ihnen   nur,  wenn  sie  sich  mit  Ihrer  Geschichte  identifizieren)   - Benutzen  Sie  Parabeln  und  Metaphern  um  Ihre  Botschaft  ins   Unterbewusstsein  zu  transportieren!  (Erinnerbarkeit  =   Umsatz!)   - Seien  Sie  menschlich  und  zeigen  Sie  Ihren  Charakter:   Eigenarten,  Schwächen,   - Polarisieren  Sie.  Nur  wenn  Sie  einen  klaren  Standpunkt   einnehmen,  wird  erkennbar,  wofür  Sie  stehen!



Positionierung: 



Meine Identität! -



Was  wäre  “Wetten Das?”  Ohne  Thomas  Gottschalk?  



-



Der  Kinder-‐Abend  ohne  das  Sandmännchen?  



-



Bonanza  ohne  Hoss,  usw…?  



-



Warum  kaufen  große  Konzerne  Prominente  für  ihre  Werbung,  die  für  ihre   Werte/  Produkte/  Kunden  stehen?  



-



Was  hindert  Sie,  sich  aus  Werbe-‐Email-‐Verteilern  auszutragen?  



-



Warum  schauen  wir  Filme,  deren  Inhalt  wir  nicht  kennen?  (Ocean´s  11)



Positionierungs-Strategie 



Meine  Identität – Der Vordenker/ Experte



-



Sie  haben  eine  ähnliche  Geschichte  wie  Ihr  SZP  und  



-



Führen  Ihr  ZP  von  einem  Punkt  zum  nächsten.  



-



Er  hat  die  größte  Sehnsucht  seins  ZP  bereits   vollständig  oder  teilweise  erreicht  und    



-



Sein  ZP  kommt  zu  ihm  um  Hilfe  bei  ihrem  Weg  zu   erhalten  



-



Der  Experte  gibt  kostenlos  Proben  seines  KnowHow    



-



Setzt  Standards  



-



Hat  ein  eigenes  System  



-



Führt  die  Evolution  seiner  Nische  an!



Positionierungs-Strategie 



Meine  Identität – Der Abenteurer/ Kreuzfahrer



-



Ist  auf  der  Suche  und  hat  nicht  bereits  alle  Antworten   wie  der  Experte  



-



Er  ist  auf  einer  Suche  um  diese  Antworten  zu  finden  



-



Und  bringt  seine  Diamanten  und  Schätze  von  seinen   Reisen  und  unterhält  damit  sein  ZP.



Positionierungs-Strategie 



Meine  Identität – Der Reporter/ Prediger



-



Wenn  wir  keine  Ergebnisse  vorzuweisen  haben,  oder   keine  Geschichte,  



-



Dann  macht  es  Sinn  die  Rolle  des  Reporters   einzunehmen.  



-



Diese  Identität  interviewt  viele  Experten  und  bringt   die  Erkenntnisse  zum  ZP  



-



Durch  die  Assoziierung  mit  den  Experten,  steigt  der   eigene  Status



Positionierungs-Strategie 



Meine  Identität – Der Held wieder Willen



-



Ein  ebenfalls  sehr  erfolgreiches  Geschichten-‐Muster  



-



Hier  findet  jemand  durch  Zufall  eine  Erfolgs-‐ Geheimnis.  Seine  Freunde  bitten  ihn,  es  ihnen  zu   zeigen.  Widerwillig  gibt  er  nach.  Dann  kommen  die   Freunde  der  Freunde  und  er  wird  zum  großen  Held   und  Retter  der  kleinen  Menschen.    



-



Beispiel:  …Robin  Hood



Ihre Geschichte differenziert Sie von allen Anderen:



„Ihr Geschichte muss   auf Ihr großes Versprechen zielen!“



„Erinnerbarkeit  bringt



Umsatz!“



Wachstum und wahres Leben braucht Mut! Die  innere  Einstellung,  die  den  Sieg  erschafft



Mein Name ist Werner Schmidt und ich helfe Menschen, die Ihren Job lieben & mehr vom Leben erwarten, sich ein Arbeitsumfeld zu schaffen , auf das   Sie sich jeden Größere Idee: 



Tag freuen!!!



Verein: - Verein für die Gestaltung von glücklichen Arbeitsplätzen für Menschen, die Ihren Job lieben & mehr vom Leben erwarten!  Buch: - Die 50 glücklichsten Arbeitsplätze von erfolgreichen Menschen in Deutschland!



Buch: - Die 50 glücklichsten Arbeitsplätze von erfolgreichen Menschen in Deutschland!



Wachstum und wahres Leben braucht Teil II Seele: Mut!



Jeder  Mensch  hat  zwei  Anteile  … Teil I EGO: Expandiere, wachse, probiere Dich voll aus! Träume große Bleib klein, halte fest was Du Träume und gehe mutig voran, hast und bleibe bei dem, was sie zu verwirklichen! Du kennst, probiere nichts neues, Du könntest verletzt werden!



„Ich  schwöre  mir  selbst,  dass  ich  mich  auf   den  Teil  von  mir  fokussiere  und  ernähre, der  frei  sein  will  und  vorwärts   schreitet  um  ein  Leben  zu  erschaffen,   dass  ich  liebe  und  worauf  ich  stolz   bin!“



Zum  Nachdenken…



Mach Deinen Traum auf keinen Fall PERFEKT!



Starte und justiere Details und die Richtung später…!  „Das wichtige an einem Traum ist, einen zu haben!“ „Wenn Du einen Distel-Samen sähst, wird daraus kein Eichbaum wachsen!“



Was immer Du in Deinem Geist hälst… … reproduziert sich in Deinen Lebens-Umständen! Du hast keine Wahl als Dein Leben zu erschaffen! „… machen erschaffen Mangel, … manche Erfolg, Freiheit & Reichtum!“
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Fokussier Dich auf Deinen Traum nicht Deine Angst!



Teste Deinen Traum: 1) Gibt er mir Leben? 2) Passt er zu meinen wichtigsten Schlüssel-Werten? 3) Zwingt er mich zu wachsen? 4) Brauche ich Hilfe von einer größeren Macht? 5) Ist er vom Helfen und Beitragen für Andere?



Denken  wie  ein  Sieger     Strategie  #3:



▪ Statt: „Ich kann nicht …!“  



jetzt



▪ „Was kann ich tun, da wo ich stehe mit dem was ich habe?“



Denken  wie  ein  Sieger     Strategie  #4:



▪ Statt: „Ich habe Angst …!“ ▪ „Ich handle mit meiner Ich halt den



Angst! 



Kurs auch im



Sturm und mache die Kleinen Schritte, da, wo ich bin!



Marketing Hören Sie mit Ihren Ausreden auf!



Warum soll Ihr profitabelster Ziel-Kunde bei Ihnen kaufen, statt bei Ihrem Mitbewerb…? 3



WER  will  ich   sein?
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Für  WEN?



WAS  biete    ich  an?



▪ Story/  Legende ▪ Kunden-‐Profiling ▪ Welche  Probleme  löse   ich  für  mein  ZP? ▪ Identität   ▪ Demographie Mein  Spezifisches   ▪ WARUM-‐ ▪ Psychographie   ▪ Versprechen? Botschaft ▪ Wo  will  er  weg? ▪ Ergebnisse/   ▪ Ergebnisse ▪ Wo  will  er  hin? Transformation? Eigenes  System ▪ ▪ Schlüssel-‐ ▪ Preis-‐Strategie Charakter   Frustration?   ▪ ▪ Garantie (Eigenarten,   Profitabel? ▪ Schwächen) ▪ Wie  biete  ich  die   Leicht  erreichbar? ▪ Lösung?  (Technologie,   ▪ Authentizität Geschäfts-‐Modell)



Sie müssen lernen,  Kunden nicht nur anzuziehen, sondern  von Ihnen/ Ihrem Angebot zu



faszinieren!



VERKAUFS-ERFOLG



10%



90%



Angebot



Beziehung/  Positionierung



Experten-Positionierung Durch “Wegschicken” von UN-Kunden…



Manifestiere Alles, was Du wirklich willst!



Der  Aufbau  einer 



Beziehung



  



aus  Vertrauen  und  Respekt…



Was ist Ihr wahres Produkt?



Die  Macht  einer  guten  Positionierung!



Numismatik  Angebot:



Wild West Romantik:



Investment Angebot:



$360,000 Pro Monat



$16 Million pro Monat



$360,000 Pro Monat



Story-Einstieg:  Als ich vor 2 ½ Jahrzehnten…



Manifestiere Alles, was Du wirklich willst!



Klare Botschaft?  Worum, Was bringt, TUN, Sprache…



Manifestiere Alles, was Du wirklich willst!



Wie Leader kommunizieren… Geld  machen  ist  ein  Spiel.



Sehr,  sehr  wenige   Wissen,  warum  sie  etwas  tun.   Was  ist  Dein  Sinn/  Zweck?   Woran  glaubst  Du?   Warum  existiert  Deine   Organisation?



Warum Einige   Wissen,  wie  sie  etwas  tun.  



Wie   Jeder   Weiß,  was  er  tut.  



Was  



EBM Hören Sie mit Ihren Ausreden auf!



Effektives EBM braucht   zwei Elemente: 1)



Wertvolle Information,



2)



Positioniere den Kauf.



Ohne 2) wird Ihr EBM nicht funktionieren...!!! Ihr EBM muss Wertvolle Informationen geben und die Kauf-Kriterien für den Kauf installieren!



FRAGE:



„Wie schreibe ich den richtigen EBM-Content?“ 1. Gebe  wertvolle  Information!  Educate  about  a  Problem  –  solve  part  of  the  problem   2. Positioniere  den  Kauf!  Verändere  die  Kaufkriterien  so,  dass  Ihr  Zielkunden  sagt   und  denkt  &  fühlt:    „Ich brauche das und ich brauche es JETZT!“
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Definieren Sie Ihr   Spezifisches Ziel-Publikum!



Was ist ein spezifisches   Ziel-Publikum? Definition: „Ein spezifisches Ziel-Publikum ist eine klar definierte und spezifisch beschriebene Gruppe von Individuen, auf die Sie sich fokussieren, ihnen zu helfen und zu dienen.“



Themen für EBM-Artikel/ Videos: Wie  Sie  es  richtig  machen…



Die Macht eines  



Identitäts-Label Ein  Identitäts-‐Label  ist: - Die  Art,  wie  Menschen  sich  selbst  definieren  und  die   Rolle  in  der  sie  stehen, - Ein  Name  mit  dem  wir  uns  selbst  bezeichnen,   innerlich  und  äußerlich, - Ein  Begriff  mit  dem  wir  uns  leicht  assoziieren.



„Für alle, die beim Zähneputzen Blut sehen!“



Regel  #1  „Ein gutes Id-Label ist schwarz oder weiss! Es  löst  eine  klare  „Ja“  oder  „Nein“  Reaktion  aus.



Themen für EBM-Artikel/ Videos: Wie  Sie  es  richtig  machen…



Machen  Sie  nicht  andere  reich…!



…sondern  sich  selbst!



Das Dreieck des Vertrauens… Video



Beziehung/  Positionierung



Blog



EBMContent



Slider auf der Homepage? “Up” oder “Down” …?



Slider auf der Homepage? “Up” oder “Down” …?



Slider auf der Homepage? “Up” oder “Down” …?



Slider auf der Homepage? “Up” oder “Down” …? B:  187,9  %  mehr  Klicks  und   75,07%  mehr  Umsatz! Der  Slider  zeigete  11  verschiedene   Produkte  mit  Links  zu  den  Angebots-‐ seiten.  Die  Statische  Version  die  6   poluärsten  Produkt-‐Kategorien. Ein  Slider  ist  meist  ein  Conversion-‐Killer!



Machen  Sie  nicht  andere  reich…!



…sondern  sich  selbst!



Themen für EBM-Artikel/ Videos: Wie  Sie  es  richtig  machen… Beispiel  Abnehmen: ▪ 10  größten  Schmerzen/  Frustrationen/  Ängste/   Vorurteile/  Sehnsüchte/  Ziele… ▪ 10  häufigsten  Fragen  Ihrer  Kunden? ▪ 10  Fragen,  die  Ihre  Kunde  stellen  sollten! ▪ 10  heißesten  News?



Themen für EBM-Artikel/ Videos: Wie  Sie  es  richtig  machen…



Themen für EBM-Artikel/ Videos: Wie  Sie  es  richtig  machen…



Ende



Heute ist der 1. Tag vom Rest   Deines Lebens!
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Webinar 

Umsatz-strategien Internet. Neu-Kunden& geld ... Der andere schlieÃŸt strategische Allianzen! âž¢ Der eine lernt ..... + Mark Reuter, Berater: + â€œâ‚¬ 5.910,-â€� mit einer ...
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Webinar Folien 
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webinar handout 

Fokus der englischsprachigen Plattform: Internationale MÃ¤rkte. Europa. USA. Asien. * Hinweis: Jede ... Ball gesucht (z.B. FuÃŸball, Basketball,. Tennisball etc.).
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Webinar Handout 

werden mit einer â€œOderâ€�-. VerknÃ¼pfung gesucht. Hoch: nur die wichtigsten. Ergebnisse der â€œUndâ€�-. VerknÃ¼pfung werden angezeigt. Tutorial-Video ansehen ...
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Webinar GDCP 

•No se requiere de capital. •Costos de operación muy bajos y solo si vendes a diferencia de un negocio tradicional. •Flu










 


[image: alt]





Webinar Skalieren 

Drei Top-Strategien zur. Unternehmens-Skalierung. Wie Sie ein .... Strategie 1: AUTOMATISIERTE ... Klick-Tipp www.unternehmer-ressourcen.com/kt ...
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Webinar EMails 2 IntensivierungsSequenz 
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Webinar EMails 2 IntensivierungsSequenz 
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technik webinar optin funnel 
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Webinar EMails 3 FollowUpSequenz 
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Webinar Gratuito 

Unirte a un programa de afiliados en Amazon, Ebay, Linio, Dafiti o Sitios Clasificados! Paso 2. Pones el Link de afiliad
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Sonntag 18.3. Webinar 

geschesanten.com. Veilchen sehen und zeichnen. Sonntag 18.3. Webinar. Page 2. geschesanten.com. Veilchen sehen und zeichnen. Page 3. geschesanten.










 


[image: alt]





Webinar - The Project Group 

Project Online, MaÃŸgeschneidert. TPG. Q. uickStart. Komponenten. (Microsoft). Infrastruktur. Hybrid. K. U. ND. E: License. Solution Provider. M icrosoft A ccountm.
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Webinar EMails 2 IntensivierungsSequenz 
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Webinar EMails 3 FollowUpSequenz 
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Webinar EMails 3 FollowUpSequenz 
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Webinar - The Project Group 

www.theprojectgroup.com/newsletter www.linkedin.com/company/tpg-the-project-group ... 19th Floor. Bellevue, WA 98004 USA. Tel: +1 425 281 2993.
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