






[image: ]


















	 Zuhause
	 Dokument hinzufügen
	 Anmelden
	 Ein Konto erstellen
	 PNG-Bilder









































Programatic Buying Visión Publisher (Semana 1)



















 PDF Herunterladen 



 PNG-Bilder






 2MB Größe
 13 Downloads
 104 Ansichten






 Kommentar


























Programmatic Buying Semana 1 - Visión Publisher



Pasando de una comercialización tradicional TRADICIONAL AUDIENCIA Cabeceras
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A nuevos ecosistemas de venta... PROGRAMÁTICO AUDIENCIA Cabeceras
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AGENCIA DE MEDIOS



TRADING DESK
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¿Qué supone este cambio a nivel de sector? SOFISTICACIÓN El Ecosistema de Publicidad no se ha vuelto más complejo pero sí más sofisticado. Cada vez es más necesaria la formación de los equipos de negocio/comunicación en aspectos técnicos. La capacitación les permitirá entender la realidad de lo que está pasando, las limitaciones existentes y cuáles son las oportunidades o problemas con los que sus compañías pueden encontrarse.



¿Qué supone este cambio a nivel de sector? TECH & DATA La capa de tecnología siempre ha sido clave en la publicidad digital, pero ahora se sitúa en el Core de Negocio de las empresas. A esta capa de tecnología se le suma la necesidad de explotar los datos (DATA) que las distintas compañías tienen para generar capacidad de competir. Esta data, como veremos más adelante es off y on.



¿Qué supone este cambio a nivel de sector? CREACIÓN DE NUEVOS PERFILES Porque toda revolución supone una “destrucción creadora de empleo” en donde los profesionales actuales tendrán que hacer un esfuerzo por reciclarse y en donde tendrán cabida en la publicidad perfiles que hasta ahora eran impensables: Ingenieros Informáticos Matemáticos Expertos en Data Viz ...



Tipos de inventario: evolución DIRECT



PROGRAMMATIC
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Proceso de Yield Optimization El objetivo de todo publisher es mejorar la rentabilidad que obtiene por la publicidad asociada a sus contenidos. Algunos de los KPIs que tiene como referencia son: - Fill Rate - eCPM (effective CPM) - Floor Prices (Hard & Soft) - Revenue



Proceso de Priorización Programático Priorización de Bid Response y Asignación en función de precio de puja Bid Request Tipo de Compra
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Proceso de Priorización Programático Ejemplo Práctico Bid Request Tipo de Compra
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Proceso de Priorización Programático Ejemplo Práctico Bid Request Tipo de Compra
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Header Bidding El Header Bidding se conoce también en el mercado como pre-bidding o advance bidding es es una técnica avanzada de publicidad programática que permite al Publisher no sólo conectarse a un Ad Exchange (Marketplace), sino a varios al mismo tiempo antes de llamar al Ad server.
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Paso 1: Reporting A deep-dive analysis is necessary for each and every network partner, ad exchange, or SSP. The reporting should be broken up by site, web inventory, mobile inventory, mobile app inventory, video inventory....



      



Total ad requests (demand source and ad server) Impressions filled eCPM rCPM Fill rate % Revenue Response Time (header bidding only)



Paso 1: Reporting



Example “Demand Source A”: 10,000,000 impressions seen 3,000,000 impressions filled $1,000 of revenue eCPM = $3.33



Example “Demand Source B”: 5,000,000 impressions seen 2,000,000 impressions filled $1,000 of revenue eCPM = $0.50



Paso 1: Reporting



Example “Demand Source A”: 10,000,000 impressions seen 3,000,000 impressions filled $1,000 of revenue eCPM = $3.33 rCPM = $0.10 eCPM speaks on effectiveness rCPM speaks on yield



Example “Demand Source B”: 5,000,000 impressions seen 2,000,000 impressions filled $1,000 of revenue eCPM = $0.50 rCPM = $0.20



Paso 2: AdServer Analysis The programmatic landscape is getting more complex by the day, and ad serving technology simply cannot keep up. Therefore, it takes a very keen programmatic ops team to traffic these various demand sources appropriately. An overview analysis of the ad serving setup is a key factor in managing yield. Settings:          



Ad server priority/type Ad server CPM/Rate Ad server weight Product catalog; formats and sizes Start/end date Frequency capping Daily impression caps Geo-targeting Inventory accessed (desktop, mobile, in-app) Header Bidding



Paso 3: Identify Top/Under performers Not all demand sources are created equal. It is recommended that programmatic ops teams review each partner’s reporting on a weekly basis to identify who is bringing value to the stack. Many times there will be a clear-cut reason behind certain performance that can be controlled by the programmatic ops, and other times certain demand sources may simply not be a good fit for the publisher’s ad inventory. It is important to scrutinize each demand source’s reporting metrics in order to draw conclusions and make optimizations accordingly.



Paso 4: Create Passback Strategy After a deep dive into each demand source’s user interface, an investigation of your own ad server setup, and identifying your strongest revenue partners, the next step is to identify your “passback waterfall” and floor prices. Create Waterfall Chain Strategy Eg. Casale Media -> ContextWeb -> Google Ad Exchange -> ValueClick >The bigger, the higher the latency (time out issue on ads) >Start with HIGH CPM ad network with Low fill rate and go to LOW CPM and HIGH Fill rate >Last ad setup should garantee 100% fill (for example: google adsense) >Tag every passback to measure ad impression discrepancy (that the ad network reported they passback)



Paso 5: Implement Header Bidding Header bidding is an advanced programmatic technique in which publishers offer inventory to multiple ad exchanges simultaneously before making calls to their ad servers. The idea is that by letting multiple demand sources bid on the same inventory at the same time, publishers increase their yield and make more money.



Paso 6: Manage Floor Prices Implementing Hard & Soft floor prices is key to maximizing inventory yield



Paso 6: Manage Floor Prices



Soft Floor = 0,9€ 
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anleitungdaebak.pub - Publisher 

C o p y r i g h t : 2 0 119 Miriam Song, WUTZILLA. ... rb l i c h e N u t z u n g n u r m i t z u v o r e r w o r b en e r L i z e n z f Ã¼ r d a s E bo o k DaeBak.
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SEMANA 1 SEMANA 2 

Page 1. RECUPERACIÓN. Trabajo de fuerza en intervalos mayores. ENTRENAMIENTO DE FUERZA. Desarrollo de movimientos básico
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Buying FRESH, Buying LOCAL is a SNAP! 

27 ene. 2019 - Using your SNAP EBT Card at the. Pike Park Farmers Market is easy! _. 1. Visit the market. 2. Stop by the
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Publisher Leitfaden 

und Sportartikel - von internationalen Marken wie Tommy Hilfiger, Joop oder Adidas. AuÃŸerdem gibt es junge Labels wie Vila, Korres oder mint&berry, die im ...
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Semana 1. Entrenamiento 

y ten un enfoque extra en la coordinación de tu mano izquierda/pie ... video (si no… no te preocupes por ello). Haz u
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primera semana | 1 

Mientras pasan tiempo juntos en sus grupos de discipulado “al lado de otros” ...... conexión más profunda con Dios a tra
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Semana 1: K-2 

el balón utilizando el borde externo del pie. • Juego: Pídale a su hijo/a que nombre la mayor cantidad posible de alimen
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Semana 1: 3-5 

pie que utiliza para pegarle al balón ¡Practique juntos! • Hable con su hijo/a de los efectos de comida chatarra en el c
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microsoft publisher 2003 

Entre ellas se encuentran la de tríptico o folleto publicitario, etiquetas, sobres, formularios (albaranes, facturas, pr
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cal.pub - Publisher - FCA 

SOLICITUD DE EXAMEN VOLUNTARIO AL H. CONSEJO ACADÉMICO. 16 y 17 de Octubre. ⇒. ÚLTIMO DÍA BAJA TOTAL DEL SEMESTRE. 20 de
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Publisher Leitfaden 

Retourenschein, mit dem die Kunden Ihre bestellte Ware kostenlos mit DHL ... Kunden kÃ¶nnen auf Rechnung, per Vorkasse, PayPal oder Kreditkarte bezahlen.
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Presentation to: Publisher name 

Page 1. H Readly von einem.
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ROBSeptember2018Calendar(FINAL).pub - Publisher 

children will learn about this year. Children are welcome! 28 School Spirt Day– Wear your favorite color to show your sc
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Taller Modulo Ecommerce Semana 1 
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comunicado semana santa 2018 (1) 

adopten igual determinación para con sus funcionarios y Empleados. Dado en la ciudad de Tegucigalpa, Municipio del Distr
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Devocionales familiares semana #1 - ObreroFiel 

Pegar estos dibujos en unicel, cartulina, fieltro o madera. 5. Poner listón para colgarlos en el árbol. 6. Opciónal – pu
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WATER SKI BUYING GUIDE PDF 

water ski buying guide are a good way to achieve details about operating certainproducts. Many products that you buy can be obtained using instruction ...
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1 Semana de Oración Juvenil 2011 SEMANA DE ... - Adventista.es 

nuestros corazones ante la labor del Espíritu Santo. Servicio de Consagración. Cuidad los detalles: el ambiente del luga
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Kim Kaufmann Publisher: Exploros License 

Commons, Public Domain; Botticelli (Scene 5): By Sandro Botticelli, Wikimedia. Commons, Public Domain; Mona Lisa (Scene 6): Leonardo da Vinci, Wikimedia.
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semana semana - Universidad de Jaén 

Orientadas a: Estudiantes de bachillerato. Organiza: Centro de Instrumentación Científico-Técnica (CICT). MARTES, 5 DE N
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TV PROJECTOR BUYING GUIDE PDF 

Anspruch Und Wirklichkeit Eine Interdisziplina Re Auseinandersetzung, Understanding Rheumatoid. Arthritis, and many other ebooks. We have made it easy for ...
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digital camcorder buying guide pdf 

You are entirely free to find, use and download, so there is no cost at all. digital camcorder buying guide PDF may not make exciting reading, but digital camcorder buying guide is packed with valuable instructions, information and warnings. We also 
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desktop computer buying guide pdf 

desktop computer buying guide | Get Read & Download Ebook desktop computer buying guide as PDF for free at The Biggest ebook library in the world.
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semana santa 

14 ene. 2019 - de colores. Almuerzo por cuenta del cliente y tiempo libre por. Hondarribia. Regreso al hotel, cena y alo
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