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Publisher Leitfaden

und Sportartikel - von internationalen Marken wie Tommy Hilfiger, Joop oder Adidas. AuÃŸerdem gibt es junge Labels wie Vila, Korres oder mint&berry, die im ... 

















 PDF Herunterladen 



 PNG-Bilder






 675KB Größe
 4 Downloads
 475 Ansichten






 Kommentar


























Publisher Leitfaden Informationen zum Zalando Partnerprogramm und wertvolle Tipps zur nachhaltigen Steigerung Ihrer Umsätze



Lieber Publisher, wir freuen uns, Sie als Publisher bei Zalando.de willkommen zu heißen. Im Folgenden finden Sie wichtige Informationen zum Zalando Partnerprogramm und wertvolle Tipps, wie Sie Ihre Umsätze mit Zalando nachhaltig steigern können.



Vorteile des Zalando Partnerprogramms 1) Provision: Überdurchschnittliche Vergütung von 6% (Bestandskunden) bzw. 12% (Neukunden) bei einem durchschnittlichen Warenkorbwert von 140€



2) Individuelle Lösungen: Auf Anfrage erstellen wir Ihnen gerne individuelle Werbebanner



3) Sonderaktionen: Regelmäßige, spannende Angebote auf Marken- und Kategorieebene für Endkunden und Publisher



4) Support: Schnelle und persönliche Unterstützung durch das Zalando Affiliate Team



5) Cookie-Lifetime: 30 Tage



Stimmen zum Zalando Partnerprogramm „Für uns als Leadgenerator sind eine gute CSV und ein schneller Support bei Rückfragen wichtig. Die Kommunikation mit Zalando klappt hervorragend. Durch den direkten persönlichen Kontakt zu Zalando können wir alle Themen direkt und schnell ansprechen.“ Michael Vietze, Leiter Business Development www.stylefruits.de



„Wir arbeiten sehr gerne mit Zalando zusammen. Die persönliche Betreuung ist für uns sehr wertvoll, die Provisionen sind attraktiv. Die Auszahlungen erfolgen immer pünktlich und reibungslos.” Henning Kruthaupt, http://meingutscheincode.de



„Die Arbeit mit Zalando macht Spaß: Das hochwertige Sortiment, die hohe Markenbekanntheit durch TV-Kommunikation und der schnelle Versand sind ein echtes Erfolgsrezept. Sales von 20 und mehr pro Tag sind möglich. Ich kann Zalando nur empfehlen.“ Jörg Domesle, Geschäftsführer www.mybestbrands.de



„Zalando überzeugt durch ein sehr breites Produktsortiment mit einem guten PreisLeistungsprinzip in Kombination mit herausragendem Kundenservice. Durch dieses Gesamtkonzept erweist sich Zalando auch als exzellenter Partner für eine erfolgreiche Zusammenarbeit mit dem NexTag-Preisvergleich. Neben der deutschen Kampagne wurde in 2010 auch die französische Kampagne sehr erfolgreich gestartet und wir freuen uns darauf, in Zukunft auch auf anderen europäischen Märkten zusammenarbeiten zu können.“ Wendy Leenes, Senior Account Executive www.nextag.de



Was macht Zalando für Kunden attraktiv? 



Mehr als 1.100 Marken: Bei Zalando finden Kunden eine riesige Markenvielfalt - Neben international bekannten Marken, wie Desigual oder Nike gibt es auch exklusiv geführte Marken im Sortiment.







Sortiment: Bei Zalando finden Kunden Schuhe, Fashion und Accessoires, Beautyprodukte, Wohnaccessoires und Sportartikel - von internationalen Marken wie Tommy Hilfiger, Joop oder Adidas. Außerdem gibt es junge Labels wie Vila, Korres oder mint&berry, die im Einzelhandel oft schwer zu finden sind.







Hohe Usability: Unsere stetige Weiterentwicklung des Shops führt zu einer gesteigerten User Experience und verschafft Ihnen als Publisher eine erhöhte Conversion Rate.







Versand: Der Versand ist, unabhängig vom Bestellwert, immer kostenlos. Unsere Kunden zahlen grundsätzlich keine Versandkosten!







Rückversand bei Umtausch oder Rückgabe: Auch dieser ist absolut kostenlos. In jedem Paket liegt ein Retourenschein, mit dem die Kunden Ihre bestellte Ware kostenlos mit DHL zurücksenden können.







100 Tage Rückgaberecht: Kunden genießen bei Zalando ein erweitertes Rückgaberecht von 100 Tagen.







Blitzversand: Zalando versendet die Ware meist unmittelbar nach Bestelleingang. Die Bestellungen kommen meist innerhalb von 1-2 Werktagen beim Kunden an.







Zahlungsmöglichkeiten: Kunden können auf Rechnung, per Vorkasse, PayPal oder Kreditkarte bezahlen.







Trusted Shop: Zalando ist mit einem Trusted-Shop Siegel zertifiziert. Kunden können absolut risikolos einkaufen und haben eine „Geld-Zurück-Garantie“



Stellen Sie diese Vorteile bei der Darstellung des Zalando Partnerprogramms/der Zalando Produkte deutlich heraus. Werben Sie gezielt mit Produkten, die es in anderen Online Shops nicht gibt. Heben Sie den kostenlosen Versand und Rückversand hervor. Sie werden sehen: Die Klickzahlen steigen deutlich!



Womit bewerbe ich Zalando? 1) Banner Wählen Sie aus einer Bandbreite an klickstarken und vielfältigen Zalando Werbemitteln. Wichtig ist, dass Sie einen Banner wählen, der zu Ihrer Zielgruppe passt. Ein Banner für Frauenschuhe wird auf einer von Männern besuchten Webseite nur geringfügige Erfolge erzielen. Neben der Auswahl eines geeigneten Banners sind auch Größe und Position des Werbemittels entscheidend. Wählen Sie ein Format, das Ihren Nutzern ins Auge fällt und binden Sie dieses an einer deutlich sichtbaren Position auf Ihrer Webseite ein. Unsere Erfahrungen haben gezeigt, dass Skyscraper (160x600) und Medium Rectangle (300x250) die am besten performenden Werbemittel sind.



2) Textlinks Nutzen Sie kurze, markante Textlinks, die Ihre User zum Klicken animieren und Ihr Kaufinteresse wecken. Hier ein paar Beispiele:   



Jetzt Schuhe kaufen bei zalando.de! Bei zalando.de jetzt versandkostenfrei bestellen! Exklusive Designermode und Luxuslabels jetzt bei Zalando entdecken!



Wie erstelle ich einen individuellen Textlink? Sie wollen schnell und einfach Ihre eigenen Ideen für Verlinkungen und Textlinks umsetzen?! Dann nutzen Sie unseren Textlink-Generator, den Sie in der Werbemittelübersicht finden. Mit diesem können Sie auf Marken, Kategorien oder einzelne Produkte im Zalando Sortiment bzw. jede Seite des Zalando-Shops verlinken! Der Besucher auf Ihrer Website landet direkt auf der jeweiligen Zalando Seite. Bedenken Sie: Je konkreter das Angebot, desto interessanter ist es für den User.



3) Produktdaten Wollen Sie über Marken, Kategorien und Startseite hinaus, konkrete Produktinformationen verwenden, so stehen Ihnen unsere umfangreichen Produktdaten zur Verfügung. Die Integration ist einfach und verspricht eine hohe Kundenansprache. 



Integrieren Sie unsere umfangreichen Produktdaten und wecken Sie das Kaufinteresse des Kunden durch detaillierte Produktinformationen.







Nutzen Sie die als zusätzliche Spalten übermittelten Produkteigenschaften wie Material, Farbe, Absatzhöhe, verfügbare Größen etc. für eine umfangreiche Produktdarstellung.







Die Anzeige des kostenlosen Versands und Rückversands wirkt stark abverkaufsfördernd und erweckt bei interessierten Usern einen zusätzlichen Klickanreiz.



Service: Falls Sie spezielle Banner oder andere individuelle Werbemittel für Ihre Seite benötigen, die Sie in unserer Werbemittelübersicht nicht finden, erstellen wir Ihnen diese gerne auf Anfrage.



Provision und Vergütung – Ihre attraktiven Verdienstmöglichkeiten



Wie viel Geld kann ich verdienen? Geld verdienen einfach gemacht. Bei jeder Transaktion, die über Ihre Website läuft, wird Ihnen eine Vertriebsprovision ausgeschüttet. Profitieren Sie von 6% bzw. 12% pro Verkauf, bei einem durchschnittlichen Warenkorb von 140€. Trotz einem Rückgaberecht von 100 Tagen, werden alle Verkäufe spätestens 28 Tage nach Eingang der Bestellung bearbeitet. Bei Zalando haben Sie als Toppublisher die Möglichkeit, individuelle Provisionsraten zu verhandeln. Wir besprechen diese gerne persönlich mit Ihnen!



Wie erfolgt die Vergütung? Nach 28 Tagen prüft Zalando die Bestellung und gleicht alle Sales mit dem eigenen System ab. Sie erhalten eine detaillierte Übersicht über die vom Kunden getätigten Bestellungen, den Teilretouren und Stornierungen. Bei Zalando werden die Provisionen auf den Nettowarenwert der nicht retournierten Sales gezahlt. Auch Teilretouren werden im Zalando Partnerprogramm vergütet! Nach der Bearbeitung erfolgt die Auszahlung über das Affilinet Netzwerk an den Publisher.



Beispielrechnung: Der Kunde hat einen Warenkorb in Höhe von 150€. Es werden Waren im Wert von 30€ zurück geschickt. Somit bleibt ein Restbetrag mit einem Warenwert von 120€. Bei einer Provision von 12% erhält der Publisher eine Vergütung von 14,40€.



AGBs und Kontakt Was muss ich beachten? In unseren AGBs sind die Rechte und Pflichten zwischen dem Webseitenbetreiber und Zalando festgehalten. Bitte lesen Sie sich unsere AGBs sorgfältig durch, um Missverständnisse zu vermeiden. Die AGBs finden Sie zum Download in unserer Partnerprogramm Beschreibung bei Affili.net.



An wen kann ich mich wenden? Bei Fragen rund um das Zalando Affiliate Programm stehen wir Ihnen gern zur Verfügung. Wenn Sie eigene Ideen oder Vorschläge haben, wie Sie unser Programm wirkungsvoll bewerben können – Sprechen Sie uns an. Wir sind gerne bereit, individuelle Vereinbarungen mit Ihnen zu treffen. Bitte kontaktieren Sie uns: Mail an: Persönlich:



[email protected] 030 / 2000 88243
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Publisher Leitfaden 

Retourenschein, mit dem die Kunden Ihre bestellte Ware kostenlos mit DHL ... Kunden kÃ¶nnen auf Rechnung, per Vorkasse, PayPal oder Kreditkarte bezahlen.
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anleitungdaebak.pub - Publisher 

C o p y r i g h t : 2 0 119 Miriam Song, WUTZILLA. ... rb l i c h e N u t z u n g n u r m i t z u v o r e r w o r b en e r L i z e n z f Ã¼ r d a s E bo o k DaeBak.
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microsoft publisher 2003 

Entre ellas se encuentran la de tríptico o folleto publicitario, etiquetas, sobres, formularios (albaranes, facturas, pr
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cal.pub - Publisher - FCA 

SOLICITUD DE EXAMEN VOLUNTARIO AL H. CONSEJO ACADÉMICO. 16 y 17 de Octubre. ⇒. ÚLTIMO DÍA BAJA TOTAL DEL SEMESTRE. 20 de
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Presentation to: Publisher name 

Page 1. H Readly von einem.
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ROBSeptember2018Calendar(FINAL).pub - Publisher 

children will learn about this year. Children are welcome! 28 School Spirt Day– Wear your favorite color to show your sc
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LEITFADEN marketing LEITFADEN marketing - Markenlexikon.com! 

2010 marketing-BÃ–RSE GmbH, WaghÃ¤usel ..... Personal Branding und Reputation Management. Klaus Eck ..... Jobs auf wenige, ausgewÃ¤hlte Innovationen.
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Kim Kaufmann Publisher: Exploros License 

Commons, Public Domain; Botticelli (Scene 5): By Sandro Botticelli, Wikimedia. Commons, Public Domain; Mona Lisa (Scene 6): Leonardo da Vinci, Wikimedia.
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Marketing-Leitfaden 

kÃ¶nnen direkt mit den Daten aus Ihrem Amazon-Konto bezahlen. ... zusÃ¤tzlichen Traffik auf Ihre Seite, indem Sie Kunden Ã¼ber neue Features in Ihrem Online-.
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einfacher Leitfaden 

... wenn Sie sich nicht sicher sind. Mehr Informationen online unter: ... CoMplIanCe IM InternatIonalen hanDel. Lassen Sie niemals GÃ¼ter, Technologien oder.
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Leitfaden Rezensionen 
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Leitfaden Rezensionen 
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Programatic Buying Visión Publisher (Semana 1) 
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allgemeine geschÃ¤ftsbedingungen fÃ¼r publisher 

1.1. Durch Ãœbermittlung des Antragsformulars oder Zugriff auf das Interface bewirbt sich die im. Antragsformular genannte Person (der â€žPublisherâ€œ) um die ...
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prozessmanagement ein leitfaden zur 

The Tradition Of Craft And Design Illustrated Edition, Public Diplomacy And Soft Power In East Asia,. Pychiatry And Behavioral Medicine, Quantum Numbers ...
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LEITFADEN WOM MARKETINGDIE NEUE 

PDF Ebook leitfaden wom marketingdie neue empfehlungsgesellschaft online und offline kunden gewinnen durch social media marketing viral advocating Free ...
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Leitfaden - Dr. Mara Kuhl 

Mitteleinsatzes. Angestrebtes angemessenes GeschlechterverhÃ¤ltnis (Soll). In dieses Feld tragen sie einen Sollwert als Richtwert ein, der anzustreben ist, um die gleichstellungspolitische Zielsetzung zu erreichen. Das angestrebte, angemessene Geschl
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Leitfaden - Dr. Mara Kuhl 

die Vergabe von Mitteln eines Titels und die Sicherung der zweckgemÃ¤ÃŸen Verwendung zur. VerfÃ¼gung stehen, eingetragen. In der Regel dÃ¼rfte die Mittelverwendung grundsÃ¤tzlich steuerbar sein. Entweder haben Sie als. MittelzustÃ¤ndige/r diesen Einf
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Leitfaden fÃ¼r Affirmationen 

Sie wirkt direkt auf unsere GefÃ¼hle und Emotionen ... Tag mit Affirmationen: sie sind grundlegender Teil unserer Gedankenwelt. ..... bedingt wissen sollten. Etwas ...
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Leitfaden Hydraulik - Bundesverband Wärmepumpe 

tigen Einregulierung des Gesamtsystems und bei Neubauten einer Optimierung der Anlage nach dem ersten Nutzungsjahr. Der Leitfaden gibt. Hinweise zur über- schlägigen Dimensionierung der Grundkompo- nenten in den einzelnen Hydraulikschemata. Für die F
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DSGVO Leitfaden - DatenschutzbehÃ¶rde 

LÃ¶schung (Art. 17; ausweitet zum â€žRecht auf Vergessenwerdenâ€œ) und Widerspruch. (Art. 21)8 werden neue Rechte eingefÃ¼hrt. So sieht Art. 18 das Recht auf EinschrÃ¤nkung der Verarbeitung vor, wonach ein. Betroffener vom Verantwortlichen die Einsch
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LEITFADEN ZUM ALLGEMEINEN ... - LawLibrary 

Neue, grundlegend andere Situation im postkommunisti- schen Armenien im ...... riss aber dadurch abwenden, dass er auf das Bankkonto der Stadt â€žfÃ¼r so-.
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leitfaden - Marist Europe 

Rekrutierung. 20. Die Gesellschaft soll in erster Linie in Glauben, Hoffnung und Liebe wachsen. So ist dann auch die. Frage eines numerischen Zuwachses nur ...
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leitfaden - Marist Europe 

Absicht ist es, das Interesse unserer Kongregation fÃ¼r das Leben aller Zweige ..... Gott wÃ¼rdig dienen und unter der FÃ¼hrung Marias das Ewige Leben erreichen.
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