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ESTUDIO DE MERCADO CEREZAS MARRASQUINO BRASIL ProChile Sao Paulo, Noviembre 2009 PRODUCTO Código Sistema Armonizado Chileno SACH/ Descripción del Producto 2008.60.11 Cereza Marrasquino o tipo marrasquino en conserva, al natural o en almíbar



Código Sistema Armonizado Local – Nomenclatura Común Mercosur - NCM 2008.60.10



Cerezas en agua edulcorada



2008.60.90



Las demás cerezas en agua edulcorada



SITUACION ARANCELARIA Y PARA ARANCELARIA Impuesto de Importación/ Preferencia



Arancel General



Preferencia Producto Chileno



Arancel Final Producto Chileno



IPI (1)



PIS/ PASEP (2)



(3)



Otros Países con Ventajas Arancelarias



7,60%



Mercosur – 100% Bolivia – 100% (ACE 36) Colombia – 80% (ACE 59) Ecuador – 84% (ACE 59) México – 50% (ACE 53) Perú – 70% (ACE 58) Venezuela – 80% (ACE 59)



Cofins



2008.60.10 - Cerezas en agua edulcorada



14%



100%



0%



0%



1,65%



|1



2008.60.90 – Las demás cerezas en agua edulcorada



14%



70%



4,2%



0%



1,65%



7,60%



Mercosur – 100% Bolivia – 100% (ACE 36) Colombia – 80% (ACE 59) Ecuador – 84% (ACE 59) México – 50% (ACE 53) Perú – 70% (ACE 58) Venezuela – 80% (ACE 59)



Fuentes: Tarifa Externa Común – TEC/ Asociación Latinoamericana de Integración – ALADI/ ACE 35 Chile-Mercosur (1) IPI - Impuesto sobre Productos Industrializados. (2) PIS/ PASEP Importación - Programa de Integración Social y de Formación del Patrimonio Público (3) Cofins - Contribución Social Para la Financiación de la Seguridad Social



Barreras Para Arancelarias Mercancías sujetas a la anuencia de la Agencia de Vigilancia Sanitaria – ANVISA REQUISITOS Y BARRERAS DE INGRESO Según la Resolución RDC Nº 278, de 22 de septiembre de 2005 las conservas de frutas están dispensadas de la obligatoriedad de registro debiendo ser seguido el procedimiento de las Resoluciones Nº 22, y Nº 23, de 15 de marzo de 2000. Además, debe ser observada la legislación relacionada a los rotulados nutricionales. Identificación de las agencias pertinentes ante las cuales se deben tramitar permisos de ingresos, el registro de productos y etiquetas Agencia Nacional de Vigilancia Sanitaria (Anvisa) - www.anvisa.gov.br Ejemplos de etiquetado de producto
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Informação Nutricional Porção de 30g (3 cerejas com calda) Quantidade por Porção Valor Calórico Carboidratos Proteínas Gorduras totais Gorduras saturadas Gorduras trans Fibra alimentar Sódio



%VD(*) 76 kcal =319 kJ 19 g 0,5g



6 1



zero



**



zero



**



zero



**



1,2 g



5



zero



**



4



*% VD Valores de referência com base em uma dieta de 2000 kcal ou 8.400 kJ. Seus valores podem ser maiores ou menores dependendo de suas necessidades energéticas.** Valor não estabelecido.



Legislación Resolución RDC ANVISA nº 163, de 17 de agosto de 2006 – Aprueba el documento sobre Rotulación Nutricional de Alimentos Embalados (Complementación de las Resoluciones RDC nº 359 y RDC nº 360, de 23 de diciembre de 2003. Resolución RDC ANVISA nº 278, de 22 de septiembre de 2005 - Alimentos y embalajes dispensados y con obligatoriedad de registro. Resolución RDC ANVISA nº 272, de 22 de septiembre de 2005 - Aprueba el "Reglamento Técnico para productos de vegetales, productos de frutas y hongos comestibles" Resolución RDC ANVISA nº 218, de 29 de julio de 2005 - Dispone sobre el Reglamento Técnico de Procedimientos Higiénico - Sanitarios para Manipulación de Alimentos y Bebidas Preparados con Vegetales. Resolución RDC ANVISA nº 360, de 23 de diciembre de 2003 - Aprueba Reglamento Técnico sobre Rotulación Nutricional de Alimentos Embalados, haciendo obligatoria la rotulación nutricional. Resolución ANVISA nº 23, de 15 de marzo de 2000 - Dispone sobre el “Manual de Procedimientos Básicos para Registro y Dispensa de la Obligatoriedad de Registro de Productos Pertinentes al Área de Alimentos”
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Resolución nº 22, de 15 de marzo de 2000 - Dispone sobre los Procedimientos Básicos de Registro y Dispensa de Obligatoriedad de Registro de Productos Importados Pertinentes al Área de Alimentos. Portaría nº 27, de 13 de enero de 1998 – Aprueba el Reglamento Técnico referente a la Información Nutricional Complementar (declaraciones relacionadas al contenido de nutrientes), constantes del anexo de esta Portaría. Ley nº 8543, de 23 de diciembre de 1992 - Determina la impresión de advertencia en etiquetas y embalajes de alimentos industrializados que contengan gluten, con el objeto de evitar la enfermedad celíaca o síndrome celíaca. ESTADÍSTICAS – IMPORTACIONES 2008.60.10 - Cerezas en agua edulcorada AÑO 2008 PRINCIPALES PAISES DE ORIGEN Chile ( 1º)



PESO NETO (KG)



MONTO (US$ FOB)



% DE PARTICIPACION EN EL MERCADO



2.109.027



5.183.529



84,61



Italia



151.425



474.531



7,75



Argentina



190.971



453.418



7,40



4.225



11.399



0,19



277



2.057



0,03



SUBTOTAL



2.455.925



6.124.934



99,98



TOTAL IMPORTADO



2.457.058



6.126.267



100



España Grecia



Fuente: Ministerio de Desarrollo Industria y Comercio – MDIC (Sistema Aliceweb) AÑO 2007 PRINCIPALES PAISES DE ORIGEN Chile ( 1º)



PESO NETO (KG)



MONTO (US$ FOB)



% DE PARTICIPACION EN EL MERCADO



2.112.071



5.137.804



77,85



Argentina



484.183



1.061.278



16,08



Italia



161.011



393.317



5,96



Canadá



493



2.620



0,04



Alemania



715



1.993



0,03



SUBTOTAL



2.758.473



6.597.012



99,96



TOTAL IMPORTADO



2.759.735



6.599.895



100



Fuente: Ministerio de Desarrollo Industria y Comercio – MDIC (Sistema Aliceweb)
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AÑO 2006 PRINCIPALES PAISES DE ORIGEN Chile ( 1º)



PESO NETO (KG)



MONTO (US$ FOB)



% DE PARTICIPACION EN EL MERCADO



1.607.898



3.528.253



71,58



Argentina



537.003



1.120.475



22,73



Italia



152.429



262.314



5,32



España



4.600



11.336



0,23



Alemania



1.028



3.502



0,07



SUBTOTAL



2.302.958



4.925.880



99,93



TOTAL IMPORTADO



2.306.244



4.929.137



100



Fuente: Ministerio de Desarrollo Industria y Comercio – MDIC (Sistema Aliceweb)



2008.60.90 – Las demás cerezas en agua edulcorada AÑO 2008 PRINCIPALES PAISES DE ORIGEN Chile ( 1º)



PESO NETO (KG)



MONTO (US$ FOB)



% DE PARTICIPACION EN EL MERCADO



68.498



203.777



98,60



200



2.099



1,02



60



576



0,28



165



222



0,11



SUBTOTAL



68.923



206.674



100



TOTAL IMPORTADO



68.923



206.674



100



Suiza Portugal Italia



Fuente: Ministerio de Desarrollo Industria y Comercio – MDIC (Sistema Aliceweb) AÑO 2007 PRINCIPALES PAISES DE ORIGEN



PESO NETO (KG)



MONTO (US$ FOB)



% DE PARTICIPACION EN EL MERCADO



Chile ( 1º)



68.063



210.968



82,70



Italia



20.256



40.179



15,75



Suiza



260



2.714



1,06



Estados Unidos



361



1.240



0,49



SUBTOTAL



88.940



255.101



100



TOTAL IMPORTADO



88.940



255.101



100



Fuente: Ministerio de Desarrollo Industria y Comercio – MDIC (Sistema Aliceweb)
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AÑO 2006 PRINCIPALES PAISES DE ORIGEN



PESO NETO (KG)



Chile ( 1º)



% DE PARTICIPACION EN EL MERCADO



MONTO (US$ FOB)



505.861



1.089.371



97,00



11.610



23.328



2,08



690



5.365



0,48



China



6.118



3.507



0,31



Suiza



140



1.448



0,13



SUBTOTAL



524.419



1.123.019



100



TOTAL IMPORTADO



524.463



1.123.045



100



Italia Francia



Fuente: Ministerio de Desarrollo Industria y Comercio – MDIC (Sistema Aliceweb) POTENCIAL DEL PRODUCTO En virtud del clima, en Brasil solo hay plantaciones experimentales de cerezas, siendo que todo producto comercializado, fresco o en conserva, es importado teniendo Chile como su principal proveedor. 2008.60.10 - Cerezas en agua edulcorada % de participación en las importaciones



90 80 70 60 50 40 30 20 10 0



Chile



2008 Italia



2007 Argentina



2006 España



Grecia



Los demás
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2008.60.90 – Las demás cerezas en agua edulcorada % de participación en las importaciones



100 80 60 40 20 0



Chile



2008



Italia



2007



Argentina



España



2006



Grecia



Los demás



El consumo de la fruta en conserva está concentrado, principalmente, en la industria de panificación y confitería y es utilizada como adorno (decoración) en la producción de chocolates, dulces, helados, panes, tartas y repostería en general. Además, también ser verifica la aplicación del producto en el preparación de drinks.
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Marcas de cerezas en conserva más consumidas en Brasil % de participación en las ventas Cepêra 16% Los demás 40%



Quero 16%



Oderich 7%



La Violetera 13%



Fugini 8%



Diferente del producto fresco, no se verifica un aumento significativo en las fiestas navideñas, siendo la importación muy equilibrada durante todo el año. 2008.60.10 - Cerezas en agua edulcorada Año 2008 – Valores en US$ FOB



800.000 700.000 600.000 500.000 400.000 300.000 200.000 100.000 0
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PRECIOS DE REFERENCIA RETAIL (US$) Y MAYORISTA RETAIL US$ 1 = R$ 1,7253 (04/11/2009) Supermercado Pão de Açúcar (São Paulo) Producto



Marca



Cantidad



Valor R$



Valor US$



Cereza light



Oderich



100g



6,47



3,75



Cereza marrasquino (Italia)



Raiola



125g



9,06



5,25



Cereza Marrasquino



Oderich



100g



6,04



3,50



Cereza sin carozo



Qualitá



150g



11,01



6,38



Supermercado Sonda (São Paulo) Producto



Marca



Cantidad



Valor R$



Cereza en almíbar



Cêpera



125g



5,65



Cereza en almíbar tipo marrasquino



La Violetera



125g



7,19



Cereza en almíbar tipo marrasquino



Vega



100g



5,64



Cereza marrasquino



La Rioja



230g



7,29



Valor US$ 3,27 4,17 3,27 4,23



Emporium São Paulo (São Paulo) Producto



Marca



Cantidad



Valor R$



Valor US$



Cereza marrasquino



Rivoli



200g



6,25



3,62



Cereza marrasquino



Cepêra



150g



4,85



2,81



Cereza marrasquino



Stollenwerk



680g



26,10



15,13



Cereza marrasquino



Pala D'oro



170g



5,29



3,07



Cereza marrasquino



Fugini



200g



7,05



4,09



Cereja ao Marrasquino



Raiola



200g



6,05



3,51



Cereza verde em almibar



Lazzaris



225g



11,60



6,72



Cereza marrasquino



Pala D'oro



250g



4,49



2,60



Cereza sin carozo em almibar



Estrela do Oriente



200g



6,25



3,62
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Supermercado Zona Sul (Rio de Janeiro) Producto Cerezas marasquino



ESTRATEGIAS COMPETENCIA



Y



Marca Raiola



CAMPAÑAS



DE



Valor R$



Cantidad 125g



PROMOCIÓN



Valor US$



6,95



UTILIZADAS



4,03



POR



LA



Consumidor final: En general, avisos publicitarios en revistas de gastronomía como Gula, Gosto y Prazeres da Mesa juntamente con un mix de otros productos de las importadoras/ distribuidoras. También se utiliza las publicaciones internas de promociones de las grandes cadenas de supermercados como Wal-Mart, Carrefour y Pão de Açúcar. Aviso publicitario de la importadora Brumar en la revista “Gula”.



Trade: Avisos publicitarios en revistas como la “Distribuição” , publicada por la Asociación de Distribuidores Mayoristas, y SuperVarejo, publicada por la Asociación Paulista de Supermercados. CANALES DE COMERCIALIZACIÓN Y DISTRIBUCIÓN Para el consumidor final, el principal canal de venta son los supermercados seguido de los pequeños emporios y tiendas gourmet. Para las panaderías, confiterías y dulcerías los productos llegan tanto directamente de los importadores como de distribuidores mayoristas especializados en este tipo de establecimiento como el Makro, Atacadão y Roldão que venden el producto en envases de 500 gramos y 1 Kg.
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CARACTERÍSTICAS DE PRESENTACIÓN DEL PRODUCTO RETAIL Y MAYORISTA



SUGERENCIAS Y RECOMENDACIONES DEL DIRECTOR COMERCIAL SOBRE LA ESTRATEGIA A SEGUIR PARA LA PENETRACIÓN O COLOCACIÓN, MANUTENCIÓN Y/ O CONSOLIDACIÓN DEL PRODUCTO CHILENO Considerando que la principal aplicación de la cereza marrasquino está concentrada en las panaderías, confiterías y dulcerías, la participación en ferias como la Fispal Food Service, Fipan y Food Ingredientes South America son buenas oportunidades para buscar nuevos clientes para el producto. FERIAS Y EVENTOS LOCALES A REALIZARSE EN EL MERCADO EN RELACIÓN A LOS PRODUCTOS Fispal Food Service - 26ª Feria Internacional de Productos y Servicios para Alimentación Fuera del Hogar Fechas: Del 07 al 10 de junio de 2010 Lugar: Expo Center Norte (São Paulo – SP) Organización y Promoción: Brazil Trade Shows Tel: (55-11) 3234-7725 Web: www.fispal.com Fipan – Feria Internacional de la Panificación, Confitería y del Comercio Minorista Independiente de Alimentos Fechas: Del 20 al 23 de julio de 2010 Lugar: Centro de Convenciones de Bahia (Salvador – BA) Organización y Promoción: Sindicato de la Industria de Panificación y Confitería Tel: (55-11) 3159-4223 Web: www.fipan.com.br
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Fruit & Log - Feria Internacional de Frutas y Derivados, Tecnología de Procesamientos y Logística Fechas: Del 27 al 29 de septiembre de 2010 Lugar: Expo Center Norte – Pabellón Amarillo - São Paulo Organización: Francal Tel: (55-11) 2226-3166/ Fax: (55-11) 2226-3200 www.fruitelog.com.br / www.francal.com.br Food Ingredients South America 2010 Fechas: Del 21 al 23 de septiembre de 2010 Lugar: Expo Center Norte – Pabellón Azul - São Paulo Organización: UBM Brazil Tel: (55-11) 4689-1935 Web: www.fi-events.com.br Fispal Bahia - Feria Internacional de Productos, Envases, Equipos, Accesorios y Servicios para Alimentación Fechas: octubre de 2010 Lugar: Centro de Convenciones de Bahia (Salvador – BA) Organización y Promoción: Brazil Trade Shows Tel: (55-11) 3234-7725 Web: www.fispal.com OTRA INFORMACION RELEVANTE 



Fuentes de Información Internet Ministério da Agricultura, Pecuária e Abastecimento (MAPA) www.agricultura.gov.br Agência Nacional de Vigilância Sanitária (Anvisa) – www.anvisa.gov.br Adega (revista) - http://revistaadega.uol.com.br Gula (revista) - www.gula.edicaoeletronica.com.br Prazeres da Mesa (revista) - http://prazeresdamesa.uol.com.br Menu (revista) - http://revistamenu.terra.com.br Supermercado Moderno (revista) – www.sm.com.br Distribuição (revista) - www.revistadistribuicao.com.br SuperVarejo (revista) http://www.portalapas.org.br/m3.asp?cod_pagina=1214&menu_pai=MenuST(38)
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BRASIL 
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