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ESTUDIO DE MERCADO FRUTILLAS CONGELADAS – ALEMANIA ProChile Hamburgo, Diciembre 2009



1. PRODUCTO: 1.1. CÓDIGO SISTEMA ARMONIZADO CHILENO SACH: 0811 10 00 1.2. DESCRIPCIÓN DEL PRODUCTO: Frutillas congeladas 1.3. CÓDIGO SISTEMA ARMONIZADO LOCAL: 0811 10 90 2. SITUACIÓN ARANCELARIA Y PARA-ARANCELARIA 2.1. ARANCEL GENERAL: 14,4% 2.2. ARANCEL PREFERENCIAL PRODUCTO CHILENO: 0% 2.3. OTROS PAÍSES CON VENTAJAS ARANCELARIAS La competencia de Chile son los países Polonia, Egipto y Marruecos que igualmente gozan de una tasa arancelaria preferencial libre. (Polonia es miembro de la UE) El principal proveedor de este producto, China esta sometido a un régimen antidumping cuyas condiciones se especifican a continuación: Si el precio neto, franco frontera, no despachado de aduan No paga derechos de es igual o superior al precio mínimo de 598.00 EUR / 100internación kg En el caso que el precio del producto sea igual o inferior a Para calcular el derecho Euro 598/Ton :el importe del derecho antidumping definitivrestar el precio franco será igual a la diferencia entre 598,00 Euros por tonelada frontera de 598.00 EU neta y el precio franco en la frontera de la Comunidad del / 1000 kg producto no despachado de aduana, 2.4 OTROS IMPUESTOS 7 % IVA para alimentos 2.5. REQUISITOS Y BARRERAS DE INGRESO Normativa de ingreso La legislación general para el sector alimentos se establece en la ley de alimentos y alimentos para animales, vigente desde el 1 de septiembre 2005. (Gesetz zur Neuordnung des Lebensmittel- und des Futtermittelrechts (LFGB)) Texto completo disponible http://bundesrecht.juris.de/bundesrecht/lfgb/gesamt.pdf (idioma alemán).
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Los principales regulaciones que se aplican son: -LFBG Lebensmittel- und Futtermittelgesetz– Ley de alimentos y alimentos para animales -Regulación de Higiene de Alimentos General foodstuffs hygiene rules and hygiene specifications for food of animal origin according to Regulation (EC) No. 852/2004 -Regulación de contaminantes http://ec.europa.eu/food/food/chemicalsafety/contaminants/index_en.htm La regulación base es la UE 315/93, los niveles máximos de contaminantes se presentan en el 1881/2006. -Regulación de límites máximos de residuos –desde el 1 de septiembre 2008 existe una legislación armonizada a nivel de Unión Europea que transpone la regulación 396/2005 y los respectivos anexos en las cuales se establecen los limites máximos y los productos a las cuales se aplican. -Otras regulaciones que puedan ser relevantes, son las normativas sobre aditivos en alimentos, alimentos genéticamente modificados, novel food y las disposiciones especiales para consumo de alimentos para niños y bebes. -Normativa de Envase y etiquetado de productos congelados (Tiefkühlproduktequick frozen products) La normativa correspondiente a la Unión Europea se establece en la “Directiva 89/108/CEE del Consejo, de 21 de diciembre de 1988, relativa a la aproximación de las legislaciones de los Estados Miembros sobre los alimentos ultracongelados destinados a la alimentación humana.” La directiva establece las normas relativas a la congelación, el envasado, el etiquetado y el control de los productos alimenticios ultracongelados. "Alimentos ultracongelados" son los productos alimenticios que se han sometido a un proceso denominado "congelación rápida" que permite rebasar tan rápidamente como sea necesario la zona de máxima cristalización, de manera que la temperatura del producto tras la estabilización térmica- se mantiene sin interrupción en temperaturas iguales o inferiores a -18 °C. La congelación rápida debe efectuarse lo antes posible en productos de calidad sana, cabal y comercial con ayuda de un equipo técnico adecuado. Sólo se autorizan como sustancias congelantes el aire, el nitrógeno y el anhídrido carbónico que cumplan unos criterios de pureza específicos. Se admiten márgenes de tolerancia de - 18 °C con respecto a la temperatura obligatoria para los alimentos ultracongelados durante su transporte, así como durante la distribución local y en los diversos puntos de venta al consumidor final. En estos casos, la temperatura no puede ser superior a 3 °C, no obstante, podrán alcanzarse los 6 °C en los expendios minoristas sí los Estados Miembros así lo disponen. Los alimentos ultracongelados deben envasarse en envases previos que los protejan de las contaminaciones externas y de la desecación.
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El etiquetado de los alimentos ultracongelados debe incluir la denominación de venta, la mención "ultracongelado" y la identificación del lote. Las demás indicaciones obligatorias varían en función del destinatario del producto: Consumidores finales, restaurantes, hospitales y comedores: fecha de duración mínima, período durante el cual el destinatario puede almacenar los productos ultracongelados, temperatura de conservación y equipo de conservación exigido.



Otros: cantidad neta e identidad del fabricante, envasador o vendedor. Los Estados miembros tienen la obligación de garantizar que los equipos utilizados en relación con los alimentos ultracongelados cumplen la directiva, así como de efectuar un control oficial por sondeo de las temperaturas de esos productos. La Comisión determina las normas relativas a la toma de muestras y al control de las temperaturas de los equipos. Esta normativa está disponible en http://europa.eu.int/scadplus/leg/es/lvb/l21116.htm 3. ESTADÍSTICAS - IMPORTACIONES AÑO 2008 cifras preliminares frutillas congeladas Taric: 0811 11 90 PRINCIPALES PAÍSES DE ORIGEN



CANTIDAD (toneladas)



MONTO % DE (Miles US$) PARTICIPACIÓN EN EL MERCADO



Polonia



24.920,6



52.367



35,33



China



16.517,4



22.734



23,41



Marruecos



5.138,1



10.346



7,28



Egipto



3.589,7



5.220



5,1



Chile



2.821,9



5.228



4,0



SUBTOTAL



52.987,7



95.895



75,12



TOTAL IMPORTADO



70.533,2



131.504



100
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AÑO 2007 cifras confirmadas frutillas congeladas Taric: 0811 11 90 PRINCIPALES PAÍSES DE ORIGEN



CANTIDAD (toneladas)



MONTO % DE (Miles US$) PARTICIPACIÓN EN EL MERCADO



Polonia



40.015,0



71.914



47,12



China



15.513,7



19.196



18,27



Marruecos



4.755,0



8.318



5,6



España



4.053,2



5.991



4,77



Egipto



3.656,6



4.153



4,31



Chile (Pos.14)



368,2



506



0,43



SUBTOTAL



68.361,7



110.078



80,5



TOTAL IMPORTADO



84.914,1



143.408



100



AÑO 2006 cifras confirmadas frutillas congeladas Taric: 0811 11 90 PRINCIPALES PAÍSES DE ORIGEN



CANTIDAD (toneladas)



MONTO % DE (Miles US$) PARTICIPACIÓN EN EL MERCADO



Polonia



50.355,2



54.463



63,16



España



5.225,3



4.712



6,55



China



4.275,5



3.169



5,36



Grecia



3.447,2



2.856



4,32



Países Bajos



3.113,6



3.661



3,91



SUBTOTAL



66.416,8



68.861



83,3



TOTAL IMPORTADO



79.729,8



87.747



100
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4. POTENCIAL DEL PRODUCTO El mercado de productos congelados ha sido un mercado muy creciente como muestra el cuadro siguiente: Ventas totales de productos congelados al consumidor alemán toneladas 3.500.000 3.000.000 2.500.000 2.000.000 1.500.000 1.000.000 500.000 0 1978



1983



1988



1993



1998



2003



2008



Como se puede observar, el volumen de venta se cuadruplicó durante los últimos 30 años. Una razón para este desarrollo es, sin duda, el deseo de mucha gente de consumir comida fácil y rápida. Pero también es obvio que las frutas congeladas, con diferencia a por ejemplo las hortalizas congeladas, no juegan un papel importante en el mercado alemán de productos congelados.



El desarrollo de ventas per cápita de productos congelados en Alemania kilogramos 45 40 35 30 25 20 15 10 5 0 1978



1983



1988



1993



1998



2003



2008



Fuente: Deutsches Tiefkühlinstitut e.V.
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Como se puede observar en el gráfico adjunto, el consumo de alimentos congelados registró una fuerte demanda, sobrepasando los 3,2 millones de toneladas, creciendo en un 8,71% en comparación con el año 2003. La fruta congelada es comprada por aproximadamente 1/5 de los hogares y eso con un promedio de 2 veces cada año. Los berries son el producto más importante dentro de la categoría fruta congelada. El mercado de fruta congelada creció unos 10% cada año durante los últimos años. El mercado de productos congelados en Alemania se divide en siguientes partes:



Participación de diferentes productos congelados en 2008 14,58 13,14



14,23



12,82 19,39 9,22 6,4



8,14



2,1



P ro ducto s ho rneado s



Fruta/Jugo s



Snacks



P izza



P escado



P lato s preparado s



P ro ducto s derivado s de la papa



Ho rtaliza



Carne



fu



ente: Deutsches Tiefkühlinstitut e.V.
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Venta de productos congelados en Alemania Sector retail/gastronomía/catering Toneladas Productos congelados 2006 Hortalizas Frutas y Jugos Pescado Productos de patata Productos horneados Platos preparados Pizza Snacks Productos lácteos y postres Productos derivados de harina Carne Carne de ave Total fuente: Deutsches Tiefkühlinstitut e.V.



454.911 66.279 284.456 418.338 552.797 404.339 244.736 187.719 9.818 14.320 225.133 245.000 3.107.846



2008



466.822 67.209 295.239 420.891 606.338 410.413 260.635 194.265 10.312 14.653 228.841 226.919 3.202.537



De acuerdo con el crecimiento del mercado de alimentos congelados se puede observar la venta de frutas congeladas, ocupa una posición marginal en diferencia a la hortaliza congelada. Mientras tanto, la fruta solamente alcanzó unos 2,1% del mercado con un consumo de 0,8kg/per cápita, las hortalizas formaron un segmento prioritario en el mercado de alimentos congelados con 14,58% en el año 2008. 4.2 El mercado para frutillas en Alemania Producción propia de Alemania 2008: En el año 2008, Alemania ha producido 144.908 toneladas (descenso de 5,5% en comparación con el año anterior) de frutillas en un área de 12.836 hectáreas. La importación asciende a 84.702 toneladas. En el año pasado, la participación de las frutillas congeladas en la cantidad total de las compras de frutillas de los hogares privados ha ascendido a 1,8%. Este valor no incluye las compras de la gastronomía, los consumidores institucionales, etc., pero se estima, que la cuota en estos sectores es más alta. En el año 2008, igual como en el año anterior, Polonia era el proveedor más grande de frutillas congeladas para Alemania, seguido por China y Marruecos. Por la mal cosecha en Polonia y China se puede identificar una gran reducción de las importaciones, que no fueron compensados por otros países.
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5. PRECIOS DE REFERENCIA RETAIL (US$) Y MAYORISTA El precio medio de un kg de frutillas es 5,62€ / consumidor final Lugar de Empresa/ compra Marca (Nombre supermercado



Origen



Productos



Karstadt



Paulus



no indica



Bofrost Eismann



Bofrost Eismann



no indica no indica



300 grs, en caja 1,49 Euro de cartón frutillas congeladas 1000 grs 5,95 Euro frutillas congeladas 1000 grs 5,95



fuente: ProChile



Envase/ tamaño



Precio en Euro



frutillas congeladas



fuente: http://www.bofrost.com



6. ESTRATEGIAS Y CAMPAÑAS DE PROMOCIÓN UTILIZADAS POR LA COMPETENCIA Generalmente se puede decir que las frutillas congeladas no son un producto tan especial y diferenciado que el consumidor alemán lo compra según su origen. De hecho los envases al consumidor en general omiten mencionar el origen. Se ve las frutillas congeladas como un producto bastante uniforme, así que no existen campañas de marketing especiales. 7. CANALES DE COMERCIALIZACIÓN Y DISTRIBUCIÓN. Las frutillas congeladas son un producto típico de la industria de alimentos que se utiliza en diferentes preparaciones. Las importaciones se hacen a través de los importadores de productos congelados Algunas de estas empresas están asociados a las principales asociaciones gremiales, por ej. la Asociación de Importadores de Hamburgo (Warenverein). Los importadores venden a la industria de alimentos congelados que provee a su vez a los supermercados y clientes institucionales y HORECA. Gran parte de estas empresas están reunidos en el “Instituto de productos congelados” que cuenta con 164 socios. Un importante porcentaje de esta clase de productos se distribuye a través de empresas especializadas en productos congelados, que ofrecen un servicio a domicilio. Los consumidores pueden pedir los productos online o por teléfono. Bofrost es la empresa más grande, que ofrece el servicio a domicilio. Tiene 115 establecimientos en Alemania y 240 en 12 países europeos y ofrece un surtido de 350 productos congelados. Dos veces por año se publica un nuevo catálogo online y en forma de un libro. En la actualidad Bofrost tiene una cuota de 15% en el mercado congelado y una cuota de 65% en el mercado de los servicios a domicilio. (Los valores se refieren a la
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venta).El servicio provee en todo el territorio nacional. Otra empresa importante es Eismann que ofrece un servicio parecido. www.bofrost.de, www.eismann.de Las canales de distribución en el segmento de fruta congelada son los siguientes:



Las canales de distribución de fruta congelada



25%



28%



discounter mercados de consumidores supermercados



11%



los demás 36%



fuente: ZMP Los discounter no tienen tanta importancia en este segmento que en el resto del mercado de alimentos. Una gran importancia en este segmento, como ya mencionado, con diferencia a fruta fresca, tienen los servicios de entrega que forman principalmente el grupo ”los demás”. Canales de distribución en Alemania – el sector retail A continuación graficamos el ranking de las empresas de “retail” del sector alimentos en Alemania. La mayoría de estas empresas, no solo, aparecen con su propio nombre en el mercado alemán sino que también tienen una variedad de marcas bajo su techo corporativo. En el ranking de las empresas, EDEKA continúa ocupando una posición dominante en el sector retail y también es la empresa que vende mayores volúmenes y diversidad de línea de productos alimenticios. Sus ventas subieron en un 2,6% a 37.600 millones de Euro. EDEKA adquirió los supermercados SPAR integrándolos al grupo en 2005. En los primeros meses del 2008, EDEKA nuevamente sorprendió al mercado comprando en un joint venture el 70% de los Discounter PLUS/NETTO. Por otra parte, la proyecciones futuras es que las compras de insumos alimenticios del grupo Tengelmann se realizarán a través del Depto. de adquisiciones de EDEKA. Por consiguiente la concentración del sector retail de alimentos mantiene su orientación hegemónica. El segundo lugar lo ocupa el grupo Rewe que alcanzó incluso un 4,9% de aumento en sus ventas. El grupo Schwarz por su parte (que incluye al discounter Lidl) fue el que pudo alcanzar el mayor crecimiento con un 6% a 26.500 millones de Euro.
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Empresa



Volumen de Ventas en millones de Euro



Grupo Edeka, Hamburgo



37.606



Grupo Rewe, C olonia



34.030



Grupo Metro, Düsseldorf



31.575



Grupo Schwarz (Lidl + Kaufland)



26.500



Grupo Aldi (Sur y Norte)



24.500



Grupo Tengelmann



Karstadt/Primondo Lekkerland Schlecker (drugstore) Globus



13.991 8.800 7.878 5.115 3.942



Variación 07/2008 +2,58% +4,90% +4,84% +5,79% +0,93% -2,64% +1,73% +0,54% -5,03% +8,54%



Fuente: LZ Las cadenas retail internacionales no tienen mayor significancia y fortalezas en el mercado alemán. Tanto es así, que la cadena norteamericana WALMART, líder a nivel mundial, vendió sus puntos de venta al gigante Metro y se retiró del mercado local. Según comentarios de expertos de la industria, la estrategia natural de la empresa norteamericana no fue considerada apropiada para el mercado alemán, y que finalmente no pudo beneficiarse con una cuota de participación y liderazgo, debido a las características particulares e importancia de la fuerte competencia de los Discounters locales.
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Participación de los distintos canales de ventas en Alemania 2008 2008 locales



%



Variación 07/08



6.163



12,8



+0,7



1.855



3,8



+1,4



4.308



8,9



+0,4



Discounter



15.573



32,2



+0,7



Supermercados en total Grande (400 – 999 m²)



13.098



27,1



-7,0



5.090



10,5



-2,6



Pequeño (100 – 399 m²) Droguerías



8.008



16,6



-9,6



13.492



27,9



-3,7



Total



48.326



100,0



-2,7



Tipo Hipermercados en total Grande (≥ 2.500 m²) Pequeño (1.000 – 2.499 m²)



Fuente:Nielsen



Características de las empresas Discount Hoy en día, son distribuidores de alimentos, que tienen una gran influencia y están enfocados a un segmento social amplio llamado el nuevo consumidor, con ofertas a precios populares, minimizados y con una fuerte rotación. Los discounters se orientan a los compradores con ofertas semanales y de precios promocionados a través de campañas publicitarias en los diarios, en los cuales disputan directamente con la competencia, la preferencia del consumidor final. Su política comercial incluye constantes “guerras de precios” con sus competidores, las que a menudo deben ser financiadas por sus propios proveedores.
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Participación de Discounter en volúmenes de venta en Alemania 2008



Fuente: LZ



Una característica de los discounter es que los productos se presentan de forma muy sencilla en pallets, dentro de cajas de cartón. Emplean un grupo reducido de personal (no hay vendedores, sólo uno o dos cajeros) y una logística de máxima eficiencia para poder llegar a precios muy reducidos. La gama de productos incluye unos 600-800 artículos de todo el sector de alimentos (incluso ofrecen fruta y hortalizas frescas y todo tipo de carne). La mayoría de los productos son de marca propia y/o de segundas marcas de empresas conocidas. Aldi, es la empresa más antigua establecida en la década del 70, que se dividió en dos unidades que operan actualmente de manera independiente, Aldi-Süd y Aldi-Norte. Pertenecen a dos hermanos (la familia Albrecht) y se trata de una empresa familiar. Normalmente no publican estudios de consumo de sus negocios, hay que imaginar las evaluaciones de los valores que se incluyen en estudios financieros, los cuales, sólo son estimativos. Aldi cuenta con 4.000 puntos de venta en Alemania además, con una amplia presencia comercial en prácticamente en todos los países europeos (ver página web www.aldi.de). Por otra parte, el otro gran discounter es Lidl, que fue fundado años después de Aldi y que se ha ampliado de manera muy agresiva, siempre influenciado por las características de la competencia. Esta empresa opta por una negociación muy firme con sus proveedores, gracias al tamaño de su poder de compra. Su política es ir abriendo nuevos puntos de venta en ubicaciones muy cercanas al Aldi, imitando la estrategia de precios que tiene éste.
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Discounter – Alemania volumen de ventas en millones de Euro Empresa



2008 (bruto)



2007 (bruto) Locales de Locales de ventas 2008 ventas 2007



1



ALDI



24.062



23.398



4.267



4.235



2



LIDL (G. Schwarz) PENNY (G. Rewe) PLUS (G.Tengelmann) NETTO (G. Edeka) NORMA



15.000



14.280



3.036



2.902



6.820



6.337



2.080



2.008



6.600



6.997



2.700



2.766



4.525



4.025



1.422



1.279



3.277



2.925



1.355



1.316



3 4 5 6



Lidl ofrece más productos de marca que Aldi y ofrece una mejor calidad de servicio, por ejemplo acepta pago con tarjetas de crédito también y fue el que introdujo los stands de productos frescos de frutas, hortalizas y carne. Por su parte, la política de venta de Aldi se ha visto obligada a introducir algunas de estas estrategias en sus programas. Dentro del último año, los discounter también han introducido sus propias líneas gourmet. De modo tal, que el Lujo también está llegando a este canal de distribución. Lidl promociona esta línea con el slogan “Lujo para todos”. Pero la mayoría de estos productos no son de venta masiva. Lo miso ocurre con Aldi, Penny o Norma. Situación parecida es la que se presenta con los productos orgánicos. Todos los discounters ya tienen un espacio de productos bio dentro de su paleta de artículos ofrecidos, lanzando también semanalmente ofertas para este tipo de productos.



8. CARACTERÍSTICAS DE PRESENTACIÓN DEL PRODUCTO RETAIL Y MAYORISTA Fruta congelada solo puede ser comercializada en el caso de que está empaquetado. El embalaje protege el producto de microorganismos, de contaminación y impureza. De este modo el embalaje tiene un gran impacto a la conservación del fresco y de las características del producto. Además el embalaje sirve para informar el consumidor, por ejemplo, sobre la caducidad y los ingredientes. El tipo exacto del embalaje siempre depende de las empresas que están comerciando el producto. El embalaje de fruta congelada tiene que cumplir ciertos requisitos. El embalaje tiene que proteger el producto de humedad y aire. Además tiene que ser poco diáfano de vapor de agua, tiene que tener una gran estabilidad mecánica y tiene que ser neutral de sabor y olor. El consumidor reconoce, entre otros, el producto congelado que lleva, al lado de las indicaciones que prescibe la normativa de la indicación de alimentos (“Lebensmittelkennzeichnungsverordnung”) por una de las palabras siguientes:”tiefgefroren”, “tiefgekühlt”, “gefrostet” (las palabras significan todo congelado) o “Tiefkühlkost” (alimentos congelados) en combinación con el nombre del producto.
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Fuente: http://www.eismann.de Sin embargo un buen embalaje puede ser un importante elemento diferenciador y creador de valor. Para ello se recomienden diseños modernos que subrayen los atributos de frescura, color y sabor atractivo, además de la comodidad para consumir. Bolsas provistas de ventanas que permiten apreciar la calidad del producto son muy recomendadas. 9. SUGERENCIAS Y RECOMENDACIONES DEL DIRECTOR COMERCIAL SOBRE LA ESTRATEGIA A SEGUIR PARA LA PENETRACIÓN O COLOCACIÓN, MANTENCIÓN Y/O CONSOLIDACIÓN DEL PRODUCTO CHILENO La frutilla congelada debe considerarse como un integrante indispensable de la futura oferta chilena de alimentos y frutas congeladas. Constituye una fortaleza el ofrecer una amplia oferta de especies de verduras y frutas bajo una común denominación chilena. Como se puede observar en las estadísticas, Chile logró aumentar su participación en el mercado alemán y pertenece a los cinco exportadores más importante de frutillas congeladas en el mercado alemán. El principal proveedor sigue siendo Polonia, seguido por China. Chile se considera como un proveedor de calidad, pero con precios elevados. Los principales competidores son los países europeos, que no siempre puedan entregar los volúmenes suficientes. Polonia forma desde 2004 parte de la Unión Europea, lo que permite una entrega más rápida y menos complicada. En el sector de producción de alimentos, los países del este de Europa todavía gozan de niveles de salarios relativamente bajos. Se espera que estas diferencias entre los países de Unión Europea van desaparecer en algunos años, así que esta ventaja no va persistir. A pesar de tratarse de un producto congelado, el tema de la contra-estación puede ser importante, sobre todo si es posible monitorear la cosecha de países centroeuropeos. Como el mercado de productos congelados en general sigue creciendo, se ven también buenas posibilidades en el futuro. Sin embargo hay que observar el nivel de precios de la competencia y la entrada al mercado de nuevos competidores.
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FERIAS Y EVENTOS LOCALES A REALIZARSE EN EL MERCADO EN RELACIÓN A LOS PRODUCTOS Las Ferias más relevantes del sector Alimentación en Alemania son: Intercool Feria internacional del sector de productos congelados, helados y tecnología del frío. Fecha: Cada dos años (12-15 de septiembre 2010) Lugar:Düsseldorf Expositores 2008: 300* Visitantes 2008: 10.482+ Fono: +49 (0)211 / 4560-01 Fax: +49 (0)211 / 4560-668 Web: www.intercool.de E-Mail:info@messe-düsseldorf.de *La feria se realiza en conjunto con las Intermopro, Intermeat y Hogatec, las tres ferias tienen 37.000 visitantes IBA Feria de la panadería Fecha: 29 de septiembre al 03 de octubre 2012 Lugar: Munich Superficie (bruto): 129.000 m² Expositores 2009: 1.057 (581 del extranjero de 54 paises) Visitantes 2009: 79.500 Fono: +49 (089) 949 55-110 Fax: +49 (089) 949 55-119 Web: www.iba.de Email: [email protected] Feria de la industria de la panificación, según página de web es la más importante feria de referencia internacional en ese sector. Pero también, de alto interés en la industria gastronómica, servicios comestibles a instituciones y comercio retail. ANUGA Fecha Lugar superficie (bruto) Expositores 2009 Visitantes 2009 Fono Fax Web



: : : : : : : :



Cada dos años (8-12.de octubre 2011) Köln 300.400 m² 6.522 (5504 expositores extranjeros de 97 países) 153.500 (93.500 del extranjero)180 países +49 221-821-2214 +49-221-821-3410 www.anuga.de



Feria de alimentos más considerada a nivel mundial, tiene sector especializados en 10 diferentes rubros. Prochile está siempre presente con un importante pabellón. El perfil e Información de la feria se encuentran disponible en el sitio web de Prochile y en la pagina web: www.anuga.de. En el año 2009 estuvieron presentes unos 450 expositores del sector “productos congelados”
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Fruit Logística Comercialización y Logistica de productos hortofrutícolas Fecha: Febrero de cada año (3-5 de febrero 2010) Lugar: Berlin Superficie (bruto): 88000 m² Expositores 2009: 2283 (2028 del extranjero de 79 paises) Visitantes 2009: 50224 (38672 extranjeros de 120 paises) Fono: +49-30-3038-0 Fax: +49(0)3030382325 Web: www.fruitlogistica.de E-Mail: [email protected] Cita obligada de sector hortofrutícola chilena en Europa, esta feria muestra un crecimiento potente en los últimos años (en 2009 se comprobó nuevamente un crecimiento de 25,56% de visitantes comparado a la feria anterior) y reúne a todo el universo frutícola. Este evento ferial está orientado en forma especial a productos frescos pero igualmente, participan expositores con productos agroindustriales, principalmente fruta y hortalizas secas y congeladas. ProChile en colaboración con ASOEX y FEDEFRUTA ha mantenido una muy importante presencia en esta feria. BioFach Feria de productos orgánicos (include Vivaness: Feria de productos naturales) Web: Fecha: Febrero de cada año (17-20 de febrero 2010) Lugar: Nürnberg Superficie (bruto): 90.110 m² Expositores 2009: 2537 (1697 del extranjero) Visitantes 2009: 46.771 (17866 del extranjero de 129 paises) Fono: +49-911-8606-4909 Fax: +49-911-8606-4908 Web: www.biofach.de Biofach es la mayor exhibición monográfica en la región europea del sector orgánico, (se admiten sólo productos orgánicos con certificación y según legislación BIO de la UE). Biofach publica un Newsletter en varios idiomas con noticias del sector orgánico a nivel alemán, europea y mundial (disponible en idioma español) Buscador de ferias en Alemania www.auma.de (disponible en idioma español) 11. OTRA INFORMACIÓN RELEVANTE 



Sitios web autoridades alemanas generales



www.zoll.de/infocenter/index.html Sitio web del Servicio de Aduana alemán con link al TARIC www.verbraucherministerium.de Sitio web del Ministerio Federal de Protección del Consumidor, Alimentación y Agricultura. Leyes y regulaciones disponibles en “Service” “Gesetze und Verordnungen” (sólo en idioma alemán) www.bvl.bund.de Bundesamt für Verbraucherschutz und Lebensmittelsicherheit BVL (Federal Office of Consumer Protection and Food Safety)Website: Entitad ejecutiva del
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Ministerio de Alimentos – entrega información con respecto a las normativas de ingreso para alimentos consumo humano, alimentos para animales y otros productos. www.ble.de Bundesanstalt für Landwirtschaft und Ernährung. Instituto Federal de Agricultura y Alimentación www.destatis.de Estadística: Statistisches Bundesamt 2004. Instituto Federal de Estadística. Datos de comercio exterior se entregan en forma de CD-Rom, por mes y anualmente, datos anuales de año previos preliminares se publican en marzo, datos definitivos en noviembre. 



Sitios web de la Unión Europea:



http://ec.europa.eu/taxation_customs/dds/tarhome_es.htm Base de Datos de TARIC (Online Customs Tariff Database) con información completa sobre aranceles, cuotas y otras información respecto ingreso de mercancias a la UE. (disponible en todas las idiomas de la Unión Europea) http://www.unece.org/trade/agr/standard/dry/dry_e.htm (Agricultural Quality Standards de United Nations Economic Comission for Europe) establece estandares de comercialización. Autoridades alemanas recomiendan aplicar estas normas para los productos que no tienen estandares especificos a nivel de la Unión Europea http://ec.europa.eu/trade/index_en.htm Comercio Exterior: Sitio web de la Comisión Europea del Comercio Exterior, publicación de comunicados de prensa con respecto a antidumping y otras temas de actualidad, con link al Export Helpdesk. http://exporthelp.europa.eu/index_en.html Información para Exportadores de terceros paises: Expanding Exports Helpdesk: Sitio web de la Unión Europea dirigido a exportadores de paises emergentes y en desarollo fuera de la UE. (idioma inglés) http://eur-lex.europa.eu/es/index.htm Documentos oficiales Sitio web oficial de la Unión Europea para busqueda de documentos oficiales (regulaciones, leyes y normativas) Las decisiones se publican en todos los idiomas de la comunidad. Busqueda con fecha de publicación y no. de diario oficial. http://ec.europa.eu/food/index_es.htm Seguridad alimentaria http://www.cbi.eu/ Normativas de ingresos e información de mercado Centro de promoción de importaciones de Holanda, incluye información sobre el mercado y regulaciones en Alemania http://www.zoll.de/infocenter/index.html Aranceles 



Información de mercado y estadísticas:



www.tiefkuehl-report.de: Resumen global del sector productos congelados







Direcciones de asociaciones gremiales y empresas



www.tiefkuehlinstitut.de Página web del Instituto alemán de productos congelados, directorio de socios
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www.waren-verein.de Warenverein Hamburg: Asociación que auna profesionales del sector a nivel federal en el comercio de la fruta, verduras, jugos y pescados en conserva, pescados congelados, fruta seca, miel y otros bienes comestibles (sólo en alemán). En la pagina de web esta disponible un directorio del comercio, para entrar: selecionar “Handelskontakte”, se puede elegir idioma inglés y presionar las empresas por producto. http://www.frozenb2b.com/ Marketplace para productos congelados, presentación de nuevos productos. www.bdsi.de Bund der Deutschen Süsswarenindustrie, Asociación de Productos Dulcificados. En esta Asociación se reúnen todo tipo de empresas, productores de snacks dulces y salados también de helados y chocolates. Igualmente, hay una sección de proveedores para industria de dulces – “Food Ingredient”s con un directorio de socios y links a empresas importantes del sector. Las empresas del sector dulcería, se encuentran en el listado “Zuckerwaren” “Mitgliedsunternehmen” www.markeneis.de Sitio web de las empresas fabricantes de Helados, tb. con información de mercado. “Daten und Zahlen”, el directorio de socios se encuentra en “Mitgliedsfirmen” 



Sector producción /distribución de fruta fresca



www.fruitlogistica.de: Sitio web de la Feria FruitLogistica en Berlin con Virtual Marketplace, presentación de las empresas expositores y catálogo on-line. www.fruitnet.com Página web del Fruchthandel, principal revista del sector fruta fresca. www.dfhv.de Página web del DFHV, Deutscher Fruchthandelsverband – Asociación de Comercializadora de Frutas con sus socios principales, actores en el mercado, el sitio web tiene directorio de socios, información sobre actividades etc. (parcialmente en inglés) 



Publicaciones



www.tiefkuehl-report.de The Frozen Food Magazine for Marketing, Distribution and Selling, publicación especializada mensual, tiraje 7500 ejemplares, resúmenes disponible en Internet. www.lz-net.de/ Lebensmittelzeitung (diario de alimentos): La publicación más útil del sector alimentos, publica ranking de supermercados y otra información estadística para Alemania y Europa además, información de mercado, perfil de las principales empresas sector alimentos etc. www.warentest.de Sitio web de la fundación “Warentest” que analiza regularmente diferentes productos alimenticios www.agropress.com Fruit World International: Revista suiza en idioma alemán, inglés, francés y español en la página web www.fruchthandel.de Principal revista del sector fruta y hortaliza fresca, incluye tb. información sobre sectores relacionados, aparece semanalmente
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estudio mercado 

10 sept. 2013 - Awareness and generalization: New developments: New developments. Need of development in regulatory requ
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estudio de mercado 

Page 1 ... We Create. Professional Presentation. TESTIGO 1. TESTIGO 2. TESTIGO 3. TESTIGO 4 ... 18. ¡Visita nuestra web
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ESTUDIO DE MERCADO El estudio de mercado se considera el ... 

La población: Tamaño, tasa de crecimiento, movilidad y estructura. • Ingreso: Nivel ... Punto de equilibrio (oferta- dem
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ESTUDIO DE MERCADO CHOCOLATES – INDIA 

Ravalgaon Sugar Farms Ltd. 2.1. 2.1. Hindustan Lever .... Plant Quarentine Organisation of India: http://www.plantquaran
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estudio de mercado para venta 

PRECIO. 800.000 €. 750.000 €. 225.000 €. 550.000 €. 130.000 €. M2. 70. 75. 50. 77. 37,8. PRECIO/M2. 11.429 €/m2. 10.000
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estudio de mercado para venta 
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estudio de mercado para venta 
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estudio de mercado para venta 

Page 10. OFICINAS. Page 11. Page 12. Page 13. Page 14. Page 15. Page 16. â‚¬. â‚¬. â‚¬. â‚¬. â‚¬. â‚¬. â‚¬. â‚¬. â‚¬. â‚










 


[image: alt]





estudio de mercado 

30 jul. 2015 - Trafico para streaming 24/7, plataforma de vídeo. V», producción y transmisión de eventos en vivo, plataf
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Estudio de Mercado de Apps Turísticas - Segittur 

El mercado Android ha superado las 10.000 millones de descargas en febrero de 2012, con una tasa de ... Destaca UrbanSpo
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estudio de mercado del transporte terrestre - Icex 

gados de la planificación, organización y explotación de sistemas de transporte y ...... 5.000 millones € para ordenació
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Resultados Estudio de Mercado KeepCoding 2016 

Flexibilidad de horario. 76,47% - 104. ○ Compra de días extras de vacaciones 5,15% - 7. ○ Ayuda a guardería. 7,35% - 10.
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Estudio de Mercado Mobile Internet - Revista Anuncios 

número de usuarios seguido de As.com y RealMadrid C.F. ➢ Vodafone es la única operadora que pierde cuota de mercado a co
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ESTUDIO DE MERCADO PROYECTO DOCTOR BARRAGAN 574 

27 oct. 2011 - Olímpico Juan de la Barrera Traumatología de Xoco; Teatro de los Insurgentes, decorado con murales de Die
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Estudio DE Mercado - Universidad Politécnica Salesiana 

[PDF]Estudio DE Mercado - Universidad Politécnica Salesianahttps://mainbucketduhnnaeireland.s3.amazonaws.com/.../1492146
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ESTUDIO DE MERCADO PROMEDIO POR CADA ESTACION 

Accesorios. 4.225.419,00. 4.225.419,00. Intalación. TVRO. 14.414.443,00. 14.414.444,00. 11.900.000,00. 11.900.000,00. Re
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estudio de mercado productos gourmet – emiratos 

El Consejo de Cooperación del Golfo, formado por seis países: Emiratos Árabes ..... de productos específicos de ciertos
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guía del estudio de mercado para la evaluación de proyectos 

mismo permite evaluar las posibilidades de éxito del bien o servicio evaluado. Es necesario estar alerta ..... gubername
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Estudio de factibilidad y planificación estratégica de mercado para un ... 

Línea Digital de Suscriptor Analógica (ADSL) . ...... una comunicación punto-multipunto entre un router central denomina
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Guía de Berlín (Alemania) 

[PDF]Guía de Berlín (Alemania)minubepdfguide.s3.amazonaws.com/guide_3_71_61_2009-07-14_6882-a4.pdfEn cachéminube.com/rin
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ESTUDIO DE MERCADO Productos de Aseo Personal en Ecuador 

Shanti. 1. 120 g. 0,65. Prom. 120 g 1,26. 0,93. 1,25. Unilever. Dove. 1. 100 g. 0,75. 1,58. 0,61. 0,89 ...... (excepto I
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Estudio de Mercado del Financiamiento de Energías Sostenibles - IFC 

en una participación más importante en la matriz energética hacia el futuro. ...... 34 Ver tipos de contrato en Anexo II
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Alemania Clásica 

Kurfürstendamm, el Checkpoint Charlie y la isla de los. Museos. Almuerzo. Tarde libre a su disposición. Opcional. (con s
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estudio de mercado cerezas marrasquino - brasil 

[PDF]estudio de mercado cerezas marrasquino - brasil - Amazon S3s3.amazonaws.com/zanran_storage/www.chilealimentos.com/.
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