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ESTUDIO DE MERCADO CHOCOLATES – INDIA     ProChile Nueva Delhi, Junio 2010      CODIGO SISTEMA ARMONIZADO CHILENO SACH: 1806.3290     DESCRIPCIÓN DEL PRODUCTO: Los demás chocolates sin rellenar    CODIGO SISTEMA ARMONIZADO LOCAL: 1806.3290    SITUACION ARANCELARIA Y PARA‐ARANCELARIA    ARANCEL GENERAL: 45%     ARANCEL PREFERENCIAL PRODUCTO CHILENO: No existe    OTROS IMPUESTOS:  Impuesto Adicional: 16%    Aporte educacional: 2%    BARRERAS PARA ARANCELARIAS    REQUISITOS Y BARRERAS DE INGRESO    Certificados    Certificado de origen  Acredita el origen de los productos y es exigido por la aduana india por motivos de política  comercial.    Certificado de calidad y pesos.   Es exigido por el importador indio para asegurar que las mercaderías objeto de expedición  se  corresponden  con  lo  acordado  en  el  contrato  de  compraventa.  Son  las  compañías  de  inspección las encargadas de emitir este certificado.    Cuaderno ATA  Estos  documentos  aduaneros  internacionales,  expedidos  por  las  Cámaras  de  Comercio,  permiten a las empresas enviar mercancías temporalmente a 74 territorios y países de los  cinco continentes. De una manera fácil y barata sustituyen a los documentos nacionales de  exportación e importación temporal y se convierten en una herramienta esencial para la  libre circulación de mercancías. Cualquier empresario puede utilizar un Cuaderno ATA para  que sus productos, siempre que no sean de naturaleza perecedera o requieran elaboración  o  reparación,  viajen  fuera  de  sus  fronteras  temporalmente  para  ferias,  trabajos  profesionales, envío de muestrarios, etc.       
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Certificado fitosanitario   Es un instrumento de control y lucha contra las plagas. Determinados vegetales, productos  vegetales  y  otros  objetos  relacionados  con  ellos,  deben  ir  acompañados  de  su  correspondiente pasaporte fitosanitario en el momento de la expedición.     Certificado de inspección (Certificate of survey)  El objetivo de este documento es el de prevenir el fraude o proteger al importador ante el  posible recibo de una mercancía no deseada.  El importador indio puede también solicitar  que el certificado de inspección sea expedido por la agencia por él designada.    Certificado de Sanidad Exterior.   En  defensa  de  la  salud  y  seguridad  física  de  consumidores  y  usuarios,  es  obligatoria  la  expedición  del  correspondiente  certificado  de  sanidad  exterior  para  la  exportación  de  determinados productos.    Regímenes de importación    1. Productos de libre importación (Imports free unless regulated):    En principio, todos los productos pueden importarse libremente, a menos que la “Foreign  Trade  Policy  2004‐09”  u  otra  ley  en  vigor  en  el  momento  de  realización  de  la  actividad  importadora,  especifique  lo  contrario.  La  política  de  importación  y  exportación  especificada por artículo deberá ser notificada por el “Director General of Foreign Trade” y  los  cambios  efectuados  por  la  misma  se  actualizarán  en  el  libro  llamado  “ITC  (HS)  Classifications of Export and Imports Items”.    En el 2001 se liberalizaron los productos restringidos por razones de Balanza de Pagos. Sin  embargo aún continúan las restricciones basadas en otras razones (seguridad, etc). Gracias  a las medidas exigidas por la OMC cada vez hay más productos incluidos en la política de  libre importación.    2. Productos cuya importación está restringida (Restricted):    Existen  productos  cuya  importación  está  prohibida  salvo  que  se  obtenga  una  licencia  de  importación  concedida  por  el  “Director  General  of  Foreign  Trade”.  El  importador  de  productos clasificados como “restricted”, debe por tanto solicitar la licencia o permiso de  importación a las autoridades competentes.    3. Productos cuya importación está canalizada bajo “State Trading Enterprises” (STE):    Estos  son  productos  clasificados  como  importables  sólo  por  las  Agencias  Estatales  de  Comercio  Autorizadas.  El  “Director  general  of  Foreign  Trade”  tiene  potestad,  para  emitir  licencias o permisos de importación para importar o exportar los bienes agrupados en esta  categoría.  La  lista  de  artículos  con este  régimen  de  importación  se  ha  reducido  la  lista  a  sólo  17,  y  se  espera  que  continúe  esta  tendencia  en  los  próximos  ejercicios.  Esta  clasificación  incluye  productos  agrícolas  básicos,  petróleo  y  sus  derivados,  urea,  y  otros  productos.       
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4. Productos cuya importación está prohibida:    Existen artículos cuya importación está prohibida por motivos de seguridad, salud, cultura,  protección de animales etc. El gobierno indio ampara estas prohibiciones en los artículos  XX y XXI del GATT. Desde la comunidad internacional, se ejercen presiones para que India  suprima  tales  impedimentos  al  comercio,  argumentando  la  inconsistencia  de  esas  restricciones en tales artículos del GATT    Normas y requisitos técnicos    Estándares  El  Bureau  of  Indian  Standards  (BIS)  operativo  desde  abril  1987  es  el  responsable  de  la  formulación  y  la  aplicación  de  estándares  para  14  sectores  (producción  e  ingeniería  general; químicos; electrónica y tecnología de la información; estándares electrotécnicos;  alimentación y agricultura; ingeniería mecánica; ingeniería civil; gestión y sistemas; equipo  médico  y  planificación  hospitalaria;  petróleo,  carbón  y  productos  relacionados  con  los  mismos;  ingeniería  de  transporte;  ingeniería  metalúrgica;  textiles  y  recursos  acuáticos.  www.bis.org.in) El BIS también ha sido designado por India como el punto de información  sobre  temas  OMC  de Barreras  Técnicas  al  Comercio (TBT),  mientras que el Ministerio de  Comercio e Industria es la autoridad designada para la administración del acuerdo TBT de  la OMC. Además de los estándares desarrollados por el BIS, existen estándares específicos  para  la  industria  automovilística,  contaminación,  alimentación,  productos  farmacéuticos,  cosméticos, energía atómica y aviación civil.    Certificación de productos  El  BIS  elabora  certificaciones  de  productos  (ISI  –  Bureau  of  Indian  Standards  Mark)  que,  aunque  de  carácter  voluntario,  se  ha  hecho  obligatorio  para  66  productos  relacionados  con la salud y la seguridad de los consumidores. Las certificaciones se pueden realizar en  los laboratorios del BIS, o independientes, siempre y cuando cumplan las normas ISO/IEC  17025:1999 y hayan sido aprobados y concedida la licencia por el BIS.    Medidas sanitarias y fitosanitarias.  Los  estándares  sanitarios  y  fitosanitarios  (SPS)  son  establecidos  y  aplicados  a  través  de  varias leyes y agencias.    Ley  Materia   Agencia  Prevention  of  Food  Adulteration  Act,  1954  Fruit  Products  Order, 1955 



Meat  Products  Order, 1973 



Seguridad  Alimenticio  Calidad 



y 



Calidad  de  productos  frutícolas  procesados  Calidad  de  productos  cárneos  procesados 



Ministry  of  Agriculture              Ministry  of  Health,  Ministry  of Food Processing  Ministry of Food Processing 



Ministry of Food Processing   
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Milk  and  Milk  Products  Order,  1975  (Enmienda  de 1992)  Essential  Commodities Act  Livestock  Importation  Act,  1955  (Enmienda  de 2000)  Destructive  Insects  and  Pests  Act,1914  



Export  (Quality  Control  and  Inspection  Act,  1963  Drugs  and  Cosmetics  Act,  1940 



Calidad  de  productos lácteos 



Protección  de  los  consumidores  Procedimientos  para  importación  de animales vivos  Procedimientos  para  importación  de  plantas  y  productos  de  las  mismas.  Regulación  del  control  de  calidad  de la exportaciones  Regulación  de  las  importaciones,  producción  y  ventas  de  productos  Farmacéuticos 



Department  of  Animal  Husbandry,  Dairying  and  Fishing  ‐  Ministry  of  Agriculture  State Government Agencies  Department  of  Animal  Husbandry,  Dairying  and  Fishing  ‐  Ministry  of  Agriculture  Directorate  of  Plan  Protection,  Quarantine  and  Storage,  Department  of  Agricultural  Cooperation,  Ministry of Agriculture  Export  Inspection  Council,  Ministry  of  Commerce  and  Industry  Ministry of Health 



  Ministry of Health  Los  puntos  de  información  bajo  el  Acuerdo  SPS  de  la  OMC  son:  Ministry  of  Health  and  Family Welfare (para temas relacionados con la salud humana), el Department of Animal  Husbandry, Dairy and Fisheries (para salud animal) y el Agriculture and Cooperation (para  calidad de las plantas), estos dos últimos del Ministry of Agriculture.    Las importaciones de productos agrícolas primarios requieren de un permiso fitosanitario,  emitido por el Department of Agriculture and Cooperation.    Etiquetado  El  etiquetado  y  empaquetado  de  productos  alimenticios  se  regula  por  el  Prevention  of  Food  Adulteration  Rules  (part  VII).  Todas  las  etiquetas  de  productos  alimenticios  debe  contener:  nombre,  marca  o  descripción  del  alimento  contenido  en  el  paquete;  ingredientes,  en  orden  descendiente  de  acuerdo  a  su  composición  por  peso  o  volumen;  nombre  y  dirección  del  fabricante  o  importador;  peso  neto  o  medida  del  volumen  del  contenido;  mes  y  año  de  fabricación;  fecha  de  caducidad,  la  cual,  para  productos  que  contengan  aspartamo  no  debe  superar  los  3  años  desde  la  fecha  de  empaquetado;  y  la  fecha de caducidad. Además, para los productos que contienen sabores artificiales, no se  deberán usar los nombres químicos. Para los productos que contengan sabores naturales,  se  debe  mencionar  el  nombre  común.  Para  los  productos  que  contengan  gelatinas  de  origen animal, éste debe mencionarse. Otros requisitos específicos se aplican para leches  infantiles, alimentación infantil, agua mineral embotellada y productos lácteos   
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  ESTADÍSTICAS ‐ IMPORTACIONES    HS  180632 Chocolates sin rellenar    AÑO 2009  PRINCIPALES  PAISES DE ORIGEN 



CANTIDAD  (Kg) 



MONTO  ( US$) 



% DE   PARTICIPACION   EN EL MERCADO 



SINGAPUR 



18.500 



39.026 



49,95 



REINO UNIDO 



14.008 



38.900 



49,79 



SUDAFRICA 



240 



163 



0,21 



ALEMANIA 



10 



41 



0,05 



CHILE  



0 



0 



0,00 



SUBTOTAL 



 



 



 



TOTAL IMPORTADO 



32.758 



78.130 



100,00 



MONTO  ( US$) 



% DE   PARTICIPACION  EN EL MERCADO 



    AÑO 2008  PRINCIPALES PAISES  DE ORIGEN 



CANTIDAD  (Kg) 



SUIZA 



1.000 



3.138 



42,19 



REINO UNIDO 



379 



878 



15,99 



BELGICA 



350 



2455 



14,77 



SINGAPUR 



300 



920 



12,66 



ALEMANIA 



160 



138 



6,75 



CHILE  



0 



0 



0,00 



SUBTOTAL 



 



 



 



TOTAL IMPORTADO 



2.370 



8.234 



100,00 
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  AÑO 2007  PRINCIPALES PAISES  DE ORIGEN  



CANTIDAD  (Kg) 



MONTO  (US$)  



% DE   PARTICIPACION   EN EL MERCADO 



CHINA 



1.820 



9.674 



36,47 



MALASIA 



2.380 



6.924 



26,10 



BELGICA 



892 



3.366 



12,69 



ARABIA SAUDITA 



2.400 



2.944 



11,10 



SUIZA 



581 



2.812 



10,60 



SINGAPUR 



200 



684 



2,58 



ITALIA 



6 



125 



0,47 



CHILE  



0 



0 



0,00 



SUBTOTAL 



 



 



 



TOTAL IMPORTADO 



8.279 



26.529 



100,00 



Fuente: Global Trade Atlas         



Exportaciones Chilenas a India en linea  Chocolates  HS : 180690 90000 80000



Axis Title



70000 60000 50000 40000 30000 20000 10000 0



2004



2005



2006



2007



2008



Quantity Kg



12809



27314



3378



17937



2719



Value US$



54145



69611



11743



78784



8666
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POTENCIAL DEL PRODUCTO:     En  base a cuadro de  tamaño  de  mercado  mundial para los chocolates, se aprecia que el tamaño  actual  al  2010  de  mercado  de  los  chocolates  en  India  bordea  las  55.000  ton,  muy  inferior  a  las  1.630.000  ton  de  Europa  Occidental,  1.060.000  ton  de  Europa  del  Este,  960.000  ton  de  Norteamérica, 500.000 ton de Asia Pacifico y 120.000 ton de China, según datos del Euromonitor de  abril del 2009.     



  Sin embargo en base al cuadro sobre crecimiento en consumo del mercado de chocolates a nivel  mundial, se aprecia que India proyecta la mayor tasa de crecimiento con un incremento promedio  anual de un 17,6% en el periodo 2008 al 2013. 
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  Respecto  a  importaciones  de  chocolates  y  confites,  en  cuadro  siguiente  se  aprecia  que  las  importaciones  de  chocolate  han  crecido  en  los  dos  últimos  años  un  21,9%,  destacando  los  chocolates sin relleno HS 180632 con un incremento de un 166,7%, seguido por chocolate en barras  con  aumento  de  un  105,8%  y  los  demás  chocolates  con  crecimiento  de  un  12,7%,  mostrando  la  tendencia  creciente  de  consumo  aun  en  periodo  de  crisis  internacional,  dado  los  cambios  de  hábitos de consumo al estilo occidental en especial de la clase emergente consumidora de jóvenes  y profesionales, por adquirir productos que le otorgan status y valor a su consumo.    En  el  2009  las  importaciones  de  chocolate  ascendieron  a  USD  23,1  millones  y  las  exportaciones  indias  de  chocolate  totalizaron  USD  11,1  millones  con  un  comercio  total  de  USD  34,2  millones.  Respecto  a  volumen,  al  2009  las  importaciones  de  chocolates  totalizaron  7.653  ton  y  las  exportaciones 4.248 ton.      Importaciones a India en Grupo 1806 chocolates y 1704 Confitería    2007  2008  2009        Cacao polvo              180610  Chocolate barras       180620  Chocolate rellenos    180631  Chocolate sin relleno   180632   Los demás Chocolate  180690   Total Chocolates HS 18.06     Goma de Mascar –   170410   Dulces  Caramelos ‐ 170490   Total Confites HS 17.04 



 Value     $ million 



Ton 



 Value    $  million 



Ton  



 Value    $  million 



Ton  



0.11 1.55 0.02 0.03



88.3 1066.0 5.7 8.3



0.28 2.43 0.02 0.01



155.9  1031.7  5.0  2.4 



0.38 3.19 0.02 0.08



198.9 1689.9 11.7 32.6



17.25



5067.0



23.16



5676.2 



19.44



5719.8



18.96



6235.3



25.90



6871.2 



23.11



7653.0



  2.68 8.09 10.77



  1.1 3.3 4.4



  2.50 7.50 10.00



   1.1  2.9  4.0 



  1.11 8.92 10.03



  0.4 3.5 3.9
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Año 2009



Cacao Polvo  180610, $0.11



Chocolate Barras  180620, $1.55



Chocolate Sin  Relleno  180632, $0.03



Dulces Caramelos  170490, $8.09



Goma de Mascar  170410, $2.68



Chocolate Rellenos  180631, $0.02



Los Demas  Chocolate  180690, $17.25



Valor en US$ Millones



    Participación de principales Agentes Distribuidores de Chocolates y Confites en India  En  cuanto  a  participación  en  el  Mercado,  destacan  en  chocolates  y  confites,    Cadbury  con  una  participación  de  mercado  de  un  30%,  seguido  por  Perfetti  y  Nestlé  con  un  15%  y  10%  respectivamente. Respecto al mercado de Chocolates al 2006, Cadbury captaba 55% del mercado,  seguido por Nestlé y Gujarat Coop Milk Mkt Federation con un 30 y 6% respectivamente.    Empresa  2002 2003     (% Part)   (% Part)  Cadbury India Ltd  30.0 29.6  Perfetti Van Melle India Ltd  14.2 14.4  Nestlé India Ltd  9.8 10.2  Nutrine Confectionery Co Ltd  7.5 7.4  Joyco India Ltd  5.7 5.8  Parle Products Ltd  4.7 4.6  Parry's Confectionery Ltd9  4.6 4.5  Ravalgaon Sugar Farms Ltd  2.1 2.1  Hindustan Lever Ltd  1.7 1.7  Gujarat Co‐op Milk Marketing , AMUL  1.4 1.5  Warner‐Lambert India Pvt Ltd  1.2 1.2  Candico India Ltd  1.1 0.9  Wrigley India Pte Ltd  0.4 0.4  Agro Tech Foods Ltd  ‐  0.2  Ferrero SpA  0.1 0.1  Private Label  0.6 0.6  Otros  14.8 14.6  Total  100 100  Source: Euromonitor     



|9



 



Participacion Mercado Indio de Distribuidores de Chocolates Chalet Suisse Inc. 1%



Gujarat Coop.  Milk Mktg.  Federation Ltd. 6%



Others 7% Cadbury India Ltd. 55%



Ferrero SpA 1%



Nestle India  Ltd. 30%



    Evolución del Mercado    En  ventas  de  alimentos  empacados  ,  los  productos  de  panadería  captan  un  51,8  de  las  ventas  al  detalle, seguido por productos lácteos con un 29,8%, confitería con un 11,9% y helados y dulces con  un 3,2% respectivamente como se aprecia en cuadro siguiente sobre ventas en mercado detallista.    Ventas alimentos  empacados,USD millón    Confitería  Panadería  



1998  479  2.028 



Helados   Productos Lácteos  



85  1.155 



Postres y Dulces   Barras de Proteína  



113  ‐  



1999  484  2.12 4  108  1.18 4  108  ‐  



2000  475  2.06 7  119  1.14 0  119  ‐  



2001  508  2.217 



2002  525  2.276 



116  1.224 



131  1.291 



139  ‐  



131  ‐  



2003  545  2.36 9  147  1.36 3  147  2  



Creci %   13,8%  16,8%  72,9%  18,0%  30,1%  ‐  



    Respecto al canal de distribución en mercado al detalle, según gráfico adjunto un 74% se distribuye  a  través  de  tiendas  de  alimentos,  un  8%  en  supermercados,  un  9%  en  tiendas  especializadas  de  dulces y un 2% en estaciones de servicio y pequeños almacenes.       
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        En  cuanto  a  ventas  según  grafico  siguiente  un  50%  corresponde  a  caramelos  y  toffee,  un  16%  a  chocolates, un 10% a chicles, un 5% a dulces saborizantes y un 2% a gomas de mascar.   



Ventas Caramelos y Toffee



Chocolates



Dulces Saborizantes



Chicle



Goma de Mascar



Otros



17% 2% 10%



50%



5% 16%



      Respecto  a  crecimiento  promedio  anual  en  valor  para  el periodo  2004  al  2008,  en  base a  cuadro  siguiente  los  chocolates  muestran  una  expansión  del  9,8%,  las  gomas  de  mascar  un  9,5%,  y  los  dulces y caramelos un 9,1%.   
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Crecimiento Promedio Anual (2004‐2008) 12 10 Porcentaje



8 6 4 2 0 Chocolate 



Dulces y  Caramelos



Goma de Mascar



Otros



Valor



9.8



9.1



9.5



9.4



Volumen



7.8



7.8



8.5



7.9



  En cuanto al crecimiento total del consumo en valor, para el periodo 2007 al 2008, los chocolates  captan un 59,8%, las gomas de mascar un 57,3% y los dulces y caramelos un 54,4%, como se ilustra  en grafico siguiente 



Crecimiento Total Consumo (2007‐2008)



70 60 Porcentaje



50 40 30 20 10 0 Chocolate 



Dulces y  Caramelo



Goma de Mascar



Otros



Valor



59.8



54.4



57.3



56.8



Volumen



45.8



45.5



50.2



46.2



 



 



    PRECIOS DE REFERENCIA RETAIL (US$) Y MAYORISTA    El precio promedio en 2008 estaba en $3,88 el kilo y en 2009 $2,15/kilo de la partida 180632.   
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ESTRATEGIAS Y CAMPAÑAS DE PROMOCIÓN UTILIZADAS POR LA COMPETENCIA    Promoción en  puntos  de  venta,  en  medios  audiovisuales,  prensa  y  en  tiendas  Duty  free,  visitas  a  clientes y participación en eventos feriales orientados al sector alimenticio, display promocional en  medios de locomoción.    CANALES DE COMERCIALIZACIÓN Y DISTRIBUCIÓN.  A continuación se ilustra el canal de comercialización y distribución de chocolates   
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  CARACTERÍSTICAS DE PRESENTACIÓN DEL PRODUCTO RETAIL Y MAYORISTA.     A continuación se ilustra presentación de los productos de chocolates y confites    Chocolates de India:‐   
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Confites (Producto Local):‐   



      SUGERENCIAS Y RECOMENDACIONES DEL DIRECTOR COMERCIAL SOBRE LA ESTRATEGIA A SEGUIR  PARA  LA  PENETRACIÓN  O  COLOCACIÓN,  MANTENCIÓN  Y/O  CONSOLIDACIÓN  DEL  PRODUCTO  CHILENO    Se  sugiere  participar  en  eventos  feriales en busca  de  agente  distribuidor  y  generar  visibilidad  del  producto, visitar el mercado para sostener reuniones con potenciales agentes distribuidores, enviar  catálogos con listados de precios y muestras a ser distribuidas por la Oficina Comercial de Prochile  en Nueva Delhi.     En la actualidad se distribuyen productos chilenos a través de agente designado en el mercado de  AMCOR Chile.    FERIAS Y EVENTOS LOCALES A REALIZARSE EN EL MERCADO EN RELACIÓN A LOS PRODUCTOS    Se sugiere participar en ferias de alimentos en busca de agentes distribuidores del producto, como  las descritas a continuación:    AAHAR  (Processed Foods, Processing, Packaging and refrigeration machinery , hotel and   restaurant equipment and supplies)   Pragati Maidan, New Delhi   Contact: Mr. P.L Sharma, Manager, ITPO   India Trade Promotion Organisation (ITPO) Office, Gate no 3,Pragati Maidan, New   Delhi   #91‐ 23371 815, 2337 1832, 2337 1814   Email: [email protected]   http://www.indiatradefair.com        IFDE INDIA ‐2010   (International Food , Drink & Hospitality Exhibition)   15th December 2010  Pragati Maidan, new Delhi  
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Contact: Anita Verma, Project Manager, ITE India Pvt. Ltd, Lajpat Nager, New Delhi   # 2981 9411‐15, 91‐9811 58 6665   Email: [email protected]/ [email protected]   http://www.iteindia.com        KRISHI‐INDIAN AGRICULTURAL TRADE FAIR   (Exhibition of Agriculture, Floriculture, Aquaculture, Animal Husbandry, Poultry &   Hatchery, Dairy Products & Machinery, Agro Forestry, Farm Equipment, Farm   Machinery, Nets, Fertilizers, Organic Manure, Pesticides, Seeds, Cattle Food, Food   Processing, Irrigation Systems, Green House, Cold Storage, Solar Equipments,   Cottage Industries, Packaging & Processing, Windmills, Telecommunication   Instruments, Rural Housing.)   Dec 1st week, every year   Dongre Vastigriha Ground, Nashik, Maharashtra, India.   Contact: Mr. Sanjay Nyaharkar, Media Exhibitors , Nashik, India.   # 0253 2319 103, Fax: 0253 2571 069, 91‐ 98221 95 456   Email; [email protected]   Web; http://www.mediaexhibitors.com      FOOD TECH INDIA   (International Exhibition being held at Kolkata, has two main segments:   Machinery & Technology for food processing and packaging, bakery and dairy   industries, refrigeration and storage equipment, hotel and restaurant equipment as well as  accessories. Food & Beverages : Packaged food & beverages, sweets &   confectionary, milk products, horticultural products, snacks, spices and other food   ingredients.)   Netaji Indoor Stadium, Kolkata, India   Contact: Sameer Nair, Mkt. Director   Intech Trade Fairs Private Limited, Mumbai.India   #91‐22‐26863708/ 26863709/ 26863710/ 26863718   #91‐22‐56902392/ 56902393   http://www.intechtradefairs.com    [email protected]       INDIA FOOD EXPO   Balrampur Gardens, Ashok Marg (Opposite Doordarshan Kendra)   (Exhibit of Food Processing Industries (Agro Products), Agro & Food Processing Machinery   Equipment, Post Harvesting Machinery, Food Product Packaging and Packaging Machinery,   Food Processing Industry Technology Providers, Food Processing Industry Service/Support   Providers.)   Contact: Indian Industries Association   Mr. D.S Verma, Exec. Director,   IIA Bhawan, Plot‐C, Phase‐II,Opp. Apna Bazar, Vibhuti Khand, Gomti Nagar,   Lucknow, India.   Tel: +(91)‐(522)‐2720090/2004350   Fax: +(91)‐(522)‐2720097   Email: [email protected]   Web. http://www.indianindustries.in   
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    KISAN EXPO   Contact; Mr. Niranjan Deshpande, Convener   Kisan Forum, 1170/17B, Shivaji Nagar, Pune‐411005, India   #91‐20‐3025 2000   Fax: 91‐20‐2553 7434  Web: http://www.kisan.com      OTRA  INFORMACION  RELEVANTE  Y  FUENTES  DE  INFORMACIÓN  EN  INTERNET  DONDE  SE  PUEDA PROFUNDIZAR EL CONOCIMIENTO DEL MERCADO ANALIZADO     Ministerio de Agricultura:   Departamento de Investigación en Agricultura y Educación: http://dare.nic.in/   Departamento de Agricultura y Cooperación: http://agricoop.nic.in/   Plant Quarentine Organisation of India: http://www.plantquarantineindia.org/   Agricultural Processed Food Products Export Development Authority:   http://www.apeda.com/     Asociaciones Gremiales:     http://www.cii.in    :  Sitio  web  oficial  de  la  Confederación  de  Industrias  India,  entrega  un  panorama acontecer industrial por sector productivos y de la economía del país feria y eventos  comerciales. Directorio de sus miembros.  http://www.ficci.com  :  Sitio  web  de  oficial  de  la  Federación  de  Cámaras  de  Comercio  e  Industrias(CII), Contiene nomina de asociados, publicaciones en linea, servicios.     Directorio Oficial de Sitios web del Gobierno Indio : http://nic.in   Estadísticas de Comercio Exterior: http://www.commerce.nic.in/eidb/default.asp   Directorio de Importadores y Exportadores por producto: http://www.trade‐india.com,   http://www.indiamart.com   Aranceles: http://www.cbec.gov.in   Política comercio Exterior: http://dgft.delhi.nic.in/   Acuerdos Comerciales: http://commerce.nic.in/          
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India 
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25 ene. 2019 - En el día de hoy, la Junta Directiva ordenó convocar a la reunión ordinaria de la Asamblea de Accionistas
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