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CONTENT MARKETING



Eduardo Lazcano de Rojas | [email protected] |



@elazcanor |



www.eduardolazcano.com



MENU La construcción de marca más allá de la publicidad · Caso de activación: Ballantine’s Music · La importancia de la Narrativa · Modelo de Estrategia de Comunicación Racional/Emocional



ABOUT ME



Eduardo Lazcano de Rojas | [email protected] |



@elazcanor |



www.eduardolazcano.com



DECLARACIÓN DE PRINCIPIOS



ESTO YA NO ES UN TALENTO



DIFERENCIAS



predecible



impredecible



ejecucion / fine tunning técnica



flexibilidad / opciones actitud



“Cuando las posibilidades se expanden, todo comienza de nuevo” Javi Creus



El espejo digital “Si no sabemos cómo distorsiona empezar, empecemos” nuestras Daniel Solana capacidades



“Hay talentos que el sistema considera ilegítimos” Richard Gerver



COHERENCIA CREATIVIDAD CONEXIÓN



LA EMPRESA



LAS IDEAS



Afrontamos un nuevo contexto en el que las empresas buscan un pararrayos para las ideas



¿pa qué sirve?



ORIENTACIÓN A LOS PROCESOS O A LAS PERSONAS https://es.surveymonkey.com/r/IPMARK-Consumer-Centricity



SOY MUY GUAPO



QUÉ GUAPO ES…



MARKETING PUBLICITARIO



“Trabaja la consistencia de la marca y la empaqueta para trasladarla a la audiencia”



IDEA CREATIVA



MARKETING DE CONTENIDOS



EJECUCIÓN



“Establece una conversación sobre los territorios afines a la audiencia”



12 pp de ventaja en preferencia sobre J&B con mismo volumen



40%



40%



20% ATL



DIGITAL



MARKETING DE CONTENIDOS



entre las 10 marcas con mayor notoriedad siendo la única sin TV



65% 10% ATL



DIGITAL



25% MARKETING DE CONTENIDOS



EL PODER DEL INSIGHT NO DECLARATIVO



RACIONAL



vs



IRRACIONAL EMOCIONAL EMOCIONAL INCONSCIENTE



OO CATEGORY



GROWTH STRATEGY



RACIONAL



EMOCIONAL



RAZÓN



EMOCIONES CONSCIENTES



INSTINTO



EMOCIONES INCONSCIENTES



CONSCIENTE



5%



INCONSCIENTE



95%



CONSCIENTE



cultura sociedad valores y creencias comunes sentido de pertenencia



CONTEXTO



ARGUMENTOS



INCONSCIENTE



MODAS INSTINTOS feed, fly, fight, fuck



EMOCIONES miedo



felicidad ira tristeza sorpresa asco



THE NEW LUXURY



THE NEW LUXURY



THE NEW LUXURY: GUIDE TRANSFORMATIONS



THE TONE OF VOICE



TENDENCIAS SOCIALES



ESTÉTICA



SALUD



AUTOCONOCIMIENTO SUPERACIÓNSUPERACIÓN TRANSFORMACIÓN FÍSICA MENTAL PROPÓSITO



knomads



CASO



VENTA



+250k puntos de venta compleja distribución on trade guerra de precios off trade ecommerce: 0,6%



PREVENTA



POSTVENTA



18-22 y.o. +12pp



TRABAJAMOS EN LA INDUSTRIA DEL



ENTRETENIMIENTO



LA CONQUISTA DEL



TERRITORIO DE LA



BALLANTINE’S MUSIC



Objetivo: Premisas:



Mantener la notoriedad Asociación a música => valores PLataforma de marca difícil de explicar y con cuestionable atractivo La marca pierde notoriedad desde Go Play Mal resultado en el pre-test de OOH



Desarrollar un evento muy de marca y Propuesta: llevarlo a notoriedad con el músculo económico



x BLAIF USP



notoriedad



Objetivo: Premisas:



Mantener la notoriedad Asociación a música => valores PLataforma de marca difícil de explicar y con cuestionable atractivo La marca pierde notoriedad desde Go Play Mal resultado en el pre-test de OOH



Desarrollar un evento muy de marca y Propuesta: llevarlo a notoriedad con el músculo económico Patrocinar un evento con notoriedad propia y llevarlo a la marca con el tiempo y la ejecución



notoriedad



concierto retransmitido



BLAIF USP



SEB



SEB



notoriedad



18%



BLAIF USP



52%



Objetivo:



Incrementar la notoriedad (Goyas 26%) Minimizar la pérdida de atribución



Premisas: Vamos en el mismo barco: 52% atribución Búsqueda de audiencias no naturales



Apertura de ventanas en TV y activación Propuesta: digital de la gala



notoriedad



18%



BLAIF USP



52%



notoriedad



31%



18%



BLAIF USP



52%



72%



notoriedad



31%



18%



USP



52%



72%



Objetivo: Trasladar la plataforma de marca: Plan B Marca Joven, es para mí, Innovadora Premisas: Continuidad en la asociación a la música Activación digital



Propuesta: Activación digital. El Plan B



lead the way



OUT OF CONTROL



lead the way



notoriedad



31%



18%



BLAIF USP



52%



72%



notoriedad



31%



18%



BLAIF USP



52%



72%



notoriedad



52%



#14 #86 fuente: IMOP



USP



80%



Objetivo: Gestión del Plan B Marca Joven, es para mí, Innovadora Premisas: Continuidad en la asociación a la música Activación digital



Tras el lanzamiento: Propuesta: Activación on y off y on-trade, gestión de la TV



Objetivo: Trasladar la plataforma de marca: Plan B Marca Joven, es para mí, Innovadora Premisas: Continuidad en la asociación a la música Activación digital Gestión del éxito



PlanB de LOVG, priorizando la VERDAD Propuesta: BallanTunes



Objetivo: Ampliación de audiencias no naturales minimizando la pérdida de atribución Premisas: Vincularlo al activo de 40 principales Potenciar fase previa Cuidado con los derechos



Propuesta: Activación de Fandomes



Batalla de Tuits entre los fans de los artistas



# # # # # # # # # # # # # # # # # # # # # # # #



Objetivo: Ampliación de audiencias no naturales minimizando la pérdida de atribución Premisas: Vincularlo al activo de 40 principales Potenciar fase previa Cuidado con los derechos



Propuesta: Activación de Youtubers
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BALLANTINE’S vs



YOUTUBERS



Ya falta poco para los #Premios40Principales. Tienes ya tu entrada? Oye @Ballantines_ES seguro que tienes unas entradas para un youtuber de éxito..



Si, hombre, en eso estaba pensando. Esto es para #Artistas de verdad. Si quieres te mando al #gallinero



BALLANTINE’S vs



YOUTUBERS



BALLANTINE’S vs



YOUTUBERS



Ya falta poco para los #Premios40Principales. Tienes ya tu entrada? Oye @Ballantines_ES seguro que tienes unas entradas para un youtuber de éxito..



Si, hombre, en eso estaba pensando. Esto es para #Artistas de verdad. Si quieres te mando al #gallinero



BALLANTINE’S vs



YOUTUBERS



BALLANTINE’S vs



YOUTUBERS



BALLANTINE’S vs



YOUTUBERS



Objetivo: Utilización de un activo de internacional: TShirt OS Premisas: Utilización de los activos disponibles Presupuesto mínimo Potenciar los códigos de cercanía al target más joven Presentación en la Gala del PlanB Propuesta: LOVG y...



Objetivo: Definición de la propuesta de Ballantine’s dentro del mundo de la música Premisas: Replanteamiento de todos los activos (40pp, B-Music, campaña OOH, social media) Vinculación al consumo (on-trade)



Propuesta:



PREGUNTAS



Eduardo Lazcano de Rojas | [email protected] |



@elazcanor |



www.eduardolazcano.com



LA NARRATIVA



LA NARRATIVA



LA NARRATIVA



LA NARRATIVA



LA NARRATIVA



TODO COMUNICA



TODO COMUNICA



EL SÍMBOLO



VAMOS RAFA



EL RITUAL



EL PROTOCOLO



LA GESTIÓN DE LA NARRATIVA



LA GESTIÓN DE LA NARRATIVA



LA GESTIÓN DE LA NARRATIVA



LA NARRATIVA EMOCIONAL



LA NARRATIVA EMOCIONAL



LA NARRATIVA EMOCIONAL



FROMLA STORYTELLING TO STORYDOING NARRATIVA CORPORATIVA



LA NARRATIVA CORPORATIVA



LA NARRATIVA CORPORATIVA



CASOS



CO-CREACIÓN 
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Content Marketing Gonzalo Madrid 
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markenkommunikation content marketing digitale 

If you are areader who likes to download markenkommunikation content ... may ask, what is so great about downloading markenkommunikation content.
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markenkommunikation content marketing digitale 

The Book markenkommunikation content marketing digitale inboundwerbemasnahmen neu is free to download and read online at. Online Ebook Library.
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lieben Content-Marketing 

Kampagnen zur Reduktion von Serviceâ€“ und Beratungskosten durchgefÃ¼hrt werden. Diese Inhalte kÃ¶nnen anschlieÃŸend auf der Webseite verÃ¶ffentlicht werden, ...
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Content Marketing Gonzalo Madrid 
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Plan de marketing Eduardo Vázquez 
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20 Content Marketing Gonzalo Madrid 
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K-MB Director Content Marketing 

Wir suchen fÃ¼r unseren Standort Berlin zum nÃ¤chstmÃ¶glichen Zeitpunkt einen Department Director (m/w) fÃ¼r den. Bereich Corporate Publishing. In dieser ...
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Content Marketing 

Die Datei "robots.txt" auf dieser Website lÃ¤sst nicht zu, dass eine Beschreibung fÃ¼r das Suchergebnis angezeigt wird.Weitere Informationen
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K-MB Director Content Marketing 

31.01.2017 - Wir suchen fÃ¼r unseren Standort Berlin zum nÃ¤chstmÃ¶glichen Zeitpunkt einen Department ... Corporate Publishing und Brand Consulting.
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K-MB Director Content Marketing 

31.01.2017 - Strategische Beratung unserer Kunden aus den Bereichen Automotive und Lifestyle. > Entwicklung von Strategien und Kreativkonzepten fÃ¼r ...
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CERTIFICADO Rodrigo Lazcano 

Rodrigo Lazcano. Ha participado en el. “III Simposio de Probabilidad y Estadística en el Aula Escolar” realizado en el I
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04 Plan de marketing Eduardo Vázquez 
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1.Texterbriefing Content Marketing 2.Themen-Analyse 

Definition. Was ist das. Forum. Nachteile. Vorteile. Kritik. Suchbegriffe. Kategorien ... Kosten. Wie viel kostet ein Passivhaus? Wie viel teurer ist ein Passivhaus?
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Praktikum Content Marketing - Otto Wilde Grillers 

Ein Start-up auf Wachstumskurs, mit dem Ziel den globalen Grill-Markt zu revolutionieren. â€¢. Ein internationales Arbeitsumfeld mit flachen Hierarchien und viel. Gestaltungsspielraum. â€¢. Kollegen, mit denen Du auch nach Feierabend beim gemeinsamen
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marketing content keine panik beim start ins 

Save As PDF Ebook marketing content keine panik beim start ins ... panik beim start ins moglichkeiten erkennen inhalte finden PDF file for free from our online library ... Here is the access Download Page of MARKETING CONTENT KEINE ...
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Praktikum Marketing - Communications & Content (m/f) 

Du unterstÃ¼tzt unser Team bei der DurchfÃ¼hrung vielseitiger Marketing- ... Du bist zustÃ¤ndig fÃ¼r die Recherche und Erstellung von Marketing-Content und.
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Die CMF Basisstudie 2016 - Content Marketing Forum 

16.06.2016 - Hamburg, 16. ... Investitionen in digitale Medien. Unternehmen, die digitale Medien einsetzen, investieren im Schnitt 275.000 EUR p.a..
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1.Texterbriefing Content Marketing 2.Themen-Analyse 

Kritik. Suchbegriffe. Kategorien. Bauen. Fertighaus. Hersteller. Schweiz. Fertighaus. Grundriss. Bauen. Grundriss Beispiele. Passivhausbauweise. Suchbegriffe.
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A) Geschichtlicher Hintergrund B) Was ist Content Marketing? C) Was 

Inhalte gepaart mit Kontinuität führen dann mit der Zeit dazu, dass die Kunden/innen auch von sich aus auf das Unternehmen und seine Produkte zukommen. Guter Content erreicht viele poten tielle Kunden/Innen nicht nur direkt, informiert und löst Probl
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gestisci blog social e seo con il content marketing AWS 

This. Gestisci Blog Social E Seo Con Il Content Marketing PDF on the files/S3Library-B3871-55427-93688-90ee9-7d3d0.pdf f
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text und konzeption im content marketing by sandro abbate -113pdf 

This. Text Und Konzeption Im Content Marketing By Sandro Abbate PDF on the files/S3Library-B1e5d-3966e-413b9-540bd-E2618.pdf file begin with Intro, Brief Discussion until the. Index/Glossary page, look at the table of content for additional informati
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wie unternehmen mit content ihre marketing-ziele Ã¼bertreffen 

Reiseland Irland in den KÃ¶pfen von hunderttausenden Website-Besuchern verankern. Wir freuen uns sehr Ã¼ber diese auÃŸerordentliche Performance der mit ...
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MARKETING EN FACEBOOK: LA GUIA DE ROCK CONTENT 

Uno de los principales objetivos en Rock Content, es dotar a nuestros clientes de valioso ..... 30. Los errores más comu
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