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Content Marketing-Investitionen



Die Unternehmen im Raum DACH investieren jährlich etwa 6,9 Milliarden Euro in Content Marketing.
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Content Marketing-Investitionen / Zielgruppen (Mio. EUR)



Von den jährlichen CM-Investitionen von 6,9 Mrd. EUR entfallen jeweils rund 2,5 Mrd. EUR auf die B2C- und B2B-Kommunikation.
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Investitionen in Printmedien



Unternehmen, die Printmedien einsetzen, investieren im Schnitt 240.000 EUR p.a. in diesen Medieneinsatz. Im Raum DACH werden etwa 3,1 Milliarden EUR investiert.
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Ø Budget Printmedien (EUR)
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Investitionen in digitale Medien



Unternehmen, die digitale Medien einsetzen, investieren im Schnitt 275.000 EUR p.a. in diesen Medieneinsatz. Im Raum DACH werden ca. 3,8 Milliarden EUR investiert.
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Ø Budget digitale Medien (EUR)



275 000



4, 96, 211



2, 155, 228



5, 133, 0



5, 184, 61



0, 44, 30



+15%



Investitionen digital gesamt (Mrd. EUR)



3,8



, 80, 64



8, 145, 136



+26% Δ 2014



5



arbpalette



, 115, 0



Content Marketing: Genutzte Social Media Dienste (%)



Facebook ist die am häufigsten für das Content Marketing genutzte Social Media Plattform. Es folgen Youtube, Xing und Twitter.
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Content Promotion



Knapp zwei von drei Unternehmensvertretern sind der Ansicht, dass der Erfolg des Content Marketing wesentlich auch von der Content Promotion abhängt.
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Für den Erfolg des Content Marketings ist die Content Promotion – also das gezielte Bekanntmachen der eigenen Inhalte – entscheidend.
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Content Promotion: Maßnahmen (%)



Um auf die eigenen Inhalte aufmerksam zu machen, nutzen Content Marketer vor allem Social Media Werbung, PR und Suchmaschinenwerbung.
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Suchmaschinenwerbung



Klassische Onlinewerbung



Online-Advertorials / gesponserte Artikel
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Erfolgsmessung im Content Marketing



Lediglich vier von zehn Unternehmen haben ein Konzept zur Erfolgsmessung der CMAktivitäten.
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Wir haben ein Konzept zur Erfolgsmessung unserer Content MarketingAktivitäten (z.B. klar definierte Kommunikationsziele, Verantwortlichkeiten, Budgets).
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Erfolgsmessung im Content Marketing



Die regelmäßige Erfolgsmessung ist noch längst nicht selbstverständlich.
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Magazine für Konsumenten
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Ursprung zusätzlicher Content Marketing-Budgets



Zusätzliche Mittel für das Content Marketing werden zu 73% aus Umschichtungen zu Lasten anderer Marketing- und Kommunikationsdisziplinen stammen. Bei etwas mehr als einem Viertel wird es sich um zusätzliche, ganz neue Etats handeln.
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Umschichtung klassische Werbung:



30%



Umschichtung PR:



Umschichtung andere Marketing- / Kommunikationsdisziplinen:



Ganz neue Etats:
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Stellenwert des Content Marketing



Zwei Drittel der Unternehmensvertreter sehen das Content Marketing inzwischen als Vorstandsthema.
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Content Marketing rückt auf der Agenda der Unternehmen weiter nach oben und wird zu einem Thema auf Vorstandsebene.
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Trends im Content Marketing



Content Marketing und klassische Werbung werden künftig stärker ineinandergreifen – davon ist die große Mehrheit der Unternehmensvertreter überzeugt.
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Content Marketing und klassische Werbung werden künftig stärker aufeinander abgestimmt und mehr miteinander verzahnt.
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Trends im Content Marketing



Für die Mehrheit der Firmen bleibt Content Marketing Daueraufgabe – aber immerhin 38% wollen künftig stärker auch auf zeitlich begrenzte CM-Kampagnen setzen.
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Künftig werden wir stärker auf zeitlich begrenzte Kommunikationsprojekte („Content MarketingKampagnen“) setzen.
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Trends im Content Marketing



Qualität zählt. Davon sind zwei Drittel der Unternehmensvertreter überzeugt.
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Die smartesten Unternehmen werden künftig weniger, aber dafür bessere Inhalte kreieren.
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Content Marketing-Strategie



Noch immer verfügt weniger als die Hälfte der Unternehmen, die Content Marketing betreiben, auch über eine klar definierte Content Marketing-Strategie (2014: 43%).
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In unserem Unternehmen gibt es eine definierte Content MarketingStrategie.
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Impact des Content Marketing



Content Marketing entfaltet entlang der gesamten Customer Journey ein hohes Momentum.
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Verbesserung Unternehmensimage
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Customer Journey
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Positionierung als „Thought Leader“
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Vermittlung Produkt- / Markeninformationen Gewinnung von Neukunden Auslösung von Kaufimpulsen Kundenbindung
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Angaben in % der Befragten, Top 3 Boxes hervorragend / sehr gut / gut
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Impact des Content Marketing



Überzeugendes Gesamturteil: 94% der Unternehmensvertreter beurteilen die Effektivität ihrer CM-Aktivitäten insgesamt als hervorragend, sehr gut oder gut.
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Effektivität des Content Marketing insgesamt 18



























Empfehlen Sie Dokumente






[image: alt]





Content Marketing Gonzalo Madrid 
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markenkommunikation content marketing digitale 

If you are areader who likes to download markenkommunikation content ... may ask, what is so great about downloading markenkommunikation content.
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markenkommunikation content marketing digitale 

The Book markenkommunikation content marketing digitale inboundwerbemasnahmen neu is free to download and read online at. Online Ebook Library.
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lieben Content-Marketing 

Kampagnen zur Reduktion von Serviceâ€“ und Beratungskosten durchgefÃ¼hrt werden. Diese Inhalte kÃ¶nnen anschlieÃŸend auf der Webseite verÃ¶ffentlicht werden, ...
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Content Marketing Eduardo Lazcano 
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Content Marketing Gonzalo Madrid 
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20 Content Marketing Gonzalo Madrid 
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K-MB Director Content Marketing 

Wir suchen fÃ¼r unseren Standort Berlin zum nÃ¤chstmÃ¶glichen Zeitpunkt einen Department Director (m/w) fÃ¼r den. Bereich Corporate Publishing. In dieser ...
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Content Marketing 

Die Datei "robots.txt" auf dieser Website lÃ¤sst nicht zu, dass eine Beschreibung fÃ¼r das Suchergebnis angezeigt wird.Weitere Informationen
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K-MB Director Content Marketing 

31.01.2017 - Wir suchen fÃ¼r unseren Standort Berlin zum nÃ¤chstmÃ¶glichen Zeitpunkt einen Department ... Corporate Publishing und Brand Consulting.
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K-MB Director Content Marketing 

31.01.2017 - Strategische Beratung unserer Kunden aus den Bereichen Automotive und Lifestyle. > Entwicklung von Strategien und Kreativkonzepten fÃ¼r ...
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1.Texterbriefing Content Marketing 2.Themen-Analyse 

Definition. Was ist das. Forum. Nachteile. Vorteile. Kritik. Suchbegriffe. Kategorien ... Kosten. Wie viel kostet ein Passivhaus? Wie viel teurer ist ein Passivhaus?
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Praktikum Content Marketing - Otto Wilde Grillers 

Ein Start-up auf Wachstumskurs, mit dem Ziel den globalen Grill-Markt zu revolutionieren. â€¢. Ein internationales Arbeitsumfeld mit flachen Hierarchien und viel. Gestaltungsspielraum. â€¢. Kollegen, mit denen Du auch nach Feierabend beim gemeinsamen
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internetbranding marketing und markenfuhrung im internet forum 

Are you looking for internetbranding marketing und markenfuhrung im internet forum management band PDF?. If you are areader who likes to download ...
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marketing content keine panik beim start ins 

Save As PDF Ebook marketing content keine panik beim start ins ... panik beim start ins moglichkeiten erkennen inhalte finden PDF file for free from our online library ... Here is the access Download Page of MARKETING CONTENT KEINE ...
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Praktikum Marketing - Communications & Content (m/f) 

Du unterstÃ¼tzt unser Team bei der DurchfÃ¼hrung vielseitiger Marketing- ... Du bist zustÃ¤ndig fÃ¼r die Recherche und Erstellung von Marketing-Content und.
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1.Texterbriefing Content Marketing 2.Themen-Analyse 

Kritik. Suchbegriffe. Kategorien. Bauen. Fertighaus. Hersteller. Schweiz. Fertighaus. Grundriss. Bauen. Grundriss Beispiele. Passivhausbauweise. Suchbegriffe.
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marketing innovation day 2016 - Deutscher Marketing-Verband 

Benjamin Steen. Head of Digital Projects and CRM,. FC Bayern MÃ¼nchen AG. 17:30 â€“ 19:00 Uhr Dinner ab 19:00 Uhr. EM Live. Ukraine â€“ Irland. Deutschland â€“ ...
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Gewinner 2016 - Swiss Economic Forum 

10.06.2016 - Die Fotos dÃ¼rfen kostenlos verwendet werden. (Quelle: ... TÃ¤tigkeit: Kosmetikleistungen mit und ohne Termin. Internet: www.thenailbar.ch ...
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Forum 

ENFERMEDAD. Dosis (L/Ha). OBSERVACIONES. Pepino (0). Melón (0). Sandía (0). Calabaza (0). Calabacita (0). Mildiu. Pseudo
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Forum ... 

Das Seminarformat "Fahrplan fÃ¼rs Dorf" ist ein Angebot an Gemeinden, deren Ortsteile ihre Zukunft selbst mitgestalten wollen. Das Forum lÃ¤ndlicher Raum ...
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Corporate Publishing Basisstudie 03 - zehnvier 

Im Fokus: Apps. â–« Im Fokus: Social Media. 5. CP-Trends und zukÃ¼nftige Entwicklungen ... 5. Nutzung von Corporate Publishing. Inhalt ... Delta: +6.3% ...
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Forum 

Ferienwohnungen im Schloss Lanke. LAG Barnim e.V. · Klosterkirche Doberlug mit Refektorium · LAG Elbe-Elster · Amphitheater mit neuem Dach. LAG Energieregion im Lausitzer Seenland e.V. · Workshop Ideensammlung · LAG FlÃ¤ming-Havel e.V. · SchlÃ¼sselÃ¼
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Forum 

(Equivalente a 500 g i.a./L a 20°C). INGREDIENTES INERTES: Dispersante, humectante ... BASF MEXICANA, S.A. DE C.V.. INSU
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