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Una aproximación al mundo de los contenidos



Asimetría entre lo que hacemos las personas y lo que hacen las marcas MARCO ESTRATÉGICO



TIEMPO DE CONSUMO DE LOS CLIENTES



VOLUMEN DE INVERSIÓN DE LAS MARCAS



CONTENIDOS



OCUPAR CONVERSACIONES



TERRITORIO



COMPRAR AUDIENCIAS



CREAR CONVERSACIONES



COMPRA/RECOMPENSA



54% TECNOLOGÍA



SEGMENTACIÓN



OCUPAR AUDIENCIAS



26%



2%



TERRITORIO



7%



3%



TERRITORIO



13%



92%



3%



1. La digitalización ha supuesto el fin del monopolio de los medios de comunicación como puerta de acceso exclusiva a los contenidos. La capacidad de generar audiencias ya no es el bien escaso En un entorno de elección, las marcas empiezan a ser los nuevos medios



La tecnología desintermedia el medio



MARCAS$



MEDIO



ESPACIOENTRE CONTENIDOS



CONTENIDOS



ROLIRRELEVANTE PERDIDADDEEFICACIA



AUDIENCIA



MARCAS $



MEDIO



CONTENIDOS



AUDIENCIA



ROL RELEVANTE



2. La audiencia es del contenido. La barrera de entrada no está en los hábitos del consumidor, está en la capacidad de ancho de banda. LA DIGITALIZACION NO HA EMPEZADO



3. La utilidad es la nueva métrica.



1: Compartir es el nuevo entretenimiento



2: Infoxicación. El exceso de información nos bloquea.



3: Es más complicado que nunca capturar la atención de las personas. Las marcas que lo consiguen, lo hacen siendo útiles.



Marcas que lideran la atención de las personas desde la utilidad En septiembre de 2014, tras las ventas derivadas del lanzamiento de su película, Lego superó a Mattel para convertirse en el fabricante de juguetes más grande del mundo



Las ventas del Grupo Lego se incrementaron en 15 por ciento el primer semestre del 2014, impulsadas por el éxito de los productos de la gran aventura lego®. (The Lego movie) Warner Brothers invirtió $ 60 millones en la película. Hasta ahora ha generado más de 257 millones dólares de ingresos. Lego está desarrollando junto a Warner Bros una serie de TV para el 2015. La pregunta que hace a los usuarios: “¿Qué haría usted construir en un reality show de Lego?”



“Los niños y los fans de Lego están altamente comprometidos, por lo que esperan un alto grado de interacción con nosotros. Somos la segunda marca más vista de todas las marcas en Youtube. No estoy hablando de marcas de juguetes: de todas las marcas en el mundo. Hay un enorme compromiso con la marca a través de los medios digitales. El otro área en el radar de Lego ahora es Internet” Jørgen Vig Knudstorp. Lego CEO



“El público ha respondido: les encanta nuestro contenido. Estoy bastante seguro de que vamos a ver nuevas películas Lego en el futuro “.



4. Es la continuidad, idiota. Si las marcas quieren relacionarse con las personas, tendrán que tratarnos como personas



5. La oportunidad está en la ejecución TENEMOS QUE ENTENDER OTRA FORMA DE VER; - LOS PESOS PRESUPUESTARIOS - OTROS TIMMINGS - OTRA MEDICIÓN DE RESULTADOS



¡Gracias! 
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markenkommunikation content marketing digitale 

If you are areader who likes to download markenkommunikation content ... may ask, what is so great about downloading markenkommunikation content.
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markenkommunikation content marketing digitale 

The Book markenkommunikation content marketing digitale inboundwerbemasnahmen neu is free to download and read online at. Online Ebook Library.
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lieben Content-Marketing 

Kampagnen zur Reduktion von Serviceâ€“ und Beratungskosten durchgefÃ¼hrt werden. Diese Inhalte kÃ¶nnen anschlieÃŸend auf der Webseite verÃ¶ffentlicht werden, ...
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Content Marketing Eduardo Lazcano 
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K-MB Director Content Marketing 

Wir suchen fÃ¼r unseren Standort Berlin zum nÃ¤chstmÃ¶glichen Zeitpunkt einen Department Director (m/w) fÃ¼r den. Bereich Corporate Publishing. In dieser ...
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Content Marketing 

Die Datei "robots.txt" auf dieser Website lÃ¤sst nicht zu, dass eine Beschreibung fÃ¼r das Suchergebnis angezeigt wird.Weitere Informationen
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K-MB Director Content Marketing 

31.01.2017 - Wir suchen fÃ¼r unseren Standort Berlin zum nÃ¤chstmÃ¶glichen Zeitpunkt einen Department ... Corporate Publishing und Brand Consulting.
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K-MB Director Content Marketing 

31.01.2017 - Strategische Beratung unserer Kunden aus den Bereichen Automotive und Lifestyle. > Entwicklung von Strategien und Kreativkonzepten fÃ¼r ...
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1.Texterbriefing Content Marketing 2.Themen-Analyse 

Definition. Was ist das. Forum. Nachteile. Vorteile. Kritik. Suchbegriffe. Kategorien ... Kosten. Wie viel kostet ein Passivhaus? Wie viel teurer ist ein Passivhaus?
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Praktikum Content Marketing - Otto Wilde Grillers 

Ein Start-up auf Wachstumskurs, mit dem Ziel den globalen Grill-Markt zu revolutionieren. â€¢. Ein internationales Arbeitsumfeld mit flachen Hierarchien und viel. Gestaltungsspielraum. â€¢. Kollegen, mit denen Du auch nach Feierabend beim gemeinsamen
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marketing content keine panik beim start ins 

Save As PDF Ebook marketing content keine panik beim start ins ... panik beim start ins moglichkeiten erkennen inhalte finden PDF file for free from our online library ... Here is the access Download Page of MARKETING CONTENT KEINE ...
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Praktikum Marketing - Communications & Content (m/f) 

Du unterstÃ¼tzt unser Team bei der DurchfÃ¼hrung vielseitiger Marketing- ... Du bist zustÃ¤ndig fÃ¼r die Recherche und Erstellung von Marketing-Content und.
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Die CMF Basisstudie 2016 - Content Marketing Forum 

16.06.2016 - Hamburg, 16. ... Investitionen in digitale Medien. Unternehmen, die digitale Medien einsetzen, investieren im Schnitt 275.000 EUR p.a..
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1.Texterbriefing Content Marketing 2.Themen-Analyse 

Kritik. Suchbegriffe. Kategorien. Bauen. Fertighaus. Hersteller. Schweiz. Fertighaus. Grundriss. Bauen. Grundriss Beispiele. Passivhausbauweise. Suchbegriffe.
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Gonzalo BarÃ³ 

Torrijas: Arme Ritter. 166. Tortilla, Ã¼ber die. 48. W. WeiÃŸer Spargel mit Safransauce und Mandeln 110. Wildreissalat mit Sherry-Vinaigrette. 112. Z. Zucchini- ...
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Gonzalo Suárez 

... volumen, donde se reencuentra buena parte de mi obra literaria, corra mejor fortuna por selvas y librerías en su den
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Construir preferencia de marca en el entorno digital Gonzalo Madrid 












 


[image: alt]





Construir preferencia de marca en el entorno digital Gonzalo Madrid 
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Construir preferencia de marca en el entorno digital Gonzalo Madrid 
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Mi comunidad - Kimera ideas y marketing Madrid 

videojuegos, aportar y consultar opiniones sobre todo tipo de establecimientos ...... partidos de fútbol, carreras de Fó
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Gonzalo BarÃ³ 

sich aber im XX. Jahrhundert als das Leitgericht der spanischen. KÃ¼che etabliert und genieÃŸt lÃ¤ngst internationalen Ruhm. 60 g grÃ¼ne Bohnen. 4 Artischockenherzen (aus dem. Glas, in OlivenÃ¶l eingelegt). 1 mittelgroÃŸe Zwiebel. 2 Knoblauchzehen. 2
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A) Geschichtlicher Hintergrund B) Was ist Content Marketing? C) Was 

Inhalte gepaart mit Kontinuität führen dann mit der Zeit dazu, dass die Kunden/innen auch von sich aus auf das Unternehmen und seine Produkte zukommen. Guter Content erreicht viele poten tielle Kunden/Innen nicht nur direkt, informiert und löst Probl
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