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Nachhaltigkeit weltweit: Das Engagement der The Coca-Cola Company

Kinder unter 12 Jahren. AKTIVER LEBENSSTIL ... z.B.: Nachhaltigkeitsmonat 2013). Außerdem spenden wir mindestens 1 Prozent unseres jährlichen ... 
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Nachhaltigkeit weltweit: Das Engagement der The Coca-Cola Company Die wichtigsten Fakten auf einen Blick 



Globale Nachhaltigkeit ist ein zentraler Bestandteil der Vision 2020 und beinhaltet einen der wichtigsten strategischen Ausrichtung für die nächsten Jahre bei Coca-Cola







der globale Nachhaltigkeitsbericht von Coca-Cola fokussiert auf die drei Themenbereiche „Me, We, World“ (individuelles Wohlbefinden („Me“), Stärkung des gesellschaftlichen Zusammenhalts („We“) und globaler Umweltschutz („World“)







Coca-Cola setzt sich weltweit in den Bereichen Produkt, Wasser, Klimaschutz, Verpackung, Arbeitsplatz, Aktiver Lebensstil und Gesellschaft für mehr Nachhaltigkeit ein



Me, We, World – Nachhaltigkeit bei The Coca-Cola Company Nachhaltigkeit spielt für Coca-Cola weltweit eine wichtige Rolle und ist integraler Bestandteil der Vision 2020, der globalen strategischen Ausrichtung für die nächsten Jahre. Wir sind überzeugt, dass es nicht ausreicht, qualitativ erstklassige Produkte anzubieten. Vielmehr muss es gelingen, den wirtschaftlichen, ökologischen und sozialen Anforderungen gleichermaßen gerecht zu werden, um



dauerhaft



erfolgreich



zu



bleiben.



Gemäß



der



internationalen



strategischen



Nachhaltigkeitsstrategie sind die Handlungsschwerpunkte an den drei Kernthemen individuelles Wohlbefinden („Me“), Stärkung des gesellschaftlichen Zusammenhalts („We“) und globaler Umweltschutz („World“) ausgerichtet. Der „Sustainability Report 2014/2015 “ beinhaltet neben der Coca-Cola GmbH Geschäftsführer: Bianca Bourbon Barbara Körner - Sitz der Gesellschaft: Berlin - Amtsgericht Berlin-Charlottenburg, HRB Nr. 88247



Classified - Unclassified



Aktualisierung der bereits vorhandenen Nachhaltigkeitsziele die neuen weltweiten 2020 Ziele. Der Bericht stützt sich auf die Nachhaltigkeitsstrategie „Me, We, World“ und fokussiert dabei vor allem die Themen Wasser, Frauenförderung und gesundheitliches Wohlbefinden. Wie schon im vergangenen Jahr wurde der Report erneut nach den Auflagen der Global Reporting Initiative (GRI) erstellt und mit B+ zertifiziert.



PRODUKT Wir bieten eine große Vielfalt an alkoholfreien Getränken in höchster Markenqualität – für jeden Geschmack, jeden Lifestyle, jede Gelegenheit. Wir bieten weltweit über 3.600 alkoholfreie Getränke für jeden Bedarf und jeden Lebensstil an. 2014 wurden über 400 neue Produkte eingeführt. Insgesamt über 800 unserer Produkte sind kalorienarm oder kalorienfrei, das sind knapp 20 Prozent unserer Getränke. Allein 2014 kamen mehr als 100 neue kalorienarme oder kalorienfreie Produkte auf den Markt. Seit dem Jahr 2000 ist der Kalorienanteil durchschnittlich um 9 Prozent pro Glas gesunken. Mehr als 45 Produkte werden mit Stevia und anderen natürlichen Süßstoffen gesüßt. Wir informieren auf unseren Produkten transparent über den Kaloriengehalt. Darüber hinaus richten wir keine direkte Vermarktung unserer Getränke an Kinder unter 12 Jahren. AKTIVER LEBENSSTIL Wir fördern eine aktive und gesunde Lebensweise durch Produktvielfalt und Programme für Bewegung und Sport. Unser Engagement weltweit umfasst mehr als 290 Initiativen zur ausgewogenen Ernährung und körperlichen Bewegung in mehr als 118 Ländern. Bis 2020 wollen wir uns in jedem Land, in dem wir tätig sind, mit mindestens einem Programm für Bewegung und Sport der Menschen engagieren.



GESELLSCHAFT Wir übernehmen Verantwortung und engagieren uns für zahlreiche soziale und gesellschaftliche Themen. Mit unserem weltweiten Engagement streben wir nach der Verbesserung der Lebensqualität in den Gemeinschaften, in denen wir tätig sind, z.B. indem wir relevante Initiativen und Engagement für die Gemeinschaft durch finanzielle Beiträge, Sachleistungen und ehrenamtlichen Einsatz unterstützen (in Deutschland z.B.: Nachhaltigkeitsmonat 2013). Außerdem spenden wir mindestens 1 Prozent unseres jährlichen Coca-Cola GmbH Geschäftsführer: Bianca Bourbon Barbara Körner - Sitz der Gesellschaft: Berlin - Amtsgericht Berlin-Charlottenburg, HRB Nr. 88247



Classified - Unclassified



Betriebsgewinns für die Entwicklung und Unterstützung von Gemeinschaften in der ganzen Welt: So haben wir im Jahr 2014 eine Summe von 126 Millionen Dollar über die Coca-Cola Foundation an gemeinnützige Projekte gespendet. Darüber hinaus nutzen wir das Know-how der Coca-Cola Logistik, um den Vertrieb von Arzneimitteln und Medizingütern in den afrikanischen Ländern zu verbessern. ARBEITSPLATZ Wir fördern eine vielfältige, offene und sichere Unternehmenskultur nach international anerkannten Menschenrechtsgrundsätzen. Unser weltweites Engagement zeigt sich u.a. durch unsere Mitgliedschaft im UN Global Compact sowie Achtung der Prinzipien zu Menschenrechten, Arbeit, Umwelt und Anti-Korruption. Das Ziel einer Erfüllungsquote von 98 Prozent unserer weltweiten Arbeitsplatzrichtlinie an allen unseren Standorten bis 2015 haben wir bereits erreicht. Darüber hinaus setzen wir uns mit der Initiative 5by20 dafür ein, 5 Millionen Frauen bis 2020 zu einem wirtschaftlich unabhängigen Leben zu befähigen. Dabei konnten wir die Zahl der 5by20Teilnehmerinnen von 131.000 (Ende 2011) auf 865.000 (Ende 2014) erhöhen.



WASSER Wir geben das Wasser, das wir für die Produktion unserer Produkte verwenden, sauber und sicher an die Umwelt und an die Gemeinschaft zurück, in der wir arbeiten. Unser Ziel ist es, bis 2020 weltweit wasserneutral zu produzieren, das heißt Wasser zu sparen, Abwasser so aufzubereiten, dass es den natürlichen Lebensbedingungen entspricht, und schließlich durch kommunale Wasserprojekte den Menschen kostenlosen Zugang zu sauberem Wasser zu ermöglichen und dabei so viel Wasser zur Verfügung zu stellen, wie wir weltweit Getränke verkaufen. Auf diesem Weg haben wir bereits ein Etappenziel erreicht: Mit Hilfe des WaterSaver-Programms konnten wir den Wasserverbrauch pro Liter Getränk auf 2,03 Liter senken. Darüber



hinaus



streben



wir



die



Umsetzung



weltweit



einheitlicher



Standards



zur



Abwasseraufbereitung an. Zusätzlich engagieren wir uns in Kooperation mit Partnern für internationale Süßwasserprojekte. Weltweit unterstützen wir 468 Wasserprojekte in 94 Ländern Kooperation mit Kommunen, dem WWF, The Nature Conservancy, CARE und vielen anderen Partnern. Seit 2008 sind wir außerdem Partner des „Water Footprint Network” und investieren in die Erhebung des eigenen Wasserfußabdrucks.



Coca-Cola GmbH Geschäftsführer: Bianca Bourbon Barbara Körner - Sitz der Gesellschaft: Berlin - Amtsgericht Berlin-Charlottenburg, HRB Nr. 88247
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KLIMASCHUTZ Wir wollen weiter profitabel wachsen und zugleich unseren Energieverbrauch und CO 2-Ausstoß verringern. Unser Ziel ist es, weltweit die CO2-Emission pro Liter Getränk bis 2020 um 25 Prozent gegenüber 2010 zu senken und das Produktionsvolumen zu steigern, ohne dabei mehr Emissionen zu verursachen (gemessen als CO2-Äquivalent). Außerdem wollen wir die CO2Emissionen in der Produktion in Industrieländern zwischen 2004 und 2015 um 5 Prozent senken. Dieses Ziel wurde 2014 erreicht, denn in diesem Jahr konnten wir die Emissionen im Vergleich zu 2004 um 13 Prozent senken. Ebenfalls konnten wir wesentliche Einsparungen durch das Energie-Management-System EMS55 verzeichnen, das den Energieverbrauch pro Kühler um bis zu 35 Prozent senkt. Ab 2015 verzichten wir vollständig auf den Neukauf von Geräten mit FKW. Zusätzlich haben wir den Energieverbrauch auf 0,42 Megajoule pro Liter Erfrischungsgetränk dank



weltweiter



Energieeffizienzprogramme



sowie



Energieberatern



an



den



Produktionsstandorten senken können. Das entspricht 21 Prozent weniger als im Vergleich zu 2004. VERPACKUNG Wir betrachten unsere Verpackungen nicht als Abfall, sondern als wertvolle Ressource. Diese wird in geschlossenen Verpackungskreisläufen mit Mehrweg und Recycling nachhaltig genutzt. Unser weltweit Engagement zeigt sich u.a. in der Reduzierung des Verpackungsgewichts: Seit 2008 haben wir acht Prozent Verpackungsmaterial pro Liter verkauftem Getränk eingespart. Ebenso versuchen wir, bis 2015 die direkte Rückführungsrate aller jährlich verwendeten Flaschen und Dosen auf 50 Prozent zu erhöhen, um sie dem Recycling zuzuführen. Darüber hinaus arbeiten wir an der kontinuierlichen Erhöhung des Recycling-Anteils aller unserer PETNeuflaschen auf weltweit durchschnittlich 25 Prozent bis 2015 (in Deutschland: derzeit 27 Prozent). Zusätzlich arbeiten wir an der Entwicklung innovativer Verpackungen, wie z.B. die PlantBottle. Seit 2009 erfolgt eine sukzessive Einführung der PlantBottle, einer zu 100 Prozent recycelbaren PET-Flasche aus bis zu 30 Prozent nachwachsenden Rohstoffen. Bislang wurde die PlantBottle in 24 Märkten (u.a. Deutschland) eingeführt. Seit 2009 wurden mehr als 25 Milliarden



PlantBottles



ausgeliefert.



2015



wurde



eine



PlantBottle



aus



100



Prozent



nachwachsenden Rohstoffen auf der Expo Milano vorgestellt. Weitere Informationen zum Thema Nachhaltigkeit bei Coca-Cola Deutschland finden Sie hier.
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Hinweis für Journalisten: Download der Pressemitteilung, weitere Informationen sowie Fotos auf: http://www.coca-cola-deutschland.de/media-newsroom/ Folgen Sie uns auch auf Twitter: https://twitter.com/CocaCola_De
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Nachhaltigkeit im Mittelstand - Biesalski & Company 

scheidung stark branchenabh'ain- gig: Bei Babynahrung spielt sie mit ZBhJ'l Prozent Wertschop- fungsanteil eine groï¬�ere Rolle als bei Telekomrnunikation.
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Auf einen Blick: Coca-Cola weltweit - The Coca-Cola Company 

Auf einen Blick: Coca-Cola weltweit. â€¢ GegrÃ¼ndet 1892, ist die The Coca-Cola Company (TCCC) mit Sitz in. Atlanta der weltweit grÃ¶ÃŸte Anbieter alkoholfreier ...
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Nachhaltigkeit bei Coca-Cola in Deutschland - The Coca-Cola Company 

gesundheitsförderlichen Lebensstil bei Kindern und Jugendlichen ein und unterstützt ... Dazu gehören Partnerschaften mit und regelmäßige Spenden an lokale.
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Geschichte der Nachhaltigkeit - Lexikon der Nachhaltigkeit 

â€žDer Begriff â€šnachhaltige Entwicklung' erfreut sich also scheinbar schier unbegrenzter ...... April 2011, Mitarbeitermagazin von Beiersdorf, Hamburg, S. 18-19.
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Nachhaltigkeit bei Coca-Cola in Deutschland - The Coca-Cola Company 

Produkte. Deshalb gibt es keine Werbemaßnahmen an Schulen und für Kinder .... Dazu gehören Partnerschaften mit und regelmäßige Spenden an lokale und ...
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The Fittest Company - Firmentriathlon 

1367. 46.50. 11 Rehaklinik Zihlschlacht AG. 6. 1.3. 7.8. 367. 47.05. 12 Accenture. 7. 1.4. 9.8. 526. 53.67. 13 Universitätsklinik Balgrist. 11. 1.8. 19.8. 1127. 56.92.










 


[image: alt]





The Fittest Company - Firmentriathlon 

Rang Firma. Anzahl Teams. Bonus. Bonus * Anzahl Teams. Summe Platzierung. Total. 1 Kantonspolizei ZH. 7. 1.4. 9.8. 100. 10.20. 2 Deloitte. 57. 6.4. 364.8.
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9HUVD0RXQW - The BILCO Company 

dans l,orifice central situé au niveau du bord avant (centre) du couvercle de la trappe de sorte que l,extrémité de la p
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corporate identity und image der cocacola pdf 

corporate identity und image der cocacola | Read & Download Ebook ... Here is the access Download Page of CORPORATE IDENTITY UND IMAGE DER ...
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Psychologie der Nachhaltigkeit - Buch.de 

Satz und Layout: Reihs Satzstudio, Lohmar. Umschlaggestaltung: Elisabeth Fürnstein, oekom verlag. Umschlagabbildung: Christina Sodenkamp. Druck: Digital Print Group, Nürnberg. Dieses Buch wurde auf 100%igem Recyclingpapier gedruckt. Alle Rechte vorbe
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Psychologie der Nachhaltigkeit 

9. 2. Integration von Erkenntnissen aus der sozial-Ã¶kologischen. Forschung, Umweltpsychologie, Positiver Psychologie und ressourcenorientierten Beratung .
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ENGAGEMENT 

ENGAGEMENT. It is important to all of us! Let's talk about what we're doing and how to evaluate what we've done! Thursda
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Weltweit auf der Flucht - cloudfront.net 

Bundes innen minister, sondern auch Christ – wie schwer ist das zurzeit zu vereinbaren? Ich stehe ohne ..... spiel in Nürnberg mit einer großen. Ausstellung im ...










 


[image: alt]





Weltweit auf der Flucht - cloudfront.net 

res Aufnahmeprogramm kommen Ã¼berwiegend Kinder und junge Leute nach ... che Hilfsorganisationen auf welche Weise zum Wohle der. Menschen in ...
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el engagement en el trabajo the engagement at ... AWS 

If you want to possess a one-stop search and find the proper manuals on your products, you can visit this website that d
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corporate identity und image der cocacola pdf 

Legal corporate identity und image der cocacola eBook for free and you can ... Follow this link to read online and download corporate identity und image der ...
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das erfolgsrezept von coca-cola nachhaltigkeit - The Coca-Cola ... 

volle ressourcen. Über 90 Prozent der einwegverpackungen verwerten wir .... Friedrichstraße 68. 10117 Berlin. T +49 30 22606 9800. F +49 30 22606 9110.
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telefax - The Coca-Cola Company 

18.08.2014 - ... die selbstbestimmt ihren. Weg gehen? ZÃ¤hlt fÃ¼r junge Frauen die mÃ¤nnliche. Meinung Ã¼berhaupt noch? Die Insights werden in den. Medien und via owned Channels wie Facebook,. Instagram und dem Unternehmens-Magazin â€žCoca-Cola. Jour
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Wünsche - The Coca-Cola Company 

20.03.2015 - Beratung: Stefano Binotto. • Produktion: EASYdoesit. • Directed by Oliver ... fischerAppelt, relations, Hamburg. Media. MediaCom, Düsseldorf.
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ENGAGEMENT 

ENGAGEMENT. It is important to all of us! Let's talk about what we're doing and how to evaluate what we've done! Monday,
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pmafix / pmaflex - The Reynolds Company 

Easy installation and trouble-free retrofitting, applicable also for repairs. â€¢ Can be ...... Designed in a handy shape and are equipped with a practical hand grip for ...
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Opteonâ„¢ 1100 - The Chemours Company 

commercialized a new blowing agent, Opteonâ„¢ 1100, based on hydrofluoroolefin ... ppm 8-hr TWA. â€¢ Vapor Thermal Conductivity = 10.7 mW/m K at 25 Â°C.Es fehlt:
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Explorer - das weltweit erste klimaneutrale Hotel 

Der Energieverbrauch bei Heizung, Warmwasser, LÃ¼ftung und Gesamtstrom ist 70 % geringer als bei vergleichbaren. Hotels. Ãœber 85 % Einsparung kommen ...
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Explorer - das weltweit erste klimaneutrale Hotel 

Das weltweit erste Passivhaus-Hotel wurde 2010 bei Oberstdorf im. AllgÃ¤u erÃ¶ffnet und ist im mehrfachen Sinne ein â€žGreen-Buildingâ€œ. â€“ in der Farbe und vor ...
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