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Mercado El mercado del automóvil en España ha alcanzado en los últimos años unas cifras de ventas de unos 1,5 millones de unidades anuales. Cabe destacar el año 2001 que ha marcado un record histórico de 1.517.000 unidades. El mercado del 4x4 tuvo crecimientos espectaculares en la década de los noventa, alcanzándose, en 1999, la cifra récord de 93.355 unidades. Pero en los dos años posteriores ha sufrido una ligera bajada como lo reflejan las más de 86.000 unidades vendidas en 2001. El mundo del 4x4 se divide en cuatro segmentos. El "utility" engloba aquellos vehículos que tienen un uso claramente profesional y en el que el Defender de Land Rover es la referencia. El "compact", una nueva generación de 4x4 que se comportan en carretera igual que un turismo. Freelander es el modelo que ha creado este segmento y el más vendido durante muchos años. El "medium" es el de los todo terrenos tradicionales y el más competitivo. Land Rover apuesta en este segmento con su modelo Discovery. Y el "luxury", en el que Range Rover, durante los más de 30 años que lleva en el mercado, ha sido y sigue siendo el punto de referencia.



Logros Land Rover es una de las marcas más importantes y reconocidas del mundo. Creado y fabricado en el Reino Unido, es el paradigma de vehículo con tracción a las cuatro ruedas. El uso de sus vehículos lo comparten particulares y empresas, fuerzas armadas y servicios de emergencias de todo el mundo. De hecho es significativo que en algunos países, haya sido el primer vehículo que sus habitantes han tenido ocasión de ver. En sus 53 años de existencia, Land Rover ha creado dos segmentos de mercado perfectamente definidos. El Land Rover original, actualmente conocido como Defender, desarrolló el mercado de "acceda a donde quiera"; un vehículo para ser utilizado en la construcción, agricultura y trabajos forestales, que se convirtió en el "gran amigo de los granjeros". El otro segmento, creado en 1970 con el Range Rover, un híbrido entre una berlina y un 4x4 que revolucionó el mercado de vehículos de alta gama con tracción a las cuatro ruedas. En el año 1999, Land Rover vendió la cifra record de 178.000 unidades, casi el doble que cinco años antes. Las claves de este éxito fueron, el Land Rover Freelander (el pequeño de la familia) y la última generación de su modelo Land Rover Discovery. En el Reino Unido, las ventas llegaron a 40.000 coches, con un 35% de participación en el mercado de 4x4 y un 1.75% del total de vehículos vendidos en 1999. Ese año Interbrand y Citibank realizaron una investigación sobre marcas, en la que Land Rover figuró en la décima posición, y fue la única marca de coches mencionada entre las primeras diez.



Historia Land Rover nació tras la Segunda Guerra Mundial cuando los directivos de Rover decidieron desarrollar nuevos productos para 104



TOPBRANDS



ayudar a la recuperación del país. En aquel momento el gobierno británico pedía a la industria del motor productos para la exportación. Los hermanos Wilks, Maurice y Spencer, director de ingeniería y director general respectivamente, tuvieron la idea de fabricar un vehículo versátil y ligero con tracción a las cuatro ruedas. Utilizaron muchos componentes de sus coches Rover, aunque se decidieron por un chasis diferente, tracción permanente a las cuatro ruedas, doble transmisión y una carrocería muy simple, fabricada en aluminio para paliar el racionamiento del acero.



Land Rover Discovery. El vehículo fue un éxito total y se convirtió de inmediato en el 4x4 más vendido en el Reino Unido. La última innovación fue el Land Rover Freelander, creado en 1997, y lanzado como el pequeño todo terreno de la familia Land Rover. En 1988 la compañía formaba parte del Rover Group, que fue adquirido por British Aerospace quien, a su vez, lo vendió en 1994 a BMW. La empresa alemana admitió que Land Rover era "la joya de la corona" dentro del grupo. Y en Junio de 2000, reconociendo el valor de la marca, Ford pagó tres mil millones de dólares sólo por Land Rover, que pasó a formar parte del prestigioso grupo PAG (Premier Automotive Group), junto con Jaguar, Aston Martin y Volvo. Los vehículos se venden hoy en 160 países y Land Rover es el único fabricante del mundo que produce solamente coches con tracción a las cuatro ruedas.



Producto



Land Rover fue presentado en el Salón del Motor de Amsterdam en abril de 1948 y fue un éxito absoluto. Como anécdota podemos decir que el vehículo original era abierto y tenía el volante en el centro. Unos años después se crearon nuevos modelos, ya con la dirección en un lado, chasis más grandes y nuevos motores. En 1966 ya se habían fabricado medio millón de vehículos Land Rover. A mediados de 1960, Land Rover pensó en unir el concepto de vehículo todo terreno y de coche tradicional y en junio de 1970 lanzó el Range Rover. Equipado con un motor Rover V8 de gasolina de 3,5 litros y con amortiguadores de largo recorrido, en lugar de los tradicionales de ballesta, se obtuvo un coche confortable y de gran rendimiento en carretera iniciando la tendencia hacia vehículos más lujosos en este sector. En 1978, Land Rover Limited se estableció como una subsidiaria autónoma dentro del conglomerado estatal British Leyland. En 1982, como consecuencia del traslado de la planta de producción de Rover a Cowley en Oxfordshire, Land Rover ocupó la totalidad de la planta original en Solihull, donde permanece hoy en día. A mediados de los ochenta, el gobierno británico, abocado a la privatización de British Leyland, propuso vender Land Rover a American General Motors Group. Sin embargo, debido a las masivas protestas del público y el parlamento, tuvo que abandonar la idea. Cuando los modelos japoneses entraron en el sector, de tracción a las cuatro ruedas para el ocio familiar, Land Rover, lanzó en 1989 el



Land Rover es el especialista, líder mundial, en la tracción a las cuatro ruedas y el Defender es su todo terreno definitivo. El Defender circula ágil sobre un chasis rígido que aloja una atlética articulación de ejes, transmitiendo firmemente la potencia del motor al terreno. El diseño es de una simplicidad asombrosa, una resistencia incomparable y una capacidad legendaria. El modelo insignia de la marca es el Range Rover. Su silueta altamente reconocida y un nivel perfecto de ajuste y acabado, hacen que su reputación de "lujo a toda prueba" sea reconocida por los conductores y pasajeros más exigentes del mundo. El Land Rover Discovery es clave para la marca y combina un excelente diseño con la última tecnología. Es el vehículo ideal tanto para la familia como para el ocio gracias a sus constantes innovaciones en frenos, amortiguadores, chasis y a una considerable mejora en la conducción "on road". El pequeño de la familia, el Freelander, atrae a muchas personas a la "experiencia Land Rover".



Es un 4x4 moderno, de acuerdo con las nuevas necesidades del público. Freelander fue el 4x4 más vendido en Europa en 1999, 2000 y 2001. Land Rover ha introducido muchas innovaciones en la tecnología 4x4, tanto en el área de sus prestaciones todo terreno como en



la mejora en la conducción en carretera. La suspensión electrónica de aire, el ABS de cuatro canales, los airbags dobles, el Control Electrónico de Tracción (ETC), el Control de Descenso de Pendientes (HDC) y el Control Activo Antibalanceo (ACE), son algunos de los ejemplos de las aportaciones exclusivas que ofrece Land Rover.



Desarrollos recientes Land Rover tiene como prioridad el desarrollo de la mejor tecnología 4x4 en todos sus vehículos. En Febrero de 2002, lanzó el nuevo Range Rover. Land Rover ha rediseñado su buque insignia alcanzando nuevos estándares acordes con las exigencias del siglo XXI. Estéticamente, el nuevo Range Rover es la adaptación contemporánea de un diseño reconocido, con nuevas dimensiones interiores que alcanzan proporciones, si cabe, aún más lujosas. En Mayo de 2002, le siguió el nuevo Discovery 2003, un vehículo de aptitudes impresionantes con toda la innovación y la tecnología Land Rover. Con este 4x4, en



autopista, en carreteras secundarias, en caminos polvorientos o en elevados pasos de montaña, el conductor descubrirá que el Discovery se siente siempre como en casa. Todas estas innovaciones y productos no serían nada sin contar con la mejor red de concesionarios 4x4. Land Rover posee una red especializada, con personal formado y capaz de responder a todas las necesidades del cliente. Además, y para crear "La experiencia Land Rover", todas las exposiciones están decoradas con entornos naturales para crear una sensación de naturaleza, pero sin olvidarse de que los vehículos también son excelentes para la conducción en carretera. El cliente puede probar el vehículo antes de comprarlo y disfrutar, una vez se le haya entregado su modelo, de todas las ventajas de tener un Land Rover con cursos de conducción en condiciones extremas y la máxima garantía.



road" en un circuito que reproduce las peores situaciones en las que se puede encontrar el conductor en sus travesías. A medida que la marca se ha ido desarrollando, se ha creado la línea "Land Rover Gear" de ropa y artículos de aventura. Los productos se pueden adquirir en toda la red de concesionarios y en la web www.landrover.es. Además, Land Rover ofrece viajes individuales de gran lujo, en los que se incluye la conducción de sus vehículos en lugares tan variados y exóticos como los Alpes, Belize, Jordania y Colorado.



Valores de Marca Land Rover es autenticidad, supremacía, aventura y coraje, una combinación única de valores emocionales, que sumados a los valores racionales: 4x4, ingeniería, capacidad y tradición, crean una personalidad fuerte y distintiva que llega tanto a la mente como al corazón de los clientes. Land Rover no es sólo la marca 4x4 de referencia en todo el mundo, es una promesa de aventura.



Promoción Al principio Land Rover utilizó el concepto de "vehículo creado para ir a cualquier parte". La publicidad en 1950 decía que Land Rover era "tan confortable como un coche, tan duro como un tanque" (Cualquiera que se sentara en uno de los primeros Land Rover, se daría cuenta de cómo era el confort de los coches de aquellos días). Hasta hace unos años el claim ha sido "The Best 4x4xFar", sinónimo de todos los aspectos de Land Rover. La frase fue creada en 1985 para un spot de TV en el que aparecía un Defender trepando por una presa para demostrar que "nada se interpone en el camino de un Land Rover" y fue utilizada desde entonces como el cierre que describía todo lo que Land Rover significaba. En los noventa, la publicidad en televisión se utilizó con mucha más frecuencia, incluyendo el spot de lanzamiento del Discovery, "Seguidores" (Followers) y el de Freelander "Nacido libre" (Born Free), ganador de la medalla de oro en el British TV Advertising Awards y el León de Oro en el Festival Internacional de Publicidad de Cannes. Actualmente, el claim es "The Land Rover Experience". Creado para transmitir el efecto que produce Land Rover en las personas de espíritu aventurero, se utiliza en todas las piezas publicitarias, tanto de marca como de modelo. Land Rover posee una fuerte presencia publicitaria con diferentes y llamativos spots como "Corredor", "Pescador" o "Tribu" y gráficas premiadas como "Hipopótamos" o "Escorpión". Todas estas piezas han sido desarrolladas por la agencia de publicidad Young & Rubicam que lleva trabajando con Land Rover desde Julio de 2001 y, en tan corto periodo de tiempo, ha obtenido diversos premios internacionales. Otra herramienta promocional es la "Escuela de Conducción 4x4", donde se enseña a los clientes a aprovechar sus vehículos al máximo. En ella, los conductores aprenden los diferentes niveles de la conducción "off-



En cualquiera de los concesionarios, los especialistas de Land Rover asesoran al cliente a la hora de comprarse un 4x4, teniendo en cuenta sus necesidades y el uso que vaya a hacer del vehículo. Además, una vez realizada la compra, Land Rover ofrece la posibilidad de asistir a cursos de conducción para sacar todo el provecho del vehículo que ha comprado. Realmente, un lujo que muy pocos pueden ofrecer, con una calidad y una profesionalidad envidiable.



Lo que Usted no sabía sobre



Land Rover El Land Rover original fue considerado tal innovación de diseño y estilo que el Museo del Louvre de París exhibe uno de ellos como una obra de arte. Se estima que más de un 70% de todos los Land Rover fabricados todavía funciona. Land Rover fabricó cuatro vehículos 4x4 de línea futurista para la película "El Juez Dredd". Recientemente, en una de las películas más taquilleras de los últimos años, Land Rover proporcionó varios Defender utilizados por la protagonista. La película no era otra que "Tomb Raider" y su protagonista la famosa y guapa actriz Angelina Jolie. 
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de cine en el país. En sus tres complejos, Movie. Montevideo Shopping, Movie Portones y Movie. Punta Carretas, reúne 22
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Producto. Gatorade es una bebida que, gracias a su óptima formulación con carbohi- dratos y sales minerales, ofrece una










 








Mercado Logros Historia Producto 

muy especial, un aroma inconfundible, un color sugerente ... Producto. Todos los tipos de café tienen un aroma y ... tie
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MERCADO. Soprole es un mundo de sanos y ricos sabores. Una empresa chilena que desde hace 56 años ha estado desarrolland
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MERCADO. Morgan Impresores es en Chile la marca Nº1 en los mercados Editorial, Publicitario, Industrial y. Marketing Dir
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mundial en el mercado de alimentos concentrados para mascotas gracias a la continua innovación e investiga- ción. La pri
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cuota del 31% del mercado. Logros. Desde que se creara la Casa Carbonell de. Córdoba en 1866, la expansión y evolución d
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Mercado. Desde sus inicios, la marca Kolher estuvo orientada a un público de alto nivel económico y con refinados gustos
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Héctor Stagnari fue el haber logrado la me- dalla de oro número 50 con sus vinos Tannat en concursos internacionales. Hi
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tacó dándole la máxima puntación de su escala: cinco estrellas. Historia. En 1801 ... Los whiskies añejos de malta que s
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en efectivo y 163.000 tarjetas de crédito avalan la credibilidad de ... bip..bip..!! En 2003 la empresa concretó el lanz
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York, París y Sydney. Nivea forma parte del grupo alemán Beiersdorf, dentro de cuyo portafolio se encuentra una gran va-
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Ariel comparado con el de otros competidores, demos- trándoles que Ariel eliminaba la mancha que previamente había sido
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18 sept. 2010 - pamiento y operación de centros de rehabilitación in- fantil. Su meta es satisfacer la mayor demanda pos
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Historia. La primera colección de My Scene fue introducida al mercado en la ... Cada historia permite a las niñas vivir
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tada a la comunicación de negocios, pero aun así, el 34% de ... las telecomunicaciones en el país. A lo largo de .... cu
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10 jun. 2010 - la ciudad de Atlanta, Georgia, el 8 de mayo de 1886, cuando el farmacéutico. John S. Pemberton creó un ja
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Scotch Weld, que se uti- lizan para pegar las par- tes de metal dentro de los aviones. Esta misma tecnología es lo sufic
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Airways anunció su nueva estructura de precios ... diseño, fue concedido al nuevo asiento de Club. World de .... excelen
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(6%), Brasil/ Argentina/ Uruguay, Chile (4%),. Austria (2%), Suiza (2%), otros (6%). ... mezclar la luz y las sombras, y
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MERCADO. Somos una de las cuatro auditoras más grandes del mundo, más conocidas como Big Four. Nos especializamos en 22
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MERCADO. Dimacofi ha ido de la mano con los avances tecnoló- gicos, adaptándose y adelantándose a las necesidades de una
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MERCADO. En un mercado privado, que en el año 2006 es de tres millones doscientos mil trabajadores organizados en 73.400
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MERCADO. En 1980 nació Parque del Recuerdo, instaurando un innovador concepto de cementerio, con sepulturas bajo tierra,
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