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HAND AUFS HERZ - wppt:kommunikation

setzen sich Erik SchÃ¶nenberg und. Beate Engel mit seiner Kunst aus- einander. Seine Skulpturen Ã¤hneln Alltagsgegen- stÃ¤nden. Erst durch das Material und. 
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Drei Designer, vier Buchstaben Im Spätherbst 1996 entschlossen sich die beiden freiberuflichen Grafikdesigner Klaus Untiet und Süleyman Kayaalp dazu, zusammen Büroräume anzumieten. Ein gemeinsamer Raum, so der Grundgedanke, würde auch den gegenseitigen Austausch anregen und vereinfachen. Schon seit einigen Jahren traf man sich gemeinsam mit Designerkollegen Rob Fährmann beinahe jeden Abend im Café du Congo im Wuppertaler Luisenviertel. Bei einem Glas Wein diskutierte man dort lebhaft über revolutionäre Ideen, soziale Gerechtigkeit und alternative Gestaltung. Es ging um Idealismus. Es ging um neue Denkansätze. Und um den Wunsch, alte Strukturen zu durchbrechen und neues Terrain zu betreten. Im Jahr 2000 wurde aus der engen Freundschaft und der lockeren Bürogemeinschaft in der Treppenstraße eine eigenständige Firma. Zusammen mit Rob Fährmann wollte man eine Designagentur gründen. Das Problem: Wie sollte diese Firma heißen?



Unter keinen Umständen sollte es ein Name sein, der auf eine bestimmte Gesinnung oder gar ein Gestaltungsprinzip schließen lässt. Genau das war nämlich gerade groß in Mode. Der Agenturname sollte nichts vorwegnehmen, nichts verraten. Sollte mehr Gefäß als Begriff sein. Wochenlange Diskussionen und stapelweise Vorschläge waren die Folge dieses Herzenswunsches. Lange Zeit blieb die Suche erfolglos. Erst die Wiederentdeckung eines Ausstellungskataloges, den Klaus Untiet Jahre zuvor auf dem Trödel erstanden hatte, brachte den Durchbruch. „wppt“ stand da in großen, leuchtroten Lettern auf dem abgewetzten Buchumschlag. Es handelte sich dabei um den Titel einer experimentellen Kunstausstellung, die im März und April 1978 in Wuppertal Barmen veranstaltet wurde. 22 Kunststudenten der Klasse Rinke der Kunstakademie Düsseldorf hatten diese in Zusammenarbeit mit dem Kunst- und Museumsverein auf die Beine gestellt. „wppt“ – ein Kürzel, das wie geschaffen schien, um den Freiheitsanspruch der neu gegründeten Designagentur zum Ausdruck zu bringen. Sperrig, rätselhaft und ohne jeglichen Bezug zu irgendwelchen ideologischen Gestaltungsgrundsätzen, die für die Herren Untiet, Kayaalp und Fährmann ohnehin bedeutungslos waren. Außerdem wurde mit „wppt“ ein direkter Bezug zur Wahlheimat der Agentur hergestellt. Die Entscheidung war gefallen.



Das damals ausgewählte „Gefäß“ wurde über die Jahre mit der eigenen kreativen Arbeit, erfolgreich abgeschlossenen Projekten und schließlich mit den Ideen eines ganzen Teams aus Gleichgesinnten gefüllt. Ein aus damaliger Sicht überraschender Verlauf. Nicht nur die vielen Designpreise und Auszeichnungen bezeugen den erfolgreichen Weg und die Weiterentwicklung des Projektes „wppt“. Thematisch ist man bei wppt bis heute den eigenen Wurzeln treu geblieben. Der kreative Einsatz für die Bereiche Kunst, Kultur und Soziales nimmt immer noch einen sehr großen Platz in der täglichen Arbeit ein.
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Kunstkatalog Tony Cragg „Tony Cragg on Exhibition Road“ war die erste große Ausstellung seit 2001, die Tony Craggs Skulpturen in London unter freiem Himmel zeigte. Insgesamt elf Arbeiten des in Wuppertal lebenden Künstlers waren an verschiedenen Orten im Stadtgebiet zu sehen. Präsentiert wurde die Ausstellung in enger Zusammenarbeit mit der Cass Sculpture Foundation und der Exhibition Road Cultural Group. Die zahlreichen Werkaufnahmen im Katalog stammen von Charles Duprat.
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Geschäftsbericht 2013 WSW Wuppertaler Stadtwerke GmbH Zahlen, Daten, Fakten – der Geschäfts bericht informiert übersichtlich über das vergangene Geschäftsjahr der Wuppertaler Stadtwerke. Bei der Produktion wurde bewusst auf eine gedruckte Variante verzichtet. Der Geschäftsbericht 2013 wurde ausschließlich als ressourcenschonende digitale Version produziert.
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Katholisches Stadthaus 17h Ost West Kontakte Eröffnung 18h Arkady Shilkloper 21h Kazda & Indigo Strings 23h Brötzmann-Der Film Finanzamt Elberfeld 19h Partita Radicale Ort 19 h Il Giardinetto del Paradiso 21 h Köppen / Bär 23 h Iacono / Hablitzel Buchhandlung v. Mackensen 21h sonorfeo & Funke Laurentiuskirche 20h amici del canto 23h Moo Lohkenn Sophienkirche 21h Royal Street Orchestra 22h Ensemble Pérotin 23.30h Stürtzer / Stritzel Schlafkonzert Beatz & Kekse 22h Alexander Löwenherz Cafe du Congo 22h Christof Söhngen



Veranstaltungsplakate Stadt Wuppertal, Kulturbüro



Das Line-up des Festivals glänzt regelmäßig mit regionalen Größen aus den unterschiedlichsten Richtungen. Unter anderem waren dabei: das JAZZensemBL mit Ulrich Rasch, der Cronenberger Männerchor, die Kammerphilharmonie Wuppertal mit Barbara Buntrock, Iris Panknin Brothers und (Patrick) Stanke ohne Strom.
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OBE WURBAR PPE ME RTA N L 29. CVJM 18h Akrowa 19h Apito Fiasco Immanuelskirche 19h Schülerrock barulheiros 20h Uli Wewelsiep & Band 23h Dillmann Duo Cinema 19h Wio trifft Kantorei 21h Chanson d‘A 22h Wolfgang Schmidtke electric quartet 24h In the Ghetto Afterhourparty Alte Wupperfelder Kirche 20h Duo Notios Anemos 22h Partita Radicale & Ulrich Land 23h Elena Fink & Matthias Lotzmann 24h Matthias Lotzmann Die Färberei 21h Neues Wuppertaler Steichtrio 22h Griechischer Chor 23h Jazz_lokal Haar-Studio Lia 20h Gin & Fizz 21h Dörte aus Heckinghausen



www.viertelklang-wuppertal.de
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www.viertelklang-wuppertal.de



wppt:kommunikation, foto: s. kayaalp



Das Musikfestival Viertelklang setzt seit jeher auf die Stärken des Bergischen Landes – und auf musikalische Abwechslung. Viertelklang 2014 vereint die regionale Musikszene mit all ihren Facetten: von Chormusik bis Klassik, von Rock bis Jazz, von Chanson bis Weltmusik.
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wppt:kommunikation, foto: s. kayaalp
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Konzertplakat Hans Reichel & Kazuhisa Uchihashi Das Konzertplakat „Hans Reichel & Kazuhisa Uchihashi“ lässt sich nicht auf den ersten Blick entziffern – die ungewöhnlichen Buchstaben machen neugierig auf das, was dahintersteckt. Verwendet wurde die Schrift „FF Stock“ des Typographen, Musikers und Ins trumentenerfinders Hans Reichel. Die Schriftzeichen basieren auf den eleganten Formen der hölzernen Klangzungen seines selbst entwickelten Instrumentes „Daxofon“. Das Rätsel lüftet eine Übersetzung der Konzert ankündigung in der Fußzeile.
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Plakatkampagne Cragg Foundation Skulpturenpark Waldfrieden Der Wuppertaler Skulpturenpark Waldfrieden ist nicht nur im direkten Umfeld ein kulturelles Highlight. Die Zahl der Besucher, die aus ganz Deutschland und sogar international anreisen, wächst stetig. Angesichts dieser Tendenz wurde Mitte 2013 eine NRW-weite Kampagne entwickelt.
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er Umgang r DBW-Logo-Flag
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Corporate Design
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Designbeirat Wuppertal e. V.



C = 0% |



Die Gründung des Designbeirates ist ein Meilenstein in der Design- und Kreativszene. Initialzündung dafür war die öffentliche Debatte um den Wert und die Wertschätzung der Arbeit der zahlreichen Agenturen und Freelancer in Wuppertal. Die Gestaltungsrichtlinien sowie die Logo-Flag wurden in Anlehnung an diesen revolutionären Schulterschluss entwickelt. Das Logo visualisiert das Vorhaben, künftig „unter einer Flagge“ zu segeln und sich an relevanten Diskussionen in der Öffentlichkeit zu beteiligen. Die äußere Form des Logos ist flexibel – genau wie die Umrisse einer | Flagge Wind. M = 100% Y = im 30% | K = 20%



3 2 1



Felxibler Umgang mit der DBW-Logo-Flag



Beschnitt



Die purpurne Logo-Flag des Designbeirates Wuppertal ist mittlerweile zum Erkennungszeichen der Wuppertaler Kreativszene geworden.



3 2 1



C = 0% | M = 100% | Y = 30% | K = 0%



C = 0% | M = 100% | Y = 30% | K = 20% C = 0% | M = 100% | Y = 30% | K = 0%
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Imagebroschüre VVA Mediengruppe Eine ganze Reihe großer deutscher Städte haben wir besucht, um ein spannendes Projekt für die VVA Mediengruppe zu realisieren: Eine 84-seitige Imagebroschüre mit doppelseitigen Bildern; daneben stehen die Fakten des Unternehmens. Bei der Reise sind Bilder entstanden, die den Betrachter eintauchen lassen in die faszinierenden Details und die Atmosphäre des Unternehmensalltags.



023



Didier Vermeiren Skulpturen 27.10.2012 bis 17.02.2013 Plakate zu Wechselausstellungen
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Hirschstraße 12 · 42285 Wuppertal · www.skulpturenpark-waldfrieden.de



Gestaltung: wppt:kommunikation, Foto: S. Kayaalp



Hirschstraße 12 · 42285 Wuppertal · www.skulpturenpark-waldfrieden.de



Skulpturen und Masken aus Nigeria 14.4.–15.7.2012



Die Ausstellungsankündigungen setzen einzelne Exponate so prägnant in Szene, dass das Erlebnis der Kunst ausstellung erahnbar wird. Die Skulpturen laden als dreidimensionale Objekte im Raum dazu ein, von Ferne zu schauen, aber auch näherzukommen, sie von allen Seiten mit Blicken zu umfassen und teils sogar von unten zu erkunden. Die Typografie wird bewusst an den Rand positioniert, um der Kunst die volle Aufmerksamkeit zu überlassen.



Jean Tinguely Skulpturen 3.9.–12.12.2010



Cragg Foundation Skulpturenpark Waldfrieden



Gestaltung: wppt:kommunikation, Foto: S. Kayaalp
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Gestaltung CD-Cover Weinladen est est est Visuelle Konzeption einer CD-Reihe aus dem Bereich der elektronischen Musik.
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Corporate Design



029



Förderverein jazzwerkstatt BerlinBrandenburg e. V. Improvisation ist das Motto der Musik wie der Gestaltung der CD-Reihe „jazzwerkstatt“: das Zusammenspiel der „Instrumente“ Grafik und Typografie, die Kommunikation der Formen im freien Raum, das kreative Reagieren auf gemeinsames Schaffen. Das grafische Konzept basiert auf einer kräftigen, „handgeschnittenen“ Schrift und grafischen Elementen aus den Werkstätten bekannter Künstler wie beispielsweise Jorgo Schäfer (Wuppertal) oder Chris Hinze (Potsdam). Dieser immer wieder aufs Neue gestaltete Mikrokosmos der Elemente, kombiniert mit einem großzügigen Weißraum, ist Bild gewordener Jazz. Hier ist nichts aus der Dose, nichts auswendig gelernt oder maschinell. So erscheint die CD-Serie in einem konsequenten Werkstatt-Outfit, das immer wieder neue Formen findet – Jazz übersetzt in Design.
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Produktbroschüre HENK Luxury Goods LTD Fast so gut wie der Koffer selbst fühlt sich die Imagebroschüre für „Henk“, den Edelkoffer aus den Niederlanden, an. Seine Carbonoberfläche haben wir nämlich mit Spotlack auf dem Einband nachempfunden. Auf 16 Seiten werden die Vorteile dieses unglaublichen Reisebegleiters, der so viel kostet wie ein Kleinwagen, beschrieben. Er besteht aus 500 Einzelteilen, die in Handarbeit zusammengesetzt werden. Für einige Aufnahmen in unserem Studio brachte Herr Henk sein kostbares Objekt persönlich nach Deutschland.
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Produktkampagne – WSW STROM GRÜN



ZOO Kooperations-Kampagne – Wild in Wuppertal



Kooperationspartner-WSW und Junior Uni 032



Gestaltung Schwebebahnwagen
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WSW Wuppertaler Stadtwerke GmbH Visuelle Konzeption und Umsetzung diverser Gestaltungslösungen für die Wuppertaler Schwebebahn.
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wppt:kommunikation



AboOho!-Kampagne
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wppt:kommunikation



Schwebebahngestaltung zum NRW-Tag 2008



021



023



wppt:kommunikation



wppt:kommunikation
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Veranstaltungs- und Konzertplakate
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auSStellung in der SparKaSSe 19. 09. biS 16. 11. 2012 „hanS reichel feat. maurycy“



homage to



uchihashi Kazuhisha > hans Koch rüdiger carl > Sven Åke Johansson paul lovens > ganesh anandan carlos Zingaro > wädi gysi wolfgang Schmidtke > harro eller eckhard Koltermann > Jan Kazda Johannes bauer > mitch heinrich werner dickel > gunda gottschalk



hans reichel



freitag > 21. September 2012 > 20 uhr cafe ada > wieSenStr. 6 > wuppertal mit freundlicher unterstützung



Nachtfoyer der Wuppertaler BühNeN SamStag, 9. feBruar 2013, 21 uhr SchauSpielhauS Wuppertal- elBerfeld
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Ausstellungs- und Konzertplakate



g n a g f l wsoEcLEhCTmRiICdQtUAkRTeET e k t d i m h SocpranSax g n a g f l WToenor-/S BaBik Rokmeaynboard a JSSagnukiaTzadr ba ReemeRS René c drumS
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förderverein jazzwerkstatt berlin–brandenburg e.v. knesebeckstr. 33/34 | d-10623 berlin fon: 0049(0)30 36753749 | fax: 0049(0)30 36759347 www.jazzwerkstatt-berlin-brandenburg.de info @ jazzwerkstatt-berlin-brandenburg.de
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Corporate Design Förderverein jazzwerkstatt BerlinBrandenburg e. V. Jazzwerkstatt – das ist Jazzkultur in Reinform. Vollgepackt mit ruhmreichen Namen der internationalen Jazzszene findet jedes Jahr das gleichnamige Festival statt. Konzerte und OpenAir-Events begeistern regelmäßig die Freunde des zeitgenössischen Jazz. Das Logo, das Key-Visual der Veranstaltungen sowie die zugehörigen Printmedien wie Plakate, Großbanner und Anzeigen werden seit Beginn von wppt entwickelt.
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IHK-Magazin IHK Wuppertal-Solingen-Remscheid Seit dem Redesign Ende 2012 sind wir verantwortlich für die Gestaltung der Titel und der Titelthemen des IHK-Magazins bergische Wirtschaft. Über 30 Themen sind in dieser Zeit visualisiert worden. Immer mit dem Fokus auf den Menschen, die in der Region arbeiten, leben und wirken. Ob Angestellte, Geschäftsführer oder Azubis – auf dem Titel der bergischen Wirtschaft finden sich prinzipiell Menschen, die der jeweiligen Geschichte ein Gesicht verleihen.
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Gestaltung CD-Cover Phil.harmonie Angeregt von Musikern der Berliner Philharmoniker wurde das Musiklabel Phil.harmonie gegründet. Bei den Veröffentlichungen von Phil. harmonie steht immer die Suche nach neuen Konzepten im Vordergrund. So spielten zum Beispiel Kolja Blacher und Dominique Horwitz Strawinskys „Geschichte vom Soldaten“ ein. Zu Bachs Partiten für Violine, mit Kolja Blacher, werden Briefe aus der dama ligen Zeit gelesen; und Einspielungen mit Werken des vergessenen Berliner Hofkomponisten Georg Abraham Schneider wiederbeleben ein wichtiges Kapitel Berliner Kulturgeschichte.
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Kunstkatalog Wienand Verlag Die Fotos aus dem klassizistischen Gebäude, die als Portalseiten die Kapitel einführen, wie auch die Konzeption des Einbandes sprechen eine Sprache, die sich von anderen Museumspubli kationen abhebt. So wurde der Ausschnitt des Eingangsbereiches für den Schutzumschlag gewählt, der die Form des Museumslogos aufnimmt und zum Betreten des Hauses einlädt. Hier wird einmal nicht allein der Kunst der Vortritt gelassen, sondern das Haus selbst wird als Ort des Kunst-Erlebens thematisiert. Die Schrift steht ebenfalls in ästhetischem Bezug zum Haus. Es handelt sich um die FF Dax, eine mehrfach ausgezeichnete moderne, aber nicht modernistische Schriftenfamilie des Wuppertaler Musikers und SchriftenDesigners Hans Reichel. Der Band dokumentiert über ein Drittel der Sammlung und wurde anlässlich des 100. Geburtstages des Von der Heydt-Museums publiziert.
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Corporate Design Berliner Jazz Activities e. V. „Sounds No Walls – Jazz & Jewish Culture“, ein Festival des Berliner Jazz Activities e. V., präsentierte einen Streifzug durch die aktuelle jüdische Kultur im Zusammenspiel von Jazz, improvisierter Musik und Performance. An prominentem Ort, im Jüdischen Museum Berlin, war im Juni 2011 der Facettenreichtum jazzmusikalischen Schaffens im Spannungsfeld von Tra dition und Innovation zu erleben. Wir betreuten und gestalteten den kompletten visuellen Auftritt des „Sounds No Walls“-Festivals. Dazu gehörten neben dem Key Visual das Veranstaltungsplakat, Flyer, ein digi taler Newsletter, diverse Banner, die Festival-Webseite sowie zahlreiche Anzeigen.
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wppt.de
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6. – 16. Juni 2012



Corporate Design
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Kulturbüro Wuppertal Vom 21. bis zum 31. Mai 2014 lasen internationale Autorinnen und Autoren ihre Werke an wechselnden Locations in Wuppertal. Das Motto der diesjährigen Literatur Biennale: Unterwegs nach Europa. Bereits zum zweiten Mal wurde Wuppertal mit der Biennale zur Literaturstadt. Die Lesungen, Konzerte und Veranstaltungen sollen immer ein möglichst breites Publikum ansprechen und vor allem Begeisterung für die europäische Literatur der Gegenwart wecken. Offenheit, Verschiedenheit und Vielfalt – das sind die prägenden Faktoren des literarischen Schaffens im Europa der Gegenwart. Partner der Wuppertaler Literatur Biennale 2014 waren alle lokalen Literaturverbände, die Universität Wuppertal und das Katholische Bildungswerk Wuppertal / Solingen / Remscheid. Wie schon bei der Biennale 2012 wurden sämtliche Kommunikationsmedien auch diesmal von wppt entwickelt und produziert.



www.wuppertaler-literatur-biennale.de
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Geschäftsberichte und Broschüren GLS Treuhand e. V. Die GLS Treuhand entwickelt, gründet, verwaltet und begleitet seit 1961 Stiftungen aller Art. Im Vordergrund der Stiftungsarbeit der GLS steht grundsätzlich die Unterstützung gemeinnütziger Projekte.
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Corporate Design
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Weinladen est est est Die mehrmals im Jahr stattfindende Veranstaltung „Listen here! im est est est“ vereint Weinladenbesuch mit musikalischen Leckerbissen. Neben den Resident-DJs Stefan Klute, Rob Fährmann und Daniel Schmitt legen dort regelmäßig auch Gast-DJs aus der Wuppertaler Szene auf. Unter anderem waren bereits Michael Rütten (Soulsearching), Soul Rabbi und Rainer Trüby zu Gast. Alle Kommunikationsmedien wie Plakate, Einladungen und WebGrafiken werden von wppt konzipiert und umgesetzt.



listen here! im est est est 05. april 13



listen here! private summer session 09.08.2013 19.00



LISTEN HERE! VOL. 15 IM EST EST EST



28 | 02 | 14 | 19:00 UHR



T:



VERY SPECIAL GUES



MICHAEL RÜTTEN



Weinladen est est est, Marienstr. 69, 42105 Wuppertal/Ölberg



N HERE! LISTE ÖLBERGFEST 20142 D0 NDEHERE! EXTELISTEN EST ST EST 02 IM EEXTENDED 15.00 - 24.00 UHR WEINLADESNT EST EST E



15.00 – 16.00 Dirk Domin / Byte FM 16.00 – 17.00 benE 17.00 – 18.00 Maurycy 18.00 – 19.00 Daniel Schmitt / Listen here! 19.00 – 20.00 Enzo 20.00 – 21.30 Estefan / Listen here! 21.30 – 23.00 Rob Fährmann / Listen here! 23.00 – 24.00 Sebastian Glück
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Aktionsplakat/Infoflyer Kai Fobbe, Videokünstler Kai Fobbes Videoinstallation mit dem Titel „99 Orte“ verknüpft gleich mehrere Zeichensysteme zu einer abstrakten Performance vor historischem Hintergrund. Die Breiten- und Längengrade der einzelnen Orte, die Gebärden sprache des Schauspielers und das Medium Bewegtbild. Aus diesen Komponenten entstanden 99 kurze Videoclips an 99 vertrauten Plätzen im Bergischen Land (NRW). Das Plakat zur Kunstaktion dient gleichzeitig als Flyer und visualisiert dieses Konzept. Die miteinander verbundenen Punkte konstruieren ein Netz aus Wegstrecken – ohne Anfang und Ende. Mehrfarbig übereinander gelagerte Koordinaten stehen symbolisch für die endlose Kombination aus Zahlen, die letztlich Orte repräsentieren. Die Auflösung dieses Codes findet sich auf der Rückseite.
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Fotomagazin



VVA Kommunikation GmbH Photographie ist einer der ältesten Special-Interest-Titel in Deutschland. Beim umfassenden Redesign 2005 wurden den fotografischen Arbeiten den ihnen gebührenden Platz eingeräumt. Das gesamte Magazinkonzept baut auf Fotografie auf. Nach dem Relaunch gehörten längere Bilderstrecken und Porträts junger internationaler Fotografen zum Konzept. Die Verlegung des Schwerpunkts hin zum Visuellen brachte eine nachhaltige Stärkung der Marktposition sowie einen positiven Imagewandel.
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Corporate Design IKU Die Dialoggestalter GmbH Dialoge verbinden – so lautet der von wppt:kommunikation entwickelte Claim für das Team der IKU GmbH aus Dortmund. Die Dialoggestalter beraten bei Kommunikationsaufgaben, lösen Konflikte und begleiten Kooperationen. Zur Visualisierung ihrer Beratertätigkeiten wurde ein Dialogfeld als Logo entwickelt. Die kommunikative Identität des Unternehmens tritt somit klar in den Vordergrund. Die Farbwahl und der gesamte Auftritt signalisieren Transparenz, Klarheit und Orientierung.
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Veranstaltungsplakate Visuelle Konzeption für die Veranstaltungs-Reihe Beatbox Classix.
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Ausstellungsplakat Peter Kowald Gesellschaft /ort e. V.
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Corporate Design CAPE | PERSONAL.EVENT Cape, das steht für professionelles Eventmanagement mit qualifiziertem Personal. Ob hauseigenes Theken system, Bühnenaufbau, Licht- und Tontechnik oder erfahrenes Personal aus dem Gastro- und EntertainmentBereich, Cape Personal.Event bietet immer genau die passende Mischung. Egal ob es sich dabei um große Messeveranstaltungen, Produktvorstellungen oder kleinere Events handelt. Das neue Erscheinungsbild visualisiert diese Vielseitigkeit. Die großzügig eingesetzte Signalfarbe Magenta und der spielerische Umgang mit dem Stern, der sich auch im Logo wiederfindet, verleihen dem Corporate Design einen plakativen Charakter, der den gesamten Unternehmensauftritt prägt.
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Kundenmagazin WSW Wuppertaler Stadtwerke GmbH wsw.info ist das Kundenmagazin der Wuppertaler Stadtwerke. Es erscheint in einer Auflage von 185.000 Stück und wird vierteljährlich an Wuppertaler Haushalte verteilt. Seit dem Redesign 2011 ist das Magazin auch mit einer eigenständigen Onlineversion präsent. Dort finden sich zu jeder Ausgabe zusätzliche Inhalte wie Filme, Downloads oder exklusive Artikel. Neben Informationen aus den unterschiedlichen Unternehmensbereichen finden sich in der wsw.info vor allem Menschen und Geschichten aus Wuppertal. Alle Bilder im Heft werden für jede Ausgabe extra angefertigt.
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Corporate Design Barbara Buntrock Für das Corporate Design des Kammer musikfestivals 3B, das an fünf Tagen im September 2011 in der Wupper taler Immanuelskirche stattfand, haben wir uns auf einen Weg zwischen die Kunst-Welten gemacht: Aus typografischen Elementen entstehen die Köpfe der drei großen Klassiker Beethoven, Bach und Brahms, deren Werke im Rahmen des fünftägigen Programms von international erfolgreichen jungen Musikern erarbeitet und aufgeführt werden. Die Portraits leuchten in kräftigen erdigen Farben – eine starke Basis, auf der Neues wachsen kann.
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Ausstellungskatalog Süleyman Kayaalp, Fotograf Quellcode – Versuch einer Heimatbestimmung Was ist meine Heimat? Und wie viel Heimat ist noch in mir? Diesen und anderen Fragen spürt der Wuppertaler Fotograf Süleyman Kayaalp in seinem Foto-Essay „Quellcode“ nach. Er ist nach 25 Jahren zurückgefahren in das Land seiner Eltern, an den Ort, an dem er lebte bis er zwölf Jahre alt war. Mitgebracht von dieser Reise hat er stimmungsvolle Schwarz-Weiß-Fotos, Impressionen von seiner Familie, Landschaftsansichten und Skurilles.
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Kunstkatalog Peter Brötzmann und HP Nacke /  Galerie Epikur Eine Werkschau von Peter Brötzmann mit Arbeiten aus fünf Jahrzehnten zeigte die Galerie Epikur, Wuppertal, vom 8. April bis zum 18. Juni 2011 anlässlich seines 70. Geburtstages. Brötzmann, eher bekannt als weltberühmter und umtriebiger Saxofonist, der den deutschen Free Jazz seit den 1960er-Jahren nachhaltig geprägt hat, ist den meisten als bildender Künstler weit weniger bekannt. Die umfassende Ausstellung mit Arbeiten von 1959 bis 2010 präsentierte Gemälde, Collagen, Druckgrafiken und Materialkästen.
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Buchgestaltung FMP Publishing Das Berliner Label Free Music Pro duction (FMP) kann auf eine lange Geschichte zurückblicken. In einer 32 x 32 cm großen Box brachten wir 40 Jahre Free Jazz in Wort, Bild und Klang unter. Neben 12 CDs umfasst das Paket vor allem ein 220 Seiten dickes Buch mit Beiträgen zahlreicher Künstler und Journalisten sowie allen Konzertplakaten des Labels seit 1969.
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Corporate Design Stadt Herford und Stadtmarketing Städte müssen sich zunehmend dem Wettbewerb mit anderen Städten und Regionen stellen und dazu auf ihre Vorteile aufmerksam machen. Denn um als attraktiver Arbeitsplatz, Wirtschaftsstandort oder Kultur- und Touris musziel wahrgenommen zu werden, brauchen Städte ein eigenständiges und unverwechselbares Profil. Im ersten Schritt wurde in einem interdisziplinären Team, bestehend aus Pro Herford Stadtmarketing und Vertretern der städtischen Gesellschaften, der Konzerntöchter und der Kulturbetriebe, eine Positionierung für Herford erar beitet. Das Ergebnis war eindeutig und überraschend: Es stellte sich heraus, dass Herford zwar durchschnittlich erscheinen mag, dass aber in und für die Stadt immer wieder überraschend mutige Entscheidungen getroffen wurden. Auf dieser Basis wurde ein neues Logo, ein umfassendes Corporate Design und diverse Kommunikationsmaßnahmen entwickelt.
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Buchgestaltung GLS Treuhand e. V. Schenken ist kein Nebenschauplatz des Lebens. Dahinter steckt mehr als ein nettes Paket an Weihnachten oder Trinkgeld nach einem guten Essen. Schenken – das ist der gesellschaftliche Zukunftsfaktor schlechthin. Aus dieser Einsicht in den Zusammenhang von Schenken und Innovation entstand vor 50 Jahren die GLS Treuhand in Bochum. Als Netzwerk für Stiften und Schenken ermöglicht und initiiert sie heute Projekte auf fast allen Lebensgebieten. In dem Jubiläumsbuch erörtern 14 nam hafte Fachleute die ökonomischen und ethischen Fundamente des Schenkens und Stiftens. „Da hilft nur Schenke“ handelt von Geldqualitäten, Schenken als gesellschaftlicher und persönlicher Aufgabe und der Schenkökonomie. Außerdem erläutert es Schenkungen aus spiritueller und religiöser Pers pektive. Illustrationen von Juliana Steinbach sowie Portraits aus der Praxis und ein Überblick zur Geschichte der GLS Treuhand runden das Buch ab.
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Literaturmagazin VVA Kommunikation GmbH Bücher ist ein zweimonatlich erscheinendes, deutschsprachiges Literaturmagazin. Durch eine unabhängige Wertung, eine große Themenbandbreite und die Thematisierung populärer Stoffe unterscheidet es sich von den üblichen Feuilletons. Das Literaturmagazin hat es sich zur Aufgabe gemacht, den Lesern als Orientierung im „Bücherdschungel“ zur Seite zu stehen. wppt hat das Magazin von Grund auf mitgestaltet und maßgeblich an der Entwicklung mitgewirkt.
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Imagebroschüre Klinikum Dortmund gGmbH In der Imagebroschüre für das Klinikum Dortmund geben die authentische Bildsprache und das großzügige Format allen Kliniken und Abteilungen viel Raum, das eigene Angebot und die speziellen Kompetenzen zu präsentieren. Eine durchlaufende Bildleiste stellt dabei gestalterisch alle Mitarbeiter, Ärzte wie Pflegende, auf eine Ebene, sodass die gleichberechtigte und interdisziplinäre Zusammenarbeit sichtbar wird. Die Bilder, die alle vor Ort entstanden sind, geben Einblicke in die Arbeitswelt an der Spitze der Medizin.
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Kunstkatalog Eckehard Lowisch, Bildhauer Stoned – so der simple Titel des Buches über das Werk von Eckehard Lowisch, herausgegeben von Oliver Zybok. In theoretischen Beiträgen setzen sich Erik Schönenberg und Beate Engel mit seiner Kunst auseinander. Seine Skulpturen ähneln Alltagsgegenständen. Erst durch das Material und den Eingriff des Bildhauers entsteht ein neuer Kontext, eine neue Realitätsebene. Auch das Buch will mehr sein als nur Inhaltsträger. Das Cover erinnert an eine weiße Marmorplatte. Die neongrüne Typo auf der Vorder- und Rückseite des Buches wirkt dagegen wie ein Etikett, das von außen angebracht wurde. Ein künstlich erschaffener Fremdkörper, der die natürliche Anmutung stört. Das Schriftbild im Innern ist an einer horizontalen Linie am unteren Rand ausgerichtet – wie Skulpturen, die nebeneinander vor einer weißen Wand stehen. Der gesamte Text wurde im Flattersatz gesetzt, was den visuellen Eindruck eines Steinblocks vermittelt, der an einer Kante noch roh und unbearbeitet ist.
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Konzertplakate Cragg Foundation Skulpturenpark Waldfrieden Im Skulpturenpark Waldfrieden, Wuppertal, zeigt der renommierte Bildhauer Tony Cragg seit 2007 eigene Werke und Wechselausstellungen von Weltniveau. Außerdem werden hier regelmäßig hochkarätig besetzte Konzertreihen veranstaltet. Das Gestaltungskonzept der Reihe Klangart setzt sich mit den drei bestimmenden Elementen Kunst, Natur und Musik auseinander und fügt sie zu einer Einheit zusammen. Das Logotype arbeitet mit skulpturalen Elementen und die Fotos auf den Konzertplakaten zeigen Details der Exponate aus den Ausstellungen.



  







Das Gesundheitsmagazin für Dortmunder Bürger
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Mitarbeiter- und Patientenmagazin



BleiBen Sie in Bewegung Sport ist wichtig – ein Leben lang



ein Zentrum für geSunde gefäSSe



Klinikum Dortmund gGmbH



Bei Stau in der Blutbahn gibt es Hilfe



Kultur an der ruhr erleBen Die besten Tipps für Dortmund



Insgesamt drei Magazine wurden für das Klinikum Dortmund entwickelt und betreut. Neben der Konzeption und der visuellen Umsetzung wurde in diesem Zuge auch die gesamte redaktionelle Arbeit geleistet. Außerdem wurden sämtliche Fotos vor Ort gemacht. Die Entwicklung der Magazine fand im Rahmen einer intensiven, zehnjährigen Betreuung des Klinikums Dortmund statt. Unter anderem wurde in dieser Zeit ein kompletter Relaunch der hauseigenen Website entwickelt und umgesetzt.



Juni 2010
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Buchgestaltung E. Dieter Fränzel / Jazz AGe Wuppertal Mit „sounds like whoopataal“ ist ein Mammutwerk über die Wuppertaler Jazzgeschichte erschienen. Für uns als musik- und jazzaffine Agentur war es eine Herzensangelegenheit, den Band zu gestalten: 328 Seiten mit 600 Abbildungen, unter Verwendung der Schrift FF Daxline des Musikers und Künstlers Hans Reichel sowie Zeichnungen von Jorgo Schäfer. Ein Autorenteam hat in neun Kapiteln Wesentliches zusammengefasst – mit viel privatem Material von Jazzfans und nach mehr als 25 Jahren Vor arbeit. Etwa, dass Wuppertal seit den sechziger Jahren ein europäisches Zentrum des Free Jazz ist; Peter Kowald, Peter Brötzmann und Hans Reichel von hier aus die Welt eroberten. Über den Wuppertaler Ernst Höllerhagen, der in den fünfziger Jahren als einer der weltbesten Klarinettisten galt. Und über die Auftritte von Josephine Baker und Louis Armstrong in den Dreißigern im renommierten Thalia-Theater und vieles mehr.
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Buchgestaltung Sinfonieorchester Wuppertal Eine Festschrift für das Jubiläum des Wuppertaler Sinfonieorchesters muss drei Kernelemente in Einklang bringen: die Heimat, die Menschen und natürlich die Musik. Diese drei Elemente wurden zu den Eckpfeilern des Buches, das vor allem eines will: die Sinne ansprechen. Vom Umschlag bis zum Layout der Innenseiten soll das Gefühl ent stehen, wie auf einem Zeitstrahl dem Fluss der Wupper zu folgen. Die flächig abstrahierten Instrumente des Orchesters reihen sich – Ton in Ton und glänzend auf mattem Weiß – aneinander wie die grafische Darstellung von musikalischen Frequenzen. Die mit orangenem Karton hinterlegte und gestanzte Jubiläumszahl auf der Vorderseite der Festschrift wird durch ihre Haptik und die Farbigkeit zum Blickfang. Beim Durchblättern folgt man den Zitaten von Musikern und den Geschichten von Mitwirkenden und erfährt so mehr über die 150-jährige Geschichte des Klangkörpers. Schlichte Schwarz-WeißAufnahmen von symbolträchtigen Orten, den Sinfonikern und ihren Instrumenten machen die Geschichte des Orchesters erfahrbar. Ein visuelles Highlight: Mit-Initiator Andreas Fischer inszenierte, auf insgesamt 24 Seiten, die Menschen hinter der Musik als musizierende Schwebebahnfahrgäste.
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Ausstellungskatalog Cragg Foundation Skulpturenpark Waldfrieden Der Skulpturenpark Waldfrieden besticht durch seine landschaftlichen Reize im Zusammenspiel mit den dort ausgestellten Werken. Genau dieser Gedanke wurde in der aktuellen InfoBroschüre aufgegriffen. Der Umschlag zeigt eine Panoramaaufnahme des Skulpturenparks inklusive der Villa Waldfrieden, dem organischen Bau des Architekten Franz Krause. Die großformatigen Fotos im Inneren der Broschüre räumen den Werken und der Parklandschaft den ihnen gebührenden Platz ein. Der größte Teil der gezeigten Arbeiten stammt vom Initiator des Skulpturenparks, Tony Cragg. Auch die Entstehung seiner Werke wird anhand von detaillierten Hintergrundinformationen und Zitaten ausführlich erläutert.
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HAND AUFS HERZ - wppt:kommunikation 

Kai Fobbe, VideokÃ¼nstler. Kai Fobbes Videoinstallation mit dem. Titel â€ž99 Orteâ€œ verknÃ¼pft ..... Highlight: Mit-Initiator Andreas Fischer inszenierte, auf insgesamt 24 ...
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Hand aufs HERZ - Kulturmanagement Network 

besten Weg zum FÃ¶rderer zu finden. Sie ist eine Aufforderung das ...... Unternehmensberatung freigestellt, um das Projekt mit aufzubauen. WÃ¤h- rend dieser Zeit ...
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Nicht aufs Haram schauen 

Insha'Allah wird es eine gute Jama'at und wir machen ein ... Das ist die. Hölle. Selbst wenn du der reichste Mann der Welt bist, trotzdem ist es, als lebtest du in ...
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aufs spiel pdf 

Are you looking for aufs spiel PDF?. If you are areader who likes to download aufs spiel Pdf to any kind of device,whether its your laptop, Kindle or iPhone, there ...
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ISI Alumi-Hand ISI Alumi-Hand ® ISI Alumi-Hand 

The Netherlands. ISI Medical & O.R. Products est une division d'Instrument Specialists, Inc. ISI Alumi-Hand®. Gebrau
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Sonderangebote aufs Handy - Kundenapp 

Unten: Die Methode ist einfach zu verstehen und simpel anzuwenden. Versand einer Direktnachricht bee rechnet kundenapp zurzeit 9 Cent pro Empfänger.
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Sonderangebote aufs Handy - Kundenapp 

per App sammeln und aktuelle Angebote auf ihr Smartphone empfangen kÃ¶nnen. Das ist Kundenbindung. die den heuâ€” tigen Zeitgeist trifft: Der Spezialist.
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hand-woven 

+1 347 826 6263 [email protected]. Módulo fabricado en tubo de acero, acabado en ... seasons AM seasons AO seasons VC sea
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AUFS SPIEL GESETZT PDF-5ASG18 

PDF Subject: Aufs Spiel Gesetzt Its strongly recommended to start read the Intro section, next on the Quick. Discussion and find out all the topic coverage within this PDF file one after the other. Or perhaps in case you already know a precise topic,
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HAND HELD 

Conveniente compacta, capacidad portátil de pesada en la palma de su mano. Gran pantalla de alto contraste con luz poste
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mein teddy muss aufs pdf 

PDF Ebook mein teddy muss aufs Free Download, Save or Read Online mein teddy muss aufs PDF file for free from our online library mein teddy muss aufs PDF ...
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Hand spa 
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Fokus Herz 

03.04.2018 - PD Dr. med. Christophe Wyss. Falls Sie einen Fahrdienst benÃ¶tigen, bestellen Sie diesen frÃ¼hzeitig von Montag bis Freitag. 8.00 Uhr â€“ 12.00 ...
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Herz Blatt 

nÃ¤chsten Spenden partner: die Freiwillige. Feuerwehr Oberstdorf, die 1874 ge grÃ¼ndet wurde. Um bestmÃ¶gliche Hilfe leisten zu kÃ¶nnen, benÃ¶tigt sie optimales ...
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Pilotprojekt â€žJungs aufs Pferd 

baden, Dr. Gerhard Klotz, Handlungsbedarf und fand in ... Mitreiter Hans Schweizer, ... JÃ¼ngster und Ã¤ltester Reiter: rechts EhrenprÃ¤sident Hans Schweizer.
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Herz Blatt 

www.parkhotel-frank.de/hotel/ philosophie/ .... Romantik hotel â€žIm Weissen RÃ¶sslâ€œ am Wolf- gangsee. .... August sind international bedeutende. Ensembles ...
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sturm aufs grosse haus pdf 

related with sturm aufs grosse haus PDF, include : Super Highway Sea Power In The 21st Century,. Switch On The Night, and many other ebooks. Download: ...
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Pressemitteilung - Vom Vatikan aufs Fellhorn 

FÃ¼r weitere Informationen: JÃ¶rn Homburg. Ã–ffentlichkeitsarbeit. Fellhornbahn GmbH, Faistenoy 10, D-87561 Oberstdorf. Telefon (D): +49 (0) 8322 / 9600-3310.
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Herz Blatt 

Hotel, merke aber auch, dass mir das Orga- nisieren ... im 5-Sterne Hotel Kameha Grand in Bonn ... Familienzimmer Deluxe sind im Sommer fertig geworden!
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hand-woven barstool AWS 

450 Harrison Ave Boston MA 02118 I T 617.955.9377 I [email protected] I www.casaoutdoorboston.com. Taburete fab
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hand surgery review pdf 

In our collection PDF Ebook is the best for you, and very recomended for you. And by having access to our ebooks online or by storing it on your computer, you have convenient answers with hand surgery review PDF Ebook. To get started finding hand sur
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die echtheit der ignatianischen briefe aufs neue 

The Book die echtheit der ignatianischen briefe aufs neue vertheidigt mit einer literarischen beilage alter lateinische ubesrzetung usherschen sammlung ...
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Hand in Hand fÃ¼r Ihre Sicherheit - Krankenhaus PÃ¼ttlingen 

In unserem persÃ¶nlichen Umfeld ist das Waschen mit Wasser und. Seife vÃ¶llig ausreichend. Sollten Sie zu Hause einen AngehÃ¶rigen pflegen, sprechen Sie ...
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NEXSTAR+ HAND CONTROL 

entered by mistake. 10. SKY TOUR: Activates the tour mode, which seeks out all of the best ... NexStar hand control, it
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