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El ambush marketing o marketing parasitario

“mundial”, “fútbol” o “copa”. Por su parte, las normas de competencia desleal, aunque no son el instrumento idóneo para 
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EL AMBUSH MARKETING O MARKETING PARASITARIO



  Foto por: code1name  Por Zoraida Fonseca Sandoval  Tel +571 326 8667  [email protected]    El  uso   publicitario  de  expresiones  o  imágenes  alusivas  a  los  grandes  eventos  deportivos,  utilizadas   por  parte  de  empresas  que  no  son  patrocinadoras  oficiales,  puede  ser  reprimido  por constituir ambush marketing.    Esta  práctica   publicitaria,  reconocida  internacionalmente,  busca  una  asociación  directa  o  indirecta de una marca con los grandes eventos deportivos para aprovecharse de su prestigio   y   despliegue  publicitario,  sin  abonar  los  derechos  de  patrocinio. En  la mayoría  de  los  casos  se  busca  aparecer  como  patrocinador  sin  serlo,  o  simplemente  aprovechar  el  evento  como  vitrina para promocionarse.    El ambush marketing está relacionado con estrategias de mercadeo de gran repercusión, que  por  su   sutileza,   ingenio  o  perspicacia  aprovechan   vacíos  legales  o  situaciones  que  son  indiferentes para las autoridades y que logran beneficios al menor costo.  Ejemplo  de  esta  práctica  es el caso de los Juegos Olímpicos de  1984, donde FUJIFILM pagó  una  astronómica suma por la exclusividad de asociar  su marca al evento, y KODAK, pagando 



mucho  menos,  también  logró  ser  asociada  de  forma  relevante  al  torneo,  al contratar  con  la  cadena  que  retransmitía  los partidos,  quien  exhibía  en  sus  retransmisiones  “patrocinado  por  KODAK”.  Lo  que  parecía  ser  una  respuesta inteligente  de un competidor, terminó generando  una  situación  de  desconcierto  para  FUJIFILM.  Como  resultado,  ambos  aparecieron  como  patrocinadores de los juegos.    En  Beijing  2008,  el  atleta  chino  Li  Ning  encendió  la  llama  Olímpica  portando  las  zapatillas  fabricadas  en  su  empresa,  bastante  reconocida  en  el   mercado  Chino.  De  manera  que,  ADIDAS  Sponsor  oficial  de  los  juegos,  fue  afectada  en  sus  derechos  de  exclusividad,  quien  con su patrocinio pretendía entrar pisando fuerte a este mercado.  Otros  actos  catalogados  como ambush marketing son: distribución  de publicidad u obsequios   en  los  recintos  deportivos o  en las inmediaciones de los  escenarios deportivos; publicidad en  vehículos,   globos  aerostáticos,  fachadas,  techos,  vitrinas  o  calles  de  los  lugares  más  cercanos  a  los  torneos; aparición en los partidos con ropa alusiva a otras marcas; y el uso de  pancartas, entre otros.    Las  normas  de  propiedad  industrial  no  reprimen   el  ambush   marketing.  Incluso,  a  la  luz  de  estas  normas  se  permitiría  alusiones  genéricas  a  los  eventos  deportivos,  tales  como  “mundial”,  “fútbol”  o  “copa”.  Por  su parte, las normas de competencia desleal, aunque no son  el instrumento idóneo para dar un debate jurídico a esta práctica, son las que se aplican.  Bajo  el  auspicio  de  la  FIFA,  se  están  adoptando  normas  que  reprimen  este  marketing,  buscando  con  ello  normas  especiales  que   prohíban  cualquier  asociación  con  un  evento  deportivo.  Entre  ellas,  destaca una ley de 2004, aplicada en los Juegos Olímpicos de Atenas,  que  impuso  multas  a  las  empresas  que,  sin  ser  patrocinadoras,  difundían  publicidad  en  los  estadios  y  en  las  inmediaciones.  Se  hizo  lo  propio   para   los  Juegos  Olímpicos  de  Londres  2012,  y se espera que, gracias a esto, para Brasil 2014 las estadísticas de ambush marketing  disminuyan.    Por  su  parte,   en  su  sitio  web  la  FIFA  informa  que  las  actividades  promocionales  como  la  entrega  de entradas  a  un partido, usar los nombres del torneo, o una aparición publicitaria en  un  evento,  son  mercadotecnia  ilegal,  pues  con  ello  se  busca  acceder  a  una  publicidad  sin  haber pagado lo que los patrocinadores oficiales.  El  programa  de  protección  de  la  FIFA  inicia  con  el  registro  de las marcas a nivel mundial. Le  sigue  una  campaña  de  sensibilización  e  información  al  público,  para  lo  cual  se  difunde  una   guía  sobre  los  casos  en  que  considera  ilícita  la  utilización  de  las  marcas, signos o símbolos.  La  FIFA,  si  bien  indica  que  prefiere  un  acercamiento  amistoso  para  solucionar los conflictos,  afirma que no dudará en iniciar las acciones necesarias.      
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ambush marketing und markenschutz die 

nichtsponsoren sportlicher PDF file for free from our online library ... Itoperates as a reference manual - skim the TOC or index, get the page, and stick to ... manuals can often become jumbled and hard tounderstand. ... gegen nichtsponsoren sportli
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Mitarbeiter Marketing Marketing Specialist 
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marketing / e-marketing 

Loyalty Programs. (programa de fidelización de clientes). ○ Events (eventos). ○ Public Relations (relaciones publicas).
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El marketing de guerra. 

dictadura militar al máximo fanatismo y apoyo hacia la misma. En el caso del diario Clarín dedico la mayor parte del sus










 


[image: alt]





LEITFADEN marketing LEITFADEN marketing - Markenlexikon.com! 

2010 marketing-BÃ–RSE GmbH, WaghÃ¤usel ..... Personal Branding und Reputation Management. Klaus Eck ..... Jobs auf wenige, ausgewÃ¤hlte Innovationen.
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Tarifas SILDEVI Marketing 2013 MARKETING y EMPRESA Marketing ... 

Adobe Photoshop básico (10 h) ..........................................................................................
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Marketing-Leitfaden 

kÃ¶nnen direkt mit den Daten aus Ihrem Amazon-Konto bezahlen. ... zusÃ¤tzlichen Traffik auf Ihre Seite, indem Sie Kunden Ã¼ber neue Features in Ihrem Online-.
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Marketing-Kit 

Wir haben die Erfahrung der MMM-94, der MMM-2011 und MMM Global ... dezentralisiert und hat sich zu ELDORADO â€” dem Global Mutual Aid Club.
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Marketing Online 

Qué es el engagement en Email Marketing y cómo potenciarlo. • Cómo optimizar la web para ganar suscriptores. • 3 fases a
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Marketing creativo 

SES. Marketing moderno. Domina el concepto de Valor, comprende el Marketing a tiempo real, segmenta basádo en ... 6-9DUR
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Claves para entender el Nuevo Marketing - Capsulas de Marketing 

tenis, padel, golf y esquí. Desde hace unos años me ...... para tu fuerza de ventas, de tal modo que, sobre todo los com
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MARKETING ALLROUNDERIN 

Kreativität und Eigeninitiative. • Hohe Kommunikationsfähigkeit und Belastbarkeit. • Gepflegtes äußeres Erscheinungsbild. • Sehr gute Deutschkenntnisse.
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international marketing 

The major objective of this course is to provide a broad overview of international marketing and to examine internationa
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marketing online del marketing tradicional al ... AWS 

This. Marketing Online Del Marketing Tradicional Al Emarketing By Accerto PDF on the files/S3Library-83474-542f8-C314d-3
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Marketing und 

25.09.2018 - ... 3011 Bern | 031 508 71 20 | [email protected] | gonnado.com ... Du bist oder warst Student an einer Hochschule und magst die Bereiche ...
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Marketing Asociativo_v5 

Actos sector. • Noticias. • Tendencias. • Sector profesional. • Mercados. 'receptores'. • Relación. Stakeholders. • Prod
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Marketing (Meran) 

Gestern noch im Lehrsaal, heute schon die ersten Erfahrungen in einer innovativen Unternehmensberatung. Wir suchen eine/n Praktikanten/-in fÃ¼rs ...
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Internet Marketing 

Existe un verdadero arsenal de herramientas de marketing disponibles en la actualidad, algunas de ellas son gratuitas, m
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online marketing 

Conexión a la red eléctrica (Onshore Power Supply OPS ) ... Artículo 21. (3). Evaluación GEI proyectos constructivos y E
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MARKETING SMART 

With our research highlighting a number of simple ways to improve your mobile engagement, now is the time to get smart and think about mobilising your brand.
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MER-Marketing 

Ereignis vom 14.-16. Oktober 2014 in KÃ¶ln statt. Yourfirm. (www.yourfirm.de), die JobbÃ¶rse fÃ¼r den Mittelstand, steht auch dieses. Jahr den Messebesuchern am ...
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MARKETING ROCKSTARS 

17.04.2014 - Auf- und Ausbau von iTunes in Deutschland, Österreich und der Schweiz und trug ... Werbung via Smart TV sprechen und die fundamentalen ...










 


[image: alt]





Hapiness Marketing 

¿de qué estamos hablando en realidad? José Antonio Muñiz Velázquez. Director del Departamento de Comunicación y Educació
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marketing experiencial 

empresa especializada en el servicio de consultoría de mercadotecnia en cada uno de sus diferentes ámbitos. ... Marketin
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