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Objektprofil 2019

02.01.2019 - + 10 â‚¬ TKP. InText Outstream Ad (Abrechnung: Cost Per Completed View) s. gesonderte Ratecard. Daten-Produkte s. gesonderte Ratecard. 
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Objektprofil 2019



1 | Editor’s Quote



„Wir machen die Geschichten, die uns selbst interessieren, beschäftigen, begeistern. Weil dann der Funke überspringt. Immer mit Herz, immer mit Sorgfalt. Und dem einen, besonderen Twist, dem Extra-Gedanken, dem Augenzwinkern. Und wir bekommen täglich Feedback, das uns beweist: Unsere Community weiß das zu schätzen.“ Nicola Erdmann, Digital Editorial Director



2 | Positionierung



.ICONIST steht für aktuellen Online-Journalismus rund um alle Luxus- und Lifestyle-Themen.



.ICONIST liefert aktuelle Inhalte mit einer persönlichen, lebendigen Note. Immer gut recherchiert, immer auf den Punkt in einer eleganten Optik.



.ICONIST bietet eine besondere Mischung aus News, langen Lesestücken, exklusiven Inhalten und viralen Storys – ergänzt wird dieses Angebot durch eigene, hochwertige Videoproduktionen.



3 | Markenfamilie



.ICONIST erreicht durch das breite Themenspektrum eine erweiterte Zielgruppe und nutzt die Kraft der starken multimedialen MarkeWELT.



.ICONIST ist integraler Bestandteil des ICON Newsrooms, in dem alle Lifestyle-Formate der WELT entstehen.



4 | Reichweite



Page Impressions digital :



Unique User digital:



2,13 Millionen



0,87 Millionen2)



1)



Page Impressions stationär:



Page Impressions mobil:



Unique User stationär:



0,98 Millionen



1,15 Millionen



0,33 Millionen



1)



1)



1.) IVW November 2018 2.) AGOF daily digital facts, Basis: digitale WNK 16+ Jahre (59,14 Mio.); Einzelmonat Dezember 2018; abgerufen am: 02.01.2019



Unique User mobil: 2)



0,55 Millionen2)



5 | Orientierung



.ICONIST bietet Orientierung in seiner vielfältigen Themenwelt durch individuelle Icons . .ICONIST goes international: In der Kolumne „Global Diary“ werden News aus Mode und Lifestyle weltweit veröffentlicht. #englishread



6 | Zielgruppe Iconist-User: Alter:



64 %1) zwischen 20-49 Jahren.



Geschlecht:



50 %1) männlich



Einkommen:



44 %1) HHNE von 3.000 € und mehr



Kaufverhalten:



84 %1) bereit für Qualität mehr zu bezahlen 42 %1) Markenartikel qualitativ hochwertiger



User:



lifestyle-affin und kulturinteressiert, 68 %1) starkes Interesse an Fashion 59 %1) Interesse an Parfums und Düfte



1) AGOF daily digital facts; Basis: digitale WNK 16+ Jahre, Einzelmonat Dezember 2018; abgerufen am 03.01.2019



7 | Community



Social-Media-Handle @ICONISTbyICON



100.700 Facebook Abonnenten



12.200 Instagram Follower 15.900 Twitter Follower



216.000 Pinterest Follower



The Real Word ICONIST Podcast mit Nicola Erdmann & Julia Hackober 10.000 Hörer/pro Woche www.welt.de/podcasts



1.) Eigene Erhebung Social Media, Dezember 2018



8 | Young ICONs Award



Event:



360o Multimediales Event-Konzept



Online:



Leser-Voting & Berichte zu Young ICONs:



Timing:



Start 11/18 – einschließlich 2/19



Award:



30. April 2019 (tbc)



Sponsoring: Pressewand, Co-Branded Invitation, Live-Inszenierungen, Tickets, Media Package



Zum dritten Mal kürt ICONIST mit dem „Young ICONs Award“ die Ikonen von morgen. Ab November 2018 stehen hundert junge Talente, darunter Models, Blogger, Unternehmer, Designer und Schauspieler in zehn so unterschiedlichen Kategorien wie „Social Talent“, „Food“, „Lifestyle Business“, „Models“ und „Innovators“ zur Wahl.



9 | Werbeformen



. multiscreen :stationär & mobil . Klassische Werbeformate . Digitale Sonderwerbeformen . Ad Story: Advertorial und Storytorial . Sponsored Advertising: BrandStory und BrandChannel



. Kundenindividuelle Kooperationen . Social-Media-Kampagnen / Sponsored Posts



10 | Werbeformen | Preise Stationär



MULTISCREEN



Mobile



AdBundle / Skyscraper / Super Banner / Native Style Ads 1 /Medium Rectangle



Wallpaper, Halfpage Ad4 , Layer



Fireplace, Sitebar, Floor Ad, Billboard



Video Wall3, MultiscreenSonderformate



Native Style Ads, Mobile Content Ad 6:1 + 4:1 1



ICONIST: ROS5: TK: ROP:



50 € 40 € 30 € 20 €



ICONIST: ROS6: TK: ROP:



60 € 50 € 40 € 30 €



ICONIST: ROS6: TK: ROP:



75 € 65 € 55 € 45 €



ICONIST: ROS6: TK: ROP:



80 € 70 € 60 € 50 €



Mobile Content Ad 2:1, Mobile/Social 2-Medium Rectangle; Push Ad



ICONIST: ROS6: TK: ROP:



60 € 50 € 40 € 30 €



ICONIST: ROS6: TK: ROP:



70 € 60 € 50 € 40 €



ICONIST: ROS6: TK: ROP:



85 € 75 € 65 € 55 €



ICONIST: ROS6: TK: ROP:



90 € 80 € 70 € 60 €



ICONIST: ROS6: TK: ROP:



70 € 60 € 50 € 40 €



ICONIST: ROS6: TK: ROP:



80 € 70 € 60 € 50 €



ICONIST: ROS6: TK: ROP:



95 € 85 € 75 € 65 €



ICONIST: ROS6: TK: ROP:



100 € 90 € 80 € 70 €



ICONIST: ROS6: TK: ROP:



75 € 65 € 55 € 45 €



ICONIST: ROS6: TK: ROP:



85 € 75 € 65 € 55 €



ICONIST: ROS6: TK: ROP:



100 € 90 € 80 € 70 €



ICONIST: ROS6: TK: ROP:



105 € 95 € 85 € 75 €



Mobile Content Ad 1:1, Understitial



TakeOver Ad, Interscroller Ad, Multiscreen-Sonderformate ³



Multiscreen- Trafficverteilung zwischen stationär und mobil erfolgt nach Verfügbarkeit 1) Abrechnung in ROP auf CpC-Basis möglich 2.) Buchbar in Google AMP (Accelerated Mobile Pages) 3) Im Tablet Browser wird ausschließlich das Fallback Werbemittel, bzw. Billboard ausgeliefert. Nicht in Themenkombis oder ROP verfügbar 4) Nicht auf der Startseite von ICONIST buchbar 5) ROS auf Welt.de Stand: Januar 2019



10 | Werbeformen | Preise



Sticky Half Page Ad + Sticky Content Ad 6:1 / 4:1



Sticky Billboard2 , Sticky Content Ad 6:1 / 4:1



Umfeld: ROS: TK: ROP:



n/a 50 € 40 €



Umfeld: ROS: TK: ROP:



n/a n/a 65 € 55 €



Video



View Impact



MULTISCREEN



PreRoll (bis inkl. 20 Sek.), MidRoll (bis inkl. 20 Sek.), Header Outstream Ad ( bis inkl. 20 Sek.)1 Bumper Ads (PreRolls bis inkl. 6 Sek.)



Multiscreen-Trafficverteilung zwischen stationär und mobil erfolgt nach Verfügbarkeit 1) Überlänge (21-30 Sek.) + 20€ TKP // Kurze Spots (7-15 Sek.) -10 € TKP // VPAID + 10€ TKP 2) Max. 2-3 Sek. Sticky Zusatzoptionen: Mobile- / Desktop- / Tablet-only Basispreis + 10 € TKP Expandable Ads + 10 € TKP InText Outstream Ad (Abrechnung: Cost Per Completed View) s. gesonderte Ratecard Daten-Produkte s. gesonderte Ratecard Tandem- / Triple Ads Device-Aufschlag höchste Preiskategorie zzgl. Stand: Januar 2019



Umfeld: ROS: TK: ROP: Umfeld: ROS: TK: ROP:



100 € 90 € 90 € 70 € 60 € 50 € 50 € 40 €



11 | WELT Digital



Visits:



Unique User:



110 Millionen1)



19,14 Millionen2)



WELT Digital bündelt die Auftritte von Online, Mobile und Tablet-App unter einer starken, multimedialen Marke, die für progressive, hochwertige und dynamische Themen auf allen Kanälen steht. ICONIST ist ein eigenständig publiziertes Portal unter



www.iconist.de und gleichzeitig ein Channel von WELT.de .



Unique User exclusive DIE WELT Editio1) IVW August 2018 2) AGOF daily digital facts, Basis: digitale WNK 16+ years (59.14 Mio.); single month September 2018; accessed on: 02.10.2018



12 | Kontakte
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Objektprofil 2019 

02.01.2019 - â€žWir machen die Geschichten, die uns selbst interessieren, beschÃ¤ftigen, begeistern. Weil dann der Funke Ã¼berspringt. Immer mit Herz, immer ...
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ICONIST Objektprofil 2018 

Page Impressions digital : 4,02 Millionen1). Unique User digital: 1,5 Millionen2). Page Impressions stationÃ¤r: 1,65 Millionen1). Page Impressions mobil:.Es fehlt:
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2019 

OrganizaciÃ³n: COMUNIDAD DE MADRID. Fecha: 2019.08.21 13:39:57 CEST. Huella dig.: 6864dcdd4720ba936b2f77648ec3d954d5f758
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2019 

13 jun. 2019 - 0,8. 1,56. 3,04. 6,03. 13,0. 1,41. BCI EFICIENTE. CLASS. 0,006. 0,19. S/I. S/I. S/I. S/I. S/I. S/I. BCI E
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2019 

3 abr. 2019 - Singles competition. 1. ORNBERG, Maja (FGCU) def. Payton Andrews (UNA) 6-1, 6-3. 2. KELLY, Sara (FGCU) def
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2019 

vor 7 Tagen - Die LÃ¶sung heisst Super-Editor (sh. unten). Wenn Sie im E-Print-Portal Ihren Korps- rundbrief oder eine BroschÃ¼re bearbeiten, sollten Sie ihn ...
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2019 

25 jul. 2019 - Page 4 .... al 25 de julio de 2019. PerÃodo de relevamiento de datos: desde el 4 de enero de 2019 hasta
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2019 

23 ago. 2018 - g.*? \)e,LICA DEL p. No 110 " I gif" sic) h VE81E20 je,/ 2019. Visto el Expediente N° 16-117149-001, que
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2019 

S. 1. M. 1. Th. 1. S. 1. T. 1. F. 1. F. 1. M. 1. W. 1. S. 1. M. 1. Th. 1. Su. 2. T. 2. F. 2. Su. 2. W. 2. S. 2. S. 2. T.
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2019 

12 mar. 2019 - North Florida vs FGCU. 2/16/2019 at Fort Myers, Fla. (FGCU Tennis Complex). FGCU 5, North Florida 2. Sing
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2019 

13 feb. 2019 - Ryan Simas. MARCH 8 & 9. Friday 6:30 pm ... Deacon John Fulton. MARCH 29 & 30 ... SAINT FRANCIS o
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2019 

25 jul. 2019 - No incentiva, ni genera interacciÃ³n con los usuarios (no mÃ¡s que una respuesta muy puntual). â—‹. Apues
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2019 

16.11.2018 - Internet). Schlittschuhe gibt es natÃ¼rlich in verschiedenen GrÃ¶ÃŸen zum ... meter zur VerfÃ¼gung, von denen Sie einen Teil mit erfahrenen Skileh-.
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2019 

hace 3 días - Rentabilidad Nominal (%) - con cierre al 20/06/2019 ... S/I. 0,0. FONDOS MUTUOS DE INVERSIÓN EN INSTRUMENT
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2019 

First Medical Directo. Duración del contrato: 01/01/2019 – 12/31/2019. Resumen de Cubierta: Lo que este Plan Cubre y lo
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2019 

de los empleados actuales del DISD que cumplan 4 años hasta el 1º de Septiembre del 2018. •. Currículum centrado en el A
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2019 

2/3/2019 at Seattle, Wash. (Jupiter Tennis Center). Portland State 6, Seattle 1. Singles competition. 1. CASTELO BRANCO,
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2019 

Skilled Nursing Facility. $200 copago / $0 copago hospitales asociados Metro. Pavía Health System. Cubierto a través de
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2019 

Return: Exeat/Half Term 1900 - 2000. Live dates are listed on the College website. Depart : End of Term: Day/Day Boarder
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2019 

26 jun. 2019 - Sobarzo Gallardo, Erika. Asistió. 8888313-6. Urrutia Bascur, Irene. Asistió. 12269999-4. Velasquez Velasq
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2019 

4 abr. 2019 - George Markos (UNA) 6-1, 7-5. Doubles competition. 1. ESCOBAR, Felipe/RUIZ, Mateo (FGCU) def. Jason Piment
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2019 

1 mar. 2019 - Esta es una copia auténtica imprimible de un documento electrónico administrativo archivado por la Comunid
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2019 

Un jardinero no deberÃ¡ sembrar el lote de otro. ... el pago de la cuota en otra ocasiÃ³n. Si no tiene la capacidad ...
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2019 

30 ago. 2017 - 2018, caratulado "TomÃ¡s IvÃ¡n LabrÃn Villalobos y otros/ Sociedad Concesionaria. Aguas de Punilla S.A.
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