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FUNKE Print-Targeting TV DIGITAL & HÃ–RZU

FÃ¼r die DurchfÃ¼hrung von Targeting-Kampagnen in TV DIGITAL & HÃ–RZU gelten vorgezogene Auftrags-Schlusstermin von mindestens sechs Wochen vor EVT. 
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FUNKE Print-Targeting TV DIGITAL & HÖRZU



FUNKE Print-Targeting Die Idee



➢ The right message



➢ Via the right channel ➢ To the right person ➢ At the right time
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FUNKE Print-Targeting Die Idee



➢



Targeting in TV DIGITAL und HÖRZU, den beiden Kaufzeitschriften mit der höchsten Abo-Auflage in Deutschland. ➢



➢



➢



➢



*IVW II/2018
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Werbemittel werden anhand definierter Parameter automatisiert und zielgerichtet ausgesteuert. Transformation von qualitativen b4p-Zielgruppen auf regionale Haushaltsinformationen. Werbung optimiert und streuverlustreduziert ausliefern. 1,3 Millionen Abonnenten-Haushalte* von TV DIGITAL und HÖRZU liefern die Basis für das Print-Targeting.



FUNKE Print-Targeting Der Prozess



Bestimmung des Zielgruppen-Potentials innerhalb der 1,3 Mio. Abonnenten-Haushalte und Angebotserstellung. Bereitstellung einer b4p-Zielgruppe durch Werbungtreibende oder Agenturen.
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Nach Auftragserteilung erfolgt über unseren Partner planus media die Transformation der Zielgruppe auf die Abonnenten.



Überstellung der identifizierten ZielgruppenAbonnenten durch planus media an die Herstellung/Logistik zur Bildung der TargetingTeilmengen



Produktion und Weiterverarbeitung der Zielgruppen-Exemplare mit dem eingesetzten Targeting-Werbemittel



FUNKE Print-Targeting Umsetzungsmöglichkeiten Auf Grund von produktionstechnischen Gründen bietet sich das Targeting vor allem für Kampagnen mit aufmerksamkeitsstarken Sonderwerbeformen in Verbindung mit dem Cover oder hochwertigen Special Ads an, bei denen hohe Fehlstreuungen vermieden werden sollen. Sonderwerbeformen: z. Bsp. Full Cover



Ad Specials:



Beilagen Full Cover mit Altarfalz Half Cover
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Mega Inserts Beihefter



FUNKE Print-Targeting Pricing-Model ➢ Für das Targeting werden die Tarif-Preise von TV DIGITAL und HÖRZU zu Grunde gelegt. ➢ Diese werden mit einem Preisaufschlag von 10% pro einschränkendem Item berechnet. ➢ Pro Targeting werden drei einschränkende Items als Basis berechnet.



➢ Jedes weitere einschränkende Merkmal wird mit weiteren 10% Aufschlag berechnet. Beispiel ZG mit 3 Items Gesamtbevölkerung Gute bis sehr gute Bildung Alter 30-65 Jahre HHNEK 2.500,- € +
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FUNKE Print-Targeting Rahmenbedingungen bei Buchungen ➢ Für die Durchführung von Targeting-Kampagnen ist zwingend eine vorherige Abstimmung der in Frage kommenden Heftfolgen notwendig. ➢ Für die Durchführung von Targeting-Kampagnen in TV DIGITAL & HÖRZU gelten vorgezogene Auftrags-Schlusstermin von mindestens sechs Wochen vor EVT. ➢ Die b4p-Zielgruppen müssen zum Auftrags-Schluss bei uns vorliegen, damit die rechtzeitige Selektion der ZG-Abonnenten durchgeführt werden kann.
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Anhang FUNKE Print-Targeting TV DIGITAL & HÖRZU



FUNKE Print-Targeting Detailliertere Informationen zum Selektionsprozess



➢



Um eine Zielgruppe aus b4p mit den Abonnenten-Daten von TV DIGITAL und/oder HÖRZU abgleichen zu können, wird die Zielgruppe genauer analysiert.



➢



Hierzu wird die Zielgruppe mit weiteren Items angereichert (z.B. Altersstruktur, Haushaltsgröße, Sozialer Status).



➢



Die angereicherte Zielgruppe wird dann auf amtliche und nichtamtliche Potenzialdaten übertragen.



➢



Auf dieser Basis erfolgt dann über Geo-Cluster-Daten eine geografisch repräsentative Hochrechnung, die die Zielgruppen-Abonnenten innerhalb der gesamten Abonnenten von TV DIGITAL und HÖRZU identifiziert und definiert.
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FUNKE Print-Targeting Beispielhafte Darstellung des Selektionsprozesses



➢



Schritt 1: Weitere Profilierung der Zielgruppe über b4p



Wer sind diese 1.000 Menschen? BSP-Zielgruppe Auto: Anschaffungsplan in den nächsten 1 bis 2 Jahren.



1.000 antworten mit „Ja, sicher“
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BSP: - Altersstruktur - Haushaltsgröße - Sozialer Status



Welche weiteren Merkmale haben sie?



73% Beispiel



FUNKE Print-Targeting Beispielhafte Darstellung des Selektionsprozesses



➢



Schritt 2: Übertragung der profilierten ZG auf umfangreiche Potenzialdaten und daraus folgend eine geografische Hochrechnung Amtliche & nichtamtliche Potenzialdaten



Bsp. - Altersstruktur - Haushaltsgröße - Sozialer Status



73%



Ist =



Bsp. - Altersstruktur - Haushaltsgröße - Sozialer Status



Geografische repräsentative Hochrechnung



73% Affinität zur Zielgruppe



Beispiel



Beispiel



stark überdurchschnittlich



überdurchschnittlich unterdurchschnittlich stark unterdurchschnittlich
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FUNKE Print-Targeting Beispielhafte Darstellung des Selektionsprozesses



➢



Schritt 3: Zuordnung von KGS (Kreis-Gemeinde-Schlüssel) auf die geografische Hochrechnung und den Abgleich mit unseren Abonnenten-Daten (ebenfalls KGS).



Zuordnung von KGS-Daten auf die geografische Hochrechnung (Indizierung).



Geografische repräsentative Hochrechnung



Re-transfer der Abo-Daten an die Herstellung Übertragung der KGS-Daten aus der Hochrechnung auf die Abonnenten-Daten von TV DIGITAL und/oder HÖRZU.
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Bildung von unterschiedlichen Belegungseinheiten zur genauen Aussteuerung der Kampagne



Zielgruppenaffin



Nicht Zielgruppenaffin



Konzeptschutz Media Impact FUNKE Print-Targeting



Die Inhalte dieser Präsentation (insbesondere Gedanken, Vorschläge und Konzepte) sind geistiges Eigentum der Media Impact GmbH & Co. KG und unterliegen dem jeweils geltenden deutschen Urheberrecht. Jede ganze oder teilweise Vervielfältigung, Bearbeitung, Verbreitung und jede Art der Verwertung außerhalb der Grenzen des Urheberrechtes ist nicht gestattet. Soweit die Inhalte dieser Präsentation nicht von der Media Impact GmbH & Co. KG erstellt wurden, werden die Urheberrechte Dritter beachtet. Insbesondere werden Inhalte Dritter als solche gekennzeichnet.



13



FUNKE Print-Targeting Berechnungsbeispiel TV DIGITAL & HÖRZU (bei gemeinsamer Belegung zu einem EVT) ➢ Beispiel Zielgruppe mit 3 Items: ➢ Gesamtbevölkerung, gute bis sehr gute Bildung, Alter 30-65 Jahre, HHNEK 2.500,- € ➢ Bsp.-ZG-Potential 200.000 Abonnenten TV DIGITAL + 200.000 Abonnenten HÖRZU Targeting-Pricing Modell AdSpecials Auflagenanteil Targeting Zielgruppe



HÖRZU



200.000



200.000



Grundpreis Abo: Beihefter bis 16 Seiten per o/oo



80,00 €



70,00 €



Aufschlag 30% (für drei Targeting Items im Basispreis enthalten)



24,00 €



21,00 €



0,00 €



0,00 €



Aufschlag 10% pro weiterem Item



104,00 €



91,00 €



20.800,00 €



18.200,00 €



abzgl. 15% AE



3.120,00 €



2.730,00 €



Agenturnetto



17.680,00 €



15.470,00 €



Media-Kosten Targeting Zielgruppe per o/oo Media-Kosten Targeting Zielgruppe gesamt



+ technische Kosten (Selektion/Handling) Summe
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TV DIGITAL



6.800,00 € 39.950,00 €



FUNKE Print-Targeting Berechnungsbeispiel TV DIGITAL ➢ Beispiel Zielgruppe mit 3 Items: ➢ Gesamtbevölkerung, gute bis sehr gute Bildung, Alter 30-65 Jahre, HHNEK 2.500,- € ➢ Bsp.-ZG-Potential 200.000 Abonnenten TV DIGITAL Targeting-Pricing Modell AdSpecials Auflagenanteil Targeting Zielgruppe



200.000



Grundpreis Abo-Beilagen bis 20g per o/oo



80,00 €



Aufschlag 30% (für drei Targeting Items im Basispreis enthalten)



24,00 €



Aufschlag 10% pro weiterem Item Media-Kosten Targeting Zielgruppe per o/oo Media-Kosten Targeting Zielgruppe gesamt



0,00 € 104,00 € 20.800,00 €



abzgl. 15% AE



3.120,00 €



Agenturnetto



17.680,00 €



+ technische Kosten (Selektion/Handling) Summe
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TV DIGITAL



4.800,00 € 22.480,00 €



FUNKE Print-Targeting Berechnungsbeispiel HÖRZU ➢ Beispiel Zielgruppe mit 3 Items: ➢ Gesamtbevölkerung, gute bis sehr gute Bildung, Alter 30-65 Jahre, HHNEK 2.500,- € ➢ Bsp.-ZG-Potential 200.000 Abonnenten HÖRZU Targeting-Pricing Modell AdSpecials



HÖRZU



Auflagenanteil Targeting Zielgruppe



200.000



Grundpreis Abo-Beilage bis 20g per o/oo



70,00 €



Aufschlag 30% (für drei Targeting Items im Basispreis enthalten)



21,00 €



Aufschlag 10% pro weiterem Item Media-Kosten Targeting Zielgruppe per o/oo Media-Kosten Targeting Zielgruppe gesamt



91,00 € 18.200,00 €



abzgl. 15% AE



2.730,00 €



Agenturnetto



15.470,00 €



+ technische Kosten (Selektion/Handling) Summe
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0,00 €



4.800,00 € 20.270,00 €



FUNKE Print-Targeting TV DIGITAL & HÖRZU
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FUNKE Next Level TV (RoP) 

Abi, FH, oder Hochschule. 41 %. HHNE von 2.000â‚¬+. 53 %. 1. AGOF digital facts 2018â€“ 11 (Basis 14+ Jahre). 2. IVW November 2018. 3. AGOF daily digital facts ...
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LCD Digital Colour TV 

Economique » : permet de réduire la consommation d'énergie du téléviseur. « Sans image ...... warmtebron, op een plek in
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dsx1000 tv digital gradiente 












 


[image: alt]





DIGITAL TV CHANNEL GUIDE PDF 

DIGITAL TV CHANNEL GUIDE PDF - Are you looking for Ebook digital tv channel guide PDF ? You will be glad to know that right now digital tv channel guide PDF is available on our online library. With our online resources, you can find digital tv channe
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Markenkonzepte der FUNKE Mediengruppe 

... der Region klar zu vertreten, sie zu Wort kommen lassen und sie zu beteiligen. *ZDF-Medienumfrage Juni 2015; **Eyetracking-Studie von Institut Eye Square ...
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Funke Medien NRW 

01.01.2018 - Preise und Auflagen. FÃ¼r die Abwicklung ... Preise pro angefangene 1.000 Exemplare. Mehrpreis fÃ¼r ... 184 Berleburg/Wittgenstein. 5.700. 184.
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Regionalisierung und Personalisierung in TV DIGITAL 

YOGAMOUR: YOGAMOUR bietet viele Stunden Yoga Workout Videos und zeigt inspirierende Ãœbungen fernab von Yoga-Studios an urbanen Orten und in der ...
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Regionalisierung und Personalisierung in TV DIGITAL 

XPLORE. Mit XPLORE gehen die Zuschauer auf Reisen und stÃ¼rzen sich ins. Abenteuer, egal ob in Europa oder am anderen Ende der Welt. Die.
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Regionalisierung und Personalisierung in TV DIGITAL 

20.12.2018 - 36.434 Facebook Fans2. 1IVW November 2018/ 2Facebook November 2018/ 3AGOF daily digital facts, Basis: digitale WNK 16+ Jahre (59,14 ...Es fehlt:
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Regionalisierung und Personalisierung in TV DIGITAL 

17,5 Mio. Page Impr.1. Das Gesundheitsportal lifeline.de hat einen. Top-Traffic und verfÃ¼gt Ã¼ber eine junge Zielgruppe! Facebook. â–«. 20.344 Facebook Fans2.Es fehlt:
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Regionalisierung und Personalisierung in TV DIGITAL 

5. Relevanz von Samsung TV PLUS. Wie beliebt sind On Demand. Inhalte in Deutschland? Quelle: Initiative Media GmbH Studie, April 2017: / Handelsblatt ...










 


[image: alt]





Regionalisierung und Personalisierung in TV DIGITAL 

Medium Rectangle. (Run-of-Site). Brand Story. Homepage-Teaser. Facebook-Posts. Brand Story. Native Advertising: Ihre Botschaft, ein Effekt im relevantem ...Es fehlt:
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Regionalisierung und Personalisierung in TV DIGITAL 

12.12.2018 - Quelle: Initiative Media GmbH Studie, April 2017: / Handelsblatt September 2018/ NDR 2017/ BR 2017. Gucken die ... News & Unterhaltung.
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Regionalisierung und Personalisierung in TV DIGITAL 

Die 9monate.de Zyklus-App hilft beim. Erkennen der fruchtbaren Tage. Starke und aktive Community. Ãœber 90 Foren ermÃ¶glichen ein regen Austausch mit.
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Beilagen 2019 FUNKE MEDIEN NRW 

17.01.2019 - 126 Gelsenkirchen. 24.871. 22.900. 1.971. WAZ. 127 Gladbeck. 8.837. 8.000. 837. NRZ. 155 Kleve. 8.122. 7.600. 522. WAZ/NRZ. 104 Moers.
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TO TV TO TV 

La antena amplificada de interior Ad Mini recibe señales del televisor digital terrestre, ... Alimentación a 230 Vac 50
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Beilagen 2019 FUNKE MEDIEN NRW 

14.12.2018 - Variable Daten, Rubbelfelder und Duftfarbe 20. Werktage (Mo-Fr) vor ET. Alle Preise inkl. Memo Sticker - Produktion und Applikation, ein-.
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Receptor de TV Digital por USB de Alta Velocidad 

ATSC reemplaza el vídeo NTSC analógico y entrega televisión digital a los usuario en. Norteamérica. ... Si Guía de Progr










 


[image: alt]





La larga marcha de la TV digital 

20 mar. 2011 - Básicamente, los canales estatales y los de empresarios de buena relación con el kirchnerismo: Sergio. Sz
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FUNKE WOMEN'S BEST KOMBI Factsheet 2019 

HUW. HORIGIN! MIJN. UBE. ICE. Vignin lindeter di chiedeni.. Zielgruppe*. Xilen SUPER. RATES PASSE. Basis. ECHOLM. FUNKE. WOMEN'S BEST. KOMBI. 20.
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hinter verzauberten fenstern by cornelia funke AWS 

This. Hinter. Verzauberten. Fenstern. By. Cornelia. Funke. PDF on the files/S3Library-C3995-54300-9765e-37ed0-57284.pdf file begin with Intro, Brief Discussion until the. Index/Glossary page, look at the table of content for additional information, i
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TOP TV 

Designed and engineered in the Netherlands. More information on: www.vogels.com. VOGEL'S PRODUCTS BV, HONDSRUGLAAN 93, 5628 DB EINDHOVEN, ...
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TV CINE 

-FORMACIÓN COMPLEMENTARIA: -Carnet de conducir B. -Esgrima, equitación, thai-boxing, boxeo, atletismo, fútbol, hockey hi
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TV Ankauf 
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