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Der HÃ–RZU Produkttest

02.08.2018 - zum Produkt sowie die positiven Testergebnisse mit GÃ¼tesiegel reichweitenstark Ã¼ber HÃ–RZU, hoerzu.de und lifeline.de an alle Nutzer ... 

















 PDF Herunterladen 



 PNG-Bilder






 2MB Größe
 0 Downloads
 34 Ansichten






 Kommentar


























Der HÖRZU Produkttest Crossmediales Word-of-Mouth Konzept



Stand: Juli 2018



Inhalt



1.



Der HÖRZU Produkttest



2.



Beispielhafter Case: so geht‘s!



3.



Paket-Bestandteile



4.



Anhang ▪ ▪



2



Reichweiten einer Produkttest-Kampagne Produktversand



August 18



HÖRZU Produkttest



Der HÖRZU Produkttest Crossmediale Word-of-Mouth Aktion Das Produktangebot sowie die Anzahl der Werbebotschaften steigt stetig. Die Konsumenten wünschen sich Orientierung beim Produktkauf. 78% vertrauen Empfehlungen von Bekannten.*



55% vertrauen Konsumentenbewertungen aus dem Internet.*



HÖRZU hat ein crossmediales und individualisierbares Konzept entwickelt, das die bewährten Tools im Kaufentscheidungsprozess bedient: ➢ direkte Testmöglichkeiten ➢ Persönliche Empfehlungen von Freunden & Bekannten ➢ Gütesiegel ➢ Testberichte / Rezensionen, Produkterfahrungen aus Zeitschriften und Internetforen Ihre Vorteile:



▪



Empfehlungen von Gleichgesinnten haben bei Kaufentscheidungen eine hohe Relevanz! *statista 04/2017.
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HÖRZU Produkttest



▪ ▪ ▪



Qualifizierte Leads, Customer Insights und marktforschungsrelevantes Feedback durch individuelle Fragebögen Gewinnung von echten Meinungsführern und Multiplikatoren Generierung von glaubwürdigem Content zur weiteren Vermarktung Reichweiten- und Absatzsteigerung durch Word-of-Mouth-Effekt



Drei Phasen bis zum Gütesiegel: so geht‘s! Aufruf. Ausprobieren. Weiterempfehlen. 



HÖRZU ruft zur Testaktion auf für Ihr Produkt 











HÖRZU-Nutzer werden Produktexperten + Multiplikatoren 
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Ausgewählte TesterInnen erhalten ein Produktpaket inkl. weiterführender Informationen. Wenn gewünscht, weitere Produktsamples zur Weitergabe z.B. an Freunde zum Testen weitergeben (Multiplikatoren-Effekt). Nach einer 2-wöchigen Testphase bestätigen die Tester ihre Produkt-Zufriedenheit und dessen Weiterempfehlungsgrad über einen Onlinefragebogen.



Reichweitenstarke Empfehlung via Gütesiegel + Testbericht 
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In Zusammenarbeit mit Kjero, Deutschlands großer Plattform für Produkttests und Empfehlungsmarketing führen wir eine exklusive Produkt-Testaktion durch. Aus allen Bewerbungen werden zum Beispiel 500 TesterInnen ausgewählt. Vorgaben des Kunden zu Soziodemographischen Kriterien & Interessen werden dabei nach Abstimmung berücksichtigt.



HÖRZU Produkttest



HÖRZU-Gütesiegel mit einer Weiterempfehlungsrate in % zur Nutzung via Media-Paket in Print und Online. Durch eine von uns gestaltete Promotion-Kampagne werden Erfahrungsberichte zum Produkt sowie die positiven Testergebnisse mit Gütesiegel reichweitenstark über HÖRZU, hoerzu.de und lifeline.de an alle Nutzer transportiert.



Kampagnenablauf in 10 Wochen zum Gütesiegel 1. Test-Aufruf



2. Testen + Empfehlen



1. bis 2. Woche



3. bis 8. Woche



hoerzu.de ▪ Produkttest-Seite zur Bewerbung für den Test ▪ Kundenindividuelles Online Advertorial mit weiteren Informationen zum Test & Produkt



hoerzu.de ▪ Selektion von bis zu 1.000 TesterInnen unter Berücksichtigung der Vorgaben des Kunden ▪ Aufbereitung Adressenliste und ProduktVersand ▪ Implementierung eines OnlineFragebogens ▪ Testphase, Produkt-Blog und Bildergalerie ▪ Email-Reminder an TesterInnen ▪ Fragebogen Auswertung und Abstimmung mit dem Kunden welche Ergebnisse für die Kommunikation genutzt werden sollen



Media Online ▪ Online Advertorial inkl. Teaser-Paket über Gesamtlaufzeit auf hoerzu.de, zusätzliches Trafficpaket auf lifeline.de, Sponsored Posts auf der lifeline.de Facebook-Seite Media Print ▪ Aufruf-Advertorial 1/1 Seite in HÖRZU + HÖRZU Gesundheit mit LinkEinbindung der Projektseite
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HÖRZU Produkttest



3. Testbericht + Gütesiegel bis 10. Woche hoerzu.de ▪ Kundenindividuelles Online Advertorial mit Nachbericht, Produktinfos + Testergebnissen: dauerhaft online und über Google auffindbar ▪ Abschlussreporting für den gesamten Kampagnenzeitraum Media Online ▪ Schaltung von Online Advertorial inkl. TeaserPaket über Gesamtlaufzeit auf hoerzu.de, zusätzliches Trafficpaket auf lifeline.de, Sponsored Posts auf der lifeline.de Facebook-Seite Media Print ▪ Ergebnis-Advertorials in HÖRZU, Ergänzung in FUNKE Zeitschriften möglich HÖRZU Gütesiegel ▪ Nutzung 1 Jahr
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Reichweiten einer Produkttest-Kampagne Produktversand



August 18



HÖRZU Produkttest



Beispielhafter Case: Aufrufphase Print Anzeigen in HÖRZU und HÖRZU-Gesundheit
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HÖRZU Produkttest



Beispielhafter Case: Aufrufphase Online Advertorial auf hoerzu.de
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HÖRZU Produkttest



Beispielhafter Case: Aufrufphase Teaserpaket auf hoerzu.de und lifeline.de



1,2 Mio. AIs mit Weiterleitung zum Online Advertorial auf hoerzu.de
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HÖRZU Produkttest



0,8 Mio. AIs (Paket L) mit Weiterleitung zum Online Advertorial auf hoerzu.de



Beispielhafter Case: Aufrufphase Facebook Sponsored Posts
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HÖRZU Produkttest



Beispielhafter Case: Ergebnisphase Print Anzeigen & Online-Advertorial zur Kommunikation der Ergebnisse



96%



der HÖRZU-Leserinnen und Leser



würden ViruProtect weiterempfehlen!



96% der HÖRZU-Leserinnen und Leser würden ViruProtect weiterempfehlen!



Testergebnisse
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Reichweiten einer Produkttest-Kampagne Produktversand



August 18



HÖRZU Produkttest



Paket-Bestandteile M Alle Kosten auf einen Blick



Media Print Aufruf



64.900 €*



1x 1/1 Seite in HÖRZU; 1 x HÖRZU Gesundheit, 1 Motiv



AE- und rabattfähig



Media Print Nachbericht



103.000 €*



2 x 1/1 Seite HÖRZU; 1 Motiv



AE- und rabattfähig



Media Online hoerzu.de 2 x Online Advertorial Paket auf hoerzu.de zur Aufruf- und Ergebnisphase Laufzeit pro Advertorial 4 Wochen mit jeweils 1,2 Mio AIs (= insg. 8 Wochen mit 2,4 Mio. AIs) Eingesetzte Werbemittel: Ad Bundle, Mobile Content Ad 6:1 + 4:1, Wallpaper, Mobile Content Ad 2:1, Billboard, Mobile Content Ad 2:1



Media Online lifeline.de 4x Facebook Sponsored Post auf lifeline.de Teaser Trafficpaket auf lifeline.de (insg. 0,4 Mio. AIs)



32.000 €*1 AE- und rabattfähig



28.000 €* AE- und rabattfähig



Eingesetzte Werbemittel: Billboard, Mobile Medium Rectangle



Setup & Rekrutierung Test-Paket Anzahl TesterInnen: 500 (Auf Wunsch auch gerne mehr, Kosten erhöhen sich dann)



Gestaltungskosten



10.800 € nicht rabatt- und nicht AE-fähig



12.550 €**



2 Printmotive, Online-Werbemittel + Projektseite, Gütesiegel***, Texte für Briefmaterial, Mail, Paketbeilage, etc.



nicht rabatt- und nicht AE-fähig



Kosten Gesamt



251.250 €



Alle Preise zzgl. MwSt. / *Brutto-Preise/ **Der Kunde liefert für die Medien Online und PZ entsprechendes Bild- und Textmaterial; im Rahmen der Gestaltung sind maximal 2 Korrekturschleifen möglich. Höhere Gestaltungskosten bei abweichenden individuellen Inhalten und mehr Motiven / ***Integration des Gütesiegels im Rahmen einer bestehenden Produktkampagne, Auf Wunsch sind alle Paket-Bestandteile erweiterbar.*1:Online Advertorials sind bereits vorrabattierte Pakete.
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HÖRZU Produkttest



Paket-Bestandteile L Alle Kosten auf einen Blick



Media Print Aufruf



64.900 €*



1x 1/1 Seite in HÖRZU; 1 x HÖRZU Gesundheit 1 Motiv



AE- und rabattfähig



Media Print Nachbericht



154.500 €*



3 x 1/1 Seite HÖRZU; 1 Motiv



AE- und rabattfähig



Media Online hoerzu.de 2 x Online Advertorial Paket auf hoerzu.de zur Aufruf- und Ergebnisphase Laufzeit pro Advertorial 4 Wochen mit jeweils 1,2 Mio AIs (= insg. 8 Wochen mit 2,4 Mio. AIs) Eingesetzte Werbemittel: Ad Bundle, Mobile Content Ad 6:1 + 4:1, Wallpaper, Mobile Content Ad 2:1, Billboard, Mobile Content Ad 2:1



Media Online lifeline.de 4x Facebook Sponsored Post auf lifeline.de Teaser Trafficpaket auf lifeline.de (insg. 0,8 Mio. AIs)



32.000 € *1 AE- und rabattfähig



60.000 €* AE- und rabattfähig



Eingesetzte Werbemittel: Billboard, Wallpaper, Mobile Medium Rectangle, Mobile Content Ad 2:1



Setup & Rekrutierung Test-Paket Anzahl TesterInnen: 500 (Auf Wunsch auch gerne mehr, Kosten erhöhen sich dann)



Gestaltungskosten



10.800 € nicht rabatt- und nicht AE-fähig



12.550 €**



2 Printmotive, Online-Werbemittel + Projektseite, Gütesiegel***, Texte für Briefmaterial, Mail, Paketbeilage, etc.



nicht rabatt- und nicht AE-fähig



Kosten Gesamt



334.750 €



Alle Preise zzgl. MwSt. / *Brutto-Preise/ **Der Kunde liefert für die Medien Online und PZ entsprechendes Bild- und Textmaterial; im Rahmen der Gestaltung sind maximal 2 Korrekturschleifen möglich. Höhere Gestaltungskosten bei abweichenden individuellen Inhalten und mehr Motiven / ***Integration des Gütesiegels im Rahmen einer bestehenden Produktkampagne, Auf Wunsch sind alle Paket-Bestandteile erweiterbar.*1:Online Advertorials sind bereits vorrabattierte Pakete.
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Reichweiten einer Produkttest-Kampagne Produktversand



August 18



HÖRZU Produkttest



Reichweiten einer Testmomente-Kampagne Bausteine einer WoM-Kampagne



▪ WoM-Kontakte = Phase 1 + Phase 2 + Phase 3 Ein Beispiel: • 1.000 TesterInnen (Phase 1) haben je 20 Kontakte • 20.000 Personen erfahren so vom Produkt (Phase 2) • 20.000 x Faktor 4,2* = 84.000 Kontakte (Phase 3) • Netto-Reichweite: 105.000 Personen



▪ HÖRZU • 1x 1/1 Seite als Aufruf zur Aktion HÖRZU + HÖRZU Gesundheit • 3x 1/1 Seite mit Erfahrungsergebnissen der TesterInnen • Netto-Reichweite: 4,07 Mio. Nutzer** • Brutto-Reichweite: 14,48 Mio. Kontakte**



▪ hoerzu.de + lifeline.de • Insgesamt 8 Wochen Online Advertorial (Aufruf- und Nachbericht) auf hoerzu.de inkl. Traffic-Paket mit insg. 2,4 Mio AIs • 4 Facebook Sponsored Posts von lifeline mit ings. 200.000 garantierten AIs • Teaser-Paket auf lifeline.de mit 0,8 Mio. AIs



Insgesamt > 17 Mio. Kontakte



* sog. „WOMMA“-Faktor (= Word of Mouth Marketing Association, Chicago), ** ma Presse 2018 I, LpA und ohne HÖRZU Gesundheit (ist nicht in der ma abgebildet) *** ma 2017 Internet IV, ab 14 Jahren (digit. Gesamt, NpM)
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HÖRZU Produkttest



Direkt ins Haus der Zielgruppe Wir übernehmen die Abwicklung für Sie Wir kümmern uns um den Versand Ihrer Produkte! Nach gemeinsamer Abstimmung des Produktpakets und der Wunschanzahl an Testern erstellen wir Ihnen gerne ein individuelles Angebot! Bitte beachten: Vor dem Hintergrund der neuen Datenschutz-Grundverordnung dürfen die Adressen nicht an Dritte weitergegeben werden, sondern nur an ein zertifiziertes Unternehmen ausschließlich für den Versand – die Adressen werden anschließend gelöscht.
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HÖRZU Produkttest



Kontakt Wir sind für Sie da! Health Unit



Region Nord/Ost



Region West



Region Mitte



Nationaler Handel



Head of Health Unit Elmar Tentesch Telefon: +49 89 74 32 59 66 15 E-Mail: [email protected]



Hamburg, Hannover, Berlin Media Impact Magazine Division Ulrike Staat Telefon: +49 40 3 47- 2 88 73 E-Mail: [email protected]



Düsseldorf, Köln Media Impact Magazine Division Anett Groch Telefon: +49 211 159 268 24 E-Mail: [email protected]



Frankfurt/Main Media Impact Magazine Division Jens Spengler Telefon: +49 69 962 385 20 E-Mail: [email protected]



Berlin Media Impact Matthias Schönwandt Telefon: +49 30 25 91 7 6688 E-Mail: [email protected]



Britta Stangl Telefon: +49 89 74 32 59 66 16 E-Mail: [email protected]



Christoph Roßmann Telefon: +49 40 3 47- 2 88 76 E-Mail: [email protected]



Carsten Schröder Telefon: +49 211 159 268 51 E-Mail: [email protected]



Torsten Warg Telefon: +49 69 962 385 24 E-Mail: [email protected]



Felix Becker Telefon: +49 30 25 91 7 12 38 E-Mail: [email protected]



Health Unit - Region Nord Christoph Roßmann Telefon: +49 40 347 2 88 76 E-Mail: [email protected]



Anna Rosenfeld Telefon: +49 40 3 47- 2 86 69 E-Mail: [email protected]



Corinna Hake Telefon: +49 211 159 268 33 E-Mail: [email protected]



Marc Christian Lautner Telefon: +49 69 962 385 31 E-Mail: [email protected]



Birgit Santoro Telefon: +49 30 25 91 7 12 32 E-Mail: [email protected]



Region Süd



Mareike Schwarz Telefon: +49 69 962 385 10 E-Mail: [email protected]



Matthias Hütköper Telefon: +49 30 25 91 7 12 40 E-Mail: [email protected]



Senior Manager Healthcare



Health Unit - Region Süd Anett Hanck Telefon: +49 89 74 32 59 66 12 E-Mail: [email protected]



München Media Impact Magazine Division Christina Kuth Telefon: +49 89 74 32 596 471 E-Mail: [email protected]



Health Unit - Region Mitte Ulrich Rasch Telefon: +49 69 96 23 85 21 E-Mail: [email protected]



Sophie Raupach Telefon: +49 89 74 32 596 492 E-Mail: [email protected] Nicole Lindsay Telefon: +49 89 74 32 596 446 E-Mail: [email protected]
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HÖRZU Produkttest



Tobias Krebs - Digital Telefon: +49 30 25 91 7 12 37 E-Mail: [email protected] Reza Djavadian - Digital Telefon: +49 30 25 91 7 30 10 E-Mail: [email protected]



























Empfehlen Sie Dokumente






[image: alt]





Teilnahmebedingungen zum Produkttest â€žbeurer Schnarchstopper ... 

Gesundheit, fÃ¼r einen Mangel nach Ãœbernahme von Beschaffenheitsgarantien fÃ¼r die. Beschaffenheit eines Produktes und bei arglistig verschwiegenen ...
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der Donner der Grad der Nebel der Regen der 

angenehm bedeckt bewÃ¶lkt heiÎ² heiter kÃ¼hl sonnig neblig regnerisch scheuÎ²lich schwÃ¼l warm (schÃ¶n warm) wolkenlos trocken naÎ² kalt wolkig. Es blitzt und ...
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Der Aufstand der Meerschweinchen 

die Hufe weghaut. Ã„h, ich meine natÃ¼rlich, die sich gewaschen hat.â€š. â€žDu willst den Seppel bestrafen?â€š, fragte. KnÃ¶pfchen vorsichtig. â€žAber dann wird er mich nie ...
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"Der Turm der Beständigkeit" 

Johannisheim, Oberstdorf. Da zum besseren Verständnis die Textkenntnis wünschenswert ist, ist die Erzählung im Internet unter www.gvlf.de/text.pdf zur Lektüre.
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der kontrahierungszwang der 

This type of Der Kontrahierungszwang Der Verwertungsgesellschaften Gem 11 Wahrng Und Seine Ausnahmen can be a very detailed document. You will ...
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paradigmenwechsel der entwicklungspolitik der 

This Paradigmenwechsel Der Entwicklungspolitik Der Weltbank Seit Dem Washington Consensus By. Roland Braza PDF on the ...
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Der Traum der Dichterin 

Familie. Nur Male Hassenpflug, mit der sie zÃ¤rtlich verbunden ist, ermutigt .... so vielem: Auch ich hatte eine Kerze verschwendet, meine Haut schimmerte so hell ...
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DER HERR DER 

Video des New Yorker. KÃ¼nstlers Kurt Ralske ... Penthouse seines New Yorker Â»Greenwich .... am Hut, seit er mit 21 Jahren, in der Tradition seiner Mutter, im ...
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Der Virus der Transalp 

Doch wÃ¤hrend unzÃ¤hlige MTB-Routen Ã¼ber die Alpen .... Heidelberger HÃ¼tte, auf der wir erst im Dunkeln ... der Gruppe die Spur auf den Mot Falain ziehen.
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Der Club der Gartenzwerge 

Im Garten der Familie Akthar. Die Schaufel gräbt sich tief ins Erdreich und hebt die feuchte Erde zur Seite, wo sie auf ei- nem dunklen Haufen, zwischen den zer- trümmerten Resten des Fassteiches, landet. Tina steht am Fenster und beobachtet den klei
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Der Bund der Okkultisten 

gibt es weitere Tote, und Albrecht und der Tatortzeichner Julius Bentheim ... Ãœber einer schmalen zweiflÃ¼gligen ... GÃ¼tig klopfte ihm Horlitz auf die Schulter.
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Reform der Beamtenpensionssysteme der ... - Der Rechnungshof 

nung mittels Pensionskontos und Parallelrechnung vollinhaltlich um. Die Reform wird ... Kontopension und Ruhegenuss nach jeweiligem Landesrecht vor. Stufe 3 für ..... Beamte können bei Vorliegen einer langen beitragsgedeckten Gesamt- dienstzeit ... D
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pressemitteilung der protestgruppe der studierendenschaft an der 

Welche Rolle spielt der â€žElfenbeinturmâ€œ UniversitÃ¤t Ã¼berhaupt in unserer Gesellschaft? Und wer ist der richtige Adressat fÃ¼r unsere Kritik und Forderungen? Wer ist fÃ¼r diese Unzumutbarkeiten verantwortlich, wer kÃ¶nnte etwas an dieser. Elends










 


[image: alt]





Der Begriff Der Kausalitt In Der Haftungsrechtlichen 

Der Begriff Der Kausalitt In Der Haftungsrechtlichen Rechtsprechung Der Unionsgerichte (PDF) credit by Suominen J. Nea archived 21 December 2014.
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Reform der Beamtenpensionssysteme der ... - Der Rechnungshof 

Stufe 3 fÃ¼r Beamte der GeburtsjahrgÃ¤nge vor 1959 (hier vor 1961) beinhaltet Empfehlungen betreffend weitergehende Einsparungen in den landesspezifischen ...
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der tyrann der carl gustav jungstrase der von der 

28.01.2018 - If you want to possess a one-stop search and find the proper manuals on your products, you can visit this website that delivers many Der ...
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der ursprung der gottesidee synthese der religionen der asiatischen 

If you want to possess a one-stop search and find the proper manuals on your products, you can visit this website that delivers many Der Ursprung Der Gottesidee. Synthese Der Religionen Der Asiatischen Und Der Afrikanischen Hirtenvolker. You can get 
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Der Realismus der Heiligkeit 

eiligkeit ist heute ein rÃ¤tselhaftes Wort. Das war nicht immer so. Aber in einer. Epoche der Mehrdeutigkeit der Werte wie der unsrigen erscheint der Begriff der.
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Der Spirit der Harmonie 

verstehen, informative HintergrÃ¼nde zu top aktuellen Branchen-Themen zu prÃ¤sentieren. Ãœber Lena-Lisa ... Aktien an der BÃ¶rse gehandelt. Die heutige St.Galler ...
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Der Spirit der Harmonie 

Unternehmens. Seine Mitarbeitenden bilden das Orchester, mit dem er in wenigen Proben effizient die. Aufführung eines Werkes einstudiert und dann im Konzert aufführt. Hierbei formt er als künstlerischer. Leiter sein Orchester zu einem einheitlichen, 
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Der Weg der Drachen 

1.Auflage 2010. Lektorat: Lisa Matzullat, Berlin. Covergestaltung: Tatjana Meletzky, Berlin. Chris Whiteside, USA. Printed in Germany. ISBN 978-3-86254-124-9 ...
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Der Club der Gartenzwerge 

Page 1. Page 2. 2. Walter Brunhuber. Der Club der Gartenzwerge. Kriminalroman. Page 3. 3. Â© 2017 AAVAA Verlag. Alle Rechte vorbehalten. 1. Auflage 2017.
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Der Club der Gartenzwerge 

Taschenbuch: ISBN 978-3-8459-2282-9. GroÃŸdruck: ISBN 978-3-8459-2283-6 .... Er wollte fÃ¼r die lustigen Gesellen eine. Ecke einrichten, Ã¤hnlich wie Fred sie ...
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Der Weg Der Kaiserin 

Der Weg Der Kaiserin (PDF) credit by Roivas T Riitta archived 23 November 2015. ID e8be2fef89 eBook. PDF File: Der Weg Der Kaiserin. 1/1. DER WEG DER ...
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