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55 Insider-Strategien wie Sie Neukunden

Entwickeln Sie Ihren Marketing-Trichter! ... Wir helfen Ihnen mehr Geld zu verdienen! ... Helfen Sie ihnen einen Teil Ihrer ______ zu lÃ¶sen, bevor Sie nach. 
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e Business-Coaching ™



In Lektion #48



Entwickeln Sie Ihren Marketing-Trichter! Leichter mehr verkaufen Von Dirk-Michael Lambert
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e Business-Coaching – Ich verdoppele Ihren Gewinn mit 8 Minuten täglich!



Entwickeln Sie Ihren MarketingTrichter! Entwickeln Sie Ihren Marketing-Trichter!



Was ist Ihr Marketing-Trichter? Die Summe der Maßnahmen und Schritte, die Sie Ihren Ziel-Kunden anbieten, um sie Schritt für Schritt in eine Beziehung zu engagieren, sie dazu zu bringen, Sie zu mögen, zu respektieren, Ihnen zu vertrauen und Ihr Angebot zu kaufen.
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Lektion 48 – Ihr Marketing-Trichter



Ihr Marketingtrichter führt Ihre Interessenten durch verschiedene Stufen bis zu einer Kaufentscheidung:



„Auf jeder Stufe müssen Sie Ihre Interessenten bitten, ihren Level an Commitment zu erhöhen, wissend, dass Sie dadurch jeweils einen Teil vertreiben!“



1. Stufe - Leads anziehen  Welche Botschaft können Sie platzieren, um die Langeweile und das Desinteresse Ihrer Zielkunden zu durchbrechen und sofort deren volle Aufmerksamkeit packen?  Wo können Sie Ihre Zielkunden effektiv erreichen?  Wann sind sie offen für Ihr Thema? Ihre Marketing-Botschaft muss im Kern folgende Fragen beantworten:  Hier ist, was ich für Dich habe!  Hier ist, was es für Dich tun wird!  Hier ist, was Du tun musst!
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e Business-Coaching – Ich verdoppele Ihren Gewinn mit 8 Minuten täglich!



Ihre Marketing-Botschaft muss im Kern folgende Fragen beantworten:  Warum soll ich bei Dir kaufen?  Statt andere Optionen zu wählen? … oder gar nichts zu tun?  … oder das zu tun, was ich jetzt schon tue?



 Hat meine Marketing-Botschaft einen Aspekt von „Muss ich haben!“  Kommuniziert Sie klar und verständlich, was ich für wen tue?  Demonstriert sie den Nutzen für den Kunden beeindruckend genug?  Differenziert Sie mich von meinen Mitbewerbern?  Hat sie ein klares, direkt ins Gesicht Response Element?  Wie kann ich so beeindruckend darstellen, was mich unterscheidet und was ich für meine Kunden tue, dass meine Marketing-Botschaft ein Gefühl von Kauf-Gier bei meinem Ziel-Kunden auslöst?



2. Stufe - Leads qualifizieren  Stellen Sie Problem-Fragen auf Ihren Webseiten/ Informationsbroschüren mit einem klaren Response-Element.  Fragen Sie die Bedürfnisse/ Wünsche Ihrer Leads ab.
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Lektion 48 – Ihr Marketing-Trichter



3. Stufe - Interaktion/ Commitment Wie können Sie Ihre potentiellen Neukunden ermutigen, Sie kontaktieren, statt anders herum?  Geschenk?  Information? Kontakt-Köder:  Geschenk  (Insider-) Report, White Paper  Checkliste  Gutschein  Insider-Informationen: „Die 3 besten Gold-Anlagen“  Audio/ Video (Ein Teil Ihres KnowHows!)  Preisvergleich  Probe-Abo  Test-Account, 30 Tage Demo  Stelle-Eine-Frage  Webinar



4. Stufe - Vertrauen & Respekt  Wie können Sie ihnen zeigen, dass Sie vom _______ kommen und ein _______ sind?  Helfen Sie ihnen einen Teil Ihrer ________ zu lösen, bevor Sie nach Geld fragen.  Follow-Up Sequenz? 



10 wahrscheinlichsten ________?







10 wichtigsten _____/ _____?
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e Business-Coaching – Ich verdoppele Ihren Gewinn mit 8 Minuten täglich!



5. Stufe - UpSell/ CrossSell  Der Kunde, der Ihren UpSell kauft, kann sehr wohl in der Stimmung sein, mehr zu kaufen.  Darum bieten Sie ihm weitere Möglichkeiten von Ihnen zu kaufen.  Bieten Sie hochpreisige Angebote in Ihrem Email-Botschaften an.



„Benutzen Sie Ihren Kontaktköder, wenn Sie kalte Adressen akquirieren!“
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Lektion 48 – Ihr Marketing-Trichter



1. Hören Sie auf zu verkaufen! Machen Sie informationsbasiertes Marketing…



2. Schaffen Sie sich eine unwiderstehliche USP ! Warum ist Ihr Angebot/ Unternehmen besonders?



3. Kontrollieren Sie Ihre Einstellung 80 % Ihres Erfolges im Marketing wird bestimmt durch Ihre Einstellung, und 20 % durch Ihre Strategie



4. Setzen Sie sich ein motivierendes Ziel! Jedes Ziel ist besser als kein Ziel!



Denken Sie daran: Das Leben ist nicht immer fair!



................................................................................................ ................................................................................................ ................................................................................................ ................................................................................................ ................................................................................................



Wir helfen Ihnen mehr Geld zu verdienen!



7



























Empfehlen Sie Dokumente






[image: alt]





55 Insider-Strategien wie Sie Neukunden 

WÃ¤ren Sie bereit, mir Ihre Meinung zu unserem {Produkt/ Dienst- leistung} in 2 oder 3 kurzen SÃ¤tzen zu schreiben? Mit beiliegendem Fax-. Formular kostet Sie das nur 2 Minuten. Einfach Ihren Kommentar handschriftlich darauf vermerken und an mich zur
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55 Insider-Strategien wie Sie Neukunden 

Alle Rechte vorbehalten. Kein Teil dieses Reports darf reproduziert oder in irgendeiner Form Ã¼bermittelt werden, weder elektronisch, mechanisch oder in sonst irgendeiner Form. Sie dÃ¼rfen den Inhalt, oder AuszÃ¼ge davon, nicht verkaufen, weitergeben
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55 Insider-Strategien wie Sie Neukunden 

wieder gut machen kÃ¶nnen und fÃ¼r die Zukunft auch fÃ¼r alle anderen Kunden abstellen kÃ¶nnen. [Hier nutzen Sie das Prinzip der ReziprozitÃ¤t und Ihr Kunde wird.
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55 Insider-Strategien wie Sie Neukunden 

Sie brauchen eine VP = Value-Proposition! ➢ Ihre VP bestimmt den wahrgenommenen Wert bei Ihren Zielkunden für. Ihr Angebot (Produkt/ Dienstleistung)!. ➢ Niemand zahlt mehr für das gleiche Produkt! ➢ Kunden zahlen gerne mehr für mehr Wert! ➢ … Mehr Se










 


[image: alt]





55 Insider-Strategien wie Sie Neukunden 

e Business-Coaching â€“ Wir verdoppeln Ihren Gewinn mit 8 Minuten tÃ¤glich! ACHTUNG: Sie haben nicht das Recht zum. Abdruck oder Verkauf dieses Reports!
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55 Insider-Strategien wie Sie Neukunden 

dabei günstig zu produzieren und zielgenau zu verteilen sind. Postkarten ... anrufen soll, wie z.B, “Begrenzter Vorrat” oder “Zinsraten steigen,” oder “Sparen.
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55 Insider-Strategien wie Sie Neukunden 

es ihnen gerade beschrieben habe, fÃ¼r nur â‚¬59.95. Wenn sie es wollen, kÃ¶nnen sie auch in voraus mit Visa, Mastercard oder American Express bezahlen und ...
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55 Insider-Strategien wie Sie Neukunden 

Bitte helfen Sie mit, Internet- kriminalitÃ¤t zu stoppen, durch eine Meldung an: [email protected]. Alle Rechte vorbehalten. Kein Teil dieses Reports darf ...
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55 Insider-Strategien wie Sie Neukunden - PDFDOKUMENT.COM 

Wie Sie Ihre EmpfÃ¤nger dazu bringen auf Ihre Email zu warten und sie zu Ã¶ffnen. .... verdienen durch besseres Marketing, effektivere. Verkaufsprozesse.
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55 Insider-Strategien wie Sie Neukunden 

Das bedeutet, bei â€žMaler KÃ¶lnâ€œ ist Ihre Chance ein Top-10-Listing bei. Google zu erreichen viel hÃ¶her als fÃ¼r â€žMalerâ€œ! Zuerst sollten Sie prÃ¼fen, ob Ihre Webseite technisch perfekt ist: âž¢ Dazu kÃ¶nnen Sie z.B. den Service www.seitwert.d
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55 Insider-Strategien wie Sie Neukunden 

Story-Headlines: â–« â€žFrau von berÃ¼hmtem Filmstar schwÃ¶rt unter Eid, dass ihr neues. ParfÃ¼m keine illegalen sexuellen Stimulanzien enthÃ¤lt!â€œ â–« â€žWie ein einfacher ...
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55 Insider-Strategien wie Sie Neukunden 

Betreff: Notfall-Plan. Hallo, Peter Müller, hier ist die Antwort auf eine Frage, die ... Dirk-Michael Lambert. Gründer der LAMBERT-AKADEMIE, Business-Coach.
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55 Insider-Strategien wie Sie Neukunden 

Eine Video- oder Ebook-Online Shop kann die Einrichtung von Dienstags-Deals oder. Wochenend-Deals starten und hat damit jede Woche wieder einen ...
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55 Insider-Strategien wie Sie Neukunden 

Er versuchte einerseits mehr Traffic aus anderen Quellen zu bekommen... aber die Strategie No 1 die ihm aus dem. Loch heraus half war, seine existierende ...
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55 Insider-Strategien wie Sie Neukunden 

Videos werden morgen entferntâ€¦ [1 Email] â€“ Dringlichkeit. Es ist wichtig, sich immer daran zu erinnern, dass Ihre Email-EmpfÃ¤nger beschÃ¤ftigt sind. Sie haben ...
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55 Insider-Strategien wie Sie Neukunden 

[1 Email] â€“ Wissen Sie die Antworten? Jeder fÃ¼hlt ... Margen fÃ¼r Produkte, die Sie Ã¼ber Direct Mail verkaufen? ... Sollten Sie Text- oder grafische HTML-. Emails ...
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55 Insider-Strategien wie Sie Neukunden - PDFDOKUMENT.COM 

Umsatz-Kampagne 40 â€“-Die â€žNur fÃ¼r VIP-Kundenâ€œ -Email. 1. Nur fÃ¼r VIP-Kunden ... e Business-Coaching â€“ Wir verdoppeln Ihren Gewinn mit 8 Minuten tÃ¤glich!
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55 Insider-Strategien wie Sie Neukunden 

Vor ein paar Jahren scheiterte ein GroÃŸhÃ¤ndler im KleidungsgeschÃ¤ft im Buffalo. WÃ¤hrend er auf die ErÃ¶ffnung seines Firmen-Bankrotts wartete, hatte er kein ...
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55 Insider-Strategien wie Sie Neukunden 

e Business-Coaching â€“ Wir verdoppeln Ihren Gewinn mit 8 Minuten tÃ¤glich! In dieser Kampagne benutzen wir vier unterschiedliche Strategien: 1. Reziprokes ...
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55 Insider-Strategien wie Sie Neukunden 

e Business-Coaching â€“ Wir verdoppeln Ihren Gewinn mit 8 Minuten tÃ¤glich! Zuerst: âž¢ Meine 7 Gesetze von eXplosivem Marketing sind nicht eine weitere.
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55 Insider-Strategien wie Sie Neukunden 

(Zweidrittel aller Ehen enden in einer Scheidung und der Grund den Frauen am hÃ¤ufigsten angeben â€“ â€œEr hat mir nicht mehr genug Aufmerksamkeit gegeben.â€�).
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55 Insider-Strategien wie Sie Neukunden 

e Business-Coaching â€“ Wir verdoppeln Ihren Gewinn mit 8 Minuten tÃ¤glich! Entwickeln Sie einen starken Lead-Magnet! Beispiel: â€ž8 Marketing-Strategien fÃ¼r ...
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55 Insider-Strategien wie Sie Neukunden 

diese 7 SÃ¤ulen verstehen, umso mehr Geld kÃ¶nnen Sie machen mit allem was ... Viele Angebote scheitern, weil sie vom Produkt her aufgebaut sind und nicht ...
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55 Insider-Strategien wie Sie Neukunden 

Brainstorming: Was hilft? Welche unterschiedlichen Wege/ Strategien gibt es? Welche. Teilergebnisse brauche ich? ZusÃ¤tzliche Ideen? 4. PrioritÃ¤ten: Was sind die drei wichtigsten Punkte? 5. Aktions-Schritte: Was ist zu tun? Liste alle notwendigen TÃ
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