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Tradition, Ursprünglichkeit, Regionalität und Identitätskultur
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Demographischer Wandel
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Klimaveränderung



Heimat als Gefühl
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Oberstaufen



Allgäu



1.400.000



19.000.000



1.380.000 18.000.000



1.360.000
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Oberstaufen 1.300.000 2009
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Bildquelle.www.ferienhaus-bayern.de
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Die Strategie setzt gemeinsame Leitplanken
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6 Expertengruppen zu ausgewählten Themen 12 moderierte Expertendiskussionen 1–Abschnitt



95 beteiligte Bürger und Unternehmer Oberstaufens 4 intensive Strategiewerkstätten 34 Onlinebeiträge mit Ideen, Meinungen und Wünschen



5 Monate wertschätzende Zusammenarbeit



1 gemeinsame neue Tourismusstrategie für Oberstaufen
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Lebensqualität Begehrlichkeit gemeinsame Identität



Image



Regionale Wertschöpfung 1–Abschnitt Natur- und Kulturerbe



Oberstaufen ist Wohn-, Arbeits- und Erlebnisort
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Exzellent 1–Abschnitt
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Typisch
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Packend



Gesundheit 1–Abschnitt– höchste medizinische Kompetenz



Heimat 1–Abschnitt



– mehr als ein Zuhause



Lebensfreude – unvergessliche Erlebnisse 1–Abschnitt



Schroth 1–Abschnitt



macht uns einzigartig und unverwechselbar
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Gemeinsame Vision „Unser Oberstaufen ist der begehrteste Urlaubsund Lebensort in der Kombination 1–Abschnitt von Gesundheit, Heimat und Lebensfreude im deutschen Alpenraum.“



Strategische Ziele



✓ Kooperative, wertschätzende Zusammenarbeit ✓ Alleinstellung und Profil



✓ Fachkräfte ✓ Gesunde Unternehmen 1–Abschnitt✓ Höchste Qualität in allen Bereichen



✓ Verzahnte Orts- und Tourismusentwicklung ✓ Fankultur ✓ Qualitatives Wachstum ✓ Langfristige Sicherung der Lebensqualität



Touristische Infrastruktur



Qualifizierung & Qualität



Marketing & Produktentwicklung
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Dorfleben, Kultur & Heimat



Binnenmarketing & Netzwerk



Strategie



Mission



Lebensqualität – regionale Wertschöpfung – gemeinsame Identität – Begehrlichkeit – Natur- und Kulturerbe



Vision



Unser Oberstaufen ist der begehrteste Urlaubs- und Lebensort in der Kombination von Gesundheit, Heimat und Lebensfreude im Deutschen Alpenraum



Perspektive



Potenzialperspektive • • •



Strategische Ziele



Handlungsfelder und Operative Ziele



Taktik



• •



• •



Höchste Qualität in allen Bereichen Fankultur – Gäste und Einheimische



■



Touristische Infrastrukturen werden regelmäßig durch öffentliche und privatwirtschaftliche Veranstaltungen genutzt.



■



Touristische Infrastrukturen und Angebote sind optimal auf die Gästebedürfnisse ausgerichtet und machen das Profil Oberstaufens erlebbar. ■ Die Aufenthalts- und Erlebnisqualität sind in allen öffentlichen Bereichen erstklassig.



■



■



Oberstaufen ist auch in Fachkreisen als Gesundheitsstandortort etabliert (MICE).



■



Schroth ist modern, innovativ und serviceorientiert mit zielgruppengerechten Angeboten aufgestellt. Neue Produkte sind im Markt etabliert.



■



Gesundheits- und Schrothprodukte begeistern auch jüngere Zielgruppen.



■
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Qualitatives Wachstum Langfristige Sicherung der Lebensqualität



Touristische Infrastrukturen werden ökonomische nachhaltig geführt. ■ Neue und junge Tourismusbetriebe siedeln sich in Oberstaufen an.



Schroth und Gesundheit sind in vielen Lebensbereichen auch im Alltag erlebbar und Basis einer Identitätskultur. ■ Neue Gesundheitsanbieter siedeln sich in Oberstaufen an und sichern auch langfristig die Gesundheitsversorgung vor Ort.



■



Mitarbeiter aus Tourismus und Gesundheitswirtschaft erfahren gesellschaftliche Wertschätzung und sind zu Spitzenleistung motiviert.



■



Oberstaufen und die Leistungsanbieter vor Ort bieten attraktive Arbeits- und Lebensbedingungen für Fachkräfte.



■



Die Leistungsanbieter Oberstaufens bieten höchste Qualität in ihrem jeweiligen Segment und entlang des Profils. Sie verfügen hierfür über das erforderliche Wissen und Können.



■



Junge, gut ausgebildete Menschen bleiben gerne dauerhaft in Oberstaufen oder kehren nach Oberstaufen zurück.



■



Ein lebendiges und abwechslungsreiches Vereins- und Gesellschaftsleben prägen Oberstaufens Ortsteile.



■



Oberstaufens Vereine bringen sich abgestimmt in das touristische Angebot mit ein.



■



Örtliche und regionale Tradition und Kultur sind im Alltag Oberstaufens stets präsent.



■



Die alpine Kultur, Alpwirtschaft und Landwirtschaft werden durch den Tourismus gestärkt. Traditionen werden weitergelebt.



■



Oberstaufen ist als Gesundheitsort nach Innen und Außen etabliert und anerkannt.



■



Marktgerechte und zielgruppenspezifische Leitprodukte stärken das unverwechselbare Profil Oberstaufens. ■ Kooperation mit und Vermarktung durch übergeordneten Marketingorganisationen sind optimal organisiert.



■



Oberstaufen ist eine „Lovebrand“ mit hoher Begehrlichkeit für Gäste und Einheimische.



■



Neue, wertschöpfungsstarke Marktsegmente werden durch das touristische Angebot erschlossen.



■



Die Tourismusentwicklung wird durch ein engagiertes Netzwerk von Leistungsanbietern, Vereinen, Politik und Weiteren gemeinsam vorangetrieben.



■



■



Oberstaufen und seine Bürger zeigen und leben ein starkes Tourismusbewusstsein.



■



Bürger und Gäste verfügen über ein starkes WIR-Gefühl und identifizieren sich mit Oberstaufen.



3 Qualifizierung und Qualität



5 Marketing und Produktentwicklung



Umsetzung



Gesunde Unternehmen Verzahnte Orts- und Tourismusentwicklung



Wertschöpfungsperspektive



Touristische Infrastrukturen werden fokussiert und mit eindeutigen Prioritäten weiterentwickelt.



2 Gesundheit und Schroth



6 Binnenmarketing und Netzwerk



• •



Zusammenarbeit Alleinstellung und Profil Fachkräfte



Gästeperspektive



■



1 Touristische Infrastruktur



4 Dorfleben, Kultur und Heimat



Prozessperspektive



Leistungsanbieter und deren Angebote sind eng miteinander vernetzt und arbeiten zusammen.



Projekte, Maßnahmen, Initiativen



Tourismus -strategie Markenkonzept
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Marketing-, Produkt- und Vertriebskonzept



Dauerhafte Beteiligungsstrukturen und -möglichkeiten
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TOP-Projekt aus dem Strategieprozess: Relaunch Oberstaufen PLUS
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TOP-Projekt aus dem Strategieprozess: Fachkräfteinitiative
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TOP-Projekt aus dem Strategieprozess: Rad-/MTB- und Wanderwegekonzept und Umsetzung
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TOP-Projekt aus dem Strategieprozess: Saisonales Veranstaltungskonzept und Umsetzung
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TOP-Projekt aus dem Strategieprozess: Kontaktpunktentwicklung Schroth
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Wichtige Projekt und Maßnahmen für die Ortsentwicklung: - Digitalisierung - Verkehrskonzept - Wirtschaftsförderer/Kümmerer
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Weitersagen! Anpacken! Umsetzen! Begeistern!



Mitmachen!
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Sebastian Gries Senior Consultant Mobil: +49 89 614 66 08-0 [email protected]



Isabell Decker Junior Consultant Tel.: +49 89 614 66 08-0 [email protected]



Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit! Büro Hamburg Gurlittstraße 28 20099 Hamburg Tel. 040.419 23 96 0 Fax 040.419 23 96 29 [email protected]



Büro München Landsberger Straße 392 81241 München Tel. 089.61 46 60 80 Fax 089.61 46 60 85 [email protected]
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PODIUMSDISKUSSION RUNDE 1 SANDRA HENNE, JÜRGEN GÖBEL, ARMIN HOLLWECK, THOMAS KASTL, BERNHARD LINGG, ANDREAS REINDL
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PODIUMSDISKUSSION



RUNDE 2 MARTIN BECKEL, CHRISTOPHER KRULL, SEBASTIAN GRIES
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IHRE WAHL
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RALF FELLE
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Asset Strategie 

mit mÃ¶glichen betriebswirtschaftlichen SpielrÃ¤umen. Entdecken. Sie mÃ¶gliche InvestitionslÃ¼cken ... Beratung und Unter- stÃ¼tzung gegenÃ¼ber. Entscheidgremien.
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Tourismus Büren 
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Tourismus Oberstdorf 

Marketing. Miriam Frietsch. Stv.:Svenja Tannheimer. Vertrieb. Susann Ritter. Stv.: Stefanie Bader. Petra Genster. Stv.: Moritz Zobel. Oberstdorf Tourismus GmbH.
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Metropole Ruhr - Ruhr Tourismus 

08.09.2017 - UNGEWÃ–HNLICHE KARRIERE. Auch ohne Abitur hat Gabriele Bartoszek an der. UniversitÃ¤t Witten/Herdecke (Bild unten) studiert und spÃ¤ter ...
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FTI-Strategie - bmwfw 

weist Österreichs Börse eine Marktkapita - lisierung ... Börsen-, Venture-Capital- und Private-Equity-. Segment ..... Indien, China) oder den mittel-, ost- und süd-.
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18 - Chur Tourismus 

Traglufthalle: Das Schwimmen ist fÃ¼r Nichtschwimmer verboten (Tiefe 2.2m) ... Eishockey. Samstag/Sonntag. 9â€“11 Uhr. Feiertage. Heilig Abend, Silvester.
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Qualifikationsentwicklung im Tourismus - FreQueNz 

wiesen sich im Laufe der Untersuchungen als sehr engagierte Persönlichkeiten mit innovati- .... Die Zielgruppe der Senioren bzw. der Personen, die durch Alter ...... stitut 2000. Nationale Koordinierungsstelle Tourismus für Alle E.V. NatKo (Hrsg): To
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Unternehmensleitbild Tourismus Oberstdorf 

Wir erarbeiten langfristige Tourismusstrategien fÃ¼r Oberstdorf und setzen diese ... Durch unsere klare Positionierung schaffen wir die Grundlage zur Neu- und ...
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Metropole Ruhr - Ruhr Tourismus 

08.09.2017 - Business Psychology. Bachelor of Arts (B.A.). Marketing & Digital Media ...... Komm vorbei! Ã–FFENTLICHE FÃ–RDERER. PROJEKTTRÃ„GER.
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Die Grundlagen fÃ¼r die vorliegende Strategie der Bundesregierung wurden vom .... da zu in den kommenden. Jahren Unternehmen und Forschungs einrich - ...
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Mit Strategie zum Erfolg 

der Trainer den Teilnehmer wÃ¤hrend eines norma- len Arbeitstages. Das Ergebnis des Schattentages wird sofort im Anschluss ausgewertet. Besprechung der ...
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TOURISMUS ANALYSE 2016 

Reinhardt ist zudem Mitglied in unterschiedlichen berater- kreisen wie dem Zukunftsrat des landes Schleswig-holstein von MinisterprÃ¤sident torsten albig und ...
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Konzept Bildungshaus - Tourismus 2020 

Führungskompetenz in einem Teil der Aus- bildungsbetriebe und die bereits erwähnte unzureichende Vorbereitung auf die touristi- schen Berufe sowie die ...
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Konzept Bildungshaus - Tourismus 2020 

Auf die Persönlichkeitsentwicklung und die. Entwicklung der Sozialkompetenzen wird in diesem ersten Ausbildungsjahr besonders. Wert gelegt.
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websites sightseeing tourismus in 

WEBSITES SIGHTSEEING TOURISMUS IN MEDIENKULTUREN MEDIENKULTUREN IM DIGITALEN. ZEITALTER PDF DATABASE ID CFP3K0 - Are you ...
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Berlin-Tourismus 2015 

Südkorea. +34,7 %. Arab. Golfstaaten. +30,3 %. China. +26,6 %. Israel. +19,8 %. 54,9 % nationale. Übernachtungen. 45,1 % internationale. Übernachtungen.
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Qualifikationsentwicklung im Tourismus - FreQueNz 

anbieten zu kÃ¶nnen und im besten Falle eigene Erfahrungen mit den Wellness- ..... BerÃ¼hrungspunkte zu beste- ..... Dr. habil., Unternehmensberater, Bayreuth.
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Vermittlungsbedingungen Tourismus Oberstdorf DE 

Dr. Christian Brenner, BRP Renaud & Partner mbB, Stuttgart. I. Geltungsbereich. 1. Die Kurbetriebe ... die einschlÃ¤gigen Pass-, Visum-, Zoll-, Devisen- und.
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60 jahre tourismus in tourismus in niedersachsen niedersachsen 

Destinationen in Deutschland stehen in ... Da der Quellmarkt Deutschland tendenziell schrumpft, gewinnt ... am Tourismusstandort Niedersachsen und im Vergleich ... Werden fÃ¼r eine touristische Investition Mittel der N-Bank beantragt, ist eine.
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Strategie OberÃ¶sterreich - Land ... 

Wichtiges Kennzeichen der oberÃ¶sterreichischen Strategie ist der ..... Ziel soll sein, durch professionelle und kostengÃ¼nstige Beratung die Drop-Out-Rate im.
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Sammelaktion-Strategie AWS 

einfach auf den Link): http://forum.gofeminin.de/forum/ · https://www.gutefrage.net/ · http://www.femunity.de/ · https://www.elitepartner.de/forum/. Du kannst in die Google-Suchmaschine auch Dein spezifisches Problem + â€œForumâ€œ eingeben. Achte bit
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Europa 2020 Strategie 

durch zusÃ¤tzliche Mittel fÃ¼r die ForschungsfÃ¶rderungs-GmbH. - Konsistente und umfassende FTI Strategie auf Bundesebene fÃ¼r die Bereiche. Bildung ...
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potenzial, das der europÃ¤ische For schungs raum bietet, optimal zu nutzen und Ã¶sterreichische. Interessen selbstbewusst zu platzieren. Auch die strategische Zusammenarbeit mit. LÃ¤ndern auÃŸerhalb der EU â€“ etwa mit In no - vations-Frontrunnern wi
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