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Medienkategorien der Clio Awards 2017 Wichtige Termine 1. Abgabefrist: Freitag, 28. April 2017 2. Abgabefrist: Freitag, 26. Mai 2017 Letzte Abgabefrist: Freitag, 30. Juni 2017 Bitte beachten Sie, dass es bei jeder Abgabefrist eine Preiserhöhung gibt. Klicken Sie aufclios.com, um die Teilnahmegebühr für jedes Medium unter Berücksichtigung der einzelnen Abgabefristen zu sehen. Beiträge, die erstmals zwischen dem 1. Januar 2016 und dem 31. Juli 2017 in der Öffentlichkeit erscheinen, sind zur Teilnahme an der diesjährigen Clio Awards berechtigt.



Teilnehmertypen: • Produkt/Dienstleistung • Öffentlicher Dienst • Business-to-Business



Audio Beiträge für dieses Medium umfassen alle Arten von kreativen Audio-Inhalten, einschließlich kommerzieller Radiowerbung sowie Audio-Inhalten per Streaming oder Download. •



• •



Streaming-/Download-Inhalte – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf kreative Inhalte, die per Download oder Online-Streaming bzw. über ein Mobilgerät zur Verfügung gestellt werden, und die direkt mit der Förderung eines Produkts oder einer Dienstleistung in Verbindung stehen. Dies umfasst auch Podcasts. Radio – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf Radiowerbung im Rundfunk oder Internet. Sonstiges – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf Arbeiten, die durch keine der oben genannten Kategorien definiert werden.



Teilnahmegebühren: 525 US-Dollar* Förderfähige Kampagne Erforderliche Medien: JPEG, MP3 Optionale Medien: Video, PDF, URL
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Audio-Technik Beiträge für dieses Medium umfassen Technik und Handwerk/Fertigkeiten, die für die Umsetzung von Audio-Inhalten eingesetzt werden. • Musik– Beiträge in dieser Kategorie können auch eine Originalkomposition, eine lizenzierte Aufnahme oder eine angepasste/veränderte Version einer vorhandenen Aufzeichnung sein. • Tongestaltung– Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf den Prozess der Festlegung, Erfassung, Manipulation oder Generierung von Audio-Elementen. Im Rahmen der Tongestaltung kann Musik enthalten sein. • Tongestaltung– Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf den Prozess der Festlegung, Erfassung, Manipulation oder Generierung von Audio-Elementen.



Teilnahmegebühren: 525US-Dollar* Förderfähige Kampagne Erforderliche Medien: JPEG, MP3 Optionale Medien: Video, PDF, URL



Branded Content Beiträge für dieses Medium beziehen sich auf eine Verschmelzung von Werbung und redaktionellen Inhalten, die als Möglichkeit dient, die Botschaft einer Marke oder die Werte Ihrer Zielgruppe zu kommunizieren. • •



• • •



Audio – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf Audio-Inhalte, die unter anderem per Radio, Download oder Streaming bereitgestellt werden. Digital/Mobil – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf digitale Medien, die unter anderem Webseiten, Social Media, Apps, nutzergenerierte Inhalte sowie Werbung im bekannten Umfeld (Native Advertising) beinhalten. Film – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf Videos und Filme. Dies beinhaltet unter anderem Dokumentarfilme, Kurzfilm, Serien, Fernsehfilme und Streaming-Inhalte. Print– Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf veröffentlichte Printmedien, die unter anderem auch Zeitungen, Zeitschriften und Bücher beinhalten. Sonstiges – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf Arbeiten, die durch keine der oben genannten Kategorien definiert werden.



Teilnahmegebühren: 1.025 US-Dollar* Erforderliche Medien: JPEG Optionale Medien: Video, MP3, PDF, URL
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Branded Entertainment Beiträge für dieses Medium nutzen Formen der Unterhaltung als Möglichkeit, die Botschaft einer Marke oder die Werte Ihrer Zielgruppe zu kommunizieren. • • •



•



•



•



• •



Audio – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf Audio-Inhalte, die unter anderem per Radio, Download oder Streaming bereitgestellt werden. Digital/Mobil– Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf digitale Medien, die unter anderem Webseiten, Social Media, Apps und nutzergenerierte Inhalte beinhalten. Event/Erlebnismarketing – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf themenbezogene Aktivitäten, Events, Vorführungen oder Ausstellungen. (wie z. B. eine Sportveranstaltung, ein Musikfestival, eine Messe oder ein Konzert). Film– skriptbasiert – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf skriptbasierte Videos und Filme. Dies beinhaltet unter anderem Spielfilme, Dokumentarfilme, Kurzfilm, Serien, Fernsehfilme und Streaming-Inhalte. Film– nicht skriptbasiert – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf nicht skriptbasierte Videos und Filme. Dies beinhaltet unter anderem Spielfilme, Dokumentarfilme, Kurzfilm, Serien, Fernsehfilme und Streaming-Inhalte. Spiele – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf interaktive Spiele. Dies beinhaltet unter anderem Spiele, die per Konsole, per Mobilgerät und über das Internet gespielt werden. Musik – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf Musik und Lieder. Sonstiges – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf Arbeiten, die durch keine der oben genannten Kategorien definiert werden.



Teilnahmegebühren: 1.025 US-Dollar* Erforderliche Medien: JPEG Optionale Medien: Video, MP3, PDF, URL
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Brand Design Design ist die visuelle Kunst, die Marken- und Produktbotschaften an den Verbraucher übermittelt, um diesen zu inspirieren, zu überzeugen und den Wiedererkennungswert der Marke zu stärken. •



• • • • • • • • • • • • • • •



Jahresberichte– Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf die grafische und/oder physische Gestaltung von Jahresberichten. Broschüren – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf traditionelle Print-Materialien in flachem Format. Kalender– Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf die grafische und/oder physische Gestaltung von Tages-, Monats- oder Jahreskalendern. Kataloge– Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf die grafische und/oder physische Gestaltung eines Buches mit Auflistungen von Produkten oder Dienstleistungen. Corporate Identity – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf ein umfangreiches Set aus grafischen Elementen, Farben und Logos, die die Identität eines Unternehmens kommunizieren. Direktmarketing– Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich speziell auf die One-to-OneKommunikation zwischen einer Marke und ihrer Zielgruppe. Editorial – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf den Erwerb oder die Vorbereitung von Materialien für die Veröffentlichung. Umwelt – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf die Förderung von umweltfreundlichen Betrieben, Produkten oder Verpackungen. Logo – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf das grafische Logo-Design eines Produkts, einer Marke oder einer Firma. Kataloge/Cover Art – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf die grafische und/oder physische Gestaltung im Rahmen eines Magazins oder auf der Außenseite eines veröffentlichten Magazins. Verpackung– Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf die grafische und/oder physische Gestaltung von Produktverpackungen. Point-of-Purchase– Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf die grafische und/oder physische Gestaltung von Tages-, Monats- oder Jahreskalendern. Plakate – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf die grafische und/oder physische Gestaltung von Plakaten. Selbstvermarktung – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf die grafische und/oder physische Gestaltung von Eigenwerbung. Raumgestaltung – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf die physische Gestaltung von Innen- und Außenräumen. Sonstiges – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf Arbeiten, die durch keine der oben genannten Kategorien definiert werden.



Teilnahmegebühren: 525 US-Dollar* Erforderliche Medien: JPEG Optionale Medien: Video, physische Beiträge, PDF, URL
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Markenpartnerschaften und Zusammenarbeit Beiträge in dieser Kategorie umfassen kreative Installationen aus Gemeinschaftsarbeiten von zwei oder mehr Marken, Personen und/oder Organisationen Es gibt keine Kategorien für dieses Medium Teilnahmegebühren: 1.025 US-Dollar* Erforderliche Medien: JPEG Optionale Medien: Video, PDF, URL Digital/Mobil Diese Medienkategorie enthält alle digitalen Medien, die mit einem Benutzer in Verbindung sehen, oder gibt dem Benutzer die Möglichkeit zur Interaktion durch Technologie. • •



•



•



• •



•



Apps – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf Apps, deren primärer Zweck darin besteht, ein bestimmtes Produkt oder eine bestimmte Dienstleistung zu fördern. Banner- und Rich-Media-Werbung – Beiträge in dieser Kategorie beinhalten verschiedene Over-the-Page-Einheiten wie Floating Ads, Page-Take-Overs und Tear-Backs sowie traditionellere, statische Flash-Banner-Ads. Spiele – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf interaktive Spiele, die zur Förderung einer bestimmten Ware oder Dienstleistung entwickelt wurden und die in der Regel nicht für den Verkauf bestimmt sind. Mikro-Website – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf weitere Links oder Webseiten, die über ihre übergeordnete Website bereitgestellt werden und einem bestimmten Produkt oder einer Dienstleistung einen Mehrwert hinzufügen. Virtuelle/Erweiterte Realität – Beiträge in dieser Kategorie umfassen Technologien, die den Benutzer in Kontakt mit 3D-Welten bringen und sie so anregen und eintauchen lassen, Website – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf die Sammlung von verwandten Webseiten mit dem Zweck, Werbung für ein bestimmtes Produkt oder eine bestimmte Dienstleistung zu machen. Sonstiges – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf Arbeiten, die durch keine der oben genannten Kategorien definiert werden.



Teilnahmegebühren: 525 US-Dollar* Förderfähige Kampagne Erforderliche Medien: JPEG Optionale Medien: Video, PDF, URL
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Digitale/Mobile Technik Beiträge für dieses Medium umfassen Technik und Handwerk/Fertigkeiten, die für die Umsetzung von digitalen Inhalten eingesetzt werden. • Grafikdesign – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf die Kunst oder die Fertigkeit, Text und Bilder in der Werbung oder im Marketing zu kombinieren. • Tongestaltung– Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf die Fertigkeit der Festlegung, Erfassung, Manipulation oder Generierung von Audio-Elementen. • Benutzererfahrung – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf das Erlebnis, die Ansprechbarkeit der Gefühle, den Nutzen, die Benutzerfreundlichkeit und die Effizienz des Systems.



Teilnahmegebühren: 525 US-Dollar* Förderfähige Kampagne Erforderliche Medien: JPEG Optionale Medien: Video, PDF, URL Direktmarketing Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich speziell auf die Eins-zu-eins-Kommunikation zwischen einer Marke und ihrer Zielgruppe. Das Ziel von Direktmarketing besteht darin, eine bestimmte Aktion oder „Reaktion“ bei der Zielgruppe auszulösen. Beiträge für dieses Medium müssen die Fähigkeiten einer Direktkampagne aufweisen, um die Ziele der Marke umsetzen zu können. *Hinweis: Bei der Beurteilung dieser Medienkategorie liegt die Gewichtung mit 80 % auf der Kreativität und 20 % auf den Ergebnissen. (Details zu den Ergebnissen sind erforderlich – bitte stellen Sie sicher, dass Sie diese in das dafür vorgesehene Feld auf dem Anmeldeformular eintragen.) •



•



•



•



•



•



•



Audio – Beiträge in dieser Kategorie beinhalten sämtliche Audio-Inhalte, die für den Zweck des Direktmarketings genutzt werden. Dazu zählen Audio-Inhalte, die unter anderem per Radio, Download oder Streaming bereitgestellt werden. Digital/Mobil – Beiträge in dieser Kategorie beinhalten alle digitalen/mobilen Direktmarketing-Medien, die mit einem Benutzer verknüpft sind oder ihm die Möglichkeit zur Interaktion durch Technologie geben. Dazu gehören unter anderem Apps, in Apps integrierte Werbung, Banner und Rich Media, E-Mail, In-Stream-Werbung, Spiele und Mikro-Websites/Websites. Film – Beiträge in dieser Kategorie beinhalten Videos, die für den Zweck des Direktmarketings genutzt werden. Dazu zählen Werbe-Inhalte, die unter anderem per Fernsehen, Kino, Internet, Mobildienste, Outdoor, im Store oder am Point-of-Purchase bereitgestellt werden. Out of Home – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf die Umsetzung von Out-ofHome-Direktmarketing. Sie beinhaltet unter anderem Ambient-Werbung, Plakatwände, Plakate, Verkehrsmittelwerbung und gemischte Kampagnen. Print/Mail – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf Print-Materialien im Direktmarketing. Dies beinhaltet unter anderem Kalender, Kataloge, Broschüren, dreidimensionale Post, flache Post und Magazine sowie Print-Werbung in Zeitungen. Social Media – Beiträge in dieser Kategorie verwenden bestimmte soziale Plattformen, um den Verbrauchern ihren Inhalt und/oder ihre Nachrichten bereitzustellen, und erhalten so direkt Reaktionen Sonstiges – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf Arbeiten, die durch keine der oben genannten Kategorien definiert werden.



Teilnahmegebühren: 525 US-Dollar*
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Förderfähige Kampagne Erforderliche Medien: JPEG Optionale Medien: Video, PDF, URL, MP3, physische Beiträge
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Veranstaltungen/Erlebnismarketing Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich speziell auf die physische Interaktion einer Zielgruppe durch die Marke. Das Ziel der Einbindung besteht darin, eine Emotion oder Reaktion der Zielgruppe hervorzurufen. Beiträge für dieses Medium, wie beispielsweise Aktivierungen und Promotions müssen die Fähigkeit der physischen Einbindung aufweisen, um die Ziele der Marke effektiv zu umzusetzen und erzielbare Ergebnisse zu messen. *Hinweis: Bei der Beurteilung dieser Medienkategorie liegt die Gewichtung mit 80 % auf der Kreativität und 20 % auf den Ergebnissen. (Details zu den Ergebnissen sind erforderlich – bitte stellen Sie sicher, dass Sie diese in das dafür vorgesehene Feld auf dem Anmeldeformular eintragen.) •



•



•



•



Ambient – Beiträge in dieser Kategorie beinhalten Installationen abseits von Plakatwänden und Plakate, die an öffentlichen Plätzen gezeigt werden, und die die Zielgruppe auf verschiedene Arten ansprechen. Dies beinhaltet unter anderem Straßeninszenierungen mit Möbeln und Installationen. Veranstaltungen– Beiträge in dieser Kategorie beinhalten themenbezogene Aktivitäten, Anlässe, Vorführungen oder Ausstellungen (z. B. eine Sportveranstaltung, ein Musikfestival, eine Messe oder ein Konzert), um ein Produkt, ein Anliegen oder eine Marke zu fördern. Guerilla – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf einzigartige, ansprechende und zum Nachdenken anregende Konzepte/Stunts, die Begeisterung hervorrufen und normalerweise unkonventionelle Werbemittel beinhalten, wie beispielsweise Graffiti, Aufkleberaktionen und Flash Mobs. Sonstiges – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf Arbeiten, die durch keine der oben genannten Kategorien definiert werden.



Teilnahmegebühren: 525 US-Dollar* Erforderliche Medien: JPEG Optionale Medien: Video, PDF, URL, physische Beiträge



Film Beiträge für dieses Medium beinhalten sämtliche Werbung mit bewegten Bildern. Dies umfasst unter anderem Werbe-Inhalte, die per kommerziellem Fernsehen, Kino, Internet, Mobildienste, Outdoor, im Store oder am Point-of-Purchase bereitgestellt werden. • • • •



Werbespots (unter 30 Sekunden) – Beiträge in dieser Kategorie haben eine Länge von unter einer [1] Minute. Werbespots (zwischen 30 und 60 Sekunden) – Beiträge in dieser Kategorie haben eine Länge von dreißig [30] Sekunden bis [60] Sekunden. Kurzform – Beiträge in dieser Kategorie haben eine Länge von einer [1] Minute bis [5] Minuten. Sonstiges – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf Arbeiten, die durch keine der oben genannten Kategorien definiert werden.



Teilnahmegebühren: 675 US-Dollar** Förderfähige Kampagne Erforderliche Medien: JPEG, Video Optionale Medien: PDF
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Filmtechnik Beiträge für dieses Medium umfassen Technik und Handwerk/Fertigkeiten, die für die Umsetzung von Inhalten in Filmen eingesetzt werden. • Animation – Beiträge in dieser Kategorie beinhalten die Technik des Fotografierens aufeinanderfolgender Zeichnungen oder Positionen von Puppen oder Modellen, um die Illusion einer Bewegung zu schaffen, wenn diese als Sequenz gezeigt werden. • Cinematography – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf die Kunst, den Prozess oder die Aufgabe, Motion-Picture-Bilder aufzunehmen. • Regie – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf die abgeschlossene Vision des Regisseurs und die Fähigkeit der Arbeit, Kreativität und Innovation zu zeigen. • Redaktion – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf die Kunst, die Technik und die Praxis, Aufnahmen in kohärenter Abfolge zusammenzustellen. • Musik – angepasst – Diese Beiträge beinhalten eine beauftragte Nachbearbeitung von bestehendem Material, sei es Public Domain oder lizenziert. • Musik – lizenziert – Musik, die direkt aus der Hauptaufnahme entnommen wurde. Diese kann zwar bearbeitet werden, sollte aber nicht neu arrangiert werden. • Musik – Original – Dabei handelt es sich um ein Musikstück, das in Auftrag gegeben und speziell für den Beitrag komponiert worden ist. Dazu zählen keine Arrangements jeglicher Art, da diese von der Kategorie Musikadaption abgedeckt werden. Dies beinhaltet auch kein Material, das sich in der Public Domain befindet. • Tongestaltung – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf den Prozess der Festlegung, Erfassung, Manipulation oder Generierung von Audio-Elementen, die in Video- oder MotionGrafiken enthalten sind. Im Rahmen der Tongestaltung kann Musik enthalten sein. • Visuelle Effekte – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf die Prozesse, mit denen Bildmaterial außerhalb des Kontextes einer Live-Action-Aufnahme erstellt und/oder manipuliert wird.



Teilnahmegebühren: 675 US-Dollar** Förderfähige Kampagne Erforderliche Medien: JPEG, Video Optionale Medien: PDF



Innovation Beiträge für dieses Medium beinhalten Arbeiten, die Werbung oder Marketing auf neue, einzigartige oder besonders kreative Art und Weise nutzen.



Medien-Innovation – Beiträge in dieser Kategorie nutzen ein Medium* auf neue, einzigartige oder besonders kreative Art und Weise. Dies beinhaltet unter anderem: Audio, Markendesign, Digital/Mobil, Direktmarketing, Veranstaltungen/Erlebnismarketing, Film, Out-of-Home, Print, Public Relations und Social Media. • Produktinnovation – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf innovative, neue Produkte für die Vermarktung oder Werbung einer Marke, Organisation oder Dienstleistung.



•



Teilnahmegebühren: 1.025 US-Dollar* Erforderliche Medien: JPEG Optionale Medien: Video, MP3, PDF, URL
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Integrierte Kampagne Beiträge für dieses Medium bestehen aus mindestens drei Werbeanzeigen, die drei der folgenden Medientypen nutzen: Audio, Branded Entertainment, Branded Content, Brand Design, Markenpartnerschaften und Zusammenarbeit, Digital/Mobil, Direktmarketing, Veranstaltungen/Erlebnismarketing, Film, Innovation, Out-of-Home, Print, Public Relations und Social Media. Es gibt keine Kategorien für dieses Medium. Teilnahmegebühren: 1.025 US-Dollar* Erforderliche Medien: JPEG Optionale Medien: Video, MP3, PDF, URL Out of Home Beiträge für dieses Medium bestehen aus großformatiger Werbung, die den Verbraucher erreicht, während er unterwegs ist. Dies beinhaltet unter anderem Plakatwände, Plakate, Verkehrsmittelwerbung und Ambient-Werbung. •



•



•



• • •



Ambient – Beiträge in dieser Kategorie beinhalten Installationen abseits von Plakatwänden und Plakaten, die an öffentlichen Plätzen gezeigt werden. Dies beinhaltet unter anderem Straßeninszenierungen mit Möbeln und Installationen. Plakatwand – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf großflächige OutdoorInstallationen, normalerweise entlang von Straßen, auf Hausdächern oder an den Seiten hoher Gebäude. Dazu können Plakatwände mit Print- oder Digital-Medien gehören sowie 3D- und mechanische Plakatwände. Plakat – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf Outdoor- oder Indoor-Installationen, die normalerweise dafür konzipiert werden, an einer Wand oder an einer anderen vertikalen Fläche angebracht zu werden. Übernahme – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf mehrere Out-of-HomeInstallationen, die einen einzelnen Standort übernehmen und eigenständig funktionieren. Verkehrsmittel – Verkehrsmittelwerbung ist in der Regel Werbung auf allem, was sich bewegt, wie Busse, U-Bahnen, Züge, Lastwagen und Taxis. Sonstiges – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf Arbeiten, die durch keine der oben genannten Kategorien definiert werden.



Teilnahmegebühren: 525 US-Dollar* Förderfähige Kampagne Erforderliche Medien: JPEG Optionale Medien: Video, URL, PDF
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Print Beiträge für dieses Medium beinhalten Arbeiten, die in Zeitungen, Zeitschriften und ähnlichen Printmaterialien erscheinen. Es gibt keine Kategorien für dieses Medium. Teilnahmegebühren: 525 US-Dollar Förderfähige Kampagne Erforderliche Medien: JPEG Optionale Medien: Physische Beiträge Drucktechnik Beiträge für dieses Medium umfassen Technik und Handwerk/Fertigkeiten, die für die Umsetzung von Print-Inhalten eingesetzt werden. • Art Direction– Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf die Verwaltung der künstlerischen und gestalterischen Elemente eines Projekts. • Copywriting– Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf das Verfassen von Werbetexten, die in einer 1-Blatt- oder Print-Werbung enthalten sind. • Illustration– Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf visuelle Elemente als Zeichnung, Malerei, Computergrafik oder anderes Kunstwerk in einer 1-Blatt- oder PrintWerbung. • Fotografie– Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf die Auswahl der Beleuchtung, Farbe und Kamera sowie auf die Bearbeitung von Fotos, die in einer 1-Blatt- oder PrintWerbung enthalten sind. • Typografie– Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf die Anordnung der Schrift, um Sprache sichtbar zu machen, und zwar durch die Verwendung verschiedener Schriftarten, Schriftgrößen, Zeilenlängen, Zeilenabstände, Buchstabenabstände und Proportionalschriften in einer 1-Blatt- oder Print-Werbung.



Teilnahmegebühren: 525 US-Dollar Förderfähige Kampagne Erforderliche Medien: JPEG Optionale Medien: Physische Beiträge
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Produktdesign Beiträge für dieses Medium konzentrieren sich auf das Handwerk und die Schaffung von neuen Produkten. • • • • • •



Elektronik und Home Entertainment – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf Computer, Computerzubehör, Kameras, Kommunikationsgeräte, etc. Möbel und Beleuchtung– Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf Sitzmöbel, Tische, Aufbewahrung, Beleuchtung, etc. Haushaltswaren und Zubehör– Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf bewegliche und unbewegliche Einrichtungsgegenstände, Haushaltswaren, usw. Mode und Lifestyle – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf Kleidung, Schuhe, Accessoires, Sportgeräte, etc. Fahrzeuge und Zubehör – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf Kraftfahrzeuge, Schienenfahrzeuge, Wasserfahrzeuge, Flugzeuge, usw. Sonstiges –Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf Arbeiten, die durch keine der oben genannten Kategorien definiert werden.



Teilnahmegebühren: 525 US-Dollar Erforderliche Medien: JPEG Optionale Medien: Video, PDF, URL, physische Beiträge
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Public Relations Beiträge für dieses Medium umfassen Marketingaktivitäten und Markenkommunikation, die sich auf die Wahrnehmung und Bekanntheit der Marke bzw. der Organisation auswirken und/oder Medieninteresse erwecken. •



•



•



•



•



•



•



• • •



•



Markenentwicklung – Beiträge in dieser Kategorie konzentrieren sich auf die Schaffung einer spezifischen Identität für ein Produkt, dessen Positionierung auf dem Markt und dessen Bedeutung für seine Zielgruppe. Cause Related – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf die Kooperation zwischen einem kommerziellen und einem nicht kommerziellen Unternehmen bei gegenseitigem Nutzen. Corporate Image – Beiträge in dieser Kategorie befassen sich mit dem allgemein akzeptierten Bild von dem, was ein Unternehmen repräsentiert und wie es in der Öffentlichkeit wahrgenommen wird. Problem- und Krisenmanagement – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf die Verfahrensweise, die eine Organisation im Umgang mit einem wichtigen Ereignis oder aktuellen, öffentlichen Problem, das der Organisation schaden könnte, einsetzt. Mitarbeiterbeziehungen – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf die Erhaltung und/oder Wiederherstellung der Beziehung zwischen Arbeitgeber und Arbeitnehmer, die einen Beitrag zur Produktivität, Motivation und Moral leisten. Umwelt – Beiträge in dieser Kategorie kommunizieren die umweltfreundlichen Praktiken und die soziale Verantwortung einer Organisation gegenüber der Öffentlichkeit mit dem Ziel, die Markenbekanntheit und Reputation der Organisation zu verbessern. Multikulturell – Beiträge in dieser Kategorie konzentrieren sich auf die Kommunikation mit ethnischen Zielgruppen hinsichtlich der Produkte und Dienstleistungen der Organisation, die ihren sprachlichen und kulturellen Bedürfnissen entsprechen. Produkteinführung – Beiträge in dieser Kategorie führen der Zielgruppe ein neues Produkt oder eine neue Dienstleistung vor. Public Affairs – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf den Informationsaustausch über politische Angelegenheiten und die öffentliche Strategie. Special Event – Beiträge in dieser Kategorie fördern eine Veranstaltung oder einen Stunt im Direktkontakt, die speziell dafür konzipiert sind, eine Botschaft zu übermitteln, ein Produkt vorzustellen oder Interesse an einem Thema, Produkt oder einer Dienstleistung zu wecken. Sonstiges – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf Arbeiten, die durch keine der oben genannten Kategorien definiert werden.



Teilnahmegebühren: 525 US-Dollar* Erforderliche Medien: JPEG Optionale Medien: Video, PDF, URL
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Social Media Beiträge für dieses Medium nutzen soziale Plattformen, um Inhalte und/oder Botschaften an Verbraucher zu übermitteln, die in deren sozialem Netzwerk geteilt werden können. *Hinweis: Bei der Beurteilung dieser Medienkategorie liegt die Gewichtung mit 80 % auf der Kreativität und 20 % auf den Ergebnissen. (Details zu den Ergebnissen sind erforderlich – bitte stellen Sie sicher, dass Sie diese in das dafür vorgesehene Feld auf dem Anmeldeformular eintragen.) • Kampagne mit einer Plattform – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf soziale Installationen unter Verwendung einer einzelnen sozialen Medienplattform, z. B.: Facebook, Instagram, Twitter, YouTube, Snapchat, LinkedIn und Pinterest. • Kampagne mit mehreren Plattformen – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf soziale Installationen unter Verwendung mehrerer sozialen Medienplattformen, z. B.: Facebook, Instagram, Twitter, YouTube, Snapchat, LinkedIn und Pinterest. • Social Video – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf ein einzelnes Video, das in sozialen Medien geteilt werden soll, um so das Publikum zu erreichen und zu beteiligen. • Social Post – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf einzelne Posts für eine soziale Medienplattform. Hinweis: Das umfasst nicht Social Videos. • Sonstiges – Beiträge in dieser Kategorie beziehen sich auf Arbeiten, die durch keine der oben genannten Kategorien definiert werden. Teilnahmegebühren: 525 US-Dollar* Erforderliche Medien: JPEG Optionale Medien: Video, PDF, URL
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Medienkategorien der Hall of Fame 2017 Beiträge müssen in den folgenden Medienkategorien mit einem „Gold Award“ in einer großen, internationalen Werbeshow ausgezeichnet worden sein. Die Beiträge müssen mindestens fünf Jahre alt und erstmals VOR dem 1. Januar 2012 veröffentlicht worden sein. Die Beiträge in der Hall of Fame dürfen nicht in einem anderen Medientyp oder Kategorie eingereicht werden.



Hall of Fame Beiträge für dieses Medium beziehen sich auf hervorragende Arbeiten aus der Vergangenheit, die sich als dauerhaft erfolgreich erwiesen haben und denen Verbraucher und Werbeprofis gleichermaßen Respekt entgegen bringen, sowie einen Ehrenplatz in ihren Herzen und Erinnerungen einräumen. Audio Es gibt keine Kategorien für dieses Medium. Teilnahmegebühren: 525 US-Dollar* Förderfähige Kampagne Erforderliche Medien: JPEG, MP3 Optionale Medien: Video, PDF, URL



Brand Design Es gibt keine Kategorien für dieses Medium.



Teilnahmegebühren: 525 US-Dollar* Erforderliche Medien: JPEG Optionale Medien: Video, physische Beiträge, PDF, URL Digital/Mobil Es gibt keine Kategorien für dieses Medium. Teilnahmegebühren: 525 US-Dollar* Förderfähige Kampagne Erforderliche Medien: JPEG Optionale Medien: Video, PDF, URL



Film Es gibt keine Kategorien für dieses Medium. Teilnahmegebühren: 525 US-Dollar* Förderfähige Kampagne Erforderliche Medien: JPEG, Video Optionale Medien: PDF



Integrierte Kampagne Es gibt keine Kategorien für dieses Medium. Teilnahmegebühren: 525 US-Dollar* Erforderliche Medien: JPEG
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Optionale Medien: Video, MP3, PDF, URL



Out of Home Es gibt keine Kategorien für dieses Medium. Teilnahmegebühren: 525 US-Dollar* Förderfähige Kampagne Erforderliche Medien: JPEG Optionale Medien: Video, PDF, URL



Print Es gibt keine Kategorien für dieses Medium.



Teilnahmegebühren: 525 US-Dollar* Förderfähige Kampagne Erforderliche Medien: JPEG Optionale Medien: Physische Beiträge



Bitte sehen Sie sich die Medientypen der Clio Awards 2017 an, um Definitionen der obigen Medien zu erhalten.
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Medienkategorien für Studenten 2017 Ein Student wird definiert als jemand, der an einer anerkannten Filmschule oder einer akkreditierten Hochschule oder Universität eingeschrieben ist (Vollzeit oder Teilzeit).



Die Arbeit, die von einem Studenten eingereicht wird, muss während der Zeit produziert worden sein, in den er eingeschrieben war, und auch innerhalb des Zeitraums vom 1. Januar 2016 bis zum 31. Juli 2017. Teilnahmegebühren: 150 US-Dollar



Medienarten • Student Marken-Design • Student Digital/Mobil† • Student Digital/Mobil-Technik† • Student Film† • Student Filmtechnik† • Student Innovation • Student Integrierte Kampagne • Student Out of Home† • Student Print† • Student Print-Technik† • Student Social Media



Bitte sehen Sie sich die Medientypen der Clio Awards 2017 an, um Definitionen, Kategorien und erforderliche/optionale Medien der Medien der obigen Medienkategorien zu erhalten. † Diese Medien sind für eine Kampagne geeignet.
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Zusätzliche Informationen Die Gebühren werden nicht zurückerstattet. Gebühren für zurückgezogene Beiträge (zurückgezogen entweder durch den Teilnehmer selbst oder durch Clio-Preisverleiher, wenn der Teilnehmer die Teilnahmebedingungen nicht eingehalten hat) werden nicht erstattet.*Alle Medien mit der Möglichkeit, Video-Medien hochzuladen, können einer Medien-Bearbeitungsgebühr von 35 US-Dollar unterliegen. ** Film, Filmtechnik, Filme in der „Hall of Fame“, Studenten-Filme und Studenten-Filmtechnik erfordern eine Bearbeitungsgebühr von 35 US-Dollar mit der Zahlung der Teilnahmegebühr. Kampagnenpreise sind bestimmt durch die Multiplikation der einzelnen Teilnahmegebühr in der jeweiligen Medienkategorie mit der Anzahl der Werbeanzeigen in der Kampagne. (d. h.: PrintKampagne – 2 Werbeanzeigen, 1.050 US-Dollar; Filmkampagne – 3 Werbeanzeigen (plus 3 MedienBearbeitungsgebühren), 2.130 US-Dollar) Die medienspezifischen Anforderungen finden Sie in der Registerkarte „Medien-Anforderungen“ (Media Requirements) http://clios.com/how-to-enter/our-programs/awards /mediarequirements Wichtiger Hinweis hinsichtlich Teilnahmeinformationen und Quellenangaben Bitte entfernen Sie vor dem Hochladen aller Medien die folgenden Daten: Nennung von Agenturen, Einzelpersonen, Logos und Kandidatenlisten. Bitte stellen Sie sicher, dass Sie beim Einreichen eines Beitrags alle Informationen und Quellenangaben vollständig und korrekt eingeben, sodass alle Mitwirkenden angesichts ihrer Bemühungen richtig erkannt werden. Die Clio-Preisverleiher sind nicht für Fehler oder Auslassungen von Informationen und/oder Quellenangaben verantwortlich. HAFTUNGSAUSSCHLUSS



URHEBERRECHT UND WIEDERAUSSTRAHLUNGSPROBLEME Eingereichte Beiträge gehen in das Eigentum von Clio über und können nicht zurückgegeben werden. Jeder Teilnehmer garantiert Clio durch Anklicken des Kontrollkästchens für die Teilnahme an dem Wettbewerb ein nicht exklusives, unbefristetes, unwiderrufliches, weltweites, übertragbares, lizenzgebührenfreies Recht, die Beiträge im Rahmen der Clio Awards zu reproduzieren, vorzuführen und zu zeigen (einschließlich, ohne Einschränkung, in überarbeiteter Form oder als Bestandteil von Zusammenstellungen der Beiträge), ebenso wie im Rahmen des LiveStreams auf der Clio-Website sowie an anderer Stelle auf Clios Website und auf Social-Media-Seiten, und in einem Buch mit einer Zusammenstellung von Bildern der preisgekrönten Werke, und ansonsten für pädagogische und redaktionelle Zwecke und für das Marketing und die Förderung der Clio Awards auf jeder Plattform in beliebigen Medien, die jetzt bekannt sind oder später bekannt sein werden. Der Teilnehmer bestätigt und garantiert, dass er über alle erforderlichen Rechte zur Erteilung der hierin gewährten Rechte verfügt. Ohne Einschränkung der Allgemeingültigkeit des vorstehenden Satzes, bestätigt und garantiert der Teilnehmer, dass er alle Freigaben und Genehmigungen für das geistige Eigentum von Dritten eingeholt hat, die mit der Teilnahme verbunden sind (unter anderem
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Freigaben/Lizenzen für Musik und die Veröffentlichung von Musik sowie Handelsmarken), ebenso wie alle Rechte auf Privatsphäre oder Öffentlichkeit. Der Teilnehmer wird Clio uneingeschränkt verteidigen, entschädigen und schadlos halten, was Kosten, Aufwendungen und Ansprüche angeht, die durch oder gegen Clio, seine übergeordneten Gesellschaften, verbundenen Unternehmen, Tochtergesellschaften und Lizenznehmer und Beauftragten entstanden oder geltend gemacht werden und die aus der Nutzung der Beiträge wie in vorliegendem Dokument definiert, resultieren. Die Person, die diese(s) Teilnahmeformular(e) einreicht, bestätigt und garantiert, dass er oder sie einreichende Person dieser Eintrag Form(en) repräsentiert und garantiert, dass er oder sie hat die umfassende Befugnis hat, an diesem Wettbewerb teilzunehmen, die Medienbeiträge einzureichen und die hier gewährten Rechte zu einzuräumen. Dieses Teilnahmeformular stellt die gesamte Vereinbarung zwischen den Parteien dar und der Teilnehmer garantiert und bestätigt, dass er oder sie sich nicht auf irgendeine Zusicherung oder Erklärung verlassen hat, die nicht ausdrücklich im vorliegenden Dokument dargelegt ist.
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Medienkategorien der Clio Awards 2017 

Werbespots (zwischen 30 und 60 Sekunden) â€“ BeitrÃ¤ge in dieser Kategorie haben eine .... Ã¼ber politische Angelegenheiten und die Ã¶ffentliche Strategie.
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Medienkategorien der Clio Awards 2017 

28.04.2017 - erscheinen, sind zur Teilnahme an der diesjÃ¤hrigen Clio Awards berechtigt. Teilnehmertypen: â€¢ Produkt/Dienstleistung. â€¢ Ã–ffentlicher Dienst.
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2013 - Auf der Suche nach einem ... 

Mehr als 50 Infozoom Partner informierten sich beim Partnertag im. November 2012 .... derkreistag der proALPHA User-Group an gleicher Stelle zu besuchen.
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Recruiting Personalwirtschaft - Auf der Suche nach einem 

so lange untätig rumsitzen zu lassen, bis der letzte Funken Hoffnung und Moti- .... Das gute alte Telefon schlägt dabei die hippe Kom- munikation per WhatsApp. Ein persön- ...... Herz, Strategie, Design und Analytics sicher durch den HR-Online-Dschun
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2682 - Auf der Suche nach einem professionellen 

25.09.2014 - Wie will die Bundesregierung die Barrierefreiheit des Angebotes der DDB sicherstellen, plant sie z. B. Audioprogramme zur Teilhabe fÃ¼r Blinde finan- ziell ein, sollen im Rahmen der Digitalisierung schriftlicher Werke Audio- funktionen b
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Untitled - Auf der Suche nach einem professionellen 

The dot. The idea of a dot must be understood in a very broad sense. All plane figures which have a center and are perceived as closed forms may be described ...
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NACHHALTIGKEITS - Auf der Suche nach einem professionellen 

irtsc h a ftliche LeistungsfÃ¤higkeit. Effizienter Ressource ne insatz. Verantwortung fÃ¼r die. U m w elt. B e gr e n zu ng d es Re sso u rc e n ve rbrauchs. Ge re ch te ..... Alle. Unternehmensbereiche haben fÃ¼r uns den gleichen. Stellenwert. Wir a
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2015 - Auf der Suche nach einem professionellen 

02.07.2015 - schaltregler und einen langen Firmware-. Entwicklungszeitraum erfordern und wÃ¤re damit deutlich teurer und zeitaufwÃ¤ndiger. EinintegrierterMPPT-Algorithmus,derkeine. Firmware-Entwicklung erfordert, reduziert. dieTime-to-Marketdeutlich,
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2014 - Auf der Suche nach einem ... 

Dennoch lassen sich aber auch neue Aspekte ausmachen: Die Größe heutiger ... ihrer Bergung zu tech- nischen Herausforderungen und Kosten in bislang unbekannter Dimension. ..... ter, ein Schiff aus den 1960er oder. 1970erJahren ...... In den vergangen
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Spuren der VÃ¶lkerwanderungszeit - Auf der Suche nach einem ... 

... HÃ¶glinger und Mag. Nikolaus Hofer, Bundesdenkmalamt, Abteilung fÃ¼r ArchÃ¤ologie ... Gestaltung: Gregor Hartmann nach einer Vorlage von Franz Siegmeth.
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Auf der Suche nach der heilen Welt 

06.02.2016 - zent die gute Geldanlage als beson- ders wichtig in unsicheren Zeiten, fiel dieser Wert 2015 auf 18 Prozent. Warum in die. Ferne schweifen?
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Kunst auf der Suche nach der Nation 

Gaestano Koch (1849â€“1910) und die italienische â€ºStunde Nullâ€¹. Britta Hentschel. Im Kampf um die Geschichte. 138. Die NationaldenkmÃ¤ler fÃ¼r Viktor Emanuel ...
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AUF DER SUCHE NACH EINEM DRITTEN WEG PDF 

And England, Autodesk Mapguide Open Source, Avanti Instruction Manual, Avencemos 1 Workbook. Pages 277 Gramatica, and many more ebooks article.
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Zufriedenheit serienmÃ¤ÃŸig. - Auf der Suche nach einem 

500 g Becher 0,99 â‚¬. 5-Min. Terrine. Becher 0,69 â‚¬. Fleischerei Schneider ...... S-Bahn, 5 km A13, 20 Min. Zentr. ..... Klima, TÃœV Juli 2015, gu. Ausstg. Top-.
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Inspiration HafenCity - Auf der Suche nach einem professionellen 

Geschichte KaffeebÃ¶rse. 1887 gegrÃ¼ndet, war die Hamburger KaffeebÃ¶rse Ã¼ber Jahrzente weltweit die bedeutendste WarenterminbÃ¶rse fÃ¼r Rohkaffee. Um den groÃŸen Anteil Hamburgs am Welthandel mit Kaffee auch nach der EinfÃ¼hrung von TerminmÃ¤rkten 
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Erster W eltkrieg - Auf der Suche nach einem professionellen 

im Regiment von Bansis Vater, der dessen Kommandeur war (NiedersÃ¤chsisches FuÃŸartil- lerie-Regiment Nr. 10), ..... LaubblÃ¤tter eine weiche letzte Lagerstatt geschaffen. Die raue Liebe, mit der dies ...... zeuge, um bei unsÃ¤glich trÃ¼bseligem Wett










 


[image: alt]





schalom schwesterherz auf der suche nach einem ... AWS 

GLAUBENSBEKENNTNIS. SSADSNEG33-5 | PDF | 65 Page | 1,970 KB | 5 Jan, 2018. If you want to possess a one-stop search and find the proper manuals on your products, you can visit this website that delivers many Schalom Schwesterherz Auf. Der Suche Nach 










 


[image: alt]





v poiskach lucsej zizni auf der suche nach einem 

Save this Book to Read v poiskach lucsej zizni auf der suche nach einem besseren leben russische lekture fur das 4 5 und 6 PDF. eBook at our Online Library.
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Harald MÃ¼ller Juli 2007 - Auf der Suche nach einem 

interessanter Blog-Eintrag kann zu mehreren Blog-Kommentaren fÃ¼hren. Im ... Ansonsten gilt Artikel 5 des Grundgesetzes der Bundesrepublik ...... Die Liste der. Kooperationspartner liest sich wie das. â€žWho is Whoâ€œ der Videobranche im Netz. So gut
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PDF Herunterladen - Auf der Suche nach einem professionellen ... 

GeiÃŸelbrecht-Taferner, Leonore: Die KrÃ¤uter-Detektive. Ã–kotopia. â€¢ Anger-Schmidt, Gerda: Das Buch, gegen das kein Kraut gewachsen ist. Residenz. â€¢ Alisch ...
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Migration und Trauma - Auf der Suche nach einem professionellen 

Wilfried Datler und Urte Finger-Trescher. Unter anderem sind bisher folgende Titel im Psychosozial-Verlag in der. Reihe Â»Psychoanalytische PÃ¤dagogikÂ« erschienen: BAND 15 V. FrÃ¶hlich, R. GÃ¶ppel (Hg.): Was macht die Schule mit den Kindern? â€“ Was
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Magyar Vizsla - Auf der Suche nach einem professionellen Download ... 

Der Fang ist etwas kÃ¼rzer als die HÃ¤lfte der. KopflÃ¤nge. Verhalten/Charakter (Wesen). Kurzhaariger Vizsla Lebhaft, freundlich, ausgeglichen, leicht erziehbar.
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Magyar Vizsla - Auf der Suche nach einem professionellen Download 

Über die Geschichte des Magyar Vizslas ist nur wenig Literatur vorhanden, weshalb die genaue Rasseentstehung etwas umstritten ist. Graf Bela, ein Kenner der Rasse, meinte, dass die Magyaren, wie sich die Ungarn selbst nannten, ihre Jagdhunde in zwei 
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Flusser Archive Collection - Video Index - Auf der Suche nach einem 

17.12.2013 - Art work. 1 -"Bei Flusser - Vorworte und Nachbilder" 2- "Pneuma Software" 1- Petra Liedl ..... â€žLost in Cahiddyâ€œ (1966), â€žEchoâ€œ (1970-75), â€žA day.
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