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EIN KUNSTMAGAZIN



Nr. 4 gültig ab dem 01.01.2018



FÉLIX VALLOTTON ELLSWO RTH KELLY HIWA K MARK BRADFO RD



SEIN VERMÄCHTNIS ALS FOTOGRAF ELLSWORTH KELLY KRIEG AUF DER DOCUMENTA HIWAK DA HILFT KEIN MODERNER BLICK REMBRANDT



TOBEY und FRANCIS REMBRANDT



APRIL 20 16



EIN KUNSTMAGAZIN



Nr. 10



Nr. 10 / April 2016



JULIAN BARNES ÜBER FÉLIX VALLOTTON



Seit der Erstausgabe im Mai 2015 ist BLAU das auflagenstärkste Kunstmagazin im deutschsprachigen Raum. Unser Anspruch ist es, auch das relevanteste zu sein: Ausgabe für Ausgabe nimmt BLAU die Leserinnen und Leser mit in die Ateliers der wichtigsten Künstlerinnen und Künstler unserer Zeit. In ausführlichen Interviews lernen sie die Ikonen der zeitgenössischen Kunst kennen – aber auch die Sammler und Macher, die die Kunstwelt im Hintergrund bewegen. Die Redaktion spürt der Relevanz vergangener Epochen nach und gibt zeitlosen Werken einen gebührenden Raum. Alte Meister werden neu entdeckt und zu Unrecht vergessene Künstler finden bei BLAU endlich ihren Platz.



MAGAZIN ODER SUPPLEMENT? BEIDES!



Eleganz und Reichweite



BLAU verbindet die Exklusivität und Opulenz eines Magazins mit der Autorität einer traditionsreichen Tageszeitung wie der WELT, die spätestens seit den Künstlerausgaben mit Gerhard Richter oder Cindy Sherman für außergewöhnliche Kunstkompetenz steht. Ob der amerikanische Malerstar Christopher Wool BLAU eine Audienz gewährt oder der Minimal-Art-Pionier Carl Andre offen über den dramatischsten Tag seines Lebens spricht; ob die Modefürstin und Mäzenatin Miuccia Prada zum Interview empfängt oder der sonst extrem verschwiegene Großsammler François Pinault – näher als in BLAU wird man ihnen kaum kommen.



BLAU – das zeigen die euphorischen Rückmeldungen unserer Leserinnen und Leser – erreicht Kunstexperten und Sammler genauso wie ein breites, kulturinteressiertes Publikum. Sie alle schätzen die Tiefe der Texte und die Qualität ihrer Sprache. Gefeierte Schriftsteller wie Florian Illies und Martin Mosebach oder führende Kunstkritiker und Essayisten wie Beat Wyss, Wolfgang Büscher oder Dirk Schümer – sie alle machen die Lektüre von BLAU zu einem intellektuellen Vergnügen. Klasse, Eleganz, Wertigkeit strahlt auch das BLAU-Design des preisgekrönten Art Directors Mike Meiré aus. BLAU freut sich gemeinsam mit seinen Leserinnen und Lesern auf acht spannende Ausgaben im Jahr 2018.



DIE REDAKTION Cornelius Tittel Chefredakteur



Mike Meiré Art Director



Gesine Borcherdt Redakteurin



Swantje Karich Stellvertretende Chefredakteurin



Hans-Joachim Müller Textchef



Isolde Berger Bildredakteurin



Helen Speitler Managing Editor



Manuel Wischnewski Stellv. Chef vom Dienst



Elena Schlöndorff Redaktionsassistenz



NEUE VERTRIEBSWEGE BLAU ist ab sofort auch als eigenständiges Magazin bundesweit und flächendeckend im Handel erhältlich. BLAU hat sich als Supplement in DIE WELT mit seiner einzigartigen Annäherung an Themen aus Kunst und Kultur fest etabliert. Der Ausbau als eigenständiges Kunstmagazin am Kiosk ist der konsequente nächste Schritt. Mit der Märzausgabe startet die Kunstzeitschrift BLAU bundesweit und flächendeckend im Einzelverkauf. DIE WELT-Abonnenten erhalten BLAU weiterhin als Beilage der Zeitung. Zusätzlich wird das individuelle BLAU Vertriebsnetz in Museumsshops, Concept Stores und kunstaffinen Buchläden weiter ausgebaut. So wird BLAU als eigenständige Marke im direkten Umfeld der Zielgruppe noch sichtbarer. Für unsere Anzeigenkunden bedeutet dies noch mehr aktive Leser und eine noch gezieltere Ansprache unserer hochexklusiven Zielgruppe.



NEUE VERTRIEBSWEGE: IHRE VORTEILE! • Betonung der Hochwertigkeit der Marke und deutliche Erhöhung Sichtbarkeit der Marke im Markt • Ausbau der Verkaufsstellen mit Schwerpunkt in Ballungszentren und Kunstumfeldern - exklusiv und gleichzeitig flächendeckend: wie z.B. Bahnhofsbuchhandel, Flughäfen, sowie ausgewählte Grossisten, Kunst-/Buchhandlungen, Museumsshops und Concept-Stores • Sonderversand an Opinion-Leader mit jeder Ausgabe • Erweiterung der verbreiteten Auflage durch Kooperationen mit Hotels, Fluggesellschaften, Kunst-Messen und mehr.



➢ Noch höhere Qualifizierung der Auflage bzw. Zielgruppe zusätzlich zu den “treuen DIE WELT Abonnenten“: Leser entscheiden sich im affinen Umfeld aktiv für BLAU.



KENNZAHLEN Erscheinungsweise



8 Ausgaben im Jahr 2018



Copypreis



Kiosk: 6,00 EUR



(Samstags in der Abo Auflage von DIE WELT* sowie eigenständig am Kiosk)



mind. 100.000 Exemplare



Abo-Auflage Trägertitel (DIE WELT, Samstag)



50.796 Exemplare (IVW Q IV 2017)



Geschlecht Männer Frauen



DIE WELT/ BLAU GESAMTBEVÖLKERUNG



86%



Bücher



81%



Wohnen / Einrichten Fotografie



64% 36%



89%



Musik



Druckauflage ges.



SOZIODEMOGRAFIE



INTERESSE AN



49% 51%



62%



62%



Kunst Altersgruppen 20 - 39 Jahre 40 - 59 Jahre 60 Jahre und älter



34% 37% 23%



28% 35% 31%



BESUCH VON



Oper / Theater Bildung und Haushaltsnettoeinkommen Studium 3000 Euro und mehr



68% 67%



38% 54%



16% 37%



Kunstausstellung / Museum



Gesamtbevölkerung DIE WELT Quelle Soziodemografie: ma l 2017 (DIE WELT gesamt, Mo-Sa) Quelle Interessen: AWA 2016 (DIE WELT gesamt, Mo-Sa 2014) Quelle: ACT BLAU, Ausgabe vom 31. Oktober 2015, Basis N = 401 Personen



ERSCHEINUNGSTERMINE 2018 AUSGABE



ERSCHEINUNGSTAG



ANZEIGENSCHLUSS



DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS



BLAU 01/2018



24/02/2018



30/01/2018



08/02/2018



BLAU 02/2018



24/03/2018



27/02/2018



08/03/2018



BLAU 03/2018



21/04/2018



27/03/2018



05/04/2018



BLAU 04/2018



19/05/2018



23/04/2018



02/05/2018



BLAU 05/2018



25/08/2018



31/07/2018



09/08/2018



BLAU 06/2018



22/09/2018



28/08/2018



06/09/2018



BLAU 07/2018



20/10/2018



25/09/2018



04/10/2018



BLAU 08/2018



24/11/2018



30/10/2018



08/11/2018



BLAU erscheint als Magazin in der Aboauflage der WELT am Samstag und darüber hinaus als Monatstitel eigenständig am Kiosk.



Anmerkung: Termine vorbehaltlich Änderungen. Vorgezogener Anzeigenschluss für Vorzugsplatzierung



ANZEIGENFORMATE & PREISE 2018 GRÖSSE in Seitenteilen



ANZEIGENFORMATE Breite × Höhe



PREISE FÜR ANZEIGEN EUR



2/1 Seite



466 × 280 mm



44.850,-



1/1 Seite



233 × 280 mm



25.500,-



2/3 Seite



130 × 266 mm



19.200,-



1/2 Seite (hoch / quer)



98 × 266 mm / 216 × 128 mm



14.950,-



1/3 Seite (hoch)



65 × 266 mm



9.850,-



* Beschnittzugabe an allen Außenkanten: 5 mm



Andere Formate sind auf Anfrage möglich.



VORZUGSPLATZIERUNGEN Opening Spread



2. Umschlagsseite und Seite 3



52.300,-



Cover-Gatefold



4-seitig



111.400,- zzgl. techn. Kosten **



Against Editorial



Linke Seite neben Auftakt



27.750,-



Facing Table of Content 1 (FTC)



Seite neben Inhalt



27.050,-



Facing Table of Content 2 (FTC II)



Seite neben Inhalt II



26.650,-



Umschlagsseite



4. Umschlagsseite (OBC)



33.300,-



Innenseiten



1. Doppelseite



49.050,-



2. Doppelseite



46.150,-



HINWEIS: Diese Anzeigen sind für DIE WELT / WELT am SONNTAG abschlusserfüllend und rabattbildend.



Preise zzgl. MwSt. Für die Durchführung des Auftrages gilt die zum Zeitpunkt der Veröffentlichung jeweils aktuell geltende Preisliste einschließlich der Allgemeinen Geschäftsbedingungen der Media Impact GmbH & Co. KG. für Zeitungen sowie die zusätzlichen Geschäftsbedingungen des jeweiligen Titels in den aktuellen Fassungen unter www.media-impact.de. Sonder- und Festplatzierungen: Vorab getätigte Reservierungen müssen innerhalb eines jeweils schriftlich fixierten Zeitraums fest gebucht werden. Wird dieser vorgegebene Zeitraum nicht eingehalten, verfällt die Reservierung automatisch. Festplatzierungen bedürfen der schriftlichen Bestätigung des Verlages. Für seitenanteilige Buchungen können wir keine Platzierungszusagen machen. 15 % Agenturprovision bei Buchung über eine von uns anerkannte Agentur. Die Formate und Preise für den Rubrikteil »Kunstmarkt« entnehmen Sie dem Preisblatt für Kunstanzeigen. **Technische Kosten auf Anfrage.



AD SPECIALS* & PREISE 2018 BEIHEFTER



FORMATE Breite × Höhe



PREIS PRO ANGEFANGENE TSD. EX. ** EUR



Bis 2 Seiten



Max 233 mm × 280 mm



88,-



4 Seiten



Max 233 mm × 280 mm



101,-



8 Seiten



Max 233 mm × 280 mm



112,-



15 % Agenturprovision bei Buchung über eine von uns anerkannte Agentur. Rabatte werden bei Ad Specials-Buchungen nicht gewährt. * Ad Specials-Aufträge sind für den Verlag erst nach Vorlage eines verbindlichen Musters des Ad Specials und dessen Rückbestätigung bindend. ** Ggf. zzgl. technische Kosten.



BEIKLEBER Postkarte



105 mm × 148 mm



83,-



Warenprobe/ Scent Seal



Min 55 mm × 75 mm



96,-



Booklet



Min 55 mm × 75 mm



96,-



Bis 20g



Max 213 mm × 260 mm



101,-



Bis 30g



Max 213 mm × 260 mm



106,-



Bis 40g



Max 213 mm × 260 mm



112,-



BEILAGE***



Weitere Ad Specials auf Anfrage möglich. Sprechen Sie uns gern an!



*** Keine regionale Belegung möglich, nur in der Gesamtauflage buchbar.



TECHNISCHE DATEN Format



B 233 mm × H 280 mm



Druckverfahren



Umschlag: Bogenoffset Inhalt: Rollenoffset



Papier



Umschlag: 200 g/m2 Profimatt Inhalt: 90 g/m2 SCA Graphosilk



Verarbeitung



Bundleimung (Bunddopplung 3 mm je Seite, bei Doppelseiten 6 mm insgesamt)



Auflösung



300 dpi



Beschnitt



5 mm umlaufend (6 mm Zugabe bei Doppelseiten)



Farbprofil



Umschlag: ISO Coated v2 Inhalt: ICC-Profil (PSO LWC Improved – Fogra 45L)



Farben



Eurofarben 4/4



Daten



High-End-PDF mit Formatmarken



Druckunterlagen



[email protected]



IHRE ANSPRECHPARTNER Media Impact GmbH & Co. KG Axel-Springer-Str. 65 10888 Berlin



Advertising Director Tina Krantz 030 / 30 2591 73989 [email protected] Nord Christopher Tyziak 040 / 347 27305 [email protected]



Mitte Stefan Jung 069 / 9623 8545 [email protected]



Luxury Kathleen Schwiezke 089 /7432 596 473 [email protected]



Ost Leonie Reinicke 030 / 2591 73093 [email protected]



West Oliver Spiller 0211 / 1592 6822 [email protected]



Süd & Süd-West Sebastian Prahl 089 / 7432 596 491 [email protected]



Nationaler Handel Birgit Santoro 030 / 2591 71232 [email protected]



Marketing Manager Francesca Falk 030 / 30 2591 72993 [email protected]



INTERNATIONAL - IHRE ANSPRECHPARTNER International Sales Media Impact GmbH & Co. KG Benedikt Faerber Axel-Springer-Str. 65 10888 Berlin 030 / 30 2591 7 25 72 [email protected]



Benelux MediaWire International Anita Rodwell Plein 1945, Nr. 27 1251 MA Laren +31 651 480 108 [email protected]



Großbritannien und Irland Media Impact GmbH & Co. KG Patricia Meier Woster 9 Wimpole Street, 3rd Floor London, W1G 9SG +44 20 7863 4314 [email protected]



Deutschland/Österreich/Schweiz Media Impact GmbH & Co. KG Alina Friede Axel-Springer-Str. 65 10888 Berlin 030/ 2591 7 25 71 [email protected]



Europa/AMEA Media Impact GmbH & Co. KG Fellin Wolter Axel-Springer-Str. 65 10888 Berlin 030 / 2591 7 25 63 [email protected]



Italien Axel Springer Media Italia S.r.l. Cristiano Merlo Via Leopardi No. 21 20123 Mailand +39 02 4398 1865 [email protected]



Spanien Publicitas International S.A. María Navarro Calle Gran Vía 6, 4t planta 28013 Madrid +34 91 323 7911 [email protected]



Frankreich Axel Springer Media France S.R.L Jean-Robert Mamin 93, Avenue Charles de Gaulle 92521 Neuilly-sur-Seine CEDEX +33 17621 8500 [email protected]



Japan Tandem Inc. Yutaka Mogi Kyodo Bldg. 4F 7-15-5 Ginza, Chuo-ku +81 3 3541 4166 [email protected]



























Empfehlen Sie Dokumente
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HÃ¶rer fÃ¼r das Thema ErnÃ¤hrung und Sport sensibilisieren. AusgewÃ¤hlte KanÃ¤le. â€¢ On Air â€“ Werbetrailer, Infomercials mit Produkt-Tipps von Alina Reh, moderative Teasings, BeitrÃ¤ge mit Lauf-Tipps u.a. mit Alina Reh. â€¢ Web â€“ Startseiten-Tea










 








Mediadaten Mr ICON 2018 

deren Social Media KanÃ¤len verlÃ¤ngert werden. Wir suchen aus unserer INTERMATE Datenbank mit Ã¼ber. 10.000 deutschen Influencern passgenau zu Mr ...










 








BILANZ Mediadaten 2018 












 








Mediadaten DIE DAME 2018 

The Pure (Frankfurt am Main). Max Brown Hotel (DÃ¼sseldorf). Stage 47 (DÃ¼sseldorf). Literaturhaus (Hamburg). Literarisches Colloquium Berlin. Literaturhaus ...










 








Mediadaten 2018 Business Insider 

Produkt & Leser DNA. DNA. Business Insider richtet sich an ... manager magazin online. WirtschaftsWoche ... PRODUCT SPOTLIGHT. Anzeigen erklÃ¤ren ein.










 








MEDIADATEN 

Wir erzählen ihre Geschichten, ihre Motive und ihre Tipps und Tricks – ein hochwertiger ... Tipps und Tricks von der Branche für die Branche! ... DIE JOB-BÖRSE.










 








Mediadaten 

Es gibt viel zu entdecken im internationalen Lifestyle-. Kosmos, vieles zu berichten. GroÃŸe und kleine, zeitlose und aktuelle Themen. Als Journalisten und ...










 








MEDIADATEN 

... in Berlin-Mitte. â€¢ MÃ¶glichkeit, sein Netzwerk zu erweitern. â€¢ Diverse Benefits. Sende Deine Bewerbung an: [email protected]. GENTLEMAN-BLOG.










 








Mediadaten 

Kulturhalle RÃ¶dermark bei Frankfurt am Main ... Bestellung bitte an [email protected] bis zum 31.08.2017 (wenn nicht Ã¼ber Bewerbung bestellt). Das neue Couponheft ... Eine ideale Gelegenheit fÃ¼r Aussteller, sich hervorzuheben.
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Stilkompetenz von. Chefredakteurin Inga Griese. Opulenz durch groÃŸes. Heftformat in klassischer. Zeitschriftenausstattung. â€žPerfect Boundâ€œ. Publikation 10x im ...










 








mediadaten 

PR | Redaktion | Grafik | Web. FloÃŸplatz 13 Â· 04107 ... Es kÃ¶nnen auch Anzeigen aus folgenden Program- men verwendet ... Redaktion & Webdesign: twinmedia ...










 








idealo- Das Preisvergleichsportal Mediadaten 2018 

22.08.2018 - Sport & Outdoor. â–« Baby & Kind. â–« Elektroartikel. â–« Essen & Trinken ... Big Player auf idealo. Unsere stÃ¤rksten Kunden â€“ werden Sie einer davon!
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Opening Spread. Cover-Gatefold. Against Editiorial. Facing Table of Content (FTC). Facing Table of Content II (FTC II). Facing Table of Content III (FTC III)***.Es fehlt:










 








idealo- Das Preisvergleichsportal Mediadaten 2018 

04.10.2018 - 1) AGOF daily digital facts, Basis: digitale WNK 16+ Jahre (59,14 Mio.); Einzelmonat August 2018 ... idealo.co.uk. 59k. 935k idealo.at. 72k.










 








film-tv-video.de Mediadaten 2018 

Termine, Formate, Motivwechsel. Die Vorlagen mÃ¼ssen drei Werktage vor Beginn der Schaltung vorliegen. Sie kÃ¶nnen an die E-Mail-Adresse [email protected] Ã¼bertragen werden. Der Werbungtreibende trÃ¤gt die Verantwortung dafÃ¼r, dass die. Vorlag
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PDF-Integrität. Für eine reibungslose Produktion ohne Zusatzkosten müssen die gelieferten Daten folgende Voraussetzungen erfüllen: • Einzelseiten-PDF mit ...
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Star-Architekten Ã¼ber SchÃ¶nheit am Bau und die Gesichter der Stadt. â–« Wir bauen uns ein (Stadt)Schloss: Berlin und der Retro-Trend. â–« Wie fÃ¼hlt sich Berlin an?










 








Mediadaten 

Page 1 ... kommen die Berliner zu Wort und kÃ¶nnen ihre Stadt neu und Ã¼berraschend ... Themen interessieren â€¦ ... Themen sowie Kontroversen aufgreifen, die die Berliner ... nicht separierte Bilddaten mit 300 dpi, PDF/X-1a, PDF/X-3, PDF/X-4.
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Rabatt, abzgl. 15% MittlervergÃ¼tung bei ... Rabatte werden entsprechend des tatsÃ¤chlichen. Abnahmevolumens ... E-Mail: [email protected].
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The Christmas Issue. Termine 2018. Ausgabe. ET. AS. DU. Themenschwerpunkt. DIE STILISTEN I. DIE STILISTEN II. DIE STILISTEN III. DIE STILISTEN IV.










 








Mediadaten Pool-Magazin 2017-2018 

Das Pool-Magazin berichtet zweimal jÃ¤hrlich Ã¼ber alles, was man Ã¼ber aktuelle Schwimmbad- und Wellness-Technik wissen sollte. Schwerpunkt der Berichterstattung sind anschaulich erklÃ¤rtes. Hintergrundwissen, Praxisbeispiele und Produkt-Neuigkeiten










 








Mediadaten 

Das Magazin. ICON ist ein einzigartiges, international erfolgreiches. Stilmagazin, das sich durch die persÃ¶nliche. Handschrift von Chefredakteurin Inga Griese ...
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Aber das ist nur ein neuer Baustein unserer Karriere-Offensive: Mit unserer Event- reihe Â»Young TalentsÂ« wollen wir die besten NachwuchskrÃ¤fte und Lehrlinge des. Landes kÃ¼ren. Nach Vorausscheidungen auf Social Media und im Falstaff-Web werden die
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markenbewusste Leser, die sich fÃ¼r Themen wie Mode und Schmuck, Genuss, Design und Reise interessieren â€¦ eine besondere Liebe zum Detail und zur ...
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