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Allgemeine Geschäftsbedingungen



colornews: Lesen, was passiert!



Einfach besser informiert!



Regelmäßig informiert das Spies Hecker Branchenmagazin über neue Entwicklungen und technische Trends im Unfallreparaturmarkt. Im Mittelpunkt stehen Themen für Karosserie- und Lackierbetriebe. Von der Geschäftsführung über die Prozessorganisation, Werkstattausrüstung und moderne Reparaturmethoden bis hin zur Schadenabwicklung – in den Print-Ausgaben der colornews finden Betriebsinhaber und Lackierer Beiträge, die Hintergrundwissen vermitteln und die Betriebsführung erleichtern.



Herausgegeben wird die colornews von der Kölner Reparaturlackmarke Spies Hecker.



Das Nachrichtenportal der Branche.



Leser kompakte Informationen, Videos, zahlreiche Links und nützliche Datenbanken.



Ein Klick – und Unternehmer, Lackierer sowie Auszubildende erfahren aktuelle Neuigkeiten aus der Branche. Seit September 2011 bietet das Online-Magazin der colornews alles rund um das Thema Lack und Karosserie. Im Internet unter www.colornews.de berichtet die Redaktion aktuell über Entwicklungen im Unfallschadenmarkt. In verschiedenen Rubriken finden



Das Branchenmagazin informiert Spies Hecker Kunden und die gesamte Branche kontinuierlich über innovative Produkte, Trends und Know-how. Damit sind die Leser der colornews einfach besser informiert.



Newsletter kompakt Der kostenfreie Newsletter informiert Karosserieund Lackierbetriebe sowie Verbände, Hersteller und andere Marktteilnehmer über neu eingestellte Beiträge.



1. „Anzeigenauftrag“ im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschäftsbedingungen ist der Vertrag über die Veröffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungstreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung. 2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veröffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeräumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veröffentlicht wird. 3. Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in 2. genannten Frist auch über die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen. 4. Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Herausgeber nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewährten und dem der tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Herausgeber zu erstatten. Die Erstattung entfällt, wenn die Nichterfüllung auf höherer Gewalt im Risikobereich des Herausgebers beruht. 5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet. 6. Aufträge für Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklärtermaßen ausschließlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plätzen der Druckschrift veröffentlicht werden sollen, müssen so rechtzeitig beim Herausgeber eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszuführen ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdrücklichen Vereinbarung bedarf. 7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Herausgeber mit dem Wort „Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht. 8. Der Herausgeber behält sich vor, Anzeigenaufträge – auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses – und Beilagenaufträge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsätzen des Herausgebers abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder gegen behördliche Bestimmungen verstößt oder deren Veröffentlichung für den Heraus-geber unzumutbar ist. Dies gilt auch für Aufträge, die bei Geschäftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenaufträge sind für den Herausgeber erst nach der Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen erhalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt. 9. Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Für erkennbar ungeeignete oder beschädigte Druckunterlagen fordert der Herausgeber unverzüglich Ersatz an. Der Herausgeber gewährleistet die für den belegten Titel übliche Druckqualität im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Möglichkeiten. 10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollständigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige beeinträchtigt wurde. Lässt der Herausgeber eine ihm hierfür gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Rückgängigmachung des Auftrages. Schadensersatzansprüche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind – auch bei telefonischer Auftragserteilung – ausgeschlossen; Schadensersatzansprüche aus Unmöglichkeit der Leistung und Verzug sind beschränkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das für die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht für Vorsatz und grobe Fahrlässigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfüllungsgehilfen. Eine Haftung des Herausgebers für Schäden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberührt. Im kaufmännischen Geschäftsverkehr haftet der Herausgeber darüber hinaus auch nicht für grobe Fahrlässigkeit von Erfüllungsgehilfen; in den übrigen Fällen ist gegenüber Kaufleuten die Haftung für grobe Fahrlässigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Höhe des betreffenden Anzeigenentgelts beschränkt. Reklamationen müssen – außer bei nicht offensichtlichen Mängeln – innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden. 11. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trägt die Verantwortung für die Richtigkeit der zurückgesandten Probeabzüge. Der Herausgeber berücksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Übersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.
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12. Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige übliche, tatsächliche Abdruckhöhe der Berechnung zugrunde gelegt. 13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, möglichst aber 14 Tage nach Veröffentlichen der Anzeige übersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlässe für vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewährt. 14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Herausgeber kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausführung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurückstellen und für die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist der Herausgeber berechtigt, auch während der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbeträge abhängig zu machen. 15. Der Herausgeber liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollständige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Herausgebers über die Veröffentlichung und Verbreitung der Anzeige. 16. Kosten für die Anfertigung bestellter Druckunterlagen, Filme und Zeichnungen sowie für vom Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende erhebliche Änderungen ursprünglich vereinbarter Ausführungen hat der Auftraggeber zu tragen. 17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss über mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder – wenn eine Auflage nicht genannt ist – die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatsächlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 v.H. beträgt. Darüber hinaus sind bei Abschlüssen Preisminderungsansprüche ausgeschlossen, wenn der Herausgeber dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurücktreten konnte. 18. Bei Ziffernanzeigen wendet der Herausgeber für die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingänge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Herausgeber zurück, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Herausgeber kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingeräumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erklärten Interesse des Auftraggebers zu öffnen. Briefe, die das zulässige Format DIN A4 (Gewicht 500 g) überschreiten, sowie Waren-, Bücher-, Katalogsendungen und Päckchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann dennoch ausnahmsweise für den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebühren/Kosten übernimmt. 19. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurückgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages. 20. Erfüllungsort ist der Sitz des Herausgebers. Im Geschäftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des öffentlichen Rechts oder bei öffentlich-rechtlichen Sondervermögen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Herausgebers. Soweit Ansprüche des Herausgebers nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewöhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewöhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Herausgebers vereinbart. 21. Sämtliche Lieferungen, Leistungen und Angebote des Herausgebers erfolgen ausschließlich aufgrund dieser Allgemeinen Geschäftsbedingungen. Gegenbestätigungen des Auftraggebers unter Hinweis auf seine Geschäfts- bzw. Einkaufsbedingungen wird hiermit ausdrücklich widersprochen. Diese gelten auch dann nicht, wenn der Herausgeber in Kenntnis entgegenstehender Bedingungen des Auftraggebers Verträge vorbehaltlos ausführt.



Die Geschäftsbedingungen und weitere rechtliche Angaben zum Online-Magazin www.colornews.de finden Sie im Webportal.
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Kurzcharakteristik:



Anzeigen:



Zeitschriftenformat:



Druckunterlagenschluss:



Dateiformate:



AE-Provision:



Die colornews ist ein Magazin der Spies Hecker GmbH und richtet sich mit ihren Themen an Fahrzeuglackierer und Karosseriebauer. Schwerpunkte bilden sowohl Fachbeiträge zu Materialien, Werkstattausrüstung und Arbeitstechniken als auch zu Betriebsführung, Marketing und Umwelt.



twinmedia GmbH PR | Redaktion | Grafik | Web Floßplatz 13 · 04107 Leipzig Tel.: (0341) 463699-40 [email protected], www.colornews.de



DIN A4, 210 mm breit x 297 mm hoch



4 Wochen vor Erscheinen



15 % des Anzeigenpreises.



Satzspiegel:



Zahlungsbedingungen:



180 mm breit x 251 mm hoch. Es sind 5 Spalten angelegt, die je als Einzel- oder Doppelspalte genutzt werden können. Einzelspalte: 32 x 251 mm Doppelspalte: 69 x 251 mm



Bei Vorauszahlung 3 % Skonto, sonst 14 Tage nach Rechnungsstellung.



Farben:



Bitte senden Sie uns druckoptimierte PDF-Dateien. Es können auch Anzeigen aus folgenden Programmen verwendet werden: InDesign, Illustrator, und Photoshop, EPS-Dateien. Bitte achten Sie darauf, dass alle Schriften eingebettet bzw. mitgeliefert werden und die Farben als Prozessfarben angelegt sind.



Die Anzeigen erscheinen in Prozessfarbe. Sonderfarben auf Anfrage.



Datenübermittlung:



Erscheinungsweise: Herausgeber: Spies Hecker GmbH V. i. S. d. P.: Bianca Leffelsend Horbeller Straße 17 · 50858 Köln Tel.: (0 22 34) 60 19 - 44 60, Fax: (0 2202) 29 52 055 [email protected] www.spieshecker.de



3 mal im Jahr 01/18  März 2018 02/18  Juni 2018 03/18  November 2018



Anzeigenschluss:



Per E-Mail an: [email protected]



6 Wochen vor Erscheinen Anzeigengröße



Bezugspreis:



1/1 Seite



180 x 277 mm



EVP 3,00 €



im Anschnitt



210 x 297 mm



Format



1/2 Seite hoch



96 x 277 mm



im Anschnitt



102 x 297 mm



1/2 Seite quer



180 x 127 mm



Druckverfahren/Raster/Bindung:



im Anschnitt



210 x 147 mm



Offset, 80er, Drahtheftung



1/3 Seite quer



Druckauflage: 6.500, verbr. Auflage: 6.000



180 x 85 mm



im Anschnitt



210 x 99 zmm



2-farbig



3-farbig



4-farbig



Es werden keine Anschnittzuschläge berechnet.



Kurzcharakteristik: Das Webportal www.colornews.de ist ein OnlineMagazin für Karosserie- und Lackierbetriebe, Verbände, Hersteller und Marktteilnehmer in der Unfallschadenbranche.



Struktur des Webportals: Auf der Startseite hebt die Redaktion aktuelle Berichte zu Markttrends, Technik und Veranstaltungen hervor. Im Hotspot werden Specials wie Kommentare, Statements und wichtige Hintergrund-Infos platziert. In den Colorviews zeigt colornews.de Bildgalerien zu interessanten Projekten oder Messen. Produktmeldungen und Unternehmensnachrichten laufen im Ticker. Auf der Startseite findet sich zudem eine aktuelle Terminübersicht.



colornews.de – Online



colornews.de setzt verstärkt auf die Einbindung von Videos. In der Videothek auf der Startseite werden drei aktuelle Clips platziert. In den Rubriken Profitipps, Technik, Managment, Markt, Videos und Ausbildung finden die Leser gut sortiert alle Beiträge, die zusätzlich über die Schlagwortsuche ansteuerbar sind.



2.190,00 €



2.490,00 €



2.990,00 €



1.290,00 €



1.490,00 €



1.850,00 €



Oder nach der Mengenstaffel:



Preis per 1.000 bis 25 g: 380,00 €* Mindestformat: 208 x 148,5 mm Höchstformat: 208 x 297 mm Höchstgewicht: 25 g



Das werbepaket



Beihefter:



auf Nachfrage



Einkleber: möglich, Preise auf Anfrage.



auf Nachfrage 1.290,00 €



1.490,00 €



1.850,00 €



990,00 €



1.190,00 €



1.400,00 €



Bankverbindung: twinmedia GmbH Volksbank Riesa BLZ 850 949 84 Konto: 1322 303 IBAN: DE31 850 949 84 000 1322303 BIC: GENODEF1RIE
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Redaktion & Webdesign: animiertes Sponsor-Banner



animiertes Sponsor-Banner



Das Werbepaket 650,00 Euro* (netto) im Monat für die Schaltung des animierten Sponsor-Banners auf Startseite und Beitragsseite (235 x 435 px), Firmenlogo (140 x 95 px) plus Advert Startseite (441 x 183 px).



Firmenlogo im Slider



Website-Analyse: Detailierte Informationen erhalten Sie auf Anfrage. Advert Startseite



Herausgeber: twinmedia GmbH PR | Redaktion | Grafik | Web V. i. S. d. P.: Christian Simmert Floßplatz 13 · 04107 Leipzig Tel.: (0341) 463699-40 [email protected], www.twinmedia.de



Beilagen:



möglich, Preise auf Anfrage.



Nachlässe nach der Malstaffel:



Anzeigen im Anschnitt mit 3 mm Beschnittzugabe anlegen. Alle Preise zzgl. gesetzl. gültiger MwSt.



Media-Informationen



möglich, Preise und Platzierung auf Anfrage.



*zzgl. Postgebühren



die Redaktion vor.



Auflage:



Umschlagseiten:



Anschnittzuschläge:



Änderungen bzgl. des Erscheinungstermins behält sich



Redaktion, Gestaltung und Layout: twinmedia GmbH PR | Redaktion | Grafik | Web Floßplatz 13 · 04107 Leipzig Tel.: (0341) 463699-40 [email protected] www.colornews.de
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Weitere Werbeschaltungen im Newsletter oder als Video auf Anfrage möglich. *Die Schaltung des Werbepaketes hat eine Laufzeit von einem Jahr. Ausnahmen sind auf Startseite



beitragsseite



Anfrage möglich.
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Kontakt Tel.: (0341) 463699-40 [email protected]
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MEDIADATEN 

Wir erzählen ihre Geschichten, ihre Motive und ihre Tipps und Tricks – ein hochwertiger ... Tipps und Tricks von der Branche für die Branche! ... DIE JOB-BÖRSE.
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Mediadaten 

Es gibt viel zu entdecken im internationalen Lifestyle-. Kosmos, vieles zu berichten. GroÃŸe und kleine, zeitlose und aktuelle Themen. Als Journalisten und ...
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MEDIADATEN 

... in Berlin-Mitte. â€¢ MÃ¶glichkeit, sein Netzwerk zu erweitern. â€¢ Diverse Benefits. Sende Deine Bewerbung an: [email protected]. GENTLEMAN-BLOG.










 


[image: alt]





Mediadaten 

Kulturhalle RÃ¶dermark bei Frankfurt am Main ... Bestellung bitte an [email protected] bis zum 31.08.2017 (wenn nicht Ã¼ber Bewerbung bestellt). Das neue Couponheft ... Eine ideale Gelegenheit fÃ¼r Aussteller, sich hervorzuheben.
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Stilkompetenz von. Chefredakteurin Inga Griese. Opulenz durch groÃŸes. Heftformat in klassischer. Zeitschriftenausstattung. â€žPerfect Boundâ€œ. Publikation 10x im ...
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Opening Spread. Cover-Gatefold. Against Editiorial. Facing Table of Content (FTC). Facing Table of Content II (FTC II). Facing Table of Content III (FTC III)***.Es fehlt:
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Mediadaten 

PDF-Integrität. Für eine reibungslose Produktion ohne Zusatzkosten müssen die gelieferten Daten folgende Voraussetzungen erfüllen: • Einzelseiten-PDF mit ...
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Star-Architekten Ã¼ber SchÃ¶nheit am Bau und die Gesichter der Stadt. â–« Wir bauen uns ein (Stadt)Schloss: Berlin und der Retro-Trend. â–« Wie fÃ¼hlt sich Berlin an?
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Page 1 ... kommen die Berliner zu Wort und kÃ¶nnen ihre Stadt neu und Ã¼berraschend ... Themen interessieren â€¦ ... Themen sowie Kontroversen aufgreifen, die die Berliner ... nicht separierte Bilddaten mit 300 dpi, PDF/X-1a, PDF/X-3, PDF/X-4.
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Rabatt, abzgl. 15% MittlervergÃ¼tung bei ... Rabatte werden entsprechend des tatsÃ¤chlichen. Abnahmevolumens ... E-Mail: [email protected].
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The Christmas Issue. Termine 2018. Ausgabe. ET. AS. DU. Themenschwerpunkt. DIE STILISTEN I. DIE STILISTEN II. DIE STILISTEN III. DIE STILISTEN IV.
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Das Magazin. ICON ist ein einzigartiges, international erfolgreiches. Stilmagazin, das sich durch die persÃ¶nliche. Handschrift von Chefredakteurin Inga Griese ...
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MEDIADATEN 

Aber das ist nur ein neuer Baustein unserer Karriere-Offensive: Mit unserer Event- reihe Â»Young TalentsÂ« wollen wir die besten NachwuchskrÃ¤fte und Lehrlinge des. Landes kÃ¼ren. Nach Vorausscheidungen auf Social Media und im Falstaff-Web werden die
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Mediadaten 

markenbewusste Leser, die sich fÃ¼r Themen wie Mode und Schmuck, Genuss, Design und Reise interessieren â€¦ eine besondere Liebe zum Detail und zur ...
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TRADITION. Unter der redaktionellen Leitung von Dr. Philip Cassier geht das. Magazin nicht nur Traditionen, technischer Innovation und Handwerkskunst nach.
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EditorÂ´s Quote. Wir nehmen uns viel Zeit und. Raum fÃ¼r Uhren. Damit Sie die Zeit vergessen kÃ¶nnen. Page 3. Das Konzept. FASZINATION. Seit der Lancierung ...
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greift das Berliner LebensgefÃ¼hl auf und richtet sich an ein gehobenes Publikum aus Individualisten, Hedonisten und. Querdenkern fÃ¼r die Berlin eines bietet: ...
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Dierichs Druck+Media. GmbH & Co. KG. Ein Unternehmen der. Print Media Group. Frankfurter StraÃŸe 168. D - 34121 Kassel. Tel. +49(0) 561 60280-0.
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ICON Portfolio. 2019. 2 Ausgaben. Page 3. Es gibt viel zu entdecken im internationalen Lifestyle-. Kosmos, vieles zu berichten. GroÃŸe und kleine, zeitlose und.
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Crossmediale Personalsuche. Belegung Â· Preise. Preise Gesamtbelegung. Preise Aalen Regionalbelegung. Preise Ulm Regionalbelegung. Preise Ravensburg ...










 


[image: alt]





mediadaten 2018 

HÃ¶rer fÃ¼r das Thema ErnÃ¤hrung und Sport sensibilisieren. AusgewÃ¤hlte KanÃ¤le. â€¢ On Air â€“ Werbetrailer, Infomercials mit Produkt-Tipps von Alina Reh, moderative Teasings, BeitrÃ¤ge mit Lauf-Tipps u.a. mit Alina Reh. â€¢ Web â€“ Startseiten-Tea
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Transfermarkt.de Mediadaten 

19.10.2018 - 1 AGOF daily digital facts; Basis: digitale WNK 16+ Jahre, Einzelmonat Juli 2018; abgerufen ..... Digital-Strategen und Social-Media-Experten.
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Mediadaten 2015 

02.08.2018 - (Eltern). Musik. TV. Digital. Kids. Jugend. Games. 2. Viacom Mediadaten 2018 ... zur Serie, direkt aus dem South Park Studio. 5. Viacom ...
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Sportbild.de - Mediadaten 

01.11.2018 - 200. Erneuerbare Energien. Smart-Home-Technologie. Gasanbieter. Bier. Autos. Solaranlagen .... Auf dem AuflÃ¶sungsscreen wird ein â€žCall to.
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