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INTEGRAL - IAB Trendmonitor - Zum iab austria

Die Sinus-MilieusÂ® in Ã–sterreich. Ã–sterreichische WohnbevÃ¶lkerung (ab 14 Jahre). Etablierte h ic h t / re c hicht. 9%. Digitale. I di id. Postmaterielle. 9% .... 54. Keine Zahlungs-bereitschaft. Quelle: INTEGRAL, Online Interviews, rep. 18 und 65 Jahre, n=2.000. 4714 IAB Trendmonitor, 2. Quartal 2013. Angaben in %. 8. 
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INTEGRAL - IAB Trendmonitor Zahlungsbereitschaft für Content Studie Nr. 4714; 2. Quartal 2013



Methode od Zielgruppe



18 bis 65 Jahre



Erhebungsmethode



Onlinebefragung



Sti h Stichprobe b



n 2 000 Interviews n=2.000



Projektzeitraum:



2. Quartal 2013



Schwerpunkt



Zahlungsbereitschaft für Content All Allgemeine i N h i ht Nachrichten



Inhalte



Exklusive Fachpublikationen Service-Seiten Unterhaltung und Spiele



Analyse y
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Nach Sinus-Milieus® und nach Demografie g Quelle: INTEGRAL, Online Interviews, rep. 18 und 65 Jahre, n=2.000 4714 IAB Trendmonitor, 2. Quartal 2013



Die Sinus-Milieus® in Österreich



Etablierte 9%



Performer 9%



Konservative 6%



2



Postmaterielle 9%



Soziale La age



Bürgerliche Mitte 15%
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Untere Mitttelschicht / Unters schicht



Mittlere Mittelschichtt



Obersch hicht / Obere Mittelsc chicht 1



Österreichische Wohnbevölkerung (ab 14 Jahre)



Digitale IndividuaI di id listen 6%



AdaptivPragmatische 10%



Traditionelle 15%



Hedonisten 11% Konsumorientierte Basis 9%



© INTEGRAL



Grundorientierung
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A



B



C



Traditionelle Werte



Modernisierung



Neuorientierung



Pflichterfüllung, O d Ordnung



Individualisierung, Selbstverwirklichung, S lb t i kli h G Genuss



Quelle: INTEGRAL, Online Interviews, rep. 18 und 65 Jahre, n=2.000 Sinus-Milieus® in Österreich 4714 IAB Trendmonitor, 2. Quartal 2013



Multi-Optionalität, P Pragmatismus ti



Refokussierung, neue Synthesen S th



Zahlungsbereitschaft a u g b a für ü Content o



Sicher



Exklusive E kl i Fachpublikationen*



Eher schon



5



Eher nicht



31



Sicher nicht



26



38



Unterhaltung U t h lt und d Spiele



3



Service-Seiten**



3 9



24



64



3 7



27



63



Allgemeine All i Nachrichten



14



23



60



*) also ausführliche Veröffentlichungen zu speziellen Themen, über die normalerweise nicht oder nur oberflächlich berichtet wird (z.B. Wissenschaft, Technik, Wirtschaft) **) wie Soziale Netzwerke, E-Mail-Dienste, Einkaufsplattformen, Suchangebote Frage 1: Sind Sie grundsätzlich bereit, für die folgenden Online-Inhalte zu bezahlen?
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Quelle: INTEGRAL, Online Interviews, rep. 18 und 65 Jahre, n=2.000 4714 IAB Trendmonitor, 2. Quartal 2013



Basis: Alle Befragten



Angaben in %



Zahlungsbereitschaft für exklusive Fachpublikationen: op 2 Top Würden sicher/eher schon für exklusive Fachpublikationen als Online-Inhalt bezahlen TOTAL



36



Männer Frauen



41 32



18-29 Jahre



46



30-39 Jahre



35



40-49 Jahre



34



50-59 Jahre



34



60-65 Jahre



31



Ohne Matura



31



Mit Matura



51



Frage 1B: Sind Sie grundsätzlich bereit, für die folgenden Online-Inhalte zu bezahlen? Exklusive Fachpublikationen
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Quelle: INTEGRAL, Online Interviews, rep. 18 und 65 Jahre, n=2.000 4714 IAB Trendmonitor, 2. Quartal 2013



Angaben in %



Basis: Alle Befragten



Zahlungsbereitschaft für exklusive Fachpublikationen: Top 2 Etablierte



Konservative



2



Postmaterielle



158 57% 83 30%



Soziale L Lage



= unterrepräsentiert



144 52%



Bürgerliche Mitte



Digitale Individualisten AdaptivPragmatische



136 49%



92 33%



Traditionelle



17 6%



= durchschnittlich



Performer



114 41% 72 26%
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Untere Mitttelschicht / Unters schicht



Mittlere Mittelschichtt



Obersch hicht / Obere Mittelsc chicht 1



= überrepräsentiert



Hedonisten



81 29%



Konsumorientierte Basis



108 39%



Ø = 36% © INTEGRAL



G ndo ientie ng Grundorientierung



6



A Traditionelle Werte



B Modernisierung



Pflichterfüllung, Ordnung



Individualisierung, Selbstverwirklichung, Genuss



C Neuorientierung Multi-Optionalität, Pragmatismus



Quelle: INTEGRAL, Online Interviews, rep. 18 und 65 Jahre, n=2.000 4714 IAB Trendmonitor, 2. Quartal 2013



Refokussierung, neue Synthesen



Bevorzugte o ug Abrechnung b u g



Kreditkarte



15



OnlineBezahlsysteme, z.B. Paypal



15



Ü Überweisung



Handyrechnung



13



3



Frage 2: Welche Art der Abrechnung bevorzugen Sie für die Bezahlung dieser Inhalte?



7



Quelle: INTEGRAL, Online Interviews, rep. 18 und 65 Jahre, n=2.000 4714 IAB Trendmonitor, 2. Quartal 2013



Basis: Alle Befragten



Angaben in %



Bevorzugte o ug Abrechnung b u g



Fixbetrag pro Monat mit unbeschränkten Zugriffen auf die Informationen



Kosten für jeden Zugriff, aber kein Fixbetrag



Keine Zahlungs-bereitschaft



25



21



54



Fr. 3: Und welche dieser beiden Möglichkeiten ziehen Sie für die Abrechnung vor?
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Quelle: INTEGRAL, Online Interviews, rep. 18 und 65 Jahre, n=2.000 4714 IAB Trendmonitor, 2. Quartal 2013



Basis: Alle Befragten



Angaben in %



Verzicht auf Werbeblocker für kostenlose Nutzung von Services



Sicher



Exklusive E kl i Fachpublikationen*



Eher schon



Eher nicht



20



Sicher nicht



32



23



25



Allgemeine All i Nachrichten



18



29



23



30



Service-Seiten**



17



29



23



32



Unterhaltung U t h lt und d Spiele



18



24



25



34



*) also ausführliche Veröffentlichungen zu speziellen Themen, über die normalerweise nicht oder nur oberflächlich berichtet wird (z.B. Wissenschaft, Technik, Wirtschaft) **) wie Soziale Netzwerke, E-Mail-Dienste, Einkaufsplattformen, Suchangebote Frage 4: Und wären Sie bereit, auf Popup-Blocker und Werbeblocker zu verzichten, wenn im Gegenzug die Nutzung von *** kostenlos ist? Basis: Alle Befragten
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Quelle: INTEGRAL, Online Interviews, rep. 18 und 65 Jahre, n=2.000 4714 IAB Trendmonitor, 2. Quartal 2013



Angaben in %



Etablierte 9%



Performer 9%



Konservative 6%



2



Postmaterielle 9%



Soziale La age



Bürgerliche Mitte 15%



3



Untere Mitttelschicht / Unters schicht



Mittlere Mittelschichtt



Obersch hicht / Obere Mittelsc chicht 1



Innovationscluster in Österreich



Digitale IndividuaI di id listen 6%



AdaptivPragmatische 10%



Traditionelle 15%



Hedonisten 11% Konsumorientierte Basis 9%



© INTEGRAL



Grundorientierung
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A



B



C



Traditionelle Werte



Modernisierung



Neuorientierung



Pflichterfüllung, O d Ordnung



Individualisierung, Selbstverwirklichung, S lb t i kli h G Genuss



Quelle: INTEGRAL, Online Interviews, rep. 18 und 65 Jahre, n=2.000 Sinus-Milieus® in Österreich 4714 IAB Trendmonitor, 2. Quartal 2013



Multi-Optionalität, P Pragmatismus ti



Refokussierung, neue Synthesen S th



Wir b beantworten a o gerne g Ihre Fragen ag Ihre Ansprechpartner



Haben Sie Interesse an Detailergebnissen?



Integral Markt- und Meinungsforschung Mohsgasse 1 1030 Wien



Der Bericht bietet Einblicke in die Zahlungsbereitschaft für Content…



Tel + 43 1 79 91 994-0 Fax + 43 1 79 91 994-18 www.integral.co.at



ƒ ƒ ƒ ƒ



Allgemeine Nachrichten Exklusive kl i Fachpublikationen h blik i Service-Seiten Unterhaltung und Spiele



Die E Di Ergebnisse b i werden d nach h Sinus-Milieus® Si Mili ® und d demografischen Subgruppen aufbereitet und liefern damit wertvolle Einblicke in die strategischen Zielgruppen der Nutzer.



Dr. Bertram Barth b t [email protected] b th@i t l t



Normalpreis: Euro 500,Spezialpreis für IAB-Mitglieder: Euro 375,M Mag. Sandra S d C Cerny [email protected]



Preise excl. MwSt.
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Quelle: INTEGRAL, Online Interviews, rep. 18 und 65 Jahre, n=2.000 4714 IAB Trendmonitor, 2. Quartal 2013



























Empfehlen Sie Dokumente






[image: alt]





INTEGRAL - IAB Trendmonitor - IAB Austria 

Ausgaben. Die Ergebnisse werden nach Sinus-MilieusÂ® und. Demografischen Subgruppen fÃ¼r alle Inhalte und liefern d it t ll Ei bli k i di t t i h. Dr. Bertram Barth.
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INTEGRAL - IAB Trendmonitor - Zum iab austria 

Neuorientierung. Refokussierung,. S th. Quelle: INTEGRAL, Online Interviews, rep. Internetnutzer ab 14 Jahren, n=2.000. 4714 IAB Trendmonitor, 3. Quartal ...










 


[image: alt]





Weiterbildungsbeteiligung in Deutschland - IAB 

09.05.2017 - 4 Ergebnisse zur Weiterbildungsbeteiligung in Deutschland . .... der Einordnung Deutschlands im internationalen Vergleich, kÃ¶nnen dadurch ...
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Untitled - IAB Spain 

Excepcionalmente pueden contratarse menores de 16 años para participar en espectáculos públicos (como el rodaje de un sp
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White Paper - IAB México 

estrategias de marcas de todos los tamaños y, por tal razón, es importante conocer más ..... redes sociales, es posible
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Mobile Marketing - IAB Spain 

“EVANGELIZACIÓN”. DEL SECTOR. ✓ Presencia de dispositivos. ✓ Intensificación de los usos. ✓ Conectividad. ✓ Hábitos adqu
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IAB-Jahresbreicht 2013 - Doku.iab.... 

01.10.2013 - arbeiter/innen ist mit 107 im Vergleich zum Vor- ...... mit hÃ¶herem Einkommen wechseln. ...... bank des IAB wuchs 2013 um 4400 Nachweise.
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iab estudioredessociales 2017 vreducida 
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Weiterbildungsbeteiligung in Deutschland - IAB 

09.05.2017 - Mering: Rainer Hampp Verlag. Hartmann, J., Eisermann, M., Gensicke, M., .... 2/2017 Roth, D. Cohort size and transitions into the labour mar-.
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IAB-Jahresbreicht 2013 - Doku.iab.... 

01.10.2013 - ebenfalls durch eine Mentorin bzw. einen Mentor aus dem IAB betreut und nehmen am GradAB-. Lehrprogramm teil. Programmteilnehmer aus.
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Lohnhöhe und Lohnwachstum - IAB 

Beispiel bei Hamburg und Bremen/Wesermarsch, Er ... lands große Unterschiede zwischen den Agglo ..... Ein Wert von 100 bedeutet vollständige Lohnangleichung zwischen Ost und .... ßenstruktur, denn große Unternehmen zahlen in der.
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Presentación de PowerPoint - IAB Spain 

[PDF]Presentación de PowerPoint - IAB Spainhttps://timtul-media.s3.amazonaws.com/.../Estudio-de-Medios-de-Comunicacion-2
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Presentación de PowerPoint - IAB Spain 

#IABEstudioRRSS. Estu d io. A n u al R ed es So ciales 2017. ELABORADO POR: PATROCINADO POR: 10. Evolución penetración u
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Adáptate al móvil - IAB Spain 

Cliente que utiliza dispositivos móviles de forma local . ... Dispositivos móviles para la consolidación de marca. ... c
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Presentación de PowerPoint - IAB Spain 

El objetivo principal es mostrar una foto más real de la inversión destina a la comunicación digital. La inversión en pu
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IAB Switzerland rollt Code of Conduct des BVDW ... - bei IAB Switzerland 

29.06.2017 - ... Programmatic Advertising ist inzwischen aus dem Online Marketing ... of Conduct gearbeitet, mittels welcher sich auch Agenturen/Trading.










 


[image: alt]





Einstiegsgeld als GrÃ¼ndungsfÃ¶rderung: Teilnehmerstrukturen ... - IAB 

cation, nationality, and job-reentrant status to that of all unemployed welfare benefit ..... Die Anteile Ã„lterer ab 50 Jahren an den FÃ¶rderfÃ¤llen sind dafÃ¼r etwas.
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Gesundheitswirtschaft in Schleswig-Holstein - Leit und ... - IAB 

kenversicherungen (6512), sowie die Forschung und Entwicklung im Bereich der Natur-, In- .... ren regionalen Vergleich, weil die StÃ¤rke oder SchwÃ¤che des regionalen Arbeitsmarkts be- ...... GENESIS-online, Wiesbaden, www.destatis.de.
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Gesundheitswirtschaft in Schleswig-Holstein - Leit und ... - IAB 

Geburtskohorte in Schleswig-Holstein, Index-Entwicklung. 34. Abbildung 12: Verbleib in ... Gesundheitswirtschaft in Schleswig-Holstein und Hamburg, 2010. 18 ...
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Regionale Typisierung: Was AusbildungsmÃ¤rkte vergleichbar ... - IAB 

BA (hier: der Berufsberatung) zu melden. Das hat zur. Folge, dass der Einschaltgrad der BA bei der dua- len Ausbildungsvermittlung niedriger ist als bei der.
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Einstiegsgeld als GrÃ¼ndungsfÃ¶rderung: Teilnehmerstrukturen ... - IAB 

Stefanie Haller. (Friedrich-Alexander-UniversitÃ¤t) ...... 5/2009 Bach, H.-U. Gartner, H. ... Otto, A. Weber, B. GÃ¶ttner, D. Entwicklung des saarlÃ¤ndischen Erwerbs-.
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AMC Networks International Iberia - IAB Spain 

AMC Networks International–Iberia es la mayor productora independiente de canales ...... Spotify es un premiado servicio
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How German labor courts decide: An econometric case study - IAB 

Appeals: A Preliminary Investigation, Virginia Law Review, 90, 301-354. Wooldridge, J. M. (2006), Introductory Econometrics, A Modern Approach. Thomson,. South-Western, 3 rd edition. Appendix. Job Categories. Category. Examples (job titles in German)
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Regionale Arbeitsmarktprognosen fÃ¼r das Jahr 2017 - IAB 

13.04.2017 - 3 Regionale Entwicklung der Arbeitslosigkeit ... weise hohe RÃ¼ckgÃ¤nge aus, wÃ¤hrend die Entwicklung in den Stadtstaaten Hamburg.
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