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IHRE STORY MIT DER KRAFT DER TECHBOOK MARKE



MEDIADATEN 2019



TECHBOOK IN A NUTSHELL



2,84 Mio. Unique User* 5,11 Mio. Visits** 7,00 Mio. Page Impressions** 28,2 % stationärer Traffic**



71,8 % mobiler Traffic**



✓



TECHBOOK ist das Portal von BILD für Technik und digitalen Lifestyle.



✓



TECHBOOK gibt Orientierung und Inspiration über die neueste Technik – für jeden verständlich erklärt.



✓



Informativ. Kreativ. Fesselnd. Emotional. Frech.



✓



TECHBOOK – smarter leben.



*Quelle: AGOF daily digital facts, Basis: digitale WNK 16+ Jahre (59,14 Mio.); Einzelmonat Oktober 2018; abgerufen am: 01.11.2018/ **IVW Oktober 2018



INHALTLICHE AUSRICHTUNG: UNSERE RUBRIKEN



Easylife



Apps



Smart Home



Entertainment



Mobile



Gaming



UNSERE RUBRIKEN UND THEMEN



Apps



Games, Software, Messenger, Portale



Vernetzter Haushalt, Internet of things, Komfort, Sicherheit



Entertainment



Home Cinema, Sound, Konsolen, Streaming-Dienste



Smartphones, Tablets, Laptops



Gaming



Hardware, Konsolen, Spiele, E-Sport



Easylife



Smart Working, Life Hacks



Smart Home



Mobile



TECHBOOK bietet seinen Nutzern News, Produkttests und Trends in allen Rubriken. Die Inhalte werden attraktiv und mit Fokus auf die Teilbarkeit in sozialen Netzwerken präsentiert.



GUTE GRÜNDE FÜR TECHBOOK ✓



TECHBOOK gibt Orientierung und Inspiration über die neueste Technik – für jeden verständlich erklärt.



✓



TECHBOOK ordnet Themen redaktionell meinungsstark ein



✓



Google ❤️ TECHBOOK: Mehr als 40 % des Traffics kommen aus dem Suchmaschinenumfeld – davon profitieren auch die TECHBOOKInhalte von Kooperationspartnern bei Suchmaschinen mit guter Sichtbarkeit



✓



Das Redaktionsteam hat einen unverwechselbaren Stil und schreibt informativ, kreativ, fesselnd, emotional, frech.



✓



Individuelle Kundenwünsche können unkompliziert umgesetzt werden. TECHBOOK hat die Agilität eines Startups innerhalb des Axel Springer Konzerns und eine große Überschneidung in der Zielgruppe mit BILD.de



DIREKTE WETTBEWERBER



3,04



2,84



2,79



2,19



PC-WELT



t3n



TECHBOOK



*Quelle: AGOF daily digital facts, Basis: digitale WNK 16+ Jahre (59,14 Mio.); Einzelmonat Oktober 2018; abgerufen am: 01.11.2018



Golem



DER TECHBOOK NUTZER



Der Trendsetter „Meine technischen Geräte müssen vom Design und von der Leistung überzeugen. Selbstverständlich bin ich dann der erste damit im Freundeskreis.“



Jana, 36



John, 38



Der Follower "Innovative technische Geräte kaufe ich mir erst dann, wenn ich bei meinen Freunden oder meiner Familie gesehen habe, welchen Nutzwert sie mir persönlich bringen."



Der Status-bewusste "Ich habe immer die Geräte, die gerade hip sind und toll aussehen, ob ich sie nun brauche oder nicht."



Chris, 27



AGOF daily digital facts, Basis: digitale WNK 16+ Jahre (59,14 Mio.); Einzelmonat September 2018; abgerufen am: 02.09.2018



TECHBOOK-Leser sind ✓



zu 70 % Männer



✓



zu 67 % zwischen 20 - 49 Jahre alt



und haben ✓



zu 45 % ein HHNE > 3.000 EUR



✓



zu 43 % ein hohes Bildungsniveau



INTEGRATIONSMÖGLICHKEITEN FÜR PARTNER TECHBOOK bietet seinen Partnern eine passgenaue Integration in ContentUmfelder aus dem Bereich Technik und Digitales. TECHBOOK bietet vor allem langfristige strategische Partnerschaften für hohe Markenawareness.



LANGFRISTIGE STRATEGISCHE PARTNERSCHAFT



TECHBOOK setzt Maßstäbe im redaktionellen Technikumfeld und ist dabei weder theoretisch, noch trocken oder langweilig!



WERBEFORMEN DISPLAY ADS



WERBEFORMEN



Fireplace



AdBundle



Weitere Formate in Absprache möglich



Wallpaper



A-Teaser



Billboard



Videowall



HOMEPAGE BRANDING



✓ Große Artikelteaser und Bilderwelten auf



der TECHBOOK.de Home garantieren digitalen Unternehmen einen individuellen Auftritt.



✓ Aufmerksamkeitsstarke und exklusive Branding Formate inspirieren User und Bucher in Spe.



✓ Als Tagesfestplatzierung oder direkt als Wochenpaket.



✓ Auch als Channelbranding buchbar. Fireplace Mobile Medium Rectangle



*Werbemittel



Reichweite: 60.000 AIs/ Tag 360.000 AIs/ Woche Paketpreis: Ab 6.000€/ Tag Ab 30.000€/ Woche



erscheint beim ersten Page View auf der Website abseits der Homepage



BRAND DAY



Inklusive aller stationären & mobilen Mediaflächen



✓ Der TECHBOOK Brand Day* umfasst erstmalig alle Mediaflächen der stationären und mobilen TECHBOOK Home!



✓ Exklusives und aufmerksamkeitsstarkes



Branding Format mit maximaler Awareness.



1



2



Brand-Day/Homepage



Brand-Day/Channelstartseite



✓ Ideal für Storytelling oder Darstellung einer Exklusivität auf der stationären & mobilen TECHBOOK Home!



gesamten Produktpalette.



Content Ad



Medium Rectangle



A-Teaser



1



Brand-Day/ Mobile Homepage



*Der



2



Brand-Day/ Mobile Homepage



3



Reichweite: 121.000 AIs/ Tag Paketpreis: 14.500 €/ Tag



Brand-Day/ Mobile Homepage



Brand Day besteht aus: Billboard, A-Teaser, MR2, Contentbar, Billboard und Contentbar Homepage2 sowie auf den Channelstartseiten + Mobile A-Teaser, Content Ad (4:1/6:1), Mobile Medium Rectangle



TAKEOVER AD



✓



Komplettes Takeover inklusive interaktiver Elemente und „durchscheinender“ Bereiche über die ganze Seite verteilt



✓



Stationär: Hintergrund, Superbanner, Billboard, Medium Rectangle



✓



Mobil: Header, Content Ad, Footer



✓ Paket beinhaltet eine Multiscreenplatzierung auf der TECHBOOK Homepage + First Contact*



Reichweite: 60.000 AIs/ Tag Paketpreis: 6.600€/ Tag



*Werbemittel



erscheint beim ersten Page View auf der Website abseits der Homepage



GET THE SPOT / A-TEASER ✓ Platzieren Sie Ihr attraktives Technikangebot oder Gewinnspiel prominent im A-Teaser der TECHBOOK Home (redaktioneller Bereich).



✓ Logo Integration & Anzeigenkennzeichnung ✓ Die Verlinkung erfolgt entweder auf die PartnerWebseite oder eine spezifische Landingpage



✓ Exklusive 1 Tages-Festplatzierung* Kampagnen ✓ Multiscreen Ausspielung Reichweite: 40.000 AIs/ Tag Paketpreis**: 4.500 €/ Tag *Freigabe seitens der Redaktion. Nur 1-2 x pro Woche und ausschließlich Montag bis Freitag buchbar. Look & Feel muss sich von redaktionellem Beitrag unterscheiden. Anzeigenkennzeichnung via TECHBOOK (Einbau im CMS, keine AdServer Fläche). Der A-Teaser rotiert



VIDEOWALL Best Case: Kaspersky Videowall



Aufmerksamkeitsstarke Präsenz, die bewegt!



✓ Beim Aufruf der Seite ist ein transparentes Billboard sichtbar



✓ Im Hintergrund beginnt das Video automatisch



✓ Beim Klick auf das Billboard öffnet sich das Video fullscreen und spielt von vorne ab (inkl. Ton)



✓ Anschließend verbleibt ein Billboard feststehend auf der Homepage



WERBEFORMEN MOBILE ADS



DISPLAY ADS/ MOBILE



Content Ad 6:1



Content Ad 4:1



Content Ad 2:1



Medium Rectangle



Interstitial



DISPLAY ADS/ MOBILE



WEITER MIT TECHBOOK.DE



WEITER MIT TECHBOOK.DE



Understitial



Interscroller



STARKES BRANDING FÜR IHRE MARKE NATIVE ADVERTISING/ SPECIALS/ ADVERTORIAL



INTEGRATIVE WERBEFORMEN



Presenting Header



Presenting Header
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2



1 Advertorial



Themenspecial



4



Powerspecial



5 Advertorialbühne



Brand Story



1 Advertorials werden individuell konzipiert. Dank der redaktionellen Aufmachung im Look & Feel von TECHBOOK.de wird Ihre Marke in einem erstklassigen Umfeld in Szene gesetzt. Geeignet für die Darstellung von digitalen Highlights, neuen Services oder Diensten, TechnikNeuerscheinungen oder Must-Haves im digitalen Lifestyle… Sprechen Sie Ihre User direkt an und aktivieren Sie sie via ▪ Gewinnspiele ▪ Votings ▪ Integrierten Videos uvm. Reichweite: Ab 500.000 AIs Paketpreis*: Ab 10.000€ *Exkl. Werbemittel- bzw. Advertorialgestaltung.



ADVERTORIALS



THEMENSPECIALS



2 TECHBOOK.de bietet Kunden die Möglichkeit, ein Themenspecial (1-4 Wochen) exklusiv zu präsentieren. Im Presenting-Header ist Ihr Kundenlogo integriert.



Presenting Header



Sie erhalten: ✓ ✓ ✓ ✓ ✓



Special-Startseite mit Sponsoring Header („präsentiert von …“) Exklusive Kundenpräsenz auf Specialstart- und Artikelseiten Trafficzufuhr via redaktioneller Homepageteaser, AdBundle und Mobile Medium Rectangle Werbemittelintegration auf dem Special: Fireplace oder Wallpaper mit Medium Rectangle stationär und Content Ad 2:1 mit Mobile Medium Rectangle mobil Multiscreen Ausspielung des Specials



Reichweite: Ab 300.000 AIs Paketpreis*: Ab 13.000 €



*Exkl. Werbemittel- bzw. Advertorialgestaltung. Vorlaufzeit für Specials: mind. 3 Wochen.



3 Das TECHBOOK.de Powerspecial bietet Kunden die Möglichkeit, ein Themenspecial 4 Wochen exklusiv zu präsentieren. Dabei wird Ihre Marke contentnah innerhalb von TECHBOOK eingebunden. Die Special Bühne ist dabei eine Kombination aus Kunden- und redaktionellen Inhalten (1 Advertorial inkl.).



POWERSPECIALS



Presenting Header



Sie erhalten: ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓



Exklusive Kundenpräsenz auf Specialstart- und Artikelseiten Individueller Presenting Header („präsentiert von …“) Trafficzufuhr via redaktioneller Homepageteaser, AdBundle und Mobile Medium Rectangle Integration eines Kundenadvertorials inklusive Werbemittelintegration auf dem Special: Fireplace oder Wallpaper mit Medium Rectangle stationär und Content Ad 2:1 mit Mobile Medium Rectangle mobil Multiscreen Ausspielung des Specials



Reichweite: 1.360.000 AIs/ 4 Wochen Paketpreis*: 40.000€/ 4 Wochen



*Exkl. Werbemittel- bzw. Advertorialgestaltung. Vorlaufzeit für Specials: mind. 3 Wochen.



1 Advertorial inklusive! Advertorial



ADVERTORIALBÜHNE



4 Das Partner-Hub zur ausführlichen Vorstellung neuer Technikhighlights oder gezielten Aktionen auf TECHBOOK.de



Mind. 3 Kundeninhalte, Video- & SocialMediaintegration inklusive!



Inspiration erleben!



✓



Präsentation von mind. 3 Kundeninhalten, Video-Integration, Social Media Kanäle uvm. Umsetzbar



✓



Trafficzuleitung via redaktionellerHometeaser, AdBundle und Mobile Medium Rectangle



✓



Integration von Partnerinhalten wie FacebookWidget möglich



✓



Multiscreen Ausspielung der Advertorialbühne



Reichweite: 1.500.000 AIs/ 4 Wochen Paketpreis*: 35.000 € / 4 Wochen



*Exkl. Werbemittel- bzw. Advertorialgestaltung. Vorlaufzeit für Specials: mind. 3 Wochen.



BRAND STORIES



Best Case: DAK Brand Story



5 Native Advertising - das sind bei TECHBOOK sogenannte Brand Stories, mit denen wir Ihr Produkt oder Thema massentauglich machen! ✓ Ihre Message in unserer TECHBOOKSprache und Look & Feel ✓ Emotionale und informierende Geschichten rund um den Alltag der Leser Prominente Einbindung der redaktionellen Teaser für maximale Aufmerksamkeit: ✓ TECHBOOK Startseite / Home ✓ In TECHBOOK Artikeln ✓ Auf Facebook und Twitter Reichweite: Ab 6.000 Views/ 4 Wochen Paketpreis: Ab 22.500€/ 4 Wochen



Alternative zur Brand Story: Influencer Story (Story wird in Zusammenarbeit mit Intermate erstellt), Quiz Story (natives Quiz aktiviert die UserInnen)



5



BRAND STORY TELEKOM



Pranks beim FC Bayern Die Brand Story von TECHBOOK nimmt das Prank-Thema nativ auf und hat mit dem deutschen Nationalspieler Thomas Müller den idealen Protagonisten. In zwei Videos wird hautnah gezeigt, wie die „Pranks“ über die Bühne gingen.



>583 Likes, Shares und Interaktionen 58.000 Views



Ø 3:03 Min. Verweildauer



Facebook Posts und Videos



153.000 Video Views



BRAND STORY TELEKOM



5



Challenge und Brand-Studio-Lösung MISSION



Stärkung der Marke sowie Aufmerksamkeit für die Telekom.



BEGEISTERUNG…



…durch mehrere lustige Social Elemente und Videos.



REICHWEITE…



…durch Home Teaser, Social Media Distribution und bekannte Gesichter.



1. Herausforderung



Telekom wird mit den lustigen Pranks der BayernSpieler in Verbindung gesetzt.



2. Einbindung



Telekom ist der Hautsponsor des FC Bayern und wird in der Story durch die Integration der BayernStars subtil eingebunden. Die lustigen Videos geben den lockeren Umgang der Stars miteinander wider.



3. Unterhaltung



In zwei Videos wird hautnah gezeigt, wie die „Pranks“ über die Bühne gingen. Immer mitten drin, unser Thomas Müller, wie er die Mannschaftskollegen im wahrsten Sinne des Wortes „veräppelt“!



INTEGRATIONSOPTIONEN IM ÜBERBLICK THEMENSPECIAL



Presenting Header



POWERSPECIAL



ADVERTORIALBÜHNE



BRAND STORY



Presenting Header



Advertorial



Rein redaktionelles Themenspecial Themenspecials // Laufzeit: 1-4 Woche Paket S: 13.000* € (300.000 AIs) Paket M: 23.000* € (600.000 AIs)



Mix aus redaktionellen Artikeln und Kundeninhalten: Powerspecial // Laufzeit: 4 Wochen 40.000* € (1.360.000 AIs)



Bühne aus Kundeninhalten zur Vorstellung gezielter Kundenaktionen. Advertorialbühne // Laufzeit: 4 Wochen 35.000* € (1.500.000 AIs)



Nativer Artikel mit Botschaft des Kunden. Brand Story // Laufzeit: 4 Wochen Paket S: 22.500* € (6.000 Views) Paket M: 50.000* € (15.000 Views) Paket L: 62.500* € (20.000 Views)



BEST CASE: TELEKOM 2018



BEST CASE: TELEKOM 1



2



DISPLAY ADS



CONTENT ADS



FIREPLACE BRAND STORY



THEMENSPECIAL BILLBOARD HALFPAGE AD



MOBILE CONTENT AD



ADVERTORIAL



DIE VERTICAL-FAMILIE



THEMENSPEKTRUM DER BOOKS



Health



Digitales Leben



Fitness Workouts Mind & Body Healthy Food Mode



Smartphones Smart Home Gaming Apps



THEMENCOSMOS



Attraktionen



Beauty Styling Interior Living Food Trends



Inspiration Airlines Reisen



Ziele



PRICING 2019



TKP-PREISLISTE



1



Ausspielung erfolgt auf der MedRec Position z.B. Transformer Ad 3 Überlänge (21-30 Sek.) + 20€ TKP // Kurze Spots (15 Sek.) - 10€ TKP // VPAID + 10€TKP 2



i



Die technischen Spezifikationen aller Werbeformen sowie Abmessungen finden Sie unter https://www.mediaimpact.de/de/digital-formate Standardwerbemittel müssen 3 Tage vor Live-Gang vorliegen, Sonderwerbemittel mind. 5 Tage. Bei Unterlieferung behält sich Media Impact vor, Inventar in einem affinen Channel oder in ROS (Stationär und/oder MOBIL) als Nachlieferung zu nutzen. Alle Preise verstehen sich (sofern nicht anders vermerkt) als TKP oder Festpreise, abzgl. AE, zzgl. MwSt. | Änderungen und Irrtümer vorbehalten.



HOMEPAGE + FIRST CONTACT



1 2



Samstag und Sonntag zählen zusammen als 1 Tag Werbemittel erscheint beim ersten Page View auf der Website abseits der Homepage



i



Die technischen Spezifikationen aller Werbeformen sowie Abmessungen finden Sie unter https://www.mediaimpact.de/de/digitalStandardwerbemittel müssen 3 Tage vor Live-Gang vorliegen, Sonderwerbemittel mind. 5 Tage. Bei Unterlieferung behält sich Media Impact vor, Inventar in einem affinen Channel oder in ROS (Stationär und/oder MOBIL) als Nachlieferung zu nutzen. Alle Preise verstehen sich (sofern nicht anders vermerkt) als TKP oder Festpreise, abzgl. AE, zzgl. MwSt. | Änderungen und Irrtümer vorbehalten.



FESTPLATZIERUNGSPAKETE



3



Der Brand Day besteht aus: Billboard, A-Teaser, MR2, Contentbar auf der Homepage + Billboard und Contentbar auf den Channelstartseiten, der Ausspielung via Mobile Content Ad (auf der Banner- und Footerposition), Mobile MedRec sowie dem mobilen A-Teaser. 4 Samstag und Sonntag zählen zusammen als 1 Tag, bei Erstellung durch TECHBOOK.de zzgl. 500 € Erstellungskosten (nicht SR- oder AE-fähig), keine Verbauung eines externen Zählpixels möglich 5 Samstag und Sonntag zählen zusammen als 1 Tag



i



Die technischen Spezifikationen aller Werbeformen sowie Abmessungen finden Sie unter https://www.mediaimpact.de/de/digital-formate Standardwerbemittel müssen 3 Tage vor Live-Gang vorliegen, Sonderwerbemittel mind. 5 Tage. Bei Unterlieferung behält sich Media Impact vor, Inventar in einem affinen Channel oder in ROS (Stationär und/oder MOBIL) als Nachlieferung zu nutzen. Alle Preise verstehen sich (sofern nicht anders vermerkt) als TKP oder Festpreise, abzgl. AE, zzgl. MwSt. | Änderungen und Irrtümer vorbehalten.



BRAND STORY PAKETE



1



Trafficzufuhr durch Native Home Teaser, Native Teaser in ROS, Social Sponsored Posts zzgl. Kreationskosten Paket S: 3.500€ I Paket M: 4.000€ I Paket L: 4.500€ . Diese sind nicht rabatt- und AE-fähig jedoch MwSt.-pflichtig. Enthält eigene Kunden-Bühne und 3 Brand Stories, weitere Brand Stories gegen Aufpreise zubuchbar, Trafficzufuhr durch Native Home Teaser, Native Teaser in ROS, Social Sponsored Posts 4 zzgl. 8.000 € Erstellungskosten (nicht SR- oder AE-fähig) -> Erstellung von Brand Stories, Teaser, Social Sponsored Posts; bei Sonderinszenierungen (z.B. Influencer Story oder Quiz Story) ggf. mehr 5 Trafficzufuhr durch Native Home Teaser, Native Teaser in ROS, Social Sponsored Posts und Instagram-Stories 6 Potenziellen Gesamtreichweite abhängig von der individuellen Selektion geeigneter Influencer. Gerne machen wir ein individuelles Angebot. 2 3



i



Die technischen Spezifikationen aller Werbeformen sowie Abmessungen finden Sie unter https://www.mediaimpact.de/de/digitalformate Standardwerbemittel müssen 3 Tage vor Live-Gang vorliegen, Sonderwerbemittel mind. 5 Tage. Bei Unterlieferung behält sich Media Impact vor, Inventar in einem affinen Channel oder in ROS (Stationär und/oder MOBIL) als Nachlieferung zu nutzen. Alle Preise verstehen sich (sofern nicht anders vermerkt) als TKP oder Festpreise, abzgl. AE, zzgl. MwSt. | Änderungen und Irrtümer vorbehalten.



ADVERTORIAL PAKETE



1



Trafficzufuhr durch Native Home Teaser, Native Teaser in ROS, Social Sponsored Posts zzgl. 2.000 € Erstellungskosten bei Erstellung durch TECHBOOK (nicht SR- oder AE-fähig) -> Erstellung von Advertorial + trafficzuführenden Werbemitteln inkludiert. 3 Potenziellen Gesamtreichweite abhängig von der individuellen Selektion geeigneter Influencer. Gerne machen wir ein individuelles Angebot. 4 zzgl. 4.000 € Kreationskosten für Bühne + Advertorials + trafficzuführende Media (nicht SR- oder AE-fähig) 2



i



Die technischen Spezifikationen aller Werbeformen sowie Abmessungen finden Sie unter https://www.mediaimpact.de/de/digital-formate Standardwerbemittel müssen 3 Tage vor Live-Gang vorliegen, Sonderwerbemittel mind. 5 Tage. Bei Unterlieferung behält sich Media Impact vor, Inventar in einem affinen Channel oder in ROS (Stationär und/oder MOBIL) als Nachlieferung zu nutzen. Alle Preise verstehen sich (sofern nicht anders vermerkt) als TKP oder Festpreise, abzgl. AE, zzgl. MwSt. | Änderungen und Irrtümer vorbehalten.



SPECIALS UND SPONSORED POSTS



1



Advertorial hinzu buchbar in Kombination mit Media für mind. 7.500 €, zzgl. Erstellungskosten für das Advertorial Homepage Teaser, AdBundle + Mobile Medium Rectangle in ROS 3 Belegung von Fireplace + Medium Rectangle, sowie Content Ad 2:1 + Mobile Medium Rectangle, andere Platzierung nach Absprache möglich 4 zzgl. 2.000 € Erstellungskosten bei Erstellung durch TECHBOOK (nicht SR- oder AE-fähig) -> Erstellung von Special-Bühne, Presenting Header mit Logo-Integration 5 Bei Erstellung durch Creative Services zzgl. 600 € Kreationskosten (nicht rabatt-u. AE-fähig) für die Werbeformen Klassiker, Caroussel Ad, Video, Slideshow Ad (5 Werktage Vorlauf). Für das Canvas Ad fallen 1.890€ Kreationskosten (nicht rabatt-u. AE-fähig) an (10 Werktage Vorlauf). Für die Verlängerung um ein Gewinnspiel Tool fallen 2.990€ Kreationskosten (nicht rabatt-u. AE-fähig) an (15 Werktage Vorlauf). Maximal 3 Targetingkriterien kombinierbar, Targeting auf Markenfans ist nicht mit anderen Targetingkriterien möglich. Kein Aufschlag für Targeting. Targeting ist im Festpreis enthalten 2



i



Die technischen Spezifikationen aller Werbeformen sowie Abmessungen finden Sie unter https://www.mediaimpact.de/de/digitalformate Standardwerbemittel müssen 3 Tage vor Live-Gang vorliegen, Sonderwerbemittel mind. 5 Tage. Bei Unterlieferung behält sich Media Impact vor, Inventar in einem affinen Channel oder in ROS (Stationär und/oder MOBIL) als Nachlieferung zu nutzen. Alle Preise verstehen sich (sofern nicht anders vermerkt) als TKP oder Festpreise, abzgl. AE, zzgl. MwSt. | Änderungen und Irrtümer vorbehalten.
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ihre story mit der kraft der techbook marke mediadaten 

*Quelle: AGOF daily digital facts, Basis: digitale WNK 16+ Jahre (59,14 Mio.); Einzelmonat Dezember .... Video-Integration, Social Media KanÃ¤le uvm. Umsetzbar.
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ihre story mit der kraft der techbook marke media kit 

Channelstartseiten + Mobile A-Teaser, Content Ad (4:1/6:1), Mobile Medium Rectangle. Content Ad .... Video-Integration, Social Media KanÃ¤le uvm. Umsetzbar .... InText Outstream Ad (Abrechnung: Cost Per Completed View). Daten-Produkte.Es fehlt:
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ihre story mit der kraft der techbook marke media kit 

Hardware, Konsolen,. Spiele, E-Sport. Home Cinema, Sound,. Konsolen,. Streaming-Dienste. Games, Software,. Messenger, Portale. Smartphones, Tablets ...
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ihre story mit der kraft der techbook marke media kit 

DAS PORTAL FÃœR TECHNIK UND DIGITALEN LIFESTYLE ... TECHBOOK bietet seinen Nutzern News, Produkttests und Trends in allen ..... Device-Aufschlag ...
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ihre story mit der kraft der techbook marke mediadaten ... - Media Impact 

TECHBOOK ist das Portal von BILD fÃ¼r Technik und digitalen Lifestyle. âœ“ TECHBOOK gibt .... von digitalen. Highlights, neuen Services oder Diensten, Technik-.
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Mit der Kraft der Sonne unterwegs - BKW 

07.06.2011 - Beide Partner, die BKW FMB Energie AG und die Schweizerische ... MÃ¼hleberg bei Bern sowie in Kern- und Wasserkraftwerken von 18.
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Imageanalyse der Marke Oberpfalz 

Saarland. Niedersachsen. Schleswig-Holstein. Hamburg. Bremen. Berlin. Brandenburg. Mecklenburg- ...... Seen. Regensburger Dom. Franken / frÃ¤nkisch.










 


[image: alt]





Imageanalyse der Marke Oberpfalz 

So kann nicht nur eine aussagekräftige Repräsentativität des .... Über alle drei Stichproben hinweg wurden repräsentative Quoten für die Teilnahme von Frauen ...










 


[image: alt]





die kraft der pdf 

If you are areader who likes to download die kraft der Pdf to ... just because people want choices, it is now possible to get die kraft der Pdf and any kind of Ebook.










 


[image: alt]





aussendienst mit der kraft der zwei herzen ... - PTV Map&Market 

mÃ¼ssen regelmÃ¤ÃŸig besucht werden, die groÃŸen Handelsketten dagegen haben enge Durchgangszeiten, begrenzt auf wenige Wochen im Jahrâ€�, umschreibt.
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abnehmen und schlank bleiben mit der kraft der ... AWS 

This Abnehmen Und Schlank Bleiben Mit Der Kraft Der Heilpflanzen Und Akupressur By Robert Kopf PDF on the files/S3Library-632fe-5b63d-653be-Ff25e-5426e.pdf file begin with Intro, Brief Discussion until the. Index/Glossary page, look at the table of c
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magic gartnern mit der kraft der vier elemente ... AWS 

This Magic Gartnern Mit Der Kraft Der Vier Elemente Pdf file begin with Intro, Brief Discussion until the. Index/Glossary page, look at the table of content for additional information, if provided. It's going to discuss primarily concerning the previ
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25 Gedanken der Kraft 
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