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Folder Innovationsvermarktung - WKO

Dieses Modell wurde aus der Praxis und unzÃ¤hligen Innovationsprojekten entwickelt. Es stellt einen persÃ¶nlichen Kompass dar, damit Sie Ihre Ziele nie aus den Augen verlieren und aus guten Ideen letztendlich auch erfolgreiche Produkte und Dienst- leistungen werden. Der eigene Blickwinkel auf neu entwickelte Produkte ... 
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Innovationen



Wegweisend innovativ.







Sehr geehrte Innovatorin, sehr geehrter Innovator ! Vor Ihnen liegt die Innovations-Roadmap mit den verschlungenen Pfaden eines typischen Innovations prozesses. Dieses Modell wurde aus der Praxis und unzähligen Innovationsprojekten entwickelt. Es stellt einen persönlichen Kompass dar, damit Sie Ihre Ziele nie aus den Augen verlieren und aus guten Ideen letztendlich auch erfolgreiche Produkte und Dienst leistungen werden. Der eigene Blickwinkel auf neu entwickelte Produkte und Dienstleistungen ist oft etwas eingeschränkt. Erst durch eine zusätzliche kompetente Sicht von außen entstehen oft neue Perspektiven und es werden neue Fähigkeiten geweckt. Damit Sie Ihre Innovationen erfolgreich auf den Weg bringen, bietet das Innovations-Service der WKOÖ maßgeschneiderte kostenlose Beratungsgespräche. Melden Sie sich mit dem Ergebnis Ihrer Selbsteinschätzung beim Innovations-Service der WKOÖ ! Dort erfahren Sie, wie Sie am besten die nächsten Schritte auf dem Weg zu Ihrer erfolgreichen Innovation setzen können.



So starten Sie ! Sie stehen vielleicht am Beginn mit einer Idee oder sind schon mitten in der Umsetzung ? Egal, wo Sie sich gerade befinden, nehmen Sie sich die Zeit und stellen Sie Ihre Innovation auf den Prüfstand. Starten Sie dazu bei der Innovationsroadmap ganz oben. Zu jeder Station gehört eine Schlüsselfrage, die Sie beantworten. Dadurch erhalten Sie ein vollständiges Bild, was bereits super läuft, was noch bearbeitet werden sollte und was vielleicht noch gar nicht angedacht wurde. Wenn Sie sich nach Ihrer Selbsteinschätzung noch intensiver mit den Themen der erfolgreichen Umsetzung und Vermarktung auseinandersetzen möchten, dann finden Sie unter wko.at/ooe/innovationsroadmap vertiefende Schlüsselfragen.



Anleitung 1. Tragen Sie unter „Selbsteinschätzung“ das heutige Datum ein. 2. Beginnen Sie links oben bei der Station 1 „Ideenregen“. 3. Zu jeder Station gehört eine Schlüsselfrage, die Sie in der Liste links finden. 4. Für jede der 19 Fragen gibt es drei Antwortmöglichkeiten. 



Voll erfüllt







Teilweise erfüllt







Nicht erfüllt



5. Markieren Sie in der jeweiligen Stationsampel Ihre Einschätzung. 6. Fahren Sie nun mit der zweiten Station fort, usw. Haben Sie alle Stationen durch, dann liegt Ihnen das vollständige Bild Ihres Innovationsvorhabens vor. Übertragen Sie die Anzahl ihrer rot, gelb und grün Be wertungen in die Ergebnisübersicht. Damit sehen Sie wie gut Sie in Ihrem Innovationsvorhaben unterwegs sind. Wenn Sie von einem Experten des Innovations-Service der WKOÖ oder einem anderen Berater Ihres Vertrauens eine Außensicht einholen, dann können Sie durch die Erfassung in der Kategorie „Berater“, Eigen- und Fremdeinschätzung in der Ergebnisübersicht gut gegenüberstellen. Wenn Sie die Bewertung zu einem späteren Zeitpunkt wiederholen, tragen Sie diese unter Fortschritt ein. Viel Erfolg bei der Umsetzung !







Wir sind für Sie erreichbar. WKO Oberösterreich Service Center Hessenplatz 3 | 4020 Linz T  05 90 909-3541 E  [email protected] W  wko.at/ooe/innovation Diese Innovations-Roadmap wurde in Zusammenarbeit mit der Experts Group Innovation OÖ entwickelt.



... erfolgreich auf den Weg bringen.



Der Weg und das Ziel. 2



1 1 Ideenregen Haben Sie ausreichend gute Ideen als Grundlage für neue Produkte oder Dienstleistungen ?



2 Ozean der Verzettelung Haben Sie ein System, um aus den vorliegenden Ideen die besten auszuwählen ?



3 Flussmündung der Priorisierung Haben Sie einen Projektplan mit Prioritäten für die Ideenumsetzung und Vermarktung  ?



4 Meerenge der Segmentierung Sind die Marktsegmente definiert und die Zielgruppen eindeutig ausgewählt  ?



5 Gebirge der unnötigen Funktionen Hat Ihre Innovation genau jene Funktionen, die der Kunde nachfragt ?



6 Pfad des Kundennutzens Erhält der Kunde durch Ihre Innovation genau jenen Nutzen, den er sich erwartet ?



7 Sumpf der Herstellkosten Dunkler Wald der Kalkulation Ist das Produkt /die Dienstleistung mit ausreichender Gewinnmarge richtig kalkuliert ?



8 Geheimer Weg der Preismodelle Kaufanreize durch gezielte Preisvarianten Bieten Sie aus der Sicht des Kunden ein attraktiveres Preis-Leistungsverhältnis und intelligentere Preismodelle als der Mitbewerb ?



9 Fallstricke des Mitbewerbs Kennen Sie die Mitbewerber für Ihr neues Angebot ?



10 Reißender Fluss des Marktzugangs Haben Sie für Ihr neues Leistungsangebot die optimalen Vertriebswege festgelegt ?



11 Das Vertriebskrokodil



8



Ist die interne Vertriebsorganisation klar strukturiert und mit ausreichenden Ressourcen ausgestattet ?



12 Steilkurve der Pilotkunde Gibt es einen Pilotkunden, der sowohl als Testkunde als auch als Referenz zur Verfügung steht ?



7



3



13 Schlucht der Pilotkunden, Qualität und Absatzmenge Gelingt es, die Erfahrungen beim Pilotkunden auf die laufende Produktion bzw. Erbringung der Dienstleistung zu übertragen ?



9



14 Brücke der Vertriebspartner 4



Sind Vertriebspartnerschaften abgeschlossen und die Aufgaben klar ?



15 GPS der Marke Gibt es einen klaren Weg, wie Ihre Innovation zu einer starken Marke wird ?



10 5



16 Labyrinth der Werbung



6



Sind die Kommunikationskanäle festgelegt, über die die Zielgruppen erreicht werden ?



17 Feuerlooping des Budgets



11



Sind die Kommunikationsmaßnahmen und -kosten geplant ?



18 Highway der Umsetzung



12



Sind Sie, Ihre Mitarbeiter und Kooperationspartner auf die Ideenumsetzung fokussiert und stehen allen die erforderlichen zeitlichen und finanziellen Mittel zur Verfügung ?



15



19 Pleitegeier des Controllings Gibt es einen Markteinführungsplan mit Meilensteinen, Zielvorgaben und einem Verantwortlichen im Unternehmen, der die Steuerung und Erfolgsmessung übernimmt ?



Bitte ausfüllen 



Anzahl Datum
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13 19
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Selbsteinschätzung Berater Fortschritt
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wie Sie am besten die nÃ¤chsten Schritte auf dem Weg zu. Ihrer erfolgreichen Innovation setzen kÃ¶nnen. So starten Sie ! Sie stehen vielleicht am Beginn mit einer Idee oder sind schon mitten in der Umsetzung ? Egal, wo Sie sich gerade befinden, nehme
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11.05.2017 - Juni 2017, 18 Uhr, WK Burgenland. Robert-Graf-Platz 1, 7000 ... Wie lege ich mir eine geeignete und effiziente Content-Strategie zurecht?
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digitalisierung - WKO 

Auf der Reise in die real-digitale Welt ist man also wie bei jeder Wanderung gut beraten, sich. Kameraden fÃ¼r den Weg zu suchen. â€“ SphÃ¤re â€“. ORGANISATION. Best Practice. Alles ist digital â€“ oder kann es noch werden. Die Digitalisierung ist ke
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EPU-Beauftragte der WK OberÃ¶sterreich. +43 (0)5 90 909 3330 [email protected]. Mag. Peter KOBER. EPU-Beauftragter der WK Salzburg. +43 (0)662 88 88 542 [email protected]. Mag. Bernd LIEBMINGER. EPU-Beauftragter der WK Steiermark. +43 (0)316 601 1135 bernd.li
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sind nun vor allem Unternehmen an der ... fÃ¼r viele Unternehmen die Chance, sich .... Die Landeskammern stehen Ihnen auÃŸerdem mit Beratung zu weiteren ...
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06.04.2017 - Produkte anlegen,. Versandkosten ... Thema der Online MarktplÃ¤tze. Weiters ... Online Recht fÃ¼r HÃ¤ndler Juristische Fallstricke und. Highlights ...
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Sparkasse. Sparkasse. Musterstadt. Kundenbeispiele. In Ihren HÃ¤nden halten Sie ein .... DER CAPAROL KÃ„LTE-TEST stbare Heizenergie v b h. Und so geht's:.
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oder Sicherung des Friedens im Zusammenhang ... wobei sie auch Ersatzzeiten fÃ¼r die Pensions- versicherung ... den Auslandsdienst dem Verein mitzuteilen.
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UnwiÅ™ed = = -. aWazon Âº S WF ShOOOinC.at. Tel.: + 43 (O) 314220 501 100 | E-Mail: kontaktGDshopimore.at || www.shopimore.at. (Âº SHOPiMORE.
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A67 entsprechen und hÃ¶chstens 12 V und hÃ¶chstens 100 Wh haben. HÃ¶chstens 2 ... Elektroschock-Waffen (z.B. Elektro-Schocker (Taser)), die gefÃ¤hrliche GÃ¼ter enthalten, wie explosive Stoffe,. VERBOTEN ... Chemischer Waffen (â€žOrganization for the 
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Irland. * Prognose. Quelle: EU-Kommission. WIRTSCHAFTSWACHSTUM 2000 - 2017 * im EU-Vergleich durchschnittliche jÃ¤hrliche VerÃ¤nderungsrate (in %)
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IT Sicherheitshandbuch - WKO 

Welche Verfahren zur Information des Auftraggebers werden bei Datenverlust angewandt? â–¡ Wie sehen die NotfallmaÃŸnahmen bei Service-Ausfall aus?
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Umfrage BSIC - WKO 

11.10.2017 - und Consulting (BSIC). Pressekonferenz der ... jedes Unternehmen, das in irgendeiner Weise ... Information und Consulting 53%. - Handel 33 ...
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11.10.2017 - jedes Unternehmen, das in irgendeiner Weise ... rechtliche Beratung. 68% ... der EPUs und. â–« nur bei 15.7% der Unternehmen mit Ã¼ber 250 MA ...
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26.04.2017 - Wilhelm-Greil-Straße 7, 6020 Innsbruck. WIRTSCHAFTSKAMMER ÖSTERREICH. Bundessparte Handel. Wiedner Hauptstraße 63 | 1045 Wien.
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Counseling (Ex: SCAN,. MHMR...) 1.) Behavior ..... student/parent may be referred to civil court, parent/guardian may be
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