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Made-In-Country-Index 2017: Der Autor der Studie im Interview
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Made-In-Country-Index 2017: Der Autor der Studie im Interview Mit dem Made-In-Country-Index stellt Statista erstmal eine weltweite Studie zur Wahrnehmung von Länderimages vor. Im Interview beantwortet der Autor der Studie die wichtigsten Fragen. Was hat Sie dazu bewogen, einen Made-InCountry-Index zu erheben? Bei Statista haben wir uns der Aufgabe verschrieben, unsere Kunden mit relevanten Daten zu Wirtschaft, Politik und Gesellschaft zu versorgen. Wir fungieren als BusinessDatenbank, sind aber auch als Marktforscher international tätig. Immer wieder werden wir von unseren Kunden nach der Bedeutung von Herkunftsländern gefragt. Und das ist kein Wunder: Der internationale Warenverkehr hatte noch nie ein höheres Volumen als in diesem Jahrzehnt und hat heute eine größere Bedeutung für das Wirtschaftswachstum als je zuvor. Entsprechend kommt auch den Herkunftsbezeichnungen eine immer wichtigere Rolle zu. Nicht umsonst verfolgt die EU seit mittlerweile fast 15 Jahren das Ziel, “Made in EU” als Herkunftsbezeichnung zu etablieren. Welcher Gedanke steckt hinter dem MadeIn-Country-Index ? Wir wollten mit dem Index einen verlässlichen, vergleichbaren Indikator für das Thema schaffen. Ein Index stellt immer eine Vergleichbarkeit mit einem Referenzpunkt her, es handelt sich nicht um einen absoluten Wert, kein Gut oder Schlecht, sondern um einen Vergleichswert. Wir fanden, das ist für eine Beurteilung von Länderimages angemessen, und es stellt auch die größte Vergleichbarkeit für die Markenstärke von Herkunftsländern her. Welche Bedeutung haben Länderimages für Verbraucher, an die sich die Herkunftsbezeichnungen richten? Mit Herkunftsländern verbinden Verbraucher ganze Bündel von Eigenschaften, und diese beeinflussen Kaufentscheidungen oft wesentlich. Einige Produkte sind sogar ganz untrennbar mit bestimmten Ländern verbunden, beispielsweise Espresso mit Italien. Aber mittelbar hängen noch viel weitreichendere Entscheidungen an den Länderimages: Denkt man beispielsweise an einen Hersteller von Käse, der einen neuen



Produktionsstandort sucht, von dem aus er den deutschen Markt bedienen will. Muss er sich dann zwischen Polen und Frankreich entscheiden, spielt das Länderimage eine entscheidende Rolle. Letztendlich geht es bei Marken immer auch um Vertrauen. Wie langfristig sind solche Länderimages? Wie ein kultureller oder ökonomischer Austausch positive Images bis heute prägt, zeigt sich an der weltweiten Wahrnehmung der ehemaligen Kolonialmächte. Beispielsweise besitzen Produkte aus Frankreich aktuell im ehemaligen Französisch-Nordafrika und im ehemaligen Französisch-Indochina ein überdurchschnittlich hohes Ansehen. Natürlich sind die Ursachen hierfür wiederum vielfältig, sie liegen in den weitreichenden kulturellen Verflechtungen, die bis heute das gegenseitige Bild beeinflussen. Welche Stereotypen haben Sie bestätigt gefunden? In den erhobenen Daten bestätigen sich viele Klischees: In den meisten Ländern stehen Produkte aus Deutschland, den USA oder Japan auf Platz eins. Schweizer Luxusprodukte werden stärker als alle anderen international als Statussymbole angesehen. Italien steht für Design, Japan für Hochtechnologie, Produkte aus China haben das Image von guter PreisLeistung. Aber das ist natürlich keine Aussage über die Länder und Ihre Produkte, sondern nur darüber, wie diese international Wahrgenommen werden. Und welche Überraschungen gab es? Eine erfreuliche Überraschung war das sehr starke Abschneiden von “Made in EU”. Das Label schafft es im weltweiten Ranking auf den
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dritten Platz. Hergestellt in der Europäischen Union, das wirkt längst nicht mehr wie eine gewollte Aufwertung, sondern es steht für kurze Transportwege, faire Arbeitsbedingungen und nicht zuletzt für eine hohe Qualität. Überrascht hat uns auch, wie stark Nachbarschaftsverhältnisse zwischen den Ländern polarisieren können. Spannungsgeladene Nachbarschaftsverhältnisse haben oft drastische Auswirkungen auf das Image von Produkten „Made in Nachbarland“. So erreichen französische Produkte nirgendwo eine schlechtere Bewertung als bei den Nachbarn Deutschland und den Niederlanden (jeweils Rang 17), und Produkte aus China stehen in Hongkong gar auf dem letzten Platz. Wie stark wirkt sich die aktuelle politische Lage auf die Ergebnisse der Umfrage aus? Aus den Antworten auf unsere Frage, wie positiv man Produkte aus einem Land jeweils wahrnimmt, können wir im Jahr eins der Studie noch keine Schlüsse auf Veränderungen ziehen. Aber: Wir haben auch gefragt, wie sich die Wahrnehmung der Herkunftsländer in den letzten 12 Monaten verändert hat, und die Antworten auf diese Frage sprechen eine eindeutige Sprache. Politische und gesellschaftliche Umbrüche wirken sich durchaus auf das Image von produzierenden Ländern aus. So sind die USA, die Türkei und Griechenland hier weltweit unter den 10 Ländern mit den am wenigsten positiven Entwicklungen. Worauf ist das unerwartet schlechte Abschneiden der USA zurückzuführen? Die USA teilen sich im Gesamtranking den achten Platz mit Japan und Frankreich. Dass die Großmacht hier nicht noch besser dasteht, mag auf die negative Außenhandelsbilanz der USA zurückzuführen sein. Da sich die USA bei den Veränderungen in den letzten 12 Monaten direkt zwischen Griechenland und Mexiko einreihen, noch hinter Russland übrigens, ist man geneigt, an einen Trump-Effekt zu denken. Trump wird sich international erst



noch beweisen und an seinen Versprechen messen lassen müssen. Aus welcher Datengrundlage beruht der Made-In-Country-Index? Dalia Research hat im Auftrag von Statista 43.034 Personen aus 52 Ländern dazu befragt, wie sie Produkte aus den verschiedenen Herkunftsländern – "Made in..." – generell wahrnehmen.Jeder Befragte beurteilte drei verschiedene, zufällig ausgewählte Länder. Somit wurden 129.102 individuelle Urteile erhoben. Die Studie ist damit repräsentativ für 90 % der Weltbevölkerung. Wie schafft man es, eine Studie in 52 Ländern Durchzuführen? Das war nur möglich, weil wir mit Dalia Research einen Partner gefunden haben, der sich die zunehmende Verbreitung von Smartphones in allen Teilen der Welt zunutze macht, um über ein Netzwerk von Publishern und Apps Umfragen an genau definierte Zielgruppen auszuspielen. Vor einigen Jahren wäre diese Art der Marktforschung noch nicht möglich gewesen. Welche Schlüsse ziehen Sie aus dem MICI? Die vielleicht wichtigste Erkenntnis ist, dass eine Ländermarke, wie andere Marken auch, einer aktiven Pflege bedarf. Politische und wirtschaftliche Entwicklungen lassen sich nicht so einfach steuern, wie Werbekampagnen. Dennoch zeigt sich, dass Regierungen weltweit nicht nur mit Ihrer Außenhandelspolitik, sondern auch mit ihrem Verhalten in der Innenpolitik einen deutlichen Einfluss auf den wirtschaftlichen Erfolg ihrer nationalen Erzeugnisse auf den weltweiten Märkten haben. Wird es auch nächstes Jahr wieder den Made-In-Index geben? Auch 2018 wollen wir diese Studie wiederholen, und sind jetzt schon gespannt, welche neuen Veränderungen wir dann erkennen können.



Zur Person: Nicolas Loose ist als Head of Market Research im Bereich Strategic Market Insights verantwortlich für die Generierung von exklusiven Daten und Insights für die Statista-Plattform. Nach seinem Studium an der Universität der Künste sammelte er praktische Erfahrungen unter anderem bei der Gesellschaft für Innovative Marktforschung, der Agentur STURM und DRANG und bei Axel Springer Media Impact.
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Ergebnisse der Studie "Projektarbeit im Heldenprinzip ... 

Als die schwierigsten Projektphasen werden die Projektphasen Definition sowie Umset- ..... managementâ€�Software (n=29) sowie kollegiale Beratung (n= 28).
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Auszug der Studie - Bundeswehr 

Vergleich zu den USA mit effektiveren gesundheitlichen Auswahlverfahren bzw. EinsatzmodalitÃ¤ten der Bundeswehr fÃ¼r AuslandseinsÃ¤tze zusammenhÃ¤ngt.
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Studie - Agenturen der Zukunft 

Expertise und Erfahrung verbessern sowie gegenseitiges Vertrauen und VerlÃ¤sslich- ..... Preisgeld waren die freien Kreativen der Online-Plattform kaum bereit, mit Agentu- ...... ten Jahr auf seinem Konto landet, muss nicht experimentieren.
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Studie - Agenturen der Zukunft 

Agenturen, die sich stÃ¤rker auf Beratung,. Strategie und Konzeption spezialisieren, sollten ihre Leistungen eher in einem Be- ratungsumfeld positionieren und ...










 


[image: alt]





Kernzitate der Studie - foodwatch 

21.11.2013 - weil sie in wissenschaftlichen Zeitschriften (Journals) erschienen sind, die ein Peer-Review-. Verfahren anwenden. Aus dieser Gruppe sehen ...
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pioniere der informatik ihre lebensgeschichte im interview interviews 

We have many PDF Ebook and user guide is also associated with pioniere der informatik ihre lebensgeschichte im interview interviews mit f l bauer c floyd j PDF ...
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Download der Studie - Ray Sono 

Angebotsdatenbanken, Internet Booking Engines, Brand Websites sind nur eine Seite der Medaille. Diesen eigenen Kanälen gegenüber stehen große und .... wenn es Kommentare mit einem Namen sendet, anstatt hinter einem anonymen Namen versteckt. Nur 6 Unt
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Studie Status quo der Ressourceneffizienz im Mittelstand - VDI ZRE 

Die Einbindung externer Berater bei der EinfÃ¼hrung von. Ressourceneffizienz-MaÃŸnahmen wird nur in drei der acht Branchen als stÃ¤rkeres. Hemmnis gewertet: ...
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DIVSI-Studie zu Bereichen und Formen der Beteiligung im Internet 

Er ist durch den Vormarsch von Digitalisierung und Vernet- .... ErmÃ¶glichte des Internet 1.0 den Zugang zu einer zuvor nicht gekannten Breite an Informationen .... 11. Beteiligung im Internet â€“ Vorgehen. Eine systematische Literaturanalyse eignet 
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Studie Status quo der Ressourceneffizienz im Mittelstand - VDI ZRE 

jedes einzelnen Treibers oder Hemmnisses liegt in der Forcierung wiederholter Trade-Off-. Entscheidungen: Was ist im direkten Vergleich tatsÃ¤chlich wichtig ...
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IAM-Bernet-Studie Journalisten im Internet 2009 - an der ZHAW 

eine Verweildauer von 1 bis 3 Stunden an. WÃ¤hrend der Einstieg ..... 20 Prozent der Befragten ausmachten, wÃ¤hrend es 2009 nur noch knapp 3 Prozent sind.
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IAM-Bernet-Studie Journalisten im Internet 2009 - an der ZHAW 

Handy (iPhone, Smartphone etc.) 1,6. Der rÃ¼cklÃ¤ufige Anteil des ... Handy Total. Print. 29,7. 14,1 43,8. Radio ...... Gratis-Tageszeitung. 2,6. Wochenzeitung /- ...
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Wissenschaftliche Studie zur FachkrÃ¤ftesituation im Rahmen der DIT ... 

weniger Bewerbungen unzureichende QualitÃ¤t der ... Arbeit, Personalvermittler, Unternehmensberatungâ€œ. â€žpolitische ... GrÃ¼nde fÃ¼r eine Bewerbung. Qualitative ...
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als autor auf der stoer pdf 

related with als autor auf der stoer PDF, include : Agricultural Business Plan ... copy of agricultural business plan guidelines department of in digital format, so.
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der autor als zeitgenosse gesellschaftliche aspekte ... AWS 

FRISCHS WERK. DAAZGAIMFW36-11 | PDF | 71 Page | 2,152 KB | 11 Jan, 2018. If you want to possess a one-stop search and find the proper manuals on your products, you can visit this website that delivers many Der Autor Als Zeitgenosse. Gesellschaftliche
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Der Recruiting-Guide 2017: Erfolgreiche Personalgewinnung im 

Branding oder betriebliches Gesundheitsmanagement auf, um die bereits vorhandenen StÃ¤rken im. Mittelstand kommunizieren und weiterentwickeln zu kÃ¶nnen.
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klassiker der erotik 76 eine studie der flagellation ... AWS 

This Klassiker Der Erotik 76 Eine Studie Der Flagellation Oder Frank Und Ich By Anonymus PDF on the files/S3Library-9f190-93628-1d519-Fbb66-E7d20.pdf file begin with Intro, Brief Discussion until the. Index/Glossary page, look at the table of content
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grundformen der angst eine tiefenpsychologische studie fritz 

We have many PDF Ebook and user guide is also associated with grundformen der angst eine tiefenpsychologische studie fritz riemann PDF Ebook, include ...
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felder der literatur eine literatursoziologische studie 

Are you looking for felder der literatur eine literatursoziologische studie am beispiel von robert. PDF?. If you are areader who likes to download felder der ...
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lebensverlufe lebensbewltigung lebensglck ergebnisse der life studie ... 

1920, Lets Bring Mom Breakfast Learning The Br Sound, Libertine Enlightenment Sex Liberty And. License In The Eighteenth Century, Life Competencies For ...
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Studie zur Wirkung der Schrothkur bei Diabetes 

01.05.2011 - Hotel Concordia ****S. In Pfalzen 8 . 87534 Oberstaufen. Tel. 08386 4840 . www.concordia-hotel.de. 14 Tage. 1.176,00 â‚¬ im EZ oder DZ.
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grundformen der angst eine tiefenpsychologische studie fritz ... 

Read Online grundformen der angst eine tiefenpsychologische studie fritz riemann for free at Online Ebook Library. Download Now grundformen der angst eine ...
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grundformen der angst eine tiefenpsychologische studie fritz ... 

Reviewed by Quirino Capon For your safety and comfort, read carefully e-Books grundformen der angst eine tiefenpsychologische studie fritz riemann ...
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grundformen der angst eine tiefenpsychologische studie fritz 

And The Story Of Funny, Guide Dog For The Blind Foundation, Guide To Clinical Preventive Services. 2011, Guide To Instrumentation And Control, and many ...
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