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Digital Effects

Kampagnenerfolg: Media Markt Partyzwerge. Im Dezember 2017 begann MediaMarkt mit ... MediaMarkt Lust auf Technik. > 860.000 Artikel-Views1 (Gesamt). 
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Effektive Reichweiten- und Kommunikations-Spitzen durch Brand Story Serie.



Kampagnenerfolg: Media Markt Partyzwerge Im Dezember 2017 begann MediaMarkt mit der Kampagne „Zipfelrausch – Der Film“ den Auftakt in eine strategische Neuausrichtung der Marke. Ein Spot, in dem Gartenzwerge mit den Elektronikprodukten von MediaMarkt die wildeste Party des Jahres schmeißen – mit großem Augenzwinkern auf politische Unkorrektheit. Neben der Reichweitensteigerung für den Spot sollte die Marke MediaMarkt und ihre neuen Attribute zum „Talk of Nation gemacht“ werden – durch eigenständige, journalistisch aufbereitete Inhalte, die eine relevante Geschichte zum Film erzählen und User zu angeregten Diskussionen animieren. Die Brand Story Serie auf BILD.de erzielte genau das. Mit Add-On-Content und Hintergrundgeschichten wurde ein kontroverser Diskurs angeregt.



Die kampagnenbegleitende Werbewirkungsanalyse der „Digital Effects“, unter Berücksichtigung aller relevanten Wirkungsparameter, zeigte uns den Aktivierungserfolg der Kampagne.
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Marke: MediaMarkt Ziel: Schärfung des Markenprofils unter den Image-Komponenten Humor und Spaß, Aufbau einer sympathischen Marke, die unterhält und Spaß macht Branche: Handel



Studiendesign und Kampagnenkonzept 3



Starker Aufmerksamkeitshebel für die MediaMarkt Kampagne.



Das Kampagnenkonzept: „Partyzwerge“ Originär zur Hauptkampagne wurden vier eigenständige



Geschichten innerhalb der Brand Story Serie inklusive VideoContent produziert. Neben der Einbindung des MediaMarkt TVSpots wurden analog zur TV-Premiere Teaser auf BILD.de ausgespielt. In der Auftaktgeschichte kommentierte Komiker-Legende Otto Waalkes mit u.a. Medienpsychologe Prof. Dr. Jo Gröbel den Spot und verlieh ihm maximale Relevanz. Eine Mini-Reportage mit dem Vorsitzenden von Deutschlands Zwergenpartei, die Inszenierung des „Zwergen-Gipfels“ sowie das BILD-Event „Ein Herz für Kinder“ folgten, bei dem Lilly Becker den ultimativen Zwergen-Test sowie Promis und Freunde mit ihrem sympathischen, holländischen Akzent interviewte.
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Kampagnenlaufzeit 04.12.2017-23.12.2017



Garantiert gute Laue mit den Partyzwergen von MediaMarkt!



Das Kampagnenmotiv:



Embeds des TV-Spots und originär produzierten Inhalten



Social-Media-Kampagnen auf Facebook



Teaser BILD.de Brand Story (stationär und mobil)



Volumen > 860.000 Page-Views (gesamt) stationär & mobil A/B Testing Teaser-Platzierungen mit laufender Klickraten-Optimierung



Media Digital: Vier BILD.de Brand Stories stationär & mobil, Native-Teaser auf den stationären & mobilen BILD.de Startseiten



Quelle: Media Impact GmbH & Co. KG, Marktforschung, Institut Decore München, Ergebnisse CampaignCheck MediaMarkt – Brand Story „Partyzwerge“auf der stationären und mobilen Webseite von BILD.de, Basis: Kontaktmessung n=540; // Benchmark: CampaignChecks Overall n=83 // Benchmark: CampaignChecks Elektro n=5; Analysedaten Webtrekk GmbH



5



Analyse der Werbewirkung der MediaMarkt Brand Story „Partyzwerge“.



Das Studiendesign
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Grundgesamtheit



Nutzer von BILD.de



Methode



Testmessung als Kontaktmessung (über Retargeting) Rekrutierung via Layer mit frequency cap auf BILD.de



Befragungszeitraum



04.12.2017-23.12.2017



Stichprobe



Kontaktmessung n=540 Befragte



Institute



DCORE GmbH, München; Webtrekk GmbH, Berlin



KampagnenEffekte 7



Kampagnenbegleitende Erfolgsmessung mit den relevantesten Wirkungsparametern.



Digital Effects: Werbewirkung im unschlagbaren Dreiergespann



1.



KERN-KPI´s: VISITS, VIEWS, VIEWTIME, PAGE IMPRESSIONS, AD-AWARENESS, ARTIKELBEURTEILUNG
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KERN-KPI´s: IMAGE, BEKANNTHEIT, LIKABILITY, RECOGNITION, IMAGE-/ CREDIBILITY-TRANSFER



KERN-KPI´s: KAUFBEREITSCHAFT/-ABSICHT, SALES UPLIFT, AKTIVIERUNGSRATE, NUTZERAFFINITÄTEN, LEADGENERIERUNG



Das neue MediaMarkt Motto „Hauptsache ihr habt Spaß!“ wird mehr als getroffen.



Die Kampagne zahlt positiv auf die Imagewahrnehmung ein



1.



> 860.000 Artikel-Views 1 (Gesamt) 1,35 Mio. Video Views (BILD & Facebook) Ø 02:34 Min. Verweildauer



Zwei Drittel der Befragten haben den Spot angesehen, der sie vor allem zum Lachen gebracht hat.



Für 64% der Befragten macht MediaMarkt Lust auf Technik.



Laut der Mehrheit der Befragten (68%) hat MediaMarkt Sinn für Humor.



85% der Befragten erinnert sich an mindestens eine Brand Story. Quelle: Media Impact GmbH & Co. KG, Marktforschung, Institut Decore München, Ergebnisse CampaignCheck MediaMarkt – Brand Story „Partyzwerge“auf der stationären und mobilen Webseite von BILD.de, Basis Bewertung Spot: Spot mind. teilweise angesehen, Kontaktmessung n=358; Basis: Markenkenner MediaMarkt: Kontaktmessung n=498; absteigend sortiert nach Kontaktmessung



9



Deep-Dive: Spot-Recognition ist überdurchschnittlich hoch.



Der Marken-Spot bekommt einen echten Reichweiten-Boost Recognition: Haben Sie den Spot von MediaMarkt im Artikel/ in den Artikeln angesehen?



Ja, bis zum Ende



Bewertung: „Der Spot …“



…hat mich zum Lachen gebracht



50%



82%



67% Ja, teilweise



Nein



17%



…spiegelt das Motto von MediaMarkt „Hauptsache ihr habt Spaß“ wider



34% …passt zur Marke MediaMarkt



79%



68%



Quelle: Media Impact GmbH & Co. KG, Marktforschung, Institut Decore München, Ergebnisse CampaignCheck MediaMarkt – Brand Story „Partyzwerge“auf der stationären und mobilen Webseite von BILD.de, Basis Recognition Spot: Kontaktmessung n=540 // Basis Bewertung Spot: Spot mind. teilweise angesehen, Kontaktmessung n=358; Frage: Haben Sie den MediaMarkt-Spot im Artikel bzw. in den Artikeln angesehen?// Wie sehr stimmen Sie den folgenden Aussagen zu? // TOP 2-Box aus 6er Skala
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Soziodemografie 11



Soziodemografie GESCHLECHT



ALTER 44% 24%



76%



48%



8% bis 29 Jahre



30 bis 49 Jahre



50 Jahre und älter



BILDUNGSGRAD



HAUSHALTSEINKOMMEN



49% 33%



50% 26%



bis 2.000€



2.000€ bis unter 4.000€



23%



18%



4.000€ und mehr



niedrig



mittel



hoch



Quelle: Media Impact GmbH & Co. KG, Marktforschung, Institut Decore München, Ergebnisse CampaignCheck MediaMarkt – Brand Story „Partyzwerge“auf der stationären und mobilen Webseite von BILD.de, Basis: Kontaktmessung n=540; Analysedaten Webtrekk GmbH
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Fazit 13



Eine starke Kampagne mit Augenzwinkern.



Optimaler Brand-Fit durch humorvolle Geschichten



Die Ergebnisse aus den Digital Effects zeigen die positive Wirkung



der Kampagne auf die Wahrnehmung der Marke MediaMarkt. Das Image der Marke wird als humorvoll wahrgenommen und die Geschichten rund um die Partyzwerge wurden überdurchschnittlich positiv bewertet. Durch die Einbindung des TV-Spots als YouTube-Embeds analog zur TV-Premiere wurden qualitative Video Views für den originären Upload des MediaMarkt Spots generiert. Aufmerksamkeitsstarke Events sowie prominente und authentische Testimonials erzeugten eine glaubwürdige Bühne für die „Kontroverse zum Film“.
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Digital Effects 

Mit Hilfe der â€žDigital Effectsâ€œ wissen wir, was wirkt! Die kampagnenbegleitende Werbewirkungsanalyse aller relevanten. Wirkungsparameter zeigte uns den ...










 








Digital Effects 

Auf BILD.de erleben die Leser in einem 360-Grad-Video volle Action mit dem hÃ¤rtesten WM- ... Zander und gibt einen Vorgeschmack auf das Park-Erlebnis.










 








Digital Effects 

durch den Einsatz von 360-Grad-Fotos und emotionalen. Videos, um die Dimensionen des neuen FahrgeschÃ¤fts fÃ¼r die. Zielgruppe hautnah begreifbar zu ...










 








Dermatic Effects - Nu Skin 

beneficios que la ciencia del anti-envejecimiento ageLOC® le brinda al cuerpo día a día? ageLOC® Dermatic Effects ayuda










 








Root Effects - SOLID METAL 

midrange specifically designed for guitar, separate level and dis- tortion controls. .... 6 VOLUME. This adjusts the out










 








Instrument Mics (example) Effects 

Gesang (beide Gitarren und sich selbst), Schlagzeug (Beide Gitarren, Snare und Basedrum) // Left Guitar. (Right Guitar and myself), Right Guitar (Left Guitar and ...










 








Root Effects - DEEPRESSOR 

Risques provoquÃ©s par une exposition prolongÃ©e Ã  des ni- veaux sonores Ã©levÃ©s : Lors de l'utilisation de ce produit, il est possible d'atteindre des niveaux de ...










 








Root Effects - Overdrive 

not fall down and possibly cause property damage and personal injuries. 18. If your equipment is no longer functioning properly, if fluids or objects have gotten ...










 








laser effects - AUDIENS 

Therefore, commercial use of this equipment is subject to the respectively applicable national accident prevention rules and regulations. As a manufacturer, Adam Hall is obligated ...... adjustable mounting bracket included, security lock slot, remot










 








Rebound Effects - Ingenta Connect 

t(in n)en; die Ebene von Unternehmen als mikro-Ã¶konomische. Akteure wurde bisher nur am ...... and Social Change 80: 1317â€“1330. Schipper, L., M. Grubb. 2000. ... Stirling, UK: University of Stirling Management School. Eingegangen am 28.










 








dual effects loop switcher AWS 

Plastic bags must be kept out of reach of children. FOR EQUIPMENT THAT CONNECTS TO THE POWER MAINS: 22. CAUTION: If the power cord of the .... peatedly exhibits a defect, Adam Hall may decide, at its discre- tion, to replace this product with a compa










 








Certificación digital Digital certification 

Digital certification services. To certify the online content published on any website at a given moment. Static pages:










 








Lasting Effects of Major Sporting Events - idrottsforum.org 

Dec 13, 2006 - Institute of Sport Science, Johannes Gutenberg-UniversitÃ¤t Mainz, Germany ..... source management, security, hospitality, service, etc.










 








effects of accumulation air pollutants in forest 

We have many PDF Ebook and user guide is also associated with effects of accumulation air pollutants in forest ecosystem










 








Welfare Effects of Financial Integration - CiteSeerX 

27.04.2007 - The present paper discusses different forms of financial integration across coun- .... Investors only care about consumption in period t = 2. ...... 13Information from the 1999, 2005 and January 2006 CDs has been pooled. 24 ...










 








Leading visual effects software developer AWS 

8 jun. 2009 - "ILM has a history in providing breakthrough imagery for production and to do that, our artists need to be










 








noticias de digital - CSIC digital 

los ritos de tránsito anuales, que tanto revelan sobre el sustrato profundo de ..... por la organización internacional R










 








The Redistributive Effects of Financial Deregulation - IMF 

When financial institutions decide how much risk to take on, they trade off ..... role in allocating risk because it signals to bankers that there are extra returns.










 








diffraction effects in semiclassical scattering pdf 

scattering PDF, include : Die Welt Als Dramaturgisches Labyrinth Das Politische Denken Im Werk. Friedrich Drrenmatts, Digital Photography Quicksteps 2nd ...










 








Procesamiento en After Effects 

mientras presionamos ALT (Windows) u OPCIÓ N (Mac OS). Al elemento detenido se le asigna el estado Usuario detenido y se










 








Devastating Effects of Migraine and Headaches 

Most people consider headaches an annoying and painful- but pretty harmless health hazard. Repeated studies, however, have revealed a connection between serious headaches like migraine and an increased frequency of serious conditions such as Alzheime










 








WELT Digital 

05.09.2018 - starken, multimedialen Marke, die fÃ¼r progressive, hochwertige und dynamische Themen auf allen. KanÃ¤len steht. 5. September 2018 ...Es fehlt:










 








Arte Digital 

Levisopina a este respecto que «las herramientas por sí mismas no ... pintura tradicional, pero utilizando el software d










 








CV digital 

Open Directory, redacción de artículos para Blogs). Seguimiento y análisis de los indicadores KPI SEM y SEO, así como la
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