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Digital Effects

Mit Hilfe der â€žDigital Effectsâ€œ wissen wir, was wirkt! Die kampagnenbegleitende Werbewirkungsanalyse aller relevanten. Wirkungsparameter zeigte uns den ... 
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Butcher‘s by PENNY - Deutschlands Kult-Currywurst Nummer Eins!



Kampagnenerfolg: PENNY aktiviert Zielgruppe via Brand Story Mit einer zweiwöchigen Onlinekampagne bewarb PENNY die neue Produktlinie Butcher‘s by PENNY. Ziel der Kampagne war es, maximale Awareness für die Produkteinführung Butcher‘s by PENNY mit ihren unterschiedlichen Currywurst-Varianten, pikanten Curry-Pulvern und köstlichen Saucen zu generieren. Die Butcher‘s Currywurst sollte



über das Native Advertising Format Brand Story auf BILD.de als Deutschlands Kult-Currywurst Nummer Eins inszeniert werden, die man sofort probieren möchte. Über den hohen Unterhaltungsfaktor der Brand Story „Der heißeste Schärfetest Deutschlands“ mit Jessica Paszka konnte sich PENNY als sympathischer und menschennaher Supermarkt positionieren.



Mit Hilfe der „Digital Effects“ wissen wir, was wirkt! Die kampagnenbegleitende Werbewirkungsanalyse aller relevanten Wirkungsparameter zeigte uns den Aktivierungserfolg der Kampagne.
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Marke: PENNY Ziel: Maximale Awareness für die Produkteinführung Butcher‘s by PENNY und effizienter Image-Aufbau der Butcher‘s Currywurst und der Marke PENNY Branche: Handel



Studiendesign und Kampagnenkonzept 3



Maximale Reichweite durch eine Story, die Lesern Spaß macht.



Das Kampagnenkonzept: Ein Schärfetest vor laufender Kamera Kern der Brand Story ist der videobegleitete Currywurst-



Schärfetest mit Bachelorette und Top-Influencerin Jessica Paszka unter Beaufsichtigung des Allgemeinmediziners Dr. Ilker Aydin. Beide Akteure erzielten durch ihre Authentizität maximale Glaubwürdigkeit. Jessica Paszka wurde 2017 als Bachelorette im erfolgreichen Pro7-Format berühmt und ist mittlerweile mit mehr als 445.000 Instagram-Followern eine Top-Influencerin. Für den Schärfetest probiert Jessica vor laufender Kamera die Butcher‘s Currywurst-Variationen (plus Saucen und Pulver). Die Herausforderung: Zu jedem Butcher´s-Leckerbissen gibt es die schärfsten Lebensmittel der Welt als Garnitur. Als Influencerin sorgt sie mit viel Spaß so für die direkte Vermittlung der Kommunikationsziele von PENNY.
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Kampagnenlaufzeit 03.05.2018 – 16.05.2018



Die Brand Story trifft ins Herz der User und erzeugt Engagement und Nähe.



Die Kampagnenmotive: Infografiken als Teil der Brand Story



Instagram Influencer Story von Jessica Paszka Teaser



BILD.de Brand Story mit Video-Integration (stationär und mobil)



Volumen > 173 000 Page-Views stationär & mobil A/B Testing Klick-Optimierte Teaser Ausspielung auf der BILD Startseite



Facebook-Sponsored-Post



Media Digital: BILD.de Brand Story stationär & mobil, Native-Teaser auf den stationären und mobilen BILD.de Homepages, der Startseite im BILD.de Ressort Unterhaltung und über BILD.de ROS als Artikelunterbrecher. BILD Facebook Video-Post und Influencer Story über den offiziellen Instagram-Account von Jessica Paszka



Quelle: Media Impact GmbH & Co. KG, Marktforschung, Institut Decore München, Ergebnisse CampaignCheck PENNY – Brand Story, Basis: Testmessung: n=116, Benchmark: Campaign Checks Overall, Grundgesamtheit: Nutzer von BILD.de, Befragungszeitraum: 4.5.2018 – 15.5.2018; Analysedaten Webtrekk GmbH
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Das Studiendesign
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Grundgesamtheit



Nutzer von BILD.de



Methode



Testmessung als Kontaktmessung (Retargeting) Rekrutierung via Layer mit frequency cap auf BILD.de



Befragungszeitraum



04.05.-15.05.2018



Stichprobe



Testmessung n=116



Institut



DCORE GmbH, München; Webtrekk GmbH, Berlin



KampagnenEffekte 7



Kampagnenbegleitende Erfolgsmessung mit den relevantesten Wirkungsparametern.



Digital Effects: Werbewirkung im unschlagbaren Dreiergespann



1.



KERN-KPI´s: VISITS, VIEWS, VIEWTIME, PAGE IMPRESSIONS, AD-AWARENESS, ARTIKELBEURTEILUNG
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KERN-KPI´s: IMAGE, BEKANNTHEIT, LIKABILITY, RECOGNITION, IMAGE-/ CREDIBILITY-TRANSFER



KERN-KPI´s: KAUFBEREITSCHAFT/-ABSICHT, SALES UPLIFT, AKTIVIERUNGSRATE, NUTZERAFFINITÄTEN, LEADGENERIERUNG



Hohe View-Zahlen und maximale Verweildauer zeigen das große Interesse an der Kampagne.



Positiver Image-Uplift mit starkem Kaufanreiz



1.



> 174.000 Page-Views > 128.000 Video-Views



Die Brand-Story-Kampagne hat das Image von PENNY insgesamt um 19% positiv verändert.



61% der Brand-Story-User möchten die Fleisch- und Soßen-Produkte von Butcher‘s by PENNY kaufen.



49% Brand Recognition der PENNYEigenmarke Butcher‘s by PENNY bei späterer Befragung der User.



38% der Brand-Story-User haben Interesse, die Eigenmarken-Produkte Butcher‘s by PENNY zu testen.



Ø 3:20 Min. Verweildauer



> 35.000 Shares, Likes & Beitragsinteraktionen auf Facebook



Quelle: Media Impact GmbH & Co. KG, Marktforschung, Institut Decore München, Ergebnisse CampaignCheck PENNY – Brand Story, Basis: Testmessung: n=116, Benchmark: Campaign Checks Overall, Grundgesamtheit: Nutzer von BILD.de, Befragungszeitraum: 4.5.2018 – 15.5.2018; Analysedaten Webtrekk GmbH
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Deep-Dive: Image & Wahrnehmung nach Kampagnenkontakt.



Erfolgreicher Eigenmarken-Launch mit positiver Markenwahrnehmung



56 %



… der Brand-Story-User sagen, dass die Fleisch- und Soßen-Produkte von Butcher‘s by PENNY für Frische stehen.



49 %



… der Brand-Story-User bewerten die Fleisch- und Soßen-Produkte von Butcher‘s by PENNY als „authentisch“ und „wie selbst gemacht“.



Quelle: Media Impact GmbH & Co. KG, Marktforschung, Institut Decore München, Ergebnisse CampaignCheck PENNY – Brand Story, Basis: Testmessung: n=116, absteigend sortiert // TOP 3-Box aus 6er Skala, Frage: Was denken Sie über die Fleisch- und Soßen-Produkte von Butcher‘s by PENNY?, Benchmark: Campaign Checks Overall, Grundgesamtheit: Nutzer von BILD.de, Befragungszeitraum: 4.5.2018 – 15.5.2018; Analysedaten Webtrekk GmbH
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Soziodemografie 11



Soziodemografie GESCHLECHT



ALTER



42%



28%



31%



72%



27%



bis 29 Jahre



30 bis 49 Jahre



50 Jahre und älter



THEMENINTERESSE SAUCEN, FLEISCH- ODER POMMESPRODUKTE IM SUPERMARKT



HAUSHALTSEINKOMMEN



64% 41%



bis 2.000€



59%



36%



2.000€ und mehr



sehr interessant/ interessant



weniger interessant/überhaupt nicht interessant



Quelle: Media Impact GmbH & Co. KG, Marktforschung, Institut Decore München, Ergebnisse CampaignCheck PENNY – Brand Story, Basis: Kontakt (Testmessung) n=116, Benchmark: Campaign Checks Overall, Grundgesamtheit: Nutzer von BILD.de, Befragungszeitraum: 4.5.2018 – 15.5.2018
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Fazit 13



„Der heißeste Schärfetest Deutschlands“ mit Jessica Paszka.



Brand Story Kampagne aktiviert Zielgruppe und stärkt das Markenimage



Die Ergebnisse aus den Digital Effects zeigen die positive Wirkung



der Brand Story auf die Wahrnehmung der neuen Produktpalette und der Marke PENNY deutlich. Das Ziel, das Interesse für die neue Produktlinie Butcher‘s by PENNY zu wecken und das Image der Marke PENNY positiv aufzuladen, wurde erfüllt. Die Zielgruppe setzte sich intensiv mit den Inhalten der Brand Story auseinander. Nach dem Lesen der Brand Story hat sich bei fast jedem Fünften die Wahrnehmung von PENNY positiv verändert.
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Ihre Ansprechpartner



Odile Weber Brand Studio



Axel Springer Brand Studio



Clarissa Moughrabi



SPRING Axel Springer Digital News Media



Oliver Brix



Axel-Springer-Straße 65



Marktforschung



Axel Springer SE Axel-Springer-Straße 65



10888 Berlin Mail: [email protected]



10888 Berlin Mail: [email protected]



Mail: [email protected]
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Digital Effects 

Kampagnenerfolg: Media Markt Partyzwerge. Im Dezember 2017 begann MediaMarkt mit ... MediaMarkt Lust auf Technik. > 860.000 Artikel-Views1 (Gesamt).
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Digital Effects 

Auf BILD.de erleben die Leser in einem 360-Grad-Video volle Action mit dem hÃ¤rtesten WM- ... Zander und gibt einen Vorgeschmack auf das Park-Erlebnis.
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Digital Effects 

durch den Einsatz von 360-Grad-Fotos und emotionalen. Videos, um die Dimensionen des neuen FahrgeschÃ¤fts fÃ¼r die. Zielgruppe hautnah begreifbar zu ...










 


[image: alt]





Dermatic Effects - Nu Skin 

beneficios que la ciencia del anti-envejecimiento ageLOC® le brinda al cuerpo día a día? ageLOC® Dermatic Effects ayuda
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Root Effects - SOLID METAL 

midrange specifically designed for guitar, separate level and dis- tortion controls. .... 6 VOLUME. This adjusts the out
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Instrument Mics (example) Effects 

Gesang (beide Gitarren und sich selbst), Schlagzeug (Beide Gitarren, Snare und Basedrum) // Left Guitar. (Right Guitar and myself), Right Guitar (Left Guitar and ...
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Root Effects - DEEPRESSOR 

Risques provoquÃ©s par une exposition prolongÃ©e Ã  des ni- veaux sonores Ã©levÃ©s : Lors de l'utilisation de ce produit, il est possible d'atteindre des niveaux de ...
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Root Effects - Overdrive 

not fall down and possibly cause property damage and personal injuries. 18. If your equipment is no longer functioning properly, if fluids or objects have gotten ...
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laser effects - AUDIENS 

Therefore, commercial use of this equipment is subject to the respectively applicable national accident prevention rules and regulations. As a manufacturer, Adam Hall is obligated ...... adjustable mounting bracket included, security lock slot, remot
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Rebound Effects - Ingenta Connect 

t(in n)en; die Ebene von Unternehmen als mikro-Ã¶konomische. Akteure wurde bisher nur am ...... and Social Change 80: 1317â€“1330. Schipper, L., M. Grubb. 2000. ... Stirling, UK: University of Stirling Management School. Eingegangen am 28.
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dual effects loop switcher AWS 

Plastic bags must be kept out of reach of children. FOR EQUIPMENT THAT CONNECTS TO THE POWER MAINS: 22. CAUTION: If the power cord of the .... peatedly exhibits a defect, Adam Hall may decide, at its discre- tion, to replace this product with a compa
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Certificación digital Digital certification 

Digital certification services. To certify the online content published on any website at a given moment. Static pages:
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Lasting Effects of Major Sporting Events - idrottsforum.org 

Dec 13, 2006 - Institute of Sport Science, Johannes Gutenberg-UniversitÃ¤t Mainz, Germany ..... source management, security, hospitality, service, etc.
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effects of accumulation air pollutants in forest 

We have many PDF Ebook and user guide is also associated with effects of accumulation air pollutants in forest ecosystem
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Welfare Effects of Financial Integration - CiteSeerX 

27.04.2007 - The present paper discusses different forms of financial integration across coun- .... Investors only care about consumption in period t = 2. ...... 13Information from the 1999, 2005 and January 2006 CDs has been pooled. 24 ...
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Leading visual effects software developer AWS 

8 jun. 2009 - "ILM has a history in providing breakthrough imagery for production and to do that, our artists need to be
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noticias de digital - CSIC digital 

los ritos de tránsito anuales, que tanto revelan sobre el sustrato profundo de ..... por la organización internacional R
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The Redistributive Effects of Financial Deregulation - IMF 

When financial institutions decide how much risk to take on, they trade off ..... role in allocating risk because it signals to bankers that there are extra returns.
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diffraction effects in semiclassical scattering pdf 

scattering PDF, include : Die Welt Als Dramaturgisches Labyrinth Das Politische Denken Im Werk. Friedrich Drrenmatts, Digital Photography Quicksteps 2nd ...
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Procesamiento en After Effects 

mientras presionamos ALT (Windows) u OPCIÓ N (Mac OS). Al elemento detenido se le asigna el estado Usuario detenido y se
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Devastating Effects of Migraine and Headaches 

Most people consider headaches an annoying and painful- but pretty harmless health hazard. Repeated studies, however, have revealed a connection between serious headaches like migraine and an increased frequency of serious conditions such as Alzheime










 


[image: alt]





WELT Digital 

05.09.2018 - starken, multimedialen Marke, die fÃ¼r progressive, hochwertige und dynamische Themen auf allen. KanÃ¤len steht. 5. September 2018 ...Es fehlt:
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Arte Digital 

Levisopina a este respecto que «las herramientas por sí mismas no ... pintura tradicional, pero utilizando el software d
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CV digital 

Open Directory, redacción de artículos para Blogs). Seguimiento y análisis de los indicadores KPI SEM y SEO, así como la
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