

























	 Zuhause
	 Dokument hinzufügen
	 Anmelden
	 Ein Konto erstellen
	 PNG-Bilder









































Anwaltssuche im Internet - Jurato

Die in der eBroschÃ¼re enthaltenen Informationen wurden sorgfÃ¤ltig .... Dann werden Sie von Ihren potenziellen Mandanten so zunÃ¤chst auch nicht gefunden. 

















 PDF Herunterladen 



 PNG-Bilder






 1MB Größe
 6 Downloads
 417 Ansichten






 Kommentar


























eBroschüre Spezial Pia Löffler



Diese eBroschüre wird unterstützt von:



Anwaltssuche im Internet Wie Anwaltssuchdienste funktionieren und was sie wirklich bringen



eBroschüre Spezial



Anwaltssuche im Internet Wie Anwaltssuchdienste funktionieren und was sie wirklich bringen Von Pia Löffler, Rechtsanwältin, München Pia Löffler ist Rechtsanwältin. Nach drei Jahren Tätigkeit als Juristin in der Rechtsabteilung eines großen Medienunternehmens gründete sie 2010 eine Kanzlei für Urheber- und Medienrecht in München. Nach einem beruflichen Zwischenstopp in der Redaktion und als Syndika eines großen Anwaltssuchdienstes gründete sie Mitte 2013 www.anwaltstexte.com. Dort berät sie Rechtsanwälte im Bereich Onlinemarketing und erstellt mit einem Team juristischer Autoren Texte für Websites, Blogs, Social Media, Broschüren etc. Unter www.kanzleimarketing.works/blog bloggt sie regelmäßig über Kanzleimarketing-Themen.



Haftungsausschluss Die in der eBroschüre enthaltenen Informationen wurden sorgfältig recherchiert und geprüft. Für die Richtigkeit der Angaben sowie die Befolgung von Ratschlägen und Empfehlungen kann der Verlag dennoch keine Haftung übernehmen Anregungen und Kritik zu diesem Werk senden Sie bitte an: [email protected] Autoren und Verlag freuen sich auf Ihre Rückmeldung. Sonderausgabe für Deutscher Anwaltverlag GmbH, Bonn 2015 mit freundlicher Genehmigung Copyright 2015 by Freie Fachinformationen, Hürth Satz: Stoffers Grafik-Design Bestell-Nr.: 80007778 Alle Rechte vorbehalten. Abdruck, Nachdruck, Datentechnische Vervielfältigung und Wiedergabe (auch auszugsweise) oder Veränderung über den vertragsgemäßen Gebrauch hinaus bedürfen der schriftlichen Zustimmung des Verlages.
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Seit 25 Jahren gut beraten.



OND S E L L E U T AK



ER



ILNA E T R U Z N AKTIO



HME:



GUTSCHEIN für ein Prozessformularbuch im Wert von 139 Euro!



Gilt bei Eingang Ihres Teilnahmeantrags bis zum 31.05.2015 *



Vorname



Name



Ort



E-Mail



Telefon



Gutschein bitte jetzt faxen an:



0221- 937 38 935 * Weitere Infos senden wir Ihnen per E-Mail. Die Teilnahme ist entgeltlich.



www.anwalt-suchservice.de



Warum ist Präsenz im Internet so wichtig?



Anwaltssuchdienste: Wie sie funktionieren und was sie wirklich bringen Erfahren Sie, was Anwaltssuchdienste sind, wie und für wen sie funktionieren, worauf es bei der Auswahl eines Suchdienstes ankommt und wie Suchdienstprofile Ihre Mandantenakquise unterstützen.



Sind Sie schon einmal mit einem Anwaltssuchdienst in Berührung gekommen? Haben Sie schon einmal einen Anruf bekommen, mit dem man versucht hat, Ihnen ein Profil bei einem Suchdienst zu verkaufen? Waren alle Bemühungen der Suchdienste um Sie bisher ohne Erfolg? Das ist schade! Denn Anwaltssuchdienste bringen mehr für Ihr Kanzleimarketing, als Sie vermutlich bisher denken – oder anders formuliert: Ein Profil bei einem Anwaltssuchdienst verschafft Ihnen tatsächlich neue Mandate, und zwar auch brauchbare Mandate.



Warum ist Präsenz im Internet so wichtig? Ein ganz erheblicher Teil aller Rechtsratsuchenden findet einen Rechtsanwalt inzwischen im Internet. Da unterscheidet sich die Suche nach einem Rechtsanwalt nicht von der Suche nach einer Autowerkstatt oder einem neuen Restaurant in der Nähe. Schnell die wichtigsten Begriffe bei Google¹1 eingegeben und schon präsentiert das Internet eine stattliche Auswahl an möglicherweise passenden Rechtsanwälten in der Umgebung. In der Regel lauten Suchanfragen bei Google z. B. „Rechtsanwalt Verkehrsrecht Hamburg“ oder „Anwalt Dortmund Familienrecht“. Wer nach einer solchen Suchanfrage bei Google auf „Seite 1“ der Trefferliste erscheint, hat gute Chancen, so direkt ein Mandat im Internet zu akquirieren. Sind Sie über Google allerdings nicht auffindbar, haben Sie oft das Nachsehen, vor allem, wenn der geschätzte Kollege „von nebenan“ zu finden ist, Sie selbst aber nicht… Tipp: Geben Sie für Sie relevante Suchbegriffe nach dem Muster „Rechtsanwalt Stadt Rechtsgebiet“ einmal bei Google ein und sehen Sie nach, welcher Mitbewerber schnell zu finden ist!



Schaffen Sie es nicht, mit Ihrer Kanzleiwebsite auf „Seite 1“ zu landen, ist Ihr Suchdienstprofil eine gute Möglichkeit, sich bei Google mehr Sichtbarkeit zu verschaffen. Damit hilft Ihnen ein solches Profil, im Internet „aus dem Nichts“ Mandate zu akquirieren.



Was sind Anwaltssuchdienste? Anwaltssuchdienste sind mehr als (gedruckte) Branchenverzeichnisse! Ein Profil bei einem Suchdienst ist etwas anderes als ein Eintrag in den Gelben Seiten oder in sonst einem Verzeichnis. Bei einem Anwaltssuchdienst können Sie mit relativ wenig Aufwand und ohne technisches Know-how eine kleine Internetpräsenz anlegen: Ihr eigenes Suchdienstprofil. Hier präsentieren Sie Ratsuchenden Ihre Kanzlei mit Fotos, eigenen Texten und vielleicht auch mit Fachbeiträgen oder Videos. Dafür erhalten Sie gegen unterschiedlich hohe monatliche Gebühren – in der Regel zwischen null und ca. 50 Euro / netto im Monat – quasi eine eigene Unterseite unter der Internetadresse des Suchdienstes. Tipp: Rechnet man diese Monatsbeträge für eine Laufzeit von einem Jahr zusammen, ist der Preis für ein Suchdienstprofil oft kaum höher als der Preis für einen Basiseintrag in einem Verzeichnis – die Gestaltungsmöglichkeiten sind aber deutlich größer.



1 Google hatte 2014 einen Marktanteil von über 90 % und ist damit die relevanteste Suchmaschine für Sie!



Löffler | Anwaltssuche im Internet | Deutscher AnwaltVerlag



5



Welche Suchdienste gibt es? Welche Suchdienste gibt es? Die Zahl der Anwaltssuchdienste ist in den letzten Jahren gewachsen. Inzwischen finden sich neben offenen Suchdiensten auch Anbieter, die sich nur an eine bestimmte Gruppe von Anwälten richten. Hier wird dann entweder nach Qualifikation des Anwalts differenziert oder nach Fachrichtungen: Einige Suchdienste nehmen z. B. nur Fachanwälte auf (www.fachanwalt.de, www.fachanwaltsuche.de), blitzeranwalt.com ist hingegen ein Suchdienst, der sich auf Rechtsanwälte für Verkehrsrecht beschränkt. Andere wiederum – z. B. jurato.de – verstehen sich mehr als eine Mischung aus Suchdienst und OnlinePlattform zur Abwicklung von Mandaten. Um Ihnen einen kleinen Überblick an die Hand zu geben, hier eine Auswahl unterschiedlicher Anwaltssuchdienste in alphabetischer Reihenfolge:



Suchdienst



Internetadresse



Telefonkontakt



Preis monatlich / Einzelprofil*



Vertragslaufzeit



Optimiert für Smartphone / Tablet**



anwalt24.de



anwalt24.de



0221 / 943 73 7250



0 € – 34,90 €*



12 Monate



Nein



anwalt.de



anwalt.de



0911 / 815 150



39,95 €*



12 / 24 Monate



Ja



AnwaltSuchservice



anwalt-suchservice.de



0221 / 937 38 630



25,00 €*



12 Monate



Ja



Anwaltssuche



anwaltssuche.de



0221 / 937 38 606



33,00 €*



12 Monate



Ja



Blitzeranwalt



blitzeranwalt.com



06426 / 921 355



49,90 €*



12 Monate



Nein



Deutsche Anwaltauskunft



anwaltauskunft.de



030 / 726 152 0



Im Mitgliedsbeitrag des DAV enthalten



Abhängig von Mitgliedschaft DAV



Ja



Deutscher Anwaltssuchdienst



dasd.de



030 / 435 98 821



9,00 €*



12 Monate



Nein



Fachanwalt.de



fachanwalt.de



030 / 505 93 723



25,00 €



12 Monate



Nein



Fachanwaltsuche



fachanwaltsuche.de



0221 / 937 38 805



36,00 €*



12 Monate



Ja



Juraforum



juraforum.de/ rechtsanwalt



0511 / 473 977 80



25,00 €*



12 Monate



Ja



Jurato



jurato.de



030 / 746 99 993



49,00 €*



1/3/6/12 Monate



Ja



Rechtsanwalt.com



rechtsanwalt.com



0621 / 976 92 950



ca. 80,00 €*



12 Monate



Ja



123recht.net



123recht.net



0511 / 123 567 30



20 €*



1 Monat



Nein



Hinweis: Die Tabelle erhebt keinen Anspruch auf Vollständigkeit und Richtigkeit. Die Auflistung ist mit keinerlei Empfehlung oder Bewertung durch den Autor verbunden. Stand April 2015. * Im Preis enthalten sind teilweise Mehrwerte wie Online-Zugriff auf Fachliteratur. Außerdem bieten einige Anbieter Gebietsexklusivität, d.h. dass z. B. in einem bestimmten Gerichtsbezirk oder Landkreis nur ein Anwaltseintrag je Gebiet möglich ist! Viele Suchdienste gewähren Rabatte z. B. für Junganwälte, Mehrfachprofile oder bei der Buchung längerer Laufzeiten. ** Immer mehr Ratsuchende suchen per Smartphone oder Tablet nach einem Anwalt. Mobil optimierte Seiten werden nutzerfreundlicher auf mobilen Endgeräten dargestellt
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Kolumnentitel



*Sie sparen 98 € mit diesem Gutschein



www.jurato.de/registrieren



Löffler | Anwaltssuche im Internet | Deutscher AnwaltVerlag



7



Was ist der Mehrwert eines Suchdienstprofils? Was ist der Mehrwert eines Suchdienstprofils neben der eigenen Website? Kurz gesagt: Ihr Suchdienstprofil wird im Internet zu für Sie relevanten Suchanfragen bei Google oft besser gefunden als Ihre Kanzleiwebsite. Warum? Angenommen Sie sind Rechtsanwalt für Verkehrsrecht in Hamburg und haben eine eigene Website. Eine für Ihr Beratungsangebot passende Suchanfrage lautet z. B. „Rechtsanwalt Verkehrsrecht Hamburg“. Erscheint Ihre Kanzlei bei einer solchen Suchanfrage auf „Seite 1“ bei Google? Nein? Dann werden Sie von Ihren potenziellen Mandanten so zunächst auch nicht gefunden. Aber trösten Sie sich: Mit der eigenen Website bei Google auf „Seite 1“ zu erscheinen ist ohne dafür zu bezahlen (Adwords2) oder ohne massive Suchmaschinenoptimierung (SEO3) kaum möglich. Anwaltssuchdienste tun aber genau das: Sie betreiben massiv SEO, um selbst bei Google auf „Seite 1“ für die wichtigsten Suchanfragen zu erscheinen, wenn Menschen einen Anwalt für ein bestimmtes Rechtsgebiet suchen. Und das gelingt guten Anwaltssuchdiensten: Bei vielen Suchanfragen nach dem Prinzip „Rechtsgebiet Stadt“ oder „Rechtsgebiet Stadt Rechtsanwalt“ finden Sie Seiten verschiedener Anwaltssuchdienste bei Google auf „Seite 1“ der Trefferliste. Tipp: Probieren Sie diese Suchanfrage für Ihre Stadt und Ihr Beratungsgebiet aus! An den Ergebnissen kann man sehen, wie wichtig Einträge in Verzeichnissen sind und wie erfolgreich manche Anwaltssuchdienste SEO betreiben. Und Sie erhalten im Zweifel einen ersten Anhaltspunkt, welcher Suchdienst für Sie funktionieren könnte.



Natürlich erscheint – klickt man auf die Seite des Suchdienstes – nicht nur Ihr Kanzleiprofil. Aber meist findet der Ratsuchende direkt eine Liste aller Rechtsanwälte in Ihrer Stadt, die zu Ihrem Rechtsgebiet bei diesem Suchdienst gelistet sind. Im Optimalfall ist hier Ihr Kanzleiprofil auf einem der vorderen Plätze dieser Trefferliste zu finden. Die Wahrscheinlichkeit, so im Internet über Google von vollkommen unbekannten Ratsuchenden gefunden zu werden, ist also recht hoch. Tipp: Haben Sie keine Website, weil Sie z. B. gerade erst Ihre Zulassung erhalten haben und sich als Rechtsanwalt selbstständig machen, ist ein Suchdienstprofil zunächst ein guter Ersatz: Sie müssen sich nicht um eine Domain, Webspace und die Erstellung der Website kümmern und benötigen „nur“ ein gutes Foto und Texte – im Optimalfall noch ein schönes Kanzleilogo. Den Rest erledigt der Anbieter für Sie.



Das Profil richtig einsetzen! Allerdings ist es nicht damit getan, ein Profil bei einem Suchdienst zu buchen, selbst wenn Ihr Profil vom Anbieter mehr oder weniger gründlich mit Stammdaten und Standard-Informationen ausgefüllt wird. Denn wenn Sie Ihr Profil zu einer individuellen kleinen Internetpräsenz machen, unterstützt Ihr Profil Ihre Mandantenakquise noch deutlich besser!4 Weil Suchdienstprofile technisch gesehen Teil der Internetpräsenz des Suchdienstes sind, sind Profile in ihrer Individualisierbarkeit beschränkt. Im Rahmen der (technischen) Möglichkeiten sollten Sie aber versuchen, aus diesen „Mini-Websites“ möglichst viel zu machen. Das gilt in erster Linie für die Optik. Das Wichtigste dabei: ein professionelles Foto von Ihnen, das als „Profilbild“ zum Einsatz kommt. 2 Adwords sind bezahlte Anzeigen bei Google, die für eine gute Sichtbarkeit sorgen, aber auch im Zweifel nicht ganz billig sind. 3 SEO ist u. a. die Optimierung der Inhalte einer Website (Texte etc.) auf ein bestimmtes Thema und/oder bestimmte Schlagworte, also z. B. „Rechtsanwalt Verkehrsrecht Hamburg“. Diese Optimierung führt im besten Fall dazu, dass eine Website weit oben in einer Google-Trefferliste angezeigt wird. 4 Aber keine Sorge! Die Arbeit an Ihrem Profil erledigt entweder der Suchdienst selbst oder Sie lassen sich einmalig von Dienstleistern individuelle Profiltexte etc. zum Festpreis erstellen.
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Mehrere Profile – eine sinnvolle Investition? Denn vor allem mit Ihrem Profilbild heben Sie sich in einer langen Trefferliste mit Anwälten vermeintlich gleicher Qualifikation ab! Ihr Kanzleilogo – so schön es auch sein mag –, das Bild einer mehr oder weniger bekleideten Justitia oder gar der neutrale Platzhalter des Suchdienstes wecken keine Sympathie. Und die Sympathie entscheidet bei diesen Listen darüber, welches Profil angeklickt wird und welches nicht. Damit entscheidet Ihr Profilbild darüber, ob Sie überhaupt die Chance bekommen, den Ratsuchenden zu Ihrem Mandanten zu machen oder nicht. Tipp: Ein gutes Profilbild sollten Sie nicht beim Fotografen um die Ecke machen lassen! Beauftragen Sie einen Porträtfotografen, der Business-Porträts macht. Die Investition lohnt sich!



Aber auch auf den Inhalt kommt es an. Legen Sie deswegen Wert darauf, dass die Texte, die Sie für Ihr Profil verwenden, für Laien leicht verständlich sind. Juristendeutsch ist fehl am Platz, Schachtelsätze in guter alter Caesar-Tradition ebenfalls. Tipp: Überschriften im Text, sinnvolle Absätze oder stichpunktartige Auflistungen helfen dem Leser zusätzlich, sich schnell zu orientieren und zu sehen, ob er bei Ihnen richtig ist!



Außerdem sucht ein juristischer Laie im Internet eher nach „Idiotentest“ als nach „Medizinisch Psychologischer Untersuchung“ – das sollten Sie bei der Profilgestaltung ebenfalls bedenken! Warum das für Ihr Profil von Bedeutung ist? Anwaltssuchdienste haben interne Suchfunktionen, in die ein Ratsuchender direkt Suchbegriffe eingeben kann, wenn er nicht bereits auf einer Trefferliste passender Anwälte landet, sondern sich auf der Startseite des Suchdienstes auf die Suche nach einem passenden Rechtsanwalt macht. Info: Diese Suchfunktionen funktionieren für den Ratsuchenden im besten – weil einfachsten – Fall wie eine GoogleSuche. Hier gibt der Ratsuchende z. B. „Hamburg Rechtsanwalt Idiotentest“ ein. Findet sich das Wort „Idiotentest“ in Ihrem Profiltext, wird Ihr Kanzleiprofil in der Trefferliste angezeigt. Achten Sie also auf die richtige Wortwahl!



Mehrere Profile – eine sinnvolle Investition? Bringen Ihnen mehr Profile mehr Mandanten? Das kommt darauf an. Mehrere Profile erzeugen natürlich (theoretisch) mehr Sichtbarkeit im Internet. Das wiederum erhöht die Wahrscheinlichkeit, dass Sie öfter gefunden werden und so mehr Mandate akquirieren – theoretisch. Denn nur ein Suchdienstprofil mit guter Sichtbarkeit im Internet bringt Ihnen Mandanten. Ein Suchdienstprofil, das niemand findet, weil den Suchdienst niemand findet, bringt Ihnen nichts. So bitter diese Aussage für manche Suchdienste sein mag: Suchdienste mit guter Präsenz bringen Ihnen als Rechtsanwalt einfach mehr. Und das gilt auch, wenn bei einem großen Suchdienst naturgemäß intern mehr Wettbewerb herrscht. Deswegen bringen mehrere Profile etwas, wenn Sie z. B. mehrere Anwälte in einer Kanzlei sind: Hat jeder Anwalt ein eigenes Profil bei einem Suchdienst, ist die rechnerische Wahrscheinlichkeit, dass einer der Kollegen aus Ihrer Kanzlei gefunden und ausgewählt wird, deutlich höher. Das gilt noch mehr, wenn nicht alle Kollegen in den gleichen Rechtsgebieten beraten. Dieses Phänomen verstärkt sich, wenn außerdem jeder Anwalt ein Profil auf unterschiedlichen Suchdiensten hat, also mehrere (Einzel-)Profile bei mehreren Suchdiensten betreibt. Allerdings nur, wenn es sich um erfolgreiche Suchdienste handelt! Tipp: Ob als Einzelanwalt oder Kanzlei mit mehreren Anwälten: Die Buchung von mehr als einem Anwaltssuchdienst bringt dann mehr Mandate, wenn die Suchdienste gebucht werden, die Sie auf Seite 1 in der Google-Trefferliste bringen.
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Suchdienste: Für jede Kanzlei geeignet? Suchdienste: Für jede Kanzlei geeignet? Vor allem aus dem Lager großer Kanzleien und von Wirtschaftskanzleien hört man immer wieder: „Unsere Mandanten suchen eine Kanzlei wie uns nicht über Suchdienste.“ Und diesen Stimmen muss man recht geben. Denn Großmandate im Bereich M & A, Kartellrecht oder z. B. Kapitalmarktrecht werden wohl in den seltensten Fällen nach Internetrecherchen via Google vergeben, sondern entweder unter den bekannten „Big Playern“ oder auf Empfehlung. Deswegen lohnen sich Suchdienstprofile vor allem für Einzelanwälte, kleinere und mittlere Kanzleien, die Privatpersonen beraten oder KMUs – zugegeben. Allerdings sollte man sich nicht täuschen: Auch größere und große Kanzleien, deren Beratungsangebot sich an Privatleute und KMUs richtet, sind bei Anwaltssuchdiensten gut abgebildet. Das funktioniert allerdings dann am besten, wenn einzelne Anwälte mit verschiedenen Schwerpunkten und ggfs. an unterschiedlichen Standorten jeweils ein einzelnes Profil haben und sich individuell mit ihrem Rechtsgebiet präsentieren.



Was zeichnet einen guten Suchdienst aus? Wie bereits erwähnt: Anwaltssuchdienste gibt es inzwischen viele. Aber wie den richtigen Suchdienst für Ihre Kanzlei finden? Worauf kommt es für Sie bei der Auswahl eines Suchdienstes an? Um Ihnen die Suche zu erleichtern, finden Sie im Folgenden zehn Aspekte, auf die Sie bei der Auswahl eines Suchdienstes achten sollten: Auffindbarkeit – Präsenz im Netz



Ein Suchdienst, den Google nicht findet, bringt Ihnen nichts. Testen Sie wie oben beschrieben, welcher Suchdienst für Ihr Beratungsgebiet in Ihrem Ort gut gefunden wird – und buchen Sie diesen oder diese zumindest testweise! Gute Individualisierbarkeit der Profile



Ein Profil arbeitet deutlich besser für Sie, wenn Sie es individualisieren. Profile, in denen Sie Mustertexte verwenden müssen oder in der Zeichenzahl bei den Profiltexten beschränkt sind, schränken Sie unnötig ein! Rechtstipps hochladen können



Mit Ihrem Profil sollten Sie auch Ihre Kompetenz kommunizieren. Dabei hilft die Möglichkeit, selbst verfasste Rechtstipps über das Profil veröffentlichen zu können. Solche Rechtstipps werden oft von Nutzern direkt über Suchanfragen bei Google gefunden! Unmittelbare Kontaktaufnahmemöglichkeit



Eine unmittelbare Kontaktaufnahmemöglichkeit im Profil erleichtert Ratsuchenden die Kontaktaufnahme und baut Hemmschwellen ab. Achten Sie darauf, ob Ratsuchende direkt über das Profil Kontakt zu Ihnen aufnehmen können! Gute interne Suchfunktion



Ein Suchdienst sollte eine einfache, effiziente interne Suchfunktion haben und Nutzer nicht mit zahlreichen Eingabefeldern überfordern. Eine Volltextsuche – ähnlich wie bei Google – ist für Ratsuchende am besten. Testen Sie Suchdienste einmal selbst aus Sicht eines Ratsuchenden! Preistransparenz und Preis-Leistungs-Verhältnis



Die Preisgestaltung der Suchdienste ist unterschiedlich. Achten Sie genau darauf, welche Leistungen in den monatlichen Gebühren enthalten sind, ob z. B. noch eine Aufnahmegebühr hinzukommt und ob der Kundenservice inklusive ist! Löffler | Anwaltssuche im Internet | Deutscher AnwaltVerlag
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Wie holt man das Maximum aus einem Profil heraus? Rotierende und zufallsgesteuerte Trefferlisten



Ihre Position in Trefferlisten innerhalb eines Suchdienstes ist sehr wichtig für den Erfolg Ihres Profils. Die Anzeige der passenden Anwälte sollte deswegen bei jeder Anzeige anders aussehen – entweder zufallsbasiert oder aber systematisch rotierend! Kein Bauchladen



Ein guter Suchdienst beschränkt sich auf sein Dasein als Suchdienst. Gute Suchdienste überlassen andere Bereiche des Onlinemarketings (Websiteerstellung etc.) anderen „Profis“ und werden nicht zur eierlegenden Wollmilchsau! Guter Service



Zuletzt ist es wichtig, dass der Suchdienst guten Service bietet. Denn wenn Sie selbst einmal nicht zurechtkommen, sollten Sie jemanden erreichen können, der Ihnen umgehend hilft, Ihr Problem zu lösen. Möglichkeit der Einbindung verschiedener Medien



Fotos und Videos transportieren schnell und unmittelbar Sympathie. Kanzlei- oder Rechtstippvideos werden deswegen immer wichtiger. In ein gutes Profil können Sie Bildinhalte einbinden und über die Seite des Anbieters auch Videos hochladen!



Wie holt man das Maximum aus einem Profil heraus? Fünf Tipps! 1.



Buchen Sie Profile bei mehreren Anbietern und sortieren Sie ggfs. nach der ersten Laufzeit aus. Was nicht funktioniert – auch mit maximalem Eigenengagement – sollte man wieder kündigen.



2.



Buchen Sie für mehrere Anwälte in der Kanzlei kein Gruppenprofil, sondern mehrere Einzelprofile.



3.



Legen Sie Wert auf eine individuelle Gestaltung Ihrer Profile: Ein gutes Profilbild ist die halbe Miete. Das verführt in Trefferlisten dazu, Ihr Profil anzuklicken.



4.



Überzeugen Sie Profilbesucher mit individuellen Texten: gut geschrieben, gut verschlagwortet, übersichtlich gegliedert. Und im besten Fall persönlich und ansprechend!



5.



Nutzen Sie Angebote wie die Veröffentlichung von Beiträgen, Kontaktformulare, Video-Uploads und Bewertungsfunktionen. So holen Sie das Maximum aus Ihren Profilen heraus!



Weiterführende Links und Quellen Eine Übersicht sehr vieler unterschiedlicher Anwaltssuchdienste findet sich hier: http://www.jurawiki.de/AnwaltSuche Beitrag über Anwaltssuche im Internet: https://www.test.de/Anwaltssuche-Der-beste-Weg-zum-Anwalt-4502589-0 Zum Thema Impressumspflicht bei Anwaltssuchdiensten werden Sie hier fündig: http://www.kanzleimarketing.works/impressumspflicht-auch-fuer-profile-bei-anwaltssuchdiensten Aktueller und entsprechend wohl übertragbar: http://www.rechtzweinull.de/archives/1660-olg-stuttgart-beendet-xinggate-keine-impressumspflicht-bei-xing.html
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Mit anwalt.de füllen Sie Ihre Akten Kolumnentitel



Jetzt Kanzleiprofil anmelden und 2 Monate kostenlos testen! www.anwalt.d e/dav



Das sagen unsere Kunden über anwalt.de: „anwalt.de ist für mich unverzichtbar! Einfache und sehr schnelle Mandantengewinnung.“ RA Rieck, Hamburg



„Durch die kostenlose Veröffentlichung von Rechtstipps habe ich meine Reichweite spürbar erhöht, wodurch ich neue Mandanten gewinnen konnte.“ RA Hoesmann, Berlin



„Mit meinem anwalt.de-Profil werde ich im Netz gefunden! Da ich das Bewertungssystem nutze, sehen potenzielle Mandanten, wie meine Arbeit von anderen eingeschätzt wird.“ RA Vogel, Siegburg



„Bei der Google-Suche kommt man um anwalt.de nicht herum – das merkt man beim Zulauf neuer Mandanten über das Portal.“ RA Solmecke, Köln
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Empfehlen Sie Dokumente












Ermittlungen im Internet 

18.04.2012 - EinzelfÃ¤lle: â–» verdeckte Ermittlungen. â–» HÃ¶rfalle. â–» Tatprovokation rechtliche Regeln: â–» verdeckter Ermittler (StPO). â–» geheime Ermittlungen.










 








Personalmarketing im Internet 

26.07.2001 - Direktansprache. Auswertung von Stellengesuchen. ArbeitsÃ¤mter. Stellenvermittlungen. Informelle Kontakte. Personalberater. TemporÃ¤rbÃ¼ros.










 








Ermittlungen im Internet 

18.04.2012 - werden. ... Der Schutz des. Fernmeldegeheimnisses endet in ... darin kein Eingriff in Art. 10 Abs. 1 GG ..... Täter in Verbindung stehen oder.










 








franzosische automobilwerbung im internet 

PDF File: Franzosische Automobilwerbung Im Internet Exemplarische Analysen Der ... You may use the related PDF section to find much more eBook listing and.










 








Journalismus im Internet-Zeitalter 

Wirtschaft unter anderem Finanztabellen zu Aktien- und Rentenfonds, Finanz- ...... Der Siegeszug des World Wide Web zieht sich durch viele Branchen: Handel,.










 








Weltliteratur im Internet-Livestream: 

MÃ¼nchen, 19.03.2013 â€“ Mit einem neuen Konzept inszeniert LovelyBooks.de BÃ¼cher und Autoren stimmungsvoll im Internet und ermÃ¶glicht den SpaÃŸ am ...










 








Journalismus im Internet-Zeitalter 

wissenschaftler und seit 2005 als Berater fÃ¼r Kommunikations- und Medienpoli- ..... Das Ranking ergibt sich aus einem sogenannten â€žPlatzierungstoolâ€œ, welches.










 








verkaufen im internet so pdf 

Are you looking for verkaufen im internet so PDF?. If you are areader who likes to download verkaufen im internet so Pdf to any kind of device,whether its your ...










 








Pkw-EnVKV - Gesetze im Internet 

Energieverbrauchskennzeichnungsgesetzes vom 30. Januar 2002 (BGBl. I S. 570), von denen Â§ 1 Abs. 1 und 2 durch Artikel 135 der Verordnung vom 25.










 








Risiken & Sicherheit im Internet - Saferinternet.at 

Bullying und Mobbing finden eher offline als online statt: 19% der Kinder gaben an, im letzten. Jahr unabhÃ¤ngig vom Medium gemobbt worden zu sein; nur 6% wurden online gemobbt. Und 12% der. Kinder berichteten, selbst jemanden in irgendeiner. Form ge










 








E-Partizipation Beteiligungsprojekte im Internet 

Der Petitionsausschuss des Deutschen Bundestages und die E-Demokratie. 230. Anforderungen, Evaluation, neue Technologien. 235. Markus Klima â€¢ Hans ...










 








Die Einwilligung im Internet - interneteinwilligung.de 

wissen, was eine gÃ¼ltige Einwilligung ist, insbesondere bei Online-. Szenariosâ€œ6 dann gilt es die ...... Beispiel â€žsofort-Kaufâ€œ im Internetkontext s. Spindler/Anton in: Spind- ...... konto deaktiviert1491 oder gelÃ¶scht wird. Daher dÃ¼rfte bei










 








personalmarketing im internet analyse und 

der PDF file for free from our online library ... Follow this link to read online and download personalmarketing im internet analyse und bewertung.










 








personalmarketing im internet analyse und 

can read online at Online Ebook Library. Get personalmarketing im internet analyse und bewertung des onlineassessmentcenters als methode der PDF file for ...










 








Die Einwilligung im Internet - interneteinwilligung.de 

Prinz von Sachsen Gessaphe, Karl August: Der Betreuer als gesetzlicher Vertre- ter fÃ¼r eingeschrÃ¤nkt .... Schubert, Werner: Zu einer Edition unverÃ¶ffentlichter Materialien zum BGB,. AcP 175 (1975), 430 â€“ 451. ... SchÃ¼nemann, Hermann: Einwilligu










 








Arbeitszeitgesetz (ArbZG) - Gesetze im Internet 

06.06.1994 - Die Kosten der. Untersuchungen hat der Arbeitgeber zu tragen, sofern er die Untersuchungen den Nachtarbeitnehmern nicht kostenlos durch ...










 








Die Einwilligung im Internet - interneteinwilligung.de 

wissen, was eine gÃ¼ltige Einwilligung ist, insbesondere bei Online-. Szenariosâ€œ6 dann gilt es die ...... konto deaktiviert1491 oder gelÃ¶scht wird. Daher dÃ¼rfte ...
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How To Geld Verdienen Im Internet Review 

habe angst oben zu liegen habe ich ein 32 oder 64 bit ubuntu geld verdienen klussen geld verdienen tips 13 jaar affiliate marketing scams avoid ich bin 14 und ...










 








Automatisierte Preiserhebung im Internet - Statistisches Bundesamt 

gen, dass dieser Folgeaufwand im Vergleich zur erstmaligen. Entwicklung der ... drei FÃ¤llen handelte es sich bei den KlÃ¤gern um Onlinepor- tale beziehungsweise ... bank kann ebenfalls unrechtmÃ¤ÃŸig sein, wenn durch die. Abfragen ...










 








IMAGEBILDUNG UND MARKENFUHRUNG IM INTERNET EINE 

Here, it is possible to work with google to browse through the available user guide and find the mainone you'll need. On the net, you'll be able to discover the.










 








sprache und kommunikation im internet uberblick pdf 

Are you looking for sprache und kommunikation im internet uberblick PDF?. If you are areader who likes to download sprache und kommunikation im internet ...










 








Puritangift - Finanzen im Internet sind geil 

... und reguliert, um sicherzustellen, dass ihre Händler keine böse Überraschung haben. ... Die Idee, schnell Geld im Internet zieht die Erfahrungen sind positiv ... Regulierung ist ein Zeichen für Sicherheit und Transparenz für die Anleger.
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