






[image: ]


















	 Zuhause
	 Dokument hinzufügen
	 Anmelden
	 Ein Konto erstellen
	 PNG-Bilder









































2019 Infografik 2019-03-04 V.0.5 HWe

06.03.2019 - Social Shopping-Technologien. Soziale Medien. Internet of things. Trends. AKTIVE NUTZER in den sozialen Medien in Deutschland: 33 %. 
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Der digitale Reisemarkt in Deutschland 2019 netzvitamine Infografik zur ITB Berlin



= der Digitalisierungsgrad der deutschen Gesellschaft auf einer Skala von 0 - 100
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Zugang zur Digitalisierung



+2



49



Digitalisierte Gesellschaft



Index l a t i Dig hland c s t u De



-15 Min. i.Vgl. zu 2018



0



52



Vorreiter



Mithaltende



Abseitsstehende
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37 %



42 %
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2016



31 %



43 %



26 %



44,1 Mio.



-9,1 %



6,3 Mio.



+8,6 %



76,5 Mio.



Menschen mit Internetzugang



davon sind täglich online



durchschnittliche tägliche Nutzungsdauer



netzvitamine WEBSITE-ANALYTICS INSIGHT:* Ungebrochenes Wachstum bei der mobilen Nutzung. Mobil



44 % +9 %



Tablet



Kreuzfahrt, Camping sowie Erlebnis-/ Erholungsreisen verzeichnen in den letzten 2 Jahren das größte Wachstum digital gebuchter Urlaubsreisen (5+ Tage).



126,9 Mio.



digital gebucht



4:37 h



15 %



-1 %



Desktop



Anzahl digital und analog gebuchter URLAUBSREISEN:



beides



54 Mio.



Offenheit gegenüber Digitalisierung



Digitale Kompetenz



Entwicklung der DIGITALEN NUTZERTYPEN: Immer mehr Menschen bewegen sich souveräner in der digitalen Welt.



analog gebucht



63 Mio.



41 %



Die ertragreichsten HOTEL-BUCHUNGSKANÄLE:



Anteil digitaler Kanäle (Online/ E-Mail) bei Buchungswegen:



+10 %



50 %



Urlaubsreisen ab 5+ Tage Dauer



80 %



Kurzurlaubsreisen 2 - 4 Tage Dauer



65 %



alle Reisen (ab 1 Übernachtung)



-8 %



1.



booking.com



2.



Expedia



3.



HRS



4.



Hotel Websites



Airbnb: fast 7,9 Mio. Gästeankünfte aus Deutschland in 2018



Die beliebtesten Buchungskanäle der Millennials (Jg. 1981 - 1998): 28 % booking.com (+3 %) 19 % Airbnb (+4 %)



WEBSITE-PERFORMANCE aus dem digital life board der respondi AG: Die wichtigsten Kennzahlen ausgewählter Anbieter (März 2018 - März 2019).



Nutzungsverteilung digitaler GERÄTE:



Inzidenzrate



Mehrfachnennung möglich (beruflich und privat)



60 % meinestadt.de



..
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tripadvisor.de



45 %



.



30 %



booking.com



bahn.de



34 % Tablet



holidaycheck.de flixbus.de



trivago.de



hrs.de



airbnb.de



.



64 % Laptop



24 % 20 % 15 % 25 % (-5 %) einfaches Handy



10 % 5% Unique Visitors



15 % kayak.de
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wenige



swoodoo.com



2 Min.



4 Min.



15 % Spielekonsole



75 % (+5 %) Smartphone



Conversionrate



ab-in-den-urlaub.de



opodo.de



5% Weareable



23 % (+5 %) Smart-TV



6 Min.



8 Min.



46 % Desktop-PC



4% Sprachassistent



viele



Nutzungsdauer



Am häufigsten genutzte TOOLS/ DIENSTE:



Mobile First



35 % 29 %



37 % bei den 14 - 29 Jährigen.



28 % 19 %



Nutzung des mobilen Internets zur INFORMATION: vor der Reise



32 %



mobile



9%



während der Reise Navigation



15 %



2012



49 %



13 %



gesamt



Digital Payment



On-Demand/ Streaming



35 %



2018



Nutzung des mobilen Internets zur BUCHUNG: vor der Reise



12 %



2012



22 %



Mobil gebuchte REISEBESTANDTEILE:



während der Reise



4% 9%



2018



Jede 10. Reiseaktivität wird am selben Tag gebucht!



Mietwagen



Hotels



Aktivitäten



Appartments



Pakete



Flüge



40 %



39 %



34 %



33 %



32 %



22 %



Soziale Medien



Prognose: Facebook-Stories werden 2019 die News-Feeds überholen.



YouTube weltweit auf Platz 2 hinter Facebook.



AKTIVE NUTZER in den sozialen Medien in Deutschland:  Basis: alle Internetnutzer YouTube



Facebook Messenger



Facebook



WhatsApp



Pinterest



Instagram



Twitter



70 % der Generation Z (Jg. 1997 - 2012) in China nutzt Social Shopping-Technologien.



76 %



75 %



63 %



33 %



37 %



Nutzer verbringen mehr Zeit in Messaging-Apps als in anderen Social Media.



WhatsApp ist Spitzenreiter im Wachstum (+10 % yoy).



21 %



19 %



#travel auf Platz 8 der beliebtesten deutschen Instagram-Hashtags.



NUTZUNGSINTENSITÄT:



Erwartungen an und Nutzen von Kundenservices über WHATSAPP: Mehrfachnennung möglich



Mehrwert keine Warteschleife (32 %) unabhängig von Öffnungszeiten (28 %) Infos in unterschiedlichen Formaten (21 %)



Smart-HomeProdukte



+4 %



VR-Brille



wenn Datensicherheit gewährleistet ist



30 min - 1h am Stück online



25,9 %



Samstags



78,2 %



Abends (18 - 24 Uhr)



Akzeptanz zum Einsatz von INTELLIGENTEN PRODUKTEN: Fühle mich eher unwohl



Reisen im selbstfahrenden/ autonomen Auto



Teils, teils



Fühle mich eher wohl



55 %



24 %



13 %



69 %



18 %



8%



15 % 11 %



MOBILFUNK-REVOLUTION:



7%



max. Geschwindigkeit (in Mbit/s)



Unter welchen Umständen wären Deutsche bereit, einen SPRACHASSISTENTEN zu nutzen:



57,3 %



tägliche Nutzung



Terminvereinbarung (69 %) Informationen erhalten (57 %) Beschwerde/ Reklamation (48 %)



EINKAUFSLISTE der Deutschen 2019:



+2 %



1:04 Stunden 30 %



Digitale Assistenten via Sprachsteuerung zu Hause verwenden



Hausroboter



der Deutschen ab 14 J. sind aktiv



Anwendungsfall



Internet of things



+7 %



66 % (38 Mio.)



31,8 % wenn es günstiger wird



13,7 %



4,5 G 1.000 10.000



5G



5 G-Rollout in Deutschland geplant für 2020.



9,4 %



wenn Akzente/ wenn ein Dialekt Bildschirm verstanden wird vorhanden ist



Trends



Bevorzugte ZAHLUNGSMETHODEN in einem Geschäft vor Ort: Rechnung Smartphone 5,2 % Kreditkarte 0,4% 8,8 %



EC-Karte 36,2 %



Nutzer von MOBILE WALLET im weltweiten Vergleich: Bar 48,9 %



47 % Barzahlung noch immer beliebtestes Zahlungsmittel.



China



24 % England



16 %



3%



Österreich



Deutschland



Nutzung von VIRTUAL REALITY:   Digital Detox: 33 % (+4 %) möchten zukünftig öfter offline sein.



Leben ohne digitale Geräte: 41 % sehen negative Auswirkungen aufs tägliche Leben.



72 %



Videospiele spielen



43 %



Reiseziele erkunden



38 %



Filme schauen



26 %



Wohnungs-/ Häuserplanung



17 %



Sport machen



Quellen: Airbnb, ARD/ ZDF, Bitkom, Criteo, FUR, Heise Medien, Hootsuite, Horizont, Initiative D21, LEAD digital, Lifewire, Likeometer, PaymentsCM, respondi, Siteminder, Statista, TechCrunch, VIR, We are Social, YouGov * Durchschnittswerte der mobilen Nutzung ausgewählter netzvitamine-Kunden (Google Analytics, n= 21, 02/2019) netzvitamine GmbH I Sillemstraße 60a, Hamburg I Elsa-Brandström-Straße 3a, Sonthofen I www.netzvitamine.de
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Infografik Vertragsverlaengerungen 












 


[image: alt]





jazzstudie2016 Infografik 

Musikhochschulen studiert oder studieren noch. * In den jÃ¼ngeren Generationen steigt der Anteil der Frauen. 77%. Prozentsatz der. Jazzmusiker/innen. 10%.
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sp i vocab v05 

O-Miss. Mark your opponent's guesses here. X-Hit. O-Miss. Trace the spaces for your boats below. Boats can be up and dow
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Infografik Energieaudit - EnBW 

05.12.2015 - die bereits ein Energiemanagementsystem nach DIN EN ISO 50001 oder ein validiertes. Umweltmanagementsystem nach EMAS eingefÃ¼hrt ...
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Company Profile Infografik - Keystone 

_ Redaktionelle Recherche. _ Koordination mit der redaktionellen Newsproduktion von Bild und Video. _ Planung und Aufarbeitung von thematischem und ...
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Infografik: Digitales Deutschland? - Egon Zehnder 

TransformationslÃ¼cken identifiziert. Die eigenen Defizite IST SOLL. Selbstgesteckte Ziele der 53 H 80 Auf einer Skala digitalen Transformation von o bis 1oo.
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20030 Sopra Infografik BKInsurance - Sopra Steria Consulting 

schadenmeldungen durch Kunden. Kurze. Reaktionszeit auf Kunden- bedÃ¼rfnisse. Eine verÃ¤nderte. Kultur und neue. Kompetenzen der Mitarbeiter. Eine hÃ¶here AgilitÃ¤t. Mehr. Kooperationen groÃŸes Potenzial etwas Potenzial kein Potenzial. Upload von. Do
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Infografik Managementkompass Blockchain - Sopra Steria Consulting 

innerhalb der nÃ¤chsten fÃ¼nf Jahre erwarten: Disruptionspotential fÃ¼r die Branchen. FÃ¼r Befragte, in deren Unternehmen Blockchain bereits eingesetzt wird, oder die sich den Einsatz vorstellen kÃ¶nnen, sind Kooperationen gut vorstellbar: Quelle: Po
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Infografik: Patient Journey - Bode Science Center 

Postoperativer. Verbandwechsel. Risiko: Postoperative. Wundinfektion. â€¢ Jede vierte NI. Legen eines venÃ¶sen Zugangs. Risiko: Blutstrominfektion (Sepsis). â€¢ Ca.
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20030 Sopra Infografik BKInsurance - Sopra Steria Consulting 

Diese Anforderungen stellen Versicherer an sich selbst: Quelle: Branchenkompass Insurance, Dezember 2017 ... 24%. 59%. DurchgÃ¤ngige Automatisierung der GeschÃ¤ftsprozesse. 82%. 28%. 54% in Anwendung in Planung in Diskussion. Zentrale Kundendatenbank
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Infografik-ITB 2014-03-05 17.30 

05.03.2014 - Manufaktur fÃ¼r Innovation und Beratung. 36%. 24% der 60 bis 70-JÃ¤hrigen Onliner teilen ihre. Urlaubserlebnisse im Netz goldener reiter.
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wp content/uploads/2012/07/Infografik NNCHFR1 
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ITB Infografik 2016-03-09 14.45 

09.03.2016 - 59 %. 51 % der Posts bearbeitet. Lufthansa. Deutsche Bahn. Eurowings. Air Berlin informieren sich im Social Web zum. Thema Reisen. 37,6 %.
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wp content/uploads/2012/07/Infografik NNCHFR 
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2019 

OrganizaciÃ³n: COMUNIDAD DE MADRID. Fecha: 2019.08.21 13:39:57 CEST. Huella dig.: 6864dcdd4720ba936b2f77648ec3d954d5f758
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2019 

13 jun. 2019 - 0,8. 1,56. 3,04. 6,03. 13,0. 1,41. BCI EFICIENTE. CLASS. 0,006. 0,19. S/I. S/I. S/I. S/I. S/I. S/I. BCI E










 


[image: alt]





2019 

3 abr. 2019 - Singles competition. 1. ORNBERG, Maja (FGCU) def. Payton Andrews (UNA) 6-1, 6-3. 2. KELLY, Sara (FGCU) def
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2019 

vor 7 Tagen - Die LÃ¶sung heisst Super-Editor (sh. unten). Wenn Sie im E-Print-Portal Ihren Korps- rundbrief oder eine BroschÃ¼re bearbeiten, sollten Sie ihn ...










 


[image: alt]





2019 

25 jul. 2019 - Page 4 .... al 25 de julio de 2019. PerÃodo de relevamiento de datos: desde el 4 de enero de 2019 hasta
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2019 

23 ago. 2018 - g.*? \)e,LICA DEL p. No 110 " I gif" sic) h VE81E20 je,/ 2019. Visto el Expediente N° 16-117149-001, que
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2019 

S. 1. M. 1. Th. 1. S. 1. T. 1. F. 1. F. 1. M. 1. W. 1. S. 1. M. 1. Th. 1. Su. 2. T. 2. F. 2. Su. 2. W. 2. S. 2. S. 2. T.
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2019 

12 mar. 2019 - North Florida vs FGCU. 2/16/2019 at Fort Myers, Fla. (FGCU Tennis Complex). FGCU 5, North Florida 2. Sing
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2019 

13 feb. 2019 - Ryan Simas. MARCH 8 & 9. Friday 6:30 pm ... Deacon John Fulton. MARCH 29 & 30 ... SAINT FRANCIS o
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2019 

25 jul. 2019 - No incentiva, ni genera interacciÃ³n con los usuarios (no mÃ¡s que una respuesta muy puntual). â—‹. Apues
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