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Zielkunden definieren Ihr Unternehmens-Profil



IcosAkademie Immer gute Auftragslage



Ihr Unternehmens-Profil Nehmen Sie sich ein paar Minuten Zeit, um Ihr Unternehmens-Profil auszufüllen. Dadurch schaffen Sie Klarheit, wo Sie heute stehen und welche Ziele Sie mit Ihrer Webseite und Ihrer Online-Strategie erreichen wollen.



1. Wie lautet der Name Ihres Unternehmens/Geschäftsbereichs?



2. Wofür stehen Sie bzw. Ihr Unternehmen? Was sind Ihre Werte und Prinzipien? Wie wollen Sie wahrgenommen werden?
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3. Wofür steht Sie bzw. Ihr Unternehmen nicht? Wovon distanzieren Sie sich?
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4. Was sind Ihre Unternehmens-Ziele?
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5. Was sind Ihre Alleinstellungsmerkmale und Besonderheiten? Was sind Ihre Stärken und Qualitäten, die Ihr Unternehmen auszeichnen?
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6. Wer sind Ihre 5 größten Wettbewerber inkl. deren Web-Adressen?



1.



2.



3.



4.



5.



7. Was ist die Adresse Ihrer Webseite / Blog? Womit präsentieren Sie sich im Internet?



8. Wie viele Besucher erhalten Sie pro Monat auf Ihrer Webseite?
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9. Wer ist für Ihre Webseite verantwortlich? Wer plant Inhalte, Blog-Beiträge, Werbe-Kampagnen, etc.?



10. Wie viele Inhalte, Blog-Beiträge, etc. veröffentlichen Sie pro Monat?



11. Wie werden Blog-Beiträge und neue Inhalte beworben bzw. vermarktet?
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12. Was sind Ihre Social-Media-Profile?



a) Facebook



b) Twitter



c) Google +



d) YouTube



e) XING



f) Linkedin



g) Pinterest
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13. Wie viele Fans und Follower haben Sie auf Ihren Social-Media-Profilen?



a) Facebook



b) Twitter



c) Google +



d) YouTube



e) XING



f) Linkedin



g) Pinterest
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14. Was ist Ihr Haupt-Produkt/-Dienstleistung?



15. Was sind weitere Produkte und Leistungen, die Sie vermarkten und in welcher Reihenfolge?
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16. Wer sind Ihre wichtigsten Vertriebspartner (Affiliates)?



17. Wie viele Empfänger stehen auf Ihre E-Mail-Marketing-Liste (Newsletter)?
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18. Kennen Sie Ihre wichtigsten Kennzahlen zu Ihrer Webseite und Ihrer Online-MarketingStrategie? Bitte beantworten Sie diese Fragen, so gut es geht. Falls Sie keine Informationen haben, lassen Sie die Fragen einfach unbeantwortet.



a) Nutzen Sie Google Analytics bzw. eine andere Webanalyse-Software?



b) Wie hoch ist Ihre Absprung-Quote?



c) Wie viele Besucher haben Sie pro Monat?



d) Wie hoch ist die Verweildauer Ihrer Webseiten-Besucher?



e) Über welche Kanäle kommen die Besucher auf Ihre Webseite?



f) Was sind Ihre drei häufigsten Einstiegsseiten über die Besucher auf Ihre Webseite kommen?



g) Was sind die drei häufigsten Ausstiegsseiten über die Besucher Ihre Webseite verlassen?
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Profil 

Herkunft: Bielefeld. Musikstil: E-Pop (Pop, Electro, Indie). GrÃ¼ndung: Mai 2010. Erste Show: Oktober 2010. Mitglieder: Jordi Vision (Vocals, Guitar, Loops ...
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Profil - PDFDOKUMENT.COM 

Finnland: Landis+Gyr Ã¼bernimmt eine Vorreiterrolle und leitet den Rollout von Smart-Metering-Systemen fÃ¼r. 98 % der finnischen Haushalte. Damit werden die Zielvor- gaben der EU sowie die nationalen ...... LÃ¶sungen. Mit offener Architektur, Kompati










 








QS Profil 

Spot. LED-BestÃ¼ckung individuell. Integrated G5,3 low voltage spotligh ... 82. 82. 100. 82. 82. 100. QS Profil. BAP Raster. Spot. LED-BestÃ¼ckung individuell. E ...










 








DS Profil 

38. 39. 38. 39. 38. 62. DS Profil. Flacher Diffusor. U-Diffusor. DS Profil. Page 2. 38. 39. DS Profil. DS. SeilabhÃ¤ngung. 38. 62. 2000 ...










 








LS Profil 

72. 113. 72. 113. 72. 113. LS Profil. LS. Diffusor. LS Alu. Page 2. 72. 113. 113 info. 74. 113. LS Profil. Farbfolien. Beschriftung. Corten Stahl. D.










 








ES Profil 

38. 62. 38. 62. 38. ES Profil. ES Aufbau. Diffusor. Spot ... 38. 62. 38. 62. 2000. 30. 30. 38. 62. ES Profil. LED-BestÃ¼ckung individuell. SeilabhÃ¤ngung. Wandhalter ...










 








MS Profil 

55. 80. 55. DM 35. 55. DM 50. MS Profil. BAP Raster. Spot. Spot ... 55. 80. 71. 55. DM 35. 71. 55. DM 50. 71. MS Profil. BAP Raster. Spot. Spot ...










 








Content Profil 

Erfahrungsberichten, Links zu Ihren Social-Media. KanÃ¤len und zu Ihrer Karrierewebsite. ... 030 / 240 483 100 [email protected]. Absolventa ...










 








ikon profil 

Safety Issue: This unit may blow the fuse if the maximum allotted load of 2 amps is reached. If the fuse needs replacement, please see fuse replacement on page ...










 








Band Profil: GENETIC VORTEX 

The main sources of inspiration are. Bands like Depeche Mode, the Cure and the Sisters of Mercy. At the centre of the music is the special voice of Guido Vortex ...










 








im B-Profil - Grundbildung 

28.08.2013 - gung, Kündigung (Frist,. Termin, Kündigungsschutz). Vertragsauflösung, Über- ... Lebensversicherung (Todes- fallversicherung, Erlebens-.










 








produkte mit profil pdf 

We also have many ebooks and user guide is also related with produkte mit profil PDF, include : Psicologia Del Color Como Actuan Los Colores Sobre. Sentimientos Y La Razon Paperback Eva Heller, Psychotherapy Of Cocaine Addiction Entering The. Interpe










 








im B-Profil - Grundbildung 

28.08.2013 - Risiken, Vorsorge und Versicherungen. Kaufleute beurteilen ... Lebensversicherung (Todes- fallversicherung, Erlebens- fallversicherung ...










 








Freelance Profil - Bastian Deurer 

Freelance Angebot & Dienstleistungen. MÃ¶gliche Schulungsthemen im Ã¼berblick. Search Engine. Optimization (SEO). â€¢. On Page Optimierung. â€¢. Off Page Optimierung. â€¢. Rankingfaktoren. Search Engine. Advertising (SEA). â€¢. Google Adwords. â€¢. G










 








Zeigen Sie Profil 

MÃ¶chten Sie Ihre Tweets fÃ¼r weitere Netzwerke freigeben, die sowohl von geschÃ¤ftlichen als auch von privaten Kontakten verwendet werden, empfiehlt sich.










 








Coach Profil AWS 

11.12.2017 - Qualifikationen. â€¡ Auf dem Weg zum Wesentlichen, Aptitude Academy, Bad Wiessee 2012. â€¡ Einzelarbeit im Coaching, SyStÂ®-Institut, MÃ¼nchen 2011. â€¡ Systemische Aufstellungsarbeit mit Figuren, Wieslocher Institut fÃ¼r systemische LÃ¶










 








Profil Tobias Seikel 

Hamburger Inkubators besteht aus Jochen MaaÃŸ (Chief Executive Officer), Tobias Seikel (Chief Operating Officer) und ... Schmidt-Holtz. Derzeit sind bei Hanse ...










 








Profil - Landis+Gyr 

Hardware und Software fÃ¼r den Betrieb von virtuellen. Kraftwerken ..... Office No. 301. Dubai Internet City. Dubai. Vereinigte Arabische Emirate. Beteiligungs-.










 








Coach Profil AWS 

Akademie fÃ¼r FÃ¼hrungskrÃ¤fte der Wirtschaft GmbH | Coach Profil: Hans-Karsten Weiberg | 11.12.2017. 1/1. 1. Coach Profil. Hans-Karsten Weiberg (*1956) ... 3 Jahre Workshop- und VortragstÃ¤tigkeit, Friedrich-Naumann-Stiftung, China. â€¡ 3 Jahre Pers










 








Freelance Profil - AZSLIDE.COM 

Official Online Partnerships. 2006 - 2009. Senior Consultant. Strategy & Transformation. 2010 - 2011. Senior Consultant. Transactions. 2011 - 2013. Head of. Commerce Brand Cooperations. 2014 - heute. GrÃ¼nder & GeschÃ¤ftsfÃ¼hrer. Marketing & PR. 2015
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