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B10. El comercio



El tipo de cambio impactará en precios de electrodomésticos Analistas prevén alza de hasta un 10%. Promociones y estrategias de las marcas disminuirán el efecto. Consumo masivo Claudia inga/ claudia paan



Los precios de los electrodomésticos de línea blanca podrían incrementarse entre un 5% y 10% a lo largo de este año debido principalmente a que la expansión del tipo de cambio ha impactado en el costo de las materias primas e importaciones, indica Christian Aliaga, especialista en el sector y director gerente de 360° Ventas y Márketing.



“El incremento del tipo de cambio –de 9%– puede ser atenuado en parte por la subida del petróleo que nos permite reducir costos de flete. Además, influirá cómo cada empresa afine sus estrategias”, añade. En el caso de Samsung, por ejemplo, proyectan incrementar 8% sus precios este mes. No solo por el mayor costo de los insumos sino también por una estrategia propia en la segmentación de sus productos, explica Paola Osterling,



en datos Pequeños



Según el estudio de GFK sobre la campaña de verano en línea blanca y pequeños electrodomésticos, estos últimos crecieron 6% en valor y 12 % en unidades. Licuadoras, microondas y arroceras fueron las más vendidas. Campaña



Las ventas de verano concentran el 20% de la facturación del sector. Y la mitad de la venta se da en refrigeración.



gerenta de Producto y Márketing de Línea Blanca de Samsung. De acuerdo con Rodrigo Borda, director de GFK Consumer Choices, esto se va a dar de manera paulatina por lo que el consumidor no lo sentirá de una manera abrupta. “Se va a notar de todas maneras pero no habrá una sensibilidad debido a los descuentos de los ‘retailers’ y a la renovación tecnológica. Algunas categorías subirán primero, luego otras”, dijo. En ello coincide Aliaga, quien señala que la renovación de las líneas y lanzamientos serán fundamentales para sostener esta subida . En lo que va de la campaña de verano, la línea blanca creció 1% versus el 2014. Las promociones fueron dinámicas, según GFK.



martes 10 de marzo del 2015



Con cursos se incentivará a usuarios de red de innovadores Concytec acaba de lanzar aCTIvanet, una red social para que científicos, investigadores, innovadores y empresas puedan compartir oportunidades de cooperación, resultados de investigaciones o localizar a especialistas. El objetivo es reforzar el carácter colaborativo del sistema de innovación peruano. Se espera que los primeros miembros sean los profesionales ya registrados en el Directorio Nacional de Investigadores e Innovadores (DINA), otra iniciativa del Concytec que ha identificado a 15 mil personas y que con la red social tomaría un impulso mayor. Para ganar más miembros y lograr que la comu-



nicación fluya en esta red, la estrategia de aCTIvanet será tener siempre incentivos como cursos o especializaciones a las que sus usuarios puedan postular. Úrsula Zavaleta, especialista en innovación del Concytec, explica que al registrar el usuario sus áreas de interés (ingeniería, ciencias agrícolas y otras), aCTIvanet seleccionará para ellos la información específica de fondos y de financiamientos que se otorgan en el país y en el extranjero. “Experiencias en España o Colombia han demostrado que con estas redes se consiguen contactos específicos que por otro canal no se podría”, señala. sepa más



Puede registrarse a través del DINA o de su perfil de usuario en Facebook, Twitter o Linkedin. 
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