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wo ist das obst? – studienergebnisse verdeutlichen den ... - enjoy fresh

22.11.2010 - Konsumenten frische und wertvolle Ernährungseigenschaften vorzutäuschen, ohne diese positiven. Eigenschaften tatsächlich zu haben.“ Bei Kaufentscheidungen müssen die Konsumenten auf vertrauenswürdige Informationen zurückgreifen können und sollen gerade nicht getäuscht werden. Zudem wirft ... 
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ZUR SOFORTIGEN FREIGABE



22. November 2010



WO IST DAS OBST? – STUDIENERGEBNISSE VERDEUTLICHEN DEN FEHLGEBRAUCH VON BILDERN MIT FRISCHEM OBST Freshfel Europe, die europäische Interessenvertretung des Frischobst und –Gemüsesektors, deckt im Rahmen der Studie mit dem Titel “Where is the fruit?” auf, dass die namentliche Nennung von Frischobst sowie dessen bildliche Darstellung in anderen Lebensmittelbranchen häufig benutzt wird, um damit beim Verbraucher (tatsächlich fälschliche) Assoziationen zu erwecken. Im Rahmen der Studie, die von einer irischen Marktforschungsgesellschaft im Auftrag von Freshfel durchgeführt wurde, ist der tatsächliche Fruchtgehalt von verschiedenen, schnelldrehenden Lebensmitteln untersucht worden, die auf der Produktverpackung durch wörtliche oder bildliche Darstellungen Bezug zu frischem Obst nehmen. Die Untersuchung wurde generell im Hinblick auf sämtliche Lebensmittel durchgeführt und zielt nicht darauf ab, eine bestimmte Lebensmittelkategorie oder einen Markennamen zu stigmatisieren. Als Ergebnis der Studie kommentiert Raquel Izquierdo de Santiago, Freshfel’s Lebensmittelreferentin, dass “ansprechende bildliche Darstellungen auf Verkaufsverpackungen ein gern genutztes Mittel sind, um den Verkauf der Waren zu fördern. Dies wiederum führt unausweichlich zu der Vorstellung beim Verbraucher, dass zugleich eine nicht unerhebliche Menge des wörtlich oder bildlich dargestellten Erzeugnisses auch in dem Lebensmittel selbst enthalten ist. Vor dem Hintergrund des zunehmenden Gesundheitsbewußtseins des Verbrauchers werden zur Animierung der Verkaufsentscheidung immer häufiger wörtliche Verweise oder bildliche Darstellungen von frischem Obst und Gemüse auf den Verkaufsverpackungen der Lebensmittel genutzt.“ Entsprechend den Grundsätzen der sogenannten Health Claims Verordnung (Verordnung (EG) Nr. 1924/2006 über nährwert- und gesundheitsbezogene Angaben über Lebensmittel), ist der Gebrauch von “Darstellungen durch Bilder, grafische Elemente oder Symbole in jeder Form, mit denen erklärt, suggeriert oder auch nur mittelbar zum Ausdruck gebracht wird, dass ein Lebensmittel besondere Eigenschaften besitzt”, nunmehr als „Angabe“ zu definieren, was zur Folge hat, dass solche Darstellungen auch dem Regelungsbereich dieser Verordnung unterliegen. Die Studie wurde in neun europäischen Ländern durchgeführt*, in denen insgesamt über 75% der gesamten EU-27 Bevölkerung beheimatet sind. Im jeweils größten Lebensmitteleinzelhandel des jeweiligen Mitgliedstaates wurden Einkäufe getätigt. Hierbei wurden -nach den in der Studie näher erläuterten Parametern- Produkte eingekauft, die für ein breites Spektrum von Lebensmittelkategorien repräsentativ sind. Aus den insgesamt 23 Lebensmittelkategorien wurden insgesamt 207 Produkte erworben, die wiederum nach den aufgeführten Fruchtzutaten in Fruchtoberkategorien unterteilt und katalogisiert wurden. Sämtliche Angaben auf der Produktverpackung zu Zutaten, Nährwerten und verarbeiteter Fruchtsorte in jedem Produkt, sind weiterhin von einem unabhängigen klinischen Ernährungsberater überprüft worden.
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Als Ergebnis lässt sich folgendes festhalten: Von den in der Studie analysierten Produkten enthielten 18 % -also nahezu jeder fünfte Artikel– keine Früchte und bei den übrigen 82% der Produkte wurde mindestens eine Fruchtsorte als Zutat gefunden. Insgesamt enthielten die Hälfte aller Produkte keinen (s.o. 18 %) oder weniger als 10% Fruchtinhalt –hierbei handelt es sich um 32% der untersuchten Produkte-, obwohl entsprechende schriftliche bzw. bildliche Darstellungen auf der Produktverpackung genutzt wurden. Nur bei 17 % der Produkte konnte ein Fruchtgehalt festgestellt werden, der die Hälfte der Inhaltsmenge überstieg. Hinzu kommt, dass 29% aller Produkte mehr als 15g per 100g oder ml an Zucker enthielten. In der Gruppe der Produkte, deren Fruchtgehalt bei mindestens der Hälfte der Inhaltsmenge lag, waren bei 20% mehr als 15g per 100g oder ml an Zucker enthalten. Vor dem Hintergrund der Health Claims Verordnung und den Diskussionen zu der Frage, wie ein “Obst- und Gemüseprodukt” zu qualifizieren ist und unter welchen Voraussetzungen Angaben auf Produkten gemacht werden können, beleuchtet die Freshfel Studie, dass von den 207 untersuchten Produkten lediglich 13,5% (mithin 28 Produkte) in Übereinstimmung mit dieser Rechtslage wären. Herr Luc Clerx, Chairman von Freshfel’s Promotion, Image & Communication Kommittee: “Diese Studie zeigt auf, dass Verbraucher in ganz Europa bei ihren Einkaufsentscheidungen oftmals fehlgeleitet werden, da sie Produkte erwerben, die die auf den Packungen beworbenen Inhaltsstoffe gar nicht beinhalten. In diesen Fällen dient die jeweilige Darstellung lediglich dem Zweck, dem Konsumenten frische und wertvolle Ernährungseigenschaften vorzutäuschen, ohne diese positiven Eigenschaften tatsächlich zu haben.“ Bei Kaufentscheidungen müssen die Konsumenten auf vertrauenswürdige Informationen zurückgreifen können und sollen gerade nicht getäuscht werden. Zudem wirft die Studie ein neues Licht auf die Anstrengungen, die unternommen werden, um dem Verbraucher die Vorteile einer gesunden und ausgewogenen Ernährung mit frischem Ost und Gemüse zu vermitteln, sich die Ernährungsgewohnheiten selbst jedoch nicht ändern: Möglicherweise ist ein Großteil der Verbraucher der Annahme, sich mit einer ausgewogenen Menge von Frischeprodukten zu ernähren, obwohl dies tatsächlich nicht der Fall ist. Raquel Izquierdo schlussfolgert hierzu: “Im Lichte der Ergebnisse müssen entweder irreführende Bilder und Aussagen von der Verpackung –wie Anspielungen auf Obst und Gemüse in Produkten, die wenig oder gar kein Obst und Gemüse enthalten- entfernt werden oder die Rezeptur der Lebensmittel muss eine signifikante Steigerung des Anteils an Frischeprodukten erfahren.” * Belgien, Frankreich, Deutschland, Irland, Italien, die Niederlande, Polen, Spanien und Großbritannien. ENDE ------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------Anmerkung für die Redaktion: Freshfel Europe ist die europäische Interessenvertretung des Frischobst und – Gemüsesektors und repräsentiert die Interessen von Obst und Gemüse Importeuren und Exporteuren, Grossisten, Distribuenten und Einzelhändlern in Europa und darüber hinaus. Freshfel Europe hat gegenwärtig über 200 Mitglieder, sowohl Firmen als auch Verbände. Für weiterführende Informationen kontaktieren Sie bitte den Verband unter [email protected] oder besuchen Sie die entsprechende Website unter www.freshfel.org.
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Wo ist eigentlich oben? 

oder nicht, der Teufel mÃ¶ge sie holen, ich werde sie nicht mehr lieben. Und wenn ich ... det und irgendwann durch die Queen zum Ritter geschla- gen worden.










 








Wo ist er? 

Alexandra spÃ¼rte sich nicht. In der Stille hÃ¶rte sie, wie eine TÃ¼r zu fiel. Ihr. Herz pochte unaufhÃ¶rlich. Angst, Furcht und. Panik waren zu einem GebrÃ¤u vermischt, ...










 








Enjoy it 

baka mellan de båda samtalen. Observera! Funktionen måste ha aktiverats på din telefon. Audiouppspelning - Bluetooth-str










 








Wo wir gerne arbeiten? Das ist doch naheliegend! - Spar 

Page 1. â€žWo wir gerne arbeiten? Das ist doch naheliegend!â€œ Mitarbeiter/innen im Verkauf. (Vollzeit/Teilzeit)










 








aber wo ist das leben ein lesebuch pdf 

PDF aber wo ist das leben ein lesebuch are a good way to achieve details about ... Page 3 ... http://library.savepdf.co/pdf/downloads/a-man-of-all-tribes.pdf.
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obst und gemuse als medizin das kochbuch 

OBST UND GEMUSE ALS MEDIZIN DAS KOCHBUCH PDF DATABASE ID JMB9E4 - Are you looking for ebook. Obst Und Gemuse Als Medizin Das Kochbuch ...
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OBST 83 

JÃ¼rgen Erfurt (Frankfurt/Main). Eduard Haueis ... Karen Schramm (Leipzig). Constanze .... (Goethe-UniversitÃ¤t Frankfurt/M., Institut fÃ¼r Romanische Sprachen und.










 








Wo ist der Mensch? - MedForum Dresden 

Wir wissen alle, dass unser Studium ein hohes MaÃŸ an Disziplin, Zeit und Anstrengung einfordert. ... Klar, oben alle FachbÃ¼cher und Vorlesungen rein, wie-.










 








wo rauch ist by clarence b pdf 

WO RAUCH IST BY CLARENCE B - Are you looking for WO RAUCH IST BY CLARENCE B. eBook ? Here is the access Download Page of WO RAUCH IST BY ...










 








wo ist der zombie ein pdf 

Read and Save Ebook wo ist der zombie ein as PDF for free at Online Ebook Library. Get wo ist der zombie ein PDF file for free from our online library wo ist der ...










 








wo rauch ist by clarence b pdf 

Page 1. Read and Save Ebook wo rauch ist by clarence b as PDF for free at Online Ebook Library. Get wo rauch ist by clarence b PDF file for free from our online ...










 








Enjoy it 

Wiedergabe beenden. G Taste BAND. Wellenbereich/Speicherebene auswählen. H Taste. Hauptmenü aufrufen. I Taste. Widergabe










 








enjoy iii 

La Cámara Deportiva ENJOY III de Evorok te permite capturar y compartir tu mundo de forma sencilla. Con su video de alta










 








das biologische gartenbuch gemuse obst blumen 

The regular type of help documentation is really a hard copy manual that's printed, ... Why? Because das biologische gartenbuch gemuse obst blumen rasen auf ...










 








Mallorca Enjoy - Infomallorca.net 

li va ser revelat el seu sistema filosÃ²fic escrit en els fulls d'una mata. Dieser mystische Gelehrte aus Mallorca zog sich 1273 nach Randa zurÃ¼ck, um ein.










 








Studienergebnisse â€“ Mobile Advertising â€“ 

Sampling mittels ActiveSampling/LayerAd. Zufallsziehung des x-ten Besuchers. Grundgesamtheit. Deutsche Nutzer des Internet. Auswahlgrundlage. Deutsche ...










 








Wild obst 

Erfrischend anders 28. Raus aus der Komfortzone 30. Was wird wie verarbeitet 33. Wilde Rezepte 35. Gelee aus wilden FrÃ¼chten 40. Das beste Wildobst fÃ¼r den.










 








Obst brennen - PDFDOKUMENT.COM 

Dies kann ich aus eigener Erfahrung bestätigen. Während meines Studiums der Lebens mitteltechnologie an der Universität. Hohenheim bekam ich die Gelegenheit an Weiterbildungsseminaren für Obst brenner teilzunehmen und später auch selbst Unterricht zu










 








Topfkollekte, was ist das? 

Diese TÃ¶pfe gibt es schon sehr lange. Die Heilsarmee geht damit auf der ganzen Welt zur Weihnachtszeit auf die Strasse, um Geld fÃ¼r Menschen in Not zu ...










 








Haec dies - Das ist der Tag, den der Herr gemacht 
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Studienergebnisse â€“ Mobile Advertising â€“ 

Wird mobile Werbung von den Smartphone-Nutzern akzeptiert? Und wenn ja, was fÃ¼r soziodemografische Merkmale weisen die BefÃ¼rworter mobiler Werbung ...










 








Das Leben ist ungewiss. Essen wir den ... - east Hotel Hamburg 

Page 1. Das Leben ist ungewiss. Essen wir den Nachtisch zuerst. - Ernestine Ulmer -. Page 2. KÃ¤se. EUR. FranzÃ¶sische KÃ¤sevariation. 21,50. Vier Sorten KÃ¤se / ...
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