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Warum Sie E-Mails nicht personalisieren sollten

Dieses Video hat mir eine Frage Ã¼ber E-Mail-Marketing beantwortet, die mich bis dahin sehr ... Klicken Sie auf den Play-Button, um das Video abzuspielen:. 

















 PDF Herunterladen 



 PNG-Bilder






 10KB Größe
 28 Downloads
 337 Ansichten






 Kommentar


























Warum Sie E-Mails nicht personalisieren sollten In diesem Lehrvideo berichten Matthias Brandmüller und Mario Wolosz, der Gründer des E-MailMarketing-Dienstleisters Klick-Tipp, über ihre Erfahrung mit personalisiertem E-Mail-Marketing und stellen die wichtigsten Argumente vor, die gegen eine Personalisierung sprechen. Dieses Video hat mir eine Frage über E-Mail-Marketing beantwortet, die mich bis dahin sehr lange beschäftigt hatte: Sollte man seine Empfänger in einem Newsletter mit „Hallo [Vorname],“ ansprechen? Klicken Sie auf den Play-Button, um das Video abzuspielen: Image not found https://klicktipp.s3.amazonaws.com/content_includes/partnerprogramm/pp_inc_pdf_preview_personalisierung.jpg



Die beiden haben dieses Video in einer Strandbar in der unmittelbaren Nähe des Praia Mole in Florianópolis im Süden Brasiliens gedreht, einem der angesagtesten Surf-Spots der Welt. Leider ließen sich die Hintergrundgeräusche nicht vermeiden. Damit Sie der Videodarstellung trotzdem bequem folgen und die dargestellten Inhalte für Ihr E-Mail-Marketing nutzen können, habe ich das Video schriftlich zusammengefasst. Matthias Brandmüller und Mario Wolosz sind der Ansicht, dass Sie in Ihrem E-Mail-Marketing auf Personalisierung verzichten sollten. Insbesondere sollten Sie Ihre Adressaten nicht mit ihrem Vornamen ansprechen. In einem Splittest von Mario Wolosz siegte das E-Mail-Einsammel-Formular ohne VornameFormularfeld mit einer um 17 Prozentpunkte höheren Eintragungsrate gegen die Variante mit Vorname-Formularfeld. Das ist auf den ersten Blick nicht weiter verwunderlich. Je weniger Fragen Sie Ihren Besuchern im Opt-in-Prozess stellen, desto höher wird der Anteil derjenigen unter ihnen sein, die sich für Ihren Newsletter anmelden. Sie vergrößern also die Zahl der Personen in Ihrer E-Mail-Liste, wenn Sie Ihre Besucher im Anmeldeformular nicht nach ihrem Vornamen fragen. Wenn Sie auf Personalisierung verzichten, dann vermeiden Sie damit zugleich eine häufige Fehlerquelle. Nicht jeder E-Mail-Marketing-Service kann (so wie Klick-Tipp) mit deutschen Umlauten umgehen. Das sollten Sie vor allem dann bedenken, wenn Sie die Dienste eines EMail-Marketing-Anbieters aus dem englischsprachigen Raum in Anspruch nehmen. Wenn Sie in Ihrem E-Mail-Einsammel-Formular neben der E-Mail-Adresse auch den Vornamen abfragen, dann sollten Sie darauf gefasst sein, dass etliche Besucher in das VornameEingabefeld Werte wie „bbbb“ oder „qwertz“ eintragen. E-Mails von Ihnen, die mit „Hallo [Vorname],“ beginnen, treffen in diesen Fällen bei den Empfängern mit der Anrede „Hallo bbbb“



oder „Hallo qwertz“ ein. Beachten Sie auch, dass Sie mit Platzhaltern hantieren müssen, wenn Sie Ihre E-Mails personalisieren möchten. Platzhalter sind ebenfalls eine potenzielle Quelle peinlicher Fehler. Wenn Sie beispielsweise beim Einfügen des Platzhalters für den Vornamen in Ihre E-Mail die schließende geschweifte Klammer vergessen, dann werden Ihr Adressaten nicht mit ihren Vornamen angesprochen, sondern mit „Hallo {!first_name“ . Ein scheinbar kleines Versehen kann fatale Folgen haben. Weiterhin vergeuden sie wertvollen Werbeplatz, wenn Sie Ihre E-Mail mit „Hallo [Vorname],“ beginnen. Bedenken Sie, dass Sie nur drei kurze Texte dazu nutzen können, um bei den Empfängern Ihrer E-Mails Aufmerksamkeit zu erzeugen. Es sind dies der „From“-Text, die Betreffzeile sowie die ersten 50 Zeichen Ihrer E-Mail. In vielen E-Mail-Programmen (beispielsweise in GMail oder in MS Outlook) erscheinen die ersten 50 Zeichen Ihrer E-Mail in der Vorschau. Wenn Sie Ihre E-Mail mit „Hallo [Vorname],“ beginnen, dann verschenken Sie wertvollen Platz, der mit darüber entscheidet, ob Ihre Adressaten Ihre EMail öffnen und anschließend die Möglichkeit erwägen, auf den in der E-Mail enthaltenen Link zu klicken. Als letztes Argument gegen die Personalisierung von E-Mails führen Matthias und Mario an, dass personalisierte E-Mails unnatürlich wirken. Denken Sie daran, dass die effektivsten E-Mails so geschrieben sind, wie Freunde sie untereinander schreiben würden. Stellen Sie sich nun vor, Sie wollten Ihrem besten Freund eine E-Mail schicken. Würden Sie dessen Vornamen in die Betreffzeile einfügen? Würden Sie also beispielsweise schreiben: „Schau Dir dieses Video an, Dieter“? Oder würden Sie dort eher Betreffzeilen wie „Cooler Link!“ formulieren und dann sofort Ihre Botschaft erläutern? Das Fazit des Videos lautet: Lassen Sie das Vorname-Feld weg und verzichten Sie gänzlich auf Personalisierung. Sie ersparen sich eine Menge unnötiger Arbeit, wenn Sie Ihre E-Mails nicht personalisieren. Die für den Erfolg Ihres E-Mail-Marketings so wichtige persönliche Bindung zu Ihren Leserinnen und Lesern stellen Sie nicht dadurch her, dass Sie sie mit „Hallo [Vorname],“ ansprechen. Heute ist niemand mehr beeindruckt, wenn er in einem Newsletter mit seinem Vornamen angesprochen wird. Der entscheidende Schlüssel zu einer guten persönlichen Beziehung zu Ihren Adressaten besteht nicht in der persönlichen Ansprache. Er besteht vielmehr darin, Ihren Leserinnen und Lesern Informationen zur Verfügung zu stellen, die ihnen bei der Lösung ihrer Probleme helfen. Besuchen Sie die Website von Klick-Tipp und informieren Sie sich darüber, wie Sie durch professionelles E-Mail-Marketing effektiv neue Kunden gewinnen können!
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Warum Sie E-Mails nicht personalisieren sollten 

In diesem Lehrvideo berichten Matthias BrandmÃ¼ller und Mario Wolosz, der GrÃ¼nder des E-Mail-. Marketing-Dienstleisters Klick-Tipp, Ã¼ber ihre Erfahrung mit ...
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Warum Sie E-Mails nicht personalisieren sollten 

Dieses Video hat mir eine Frage Ã¼ber E-Mail-Marketing beantwortet, die mich bis ... lange beschÃ¤ftigt hatte: Sollte man seine EmpfÃ¤nger in einem Newsletter mit ...
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Warum Sie E-Mails nicht personalisieren sollten 

Die beiden haben dieses Video in einer Strandbar in der unmittelbaren NÃ¤he des Praia Mole in. FlorianÃ³polis im SÃ¼den Brasiliens gedreht, einem der angesagtesten Surf-Spots der Welt. Leider lieÃŸen sich die HintergrundgerÃ¤usche nicht vermeiden. Da
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Warum Sie E-Mails nicht personalisieren sollten - Amazon Web ... 

Nicht jeder E-Mail-Marketing-Service kann (so wie Klick-Tipp) mit deutschen. Umlauten umgehen. ... besteht nicht in der persÃ¶nlichen Ansprache. Er besteht ...
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Warum Sie E-Mails nicht personalisieren sollten - PDFDOKUMENT.COM 

In diesem Lehrvideo berichten Matthias BrandmÃ¼ller und Mario Wolosz, der GrÃ¼nder des E-Mail-. Marketing-Dienstleisters Klick-Tipp, Ã¼ber ihre Erfahrung mit personalisiertem E-Mail-Marketing und stellen die wichtigsten Argumente vor, die gegen eine 










 


[image: alt]





Warum Sie E-Mails nicht personalisieren sollten - Amazon Web ... 

In diesem Lehrvideo berichten Matthias Brandmüller und Mario Wolosz, der Gründer des E-Mail-. Marketing-Dienstleisters Klick-Tipp, über ihre Erfahrung mit ...
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bookmarkslinksystem bookmarketing sie sollten 

Read Online Now bookmarkslinksystem bookmarketing sie sollten schon wissen ... richtigen erfolg im online business PDF file for free from our online library.
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bookmarkslinksystem bookmarketing sie sollten ... AWS 

If you want to possess a one-stop search and find the proper manuals on your products, you can visit this website that delivers many Bookmarkslinksystem. Bookmarketing Sie Sollten Schon Wissen Quotwasquot Man Far Den Richtigen. Erfolg Im Online Busin
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warum buddha nicht raucht wie sie auf dem 

your laptop, Kindle or iPhone, there are more options now than ever before. ... buddhistischen weg ein neues leben als nichtraucher Pdf from our online library.
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herr muller sie sind doch nicht schwanger warum ... AWS 

This particular Herr Muller Sie Sind Doch Nicht Schwanger Warum Das Berufsleben Einer Frau Fur Jeden Mann. Ein Skandal Ware PDF start with Introduction, Brief Session till the Index/Glossary page, look at the table of content for additional informati
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Warum kann ich nicht abnehmen? 

Seite 8 J. Jo-Jo Effekt ade. Seite 9. Die 6 GrÃ¼nde fÃ¼r den Jo-Jo Effekt. Seite 9 ... Seite 37. â€žGott verzeih ihnen, denn sie wissen nicht was sie tunâ€œ. Seite 38 ...... Ein einfacher Test, esse Ãœbertriebener Weise ein Kilogramm gutes Fleisch ..
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Anlageberatung – Was Sie als Kunde beachten sollten 

Bei telefonischer Beratung kann auf Ihren ausdrücklichen. Wunsch das ... ausführlich auf die Fragen antworten und Ihren Berater auf. Änderungen bzw.










 


[image: alt]





Denn sie wissen nicht - was sie tun 

Denn sie wissen nicht, was sie tun. Mein Leben als â€žnasseâ€œ ... ken zu wollen, denn sie sind gute Schwim- mer. ... sÃ¶nlichen Erfah-rungen und sollten nicht ver-.
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Denn sie wissen nicht - was sie tun 

So wollte ich nicht weiterleben. Und doch hatte ich nur eines im Sinn, so schnell wie mÃ¶glich an mei- ne versteckte Flasche zu kommen. Mir gelang es kaum, den SchlÃ¼ssel ins TÃ¼r- schloss zu stecken, mÃ¼hsam knÃ¶pfte ich den. Mantel auf, lieÃŸ die H
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Sie sind nicht krank, Sie sind durstig 

und meine KleidergrÃ¶ÃŸe verringerte sich um etliche Nummern. Und das alles nur ..... Untersuchung und einem Anruf bei einem befreundeten Arzt brachte ich sie ...
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Sie sind nicht krank, Sie sind durstig 

der nur 30 Prozent der heutigen Kosten im Gesundheitswesen ausmacht. ...... Bluthochdruck im Vergleich zu anderen Analgetika um 86. Prozent. Aspirin wurde ...
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Warum beten wir eigentlich nicht zusammen? 

men und verschiedenen Religio- ... mern gesprochen, nachdem man .... chen. Die Teilnahme der SchÃ¼lerinnen und SchÃ¼ler an Schulgottesdiens- ten ist zu ...
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friends welcome warum eigentlich nicht das ... AWS 

manual that you need with great ease and ease. The internet has turned into a tool ideal for locating looking Friends Welcome Warum Eigentlich Nicht Das. Gigantische Geschenkbuch Mit Message.Also, there are lots of sites like the parts store site, A1
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warum trends folgen? setzen sie welche! - HAWK 

STUDIEREN IN GÃ–TTINGEN AN DER FAKULTÃ„T ... Mit Ihrem Studium der Techni schen Physik an der. HAWK in ... Umwelt, Energie, Medizin, neue Werkstoffe .
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warum trends folgen? setzen sie welche! - HAWK 

Handy, DVD- und MP3-Player oder Kfz-Motoren â€“ es steht zwar nicht drauf, steckt aber Ã¼berall ... Telefon: +49 (0) 551/37 05-100. Telefax: +49 (0) 551/37 05-101.
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was wir nicht haben brauchen sie nicht geschichten ... AWS 

This Was Wir Nicht Haben Brauchen Sie Nicht Geschichten Aus Der Arschlochfreien Zone PDF on the files/S3Library-E2f59-C93ee-5a297-688df-429da.pdf file begin with Intro, Brief Discussion until the. Index/Glossary page, look at the table of content for
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was wir nicht haben brauchen sie nicht geschichten ... AWS 

DER. ARSCHLOCHFREIEN. ZONE. WWNHBSNGADAZ40-4 | PDF | 79 Page | 2,394 KB | 19 Jan, 2018. If you want to possess a one-stop search and find the proper manuals on your products, you can visit this website that delivers many Was Wir Nicht Haben. Brauchen
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Sie sind nicht krank, Sie sind durstig - Wasserfilter-DOC 

Bluthochdruck im Vergleich zu anderen Analgetika um 86. Prozent. Aspirin wurde ...... Tryptophan aus den Depots im KÃ¶rper freigesetzt. Die Leber verfÃ¼gt Ã¼ber ...
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Webinar EMails 3 FollowUpSequenz 
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