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Umsatz-Maschine Internet Neu-Kunden & geld verdienen!



38%  



mehr  Umsatz  schaﬀen  meine  Klienten   im  Durchschni6!



Wer  ist,  was  macht  die  ... LAMBERT  AKADEMIE „Von Null auf 11 Million Umsatz!“ In nur 3 Jahren habe ich das geschafft!“ - Joachim Franz



„Von 50.000,- auf 3 Mio. in 3 Jahren!“ Hätte ich nie für möglich gehalten! ... Danke!“ - Dr. Seifart



„16,5 Million Euro Umsatz!“ Wir haben in 2011 den Umsatz als regionales Möbelhaus verdoppelt!“ - Robert Müller



Wer  ist,  was  macht  die  ... LAMBERT  AKADEMIE „"Von 3 Mio. auf 6,5 Mio. Euro Umsatz!“ Für 2012 planen wir 12 Mio. Umsatz!“ - Martin Dreher



„Von 700.000,- auf über 3 Mio.!“ Und ich habe wieder mehr Spaß am Geschäft!“ - Wolfram Greiner



„26% mehr Umsatz mit einer einzigen Strategie aus den 52 Konvertierungs-Tricks!“ Und ich habe wieder mehr Spaß am Geschäft!“ - Wolfgang Herkert



Wer  ist  Dirk-‐Michael  Lambert  ... Wie  wird  man  zum  Business-‐Coach?



Wer  ist  Dirk-‐Michael  Lambert  ... Wie  wird  man  zum  Business-‐Coach? Ø Ø Ø Ø



8 Unternehmen aufgebaut, teilweise deutschlandweit. Studium BWL und Informatik. Über 520 Tage netto in Seminaren verbracht. … über € 280.000,- in eigene Weiterbildung investiert.



Ø 5.500 Bücher über Marketing und Erfolg. Ø 260 Hörprogramme über unternehmerischen Erfolg. Ø Persönliches Coaching bei Marketing-Gurus: Jay Abraham, Chet Holms, Jay Levinson… Ø Persönliche Arbeit mit 800 Unternehmern aus 102 Branchen. Ø … Ergebnis: 38 % mehr Umsatz in 12 Monaten.



Erste Internet-Night



Juni 2005…



Meine  Botscha:  2005  ... Das  Internet…



Ø … wichtigste Werbe-Medium überhaupt! Ø Wird alle klassischen Medien wie Fernsehen, Radio, Print, Mobile, usw… zusammenfassen in einem einzigen Medium! Ø Dazu wird es Zugangsgeräte geben, die alle diese Medien vereinen! (PDA´s und iPad!) Ø Beste Werbe-Medium für den Klein-Unternehmer! Ø Die wichtigsten Faktoren für den Erfolg einer Web-Präsenz: Ø Information statt Werbung, Dialog, Inhalte mitbestimmen, Community, Video…



Fakten  über  das  Internet



Die  Macht  des  www  verstehen…



92%



aller Kunden informieren sich zuerst online, bevor sie eine Kaufentscheidung treffen!



Warum  viele  von  uns  mit  Ihrem  Online-‐ Business  scheitern? 1. Wir denken zu kompliziert und gehen “verloren” in den Details der Technik! 2. Wir fokussieren uns auf die falschen Aktivitäten! 3. Wir nehmen unser Online-Business nicht wirklich ernst! 4. Wir blockieren uns selbst durch das lähmende Konzept der “Perfektion”! 5. Wir glauben nicht wirklich an unseren Erfolg!



Die  30.000  Euro  Challenge



Vom  Techniker  zum  Unternehmer…



Was  ist  das   Haupt-‐Problem  der   meisten  Unternehmer?



Die  30.000  Euro  Challenge
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Vom  Techniker  zum  Unternehmer…



Wir  machen  alles  selber! Ø Ø Ø Ø Ø Ø



Der eine bastelt an Webseiten, Der andere schließt strategische Allianzen! Der eine lernt Suchmaschinen-Optimierung, Der andere sucht jemanden, der das MACHT! Der eine kämpft sich Auftrag zu Auftrag, Der andere baut ein System und befreit seine Lebenszeit!



Die  30.000  Euro  Challenge



Studie:  WICHTIGSTER  FAKTOR  von  ERFOLG?



„Geschwindigkeit  in  der  



Umsetzung!“ Erlauben  Sie  Ihrem  Tagesgeschä:  nicht, Sie  an  der  Umsetzung   Ihrer  größten  Vision  zu  hindern! Die  30.000  Euro  Challenge



Das  lähmende  Konzept  der  PerfekOon…



„FerZg  ist  besser  als   perfekt!“



Die  30.000  Euro  Challenge



17



17



„Denken  Sie  einfach!“ Kaufvorgänge



Traffic



Die  30.000  Euro  Challenge



Email-Marketing
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Was  brauchen  Sie,  



GELD  



um  online   zu  machen?



Was brauchen Sie, um online zu verkaufen?



Im  Internet  Geld  verdienen… Klarheit  ist  Power! Käufer



Angebot



Was brauchen Sie, um online zu verkaufen?



Im  Internet  Geld  verdienen… Klarheit  ist  Power!



Suchmaschinen-Traffic



AdwordsTraffic



Wie  Sie  im  Internet  Geld  verdienen Schneller  frei  und  reich…  !



Listenaufbau



Bezahlt



T Unbezahlt



L EmailMarketing



E



V



l  Der  richOge  Einsatz  Ihrer  Ressourcen



V T L 33% 33% 33% Traffic



ListenAufbau



Konvertierung



Wie  Sie  im  Internet  Geld  verdienen Die  strategischen  Elemente  des  www…



Wie  Sie  im  Internet  Geld  verdienen Die  strategischen  Elemente  des  www…



€44.480,-!



Ø Wir haben hier mit nur zwei Emails eine Sales-Conversion-Rate von 31,8 %!



3 Wege zu gewinnen! 3  Nur Wege   zu  mehr   Email-‐Erfolg



Die  strategischen  Elemente  des  www…



Mehr EmailAdressen



Mehr Emails werden geöffnet (OPEN RATE)



Mehr Empfänger Klicken weiter (CTR)



Erfolgs-Schlüssel #1 Headline…!



Umsatz-Maschine Webinar



Der Sales-Funnel Wie Sie mehr verkaufen



Die  Macht  einer  packenden  Headline…



Machen  Sie  es  unmöglich,  Ihr   Angebot  zu  ignorieren! …selbst  in  brutal  umkämp=en  Märkten! § 1 …2 …3, Sie haben 3 Sekunden Zeit, die Aufmerksamkeit Ihrer Besucher zu packen oder zu verlieren (…für immer!) § Entscheidungen werden heute in Millisekunden getrofffen. § Besucher müssen sofort erkennen: „Hier geht´s um mich!“ § Ihre Headline ist die Anzeige für den Rest Ihrer Webseite! § Eine bessere Headline hat – nach dem Angebot - meist die größte Auswirkung auf die Konvertierung Ihrer Webseite!



15 Headline-‐Strategien:



Machen  Sie  es  unmöglich,  Ihr  Angebot  zu  ignorieren! § § § § § §



Spezifischer Kunden-Nutzen, Neugier, Sensationslust, Sagen Sie etwas unerwartetes, ungewöhnliches! Machen Sie eine kontroverse, schockierende Aussage! Starten Sie eine Revolution! Springen Sie in eine packende Geschichte!



15 Headline-‐Strategien  Pre-‐Headlines:



Machen  Sie  es  unmöglich,  Ihr  Angebot  zu  ignorieren! 1. Starker Kunden-Nutzen: § „Wie Sie beinahe jedes YouTube Video in 3 Tagen auf #1 bei Google bringen!“ § „How to Win Friends and Influence People!“ § „Wie ich mein Gedächtnis an einem einzigen Abend verbesserte! § „Amazing Sex Secret of the Most Satisfied… Most Knowledgeable… and Most Respected Lovers in the World! § „Wie Du €20.000 in einer Stunde machst, -- OHNE Pistole! “



15 Headline-‐Strategien  Pre-‐Headlines:



Machen  Sie  es  unmöglich,  Ihr  Angebot  zu  ignorieren! 3. Frage-Headlines: § „Was wäre, wenn es einen Weg gäbe, wie Sie kostenlos und automatisch bis zu 100 Neue Patienten pro Monat über´s Internet gewinnen könnten?“ § „Wussten Sie, dass bereits 15 jährige heute über 1 Million Euro im Internet verdienen?“ § „Was werden Sie tun, wenn im Falle eines Konkurses, Ihre Bank Ihre Rückdeckungsversicherung für Ihre persönliche Altersvorsorge einzieht?“



15 Headline-‐Strategien  Pre-‐Headlines:



Machen  Sie  es  unmöglich,  Ihr  Angebot  zu  ignorieren! 4. Story-Headlines: § „Frau von berühmtem Filmstar schwört unter Eid, dass ihr neues Parfüm keine illegalen sexuellen Stimulanzien enthält!“ § „Wie ein einfacher Dreher € 243.765.43 in NUR 5 Tagen gemacht hat, -- mit einer einfachen Email!“ § „Endlich enthüllt China sein 13.000 Jahre altes, Geheimnis, Jung und Gesund zu bleiben bis ins hohe Alter!“



Markt- und Suchwort-Analyse KonverZerungs-‐Strategien



So planen Sie Ihredie   Online-Profits… Schnelle   Tricks,   *sofort*  mehr  Umsatz  bringen!



Unterschrift im 1. Screen: +5-8%!!!



Die  besten  Strategien  um  Ihren  Umsatz  zu  steigern…



7  magische  Worte  für  mehr  Umsatz mit  all  Ihren  Angeboten



15 Headline-‐Strategien:



Machen  Sie  es  unmöglich,  Ihr  Angebot  zu  ignorieren! 1. Das Wort „Beweise“ § Domain.de/beweise.htm verdoppelte die CTR bei gleicher Adwords-Anzeige! (vs. Domain.de) § In Ihrem Verkaufstext können Sie „Beweise“ verwenden: § „Ich habe es selbst nicht geglaubt, bis Sie mir den Beweis gezeigt haben…!“ § Oder in Ihrem Emailtext: § Klicken Sie Hier für mehr Beweise...



Erfolgs-Schlüssel #2 Design…!



Umsatz-Maschine Webinar



Design  für  maximale  KonverGerung *Sofort*  mehr  Umsatz  durch  getestetes  Design



Ø Schnelle Strategien zum Teil in 5 Min. umsetzbar!



Markt- und Suchwort-Analyse KonverZerungs-‐Strategien



So planen Sie Ihre Schnelle   Tricks,   die  Online-Profits… *sofort*  mehr  Umsatz  bringen! Die Wichtigkeit von überzeugendem Design!



Erste  Regel:



„Wenn  es  Niemand  lesen   kann, Kann  auch  Niemand  



kaufen!“



Markt- und Suchwort-Analyse KonverZerungs-‐Strategien



So planen Sie Ihre Schnelle   Tricks,   die  Online-Profits… *sofort*  mehr  Umsatz  bringen!



Markt- und Suchwort-Analyse KonverZerungs-‐Strategien



So planen Sie Ihre Schnelle   Tricks,   die  Online-Profits… *sofort*  mehr  Umsatz  bringen!



Markt- und Suchwort-Analyse KonverZerungs-‐Strategien



So planen Sie Ihre Schnelle   Tricks,   die  Online-Profits… *sofort*  mehr  Umsatz  bringen!



Times      vs.      Arial Müde Augen: Absprung-Kandidat!



Arial 12-13 pt +30%!!!



Markt- und Suchwort-Analyse KonverZerungs-‐Strategien



So planen Sie Ihre Schnelle   Tricks,   die  Online-Profits… *sofort*  mehr  Umsatz  bringen!



Markt- und Suchwort-Analyse KonverZerungs-‐Strategien



Arial 12-13 pt So planen Sie Ihre Schnelle   Tricks,   die  Online-Profits… *sofort*  mehr  Umsatz  bringen! +30%!!!



Fall: Times auf Arial: +56%!!!



Mein  Tipp  für  Ihre  ProdukZvität... Z.B.:  Philips  HF3319/01  Energy  Light



Fakten  über  das  Internet



Die  Macht  des  www  verstehen…3D Produkt-Bild bis zu +138%!!!



Mehr  Geld  aus  dem  gleichen  Traﬃc! Sofort  mehr  Geld  …



3D Produkt-Bild bis zu +138%!!!



Mehr  Geld  aus  dem  gleichen  Traﬃc! Sofort  mehr  Geld  …



3D Produkt-Bild bis zu +138%!!!



Mehr  Geld  aus  dem  gleichen   Traﬃc! 3D Produkt-Bild Sofort  mehr  Geld  …



bis zu +138%!!!



Mehr  Geld  aus  dem  gleichen  Traﬃc! Sofort  mehr  Geld  …



Produkt-Bild im Bestell-Formular bis zu +23%!!!



Markt- und Suchwort-Analyse KonverZerungs-‐Strategien



So planen Sie Ihredie   Online-Profits… Schnelle   Tricks,   *sofort*  mehr  Umsatz  bringen!



Garantie-Siegel +12 - 26%!!!



Mehr  Geld  aus  dem  gleichen  Traﬃc! Sofort  mehr  Geld  … Animierter Pfeil: +8 - +12%!!!



Fakten  über  das  Internet



Die  Macht  des  www  verstehen…



Fakten  über  das  Internet



Die  Macht  des  www  verstehen…



Fakten  über  das  Internet



Die  Macht  des  www  verstehen…



Erfolgs-Schlüssel #3 Angebot…!



Umsatz-Maschine Webinar



Was ist der nächste Schritt? …



Sie im Internet Geld verdienen. Das  …Gwie eheimnis   guter   Angebote



Wie  Sie  Webseiten  au2auen,  die  verkaufen…



„Die 7 geheimen Strategien der weltbesten Werbe-Kampagnen!“(Wert €497,-) ü Von 8113 Kampagnen haben ganze 3 Prozent 5% bis 36% Response gebracht! ü Der Rest war frustrierend. ü Die umsatzstärksten Kampagnen haben alle 7 gemeinsame Faktoren. ü Wie Sie aus jedem Produkt einen Kassenschlager machen!



Ihr  Ziel:



„Entwickeln  Sie  Angebote,  so   unwiderstehlich,  dass  Ihre  Zielkunden   rosZge  Nägel  essen  und  über  Glas-‐Scherben   kriechen,  um  an  sie  ran  zu  kommen!“



Grund  zu  Reagieren?   Die  Probleme  unserer  Werbung  



„Was macht mein Angebot



einzigartig und höchst wertvoll?“ LAMBERT AKADEMIE – Die Business-Akademie – www.Internet-Marketing-Akademie.de



Grund  zu  exisZeren!



Die  7  Schlüssel  für  ein  erfolgreiches  Internet-‐Business



ö Was  ist  der  Grund  für  Ihr  Angebot  zu  exisGeren? ö Verkaufstext-‐Seminar:  „…weil  wir  den  besten   Verkaufsbrief  aller  Zeiten  haben?“ ö Bevor  Sie  Ihren  Verkaufstext  schreiben,  deﬁnieren   Sie  Ihren  Grund  zu  exisOeren! ö „…  warum  soll  ich  Dich  kaufen  sta6  irgend  etwas   anderes?“ ö Hier  ist  die  Formel:  (Füllen  Sie  die  Leerstellen  aus!) ö „Mein  Produkt  ist  das  einzige  das  ………..….   für  ………….  indem  es  …..!“
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„Jedes Produkt/ jede Dienstleistung kann von einer bloßen Ware transformiert werden, durch das verschieben der



Werte-Elemente in Ihrem Angebot!“



Ihre  Überzeugungs-‐Strategie:
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7  Schri6e  zu  mehr  Umsatz  &  Kunden!



1. Kunden-Profiling - Wer spezifisch ist Dein Kunde? Es geht um den Kunden, nicht um Dein Produkt. Benutze seine Sprache! 2. Verzweifeltes Problem – welches schmerzendes Problem löst Ihr Angebot für Ihren Kunden? 3. Einzigartiges, spezifisches Versprechen – das spezifisch das schmerzhafte Problem löst und Sie einzigartig positioniert. 4. Starke Beziehung – basierend auf Vertrauen und Respekt, nicht nur Sympathie. Wer bist Du für wen? Was ist Deine Leidenschaft? Wem bist Du hier zu helfen? Warum soll jemand Dir zuhören/ glauben? 5. Überwältigende Beweise – an Anzahl und Überzeugungskraft. 6. Unwiderstehliches Angebot – schwerer Nein, als Ja zu sagen? 7. Starker Call To Act (CTA) - Präzise Anweisung was Ihr Empfänger tun soll und ein Extra-Grund um jetzt zu handeln.



Erfolgs-Schlüssel #4 Eine stärkere Beziehung 6



Erfolgs-Schlüssel #4 Eine stärkere Beziehung 6



Erfolgs-Schlüssel #4 Eine stärkere Beziehung 6



Response steigern!



Effektiver Kommunizieren mit Ihrem Zielkunden
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Response steigern!



Effektiver Kommunizieren mit Ihrem Zielkunden
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Betonen Sie Ihr Angebot, nicht Ihre Marke! Ø Die  meisten  B2B-‐Werber  fokussieren  zu  sehr  darauf,  ihre   Marke  bzw.  Ihren  MarkeOng-‐Claim  zu  kommunizieren. Ø Eine  Studie  aus  dem  April  2008  zeigt,  dass  Kampagnen,  die  auf   ein  konkretes  Angebot  abzielen,  sta6  auf  die  Marke,  10mal   mehr  Bestellungen  und  Umsatz  produzieren.



Marktund Suchwort-Analyse Ihr   Angebot  



So planen Sie Ihre Schnelle   Tricks,   die  Online-Profits… *sofort*  mehr  Umsatz  bringen!



#1 KD-Sprache!



#2 Problem!



#6 Angebot!



#3 Versprechen! „…We Call You and Fix Any Problem You have!“



#7 CTA Now?



#5 Beweise!



Erfolgs-Schlüssel #4 Eine stärkere Beziehung 6



Erfolgs-Schlüssel #4 Eine stärkere Beziehung 6



Gratis! … Eine Laborarbeit im November kostenlos!



Erfolgs-Schlüssel #4 Video…!



Umsatz-Maschine Webinar



Die  Macht  der  Wiederholung…! ö 368  PDF-‐Reports  abgerufen    >>    €  32.560,-‐  !!! ö 1.  Email:  1423 OPEN, 612 Video angeschaut, 168 PDF geladen



ö 2.  Email:  3 Anrufe, 23 Emails ö 3.  Email:  „Mein  Fehler“  41 Anrufe, 221 Emails



Markt- und YouTube   MSuchwort-Analyse arkeZng  2012



So planen Sie Ihre Online-Profits… Wie   Sie  im   Internet   Geld  verdienen…



Ø Wo ist qualifizierter Traffic? Ø YouTube ist an 4. Stelle der Traffic-Giganten im WWW – noch vor Yahoo und Bing! Ø YouTube ist eine Google Tochter! Ø Jede Minute werden 60 Stunden Video auf YouTube hochgeladen = 1 Stunde pro Sekunde! Ø Cisco schätzt: 2015 ist 90% Internet-Traffic Video! Ø Das Internet bewegt sich in Richtung VIDEO!



Markt- und YouTube   MSuchwort-Analyse arkeZng  2012 SoV planen Ihre Online-Profits… Ein   ideo  Sie verkau:   eﬀekZver…!



Video: 5,6% Sales Konvertierung! Visuelle Information Auditive Information Text Information Musik



Ohne: 2,6% Sales Konvertierung!



Markt- und YouTube   MSuchwort-Analyse arkeZng  2012



SoV planen Ihre Online-Profits… Ein   ideo  Sie kommuniziert   klarer  und  schneller!



Studie: Kunden haben ein 51% besseres Verständnis von einem Produkt durch Videos vs. gedrucktem Material!



Markt- und YouTube   MSuchwort-Analyse arkeZng  2012



SoV planen Ihre Online-Profits… Ein   ideo  Sie steigert   die  KonverZerung!



Aktuelle Studie: Kunden kaufen 72% mehr durch Videos!



Markt- und YouTube   MSuchwort-Analyse arkeZng  2012 SoV planen Ihre Online-Profits… Ein   ideo  Sie verkau:   schneller!



Studie: Video beschleunigt die Kauf-Entscheidung um über 70%!



2.



Neukunden-‐Gewinnung YouTube  Marketing  2012



Etwas zum Anschauen!



2.



Neukunden-‐Gewinnung YouTube  Marketing  2012



Neugier!



2.



Demonstrieren Neukunden-‐Gewinnung Sie etwas! YouTube  Marketing  2012



2.



Emotional Neukunden-‐Gewinnung engagieren! YouTube  Marketing  2012



Markt- und YouTube   MSuchwort-Analyse arkeZng  2012



So planen Sie Ihre Online-Profits… Neukunden-‐Gewinnung   mit  Video-‐MarkeZng Video-Strategie Ø Länge: 3-5 Minuten in der Regel sind richtig! Ø Alle 3 Minuten ein Call to Act! Ø Sagen Sie zu Beginn, was am Ende des Videos auf Ihren Zuschauer wartet… Ø Was habe ich vom anschauen? – Sagen Sie sofort, klipp und klar, welchen Nutzen der Zuschauer vom ansehen hat. Ø „In diesem Video/ den nächsten 3 Minuten lernen/ erfahren Sie … !“ Ø Wecken Sie Neugier, versprechen Sie ein Ergebnis, eine Abkürzung … Ø Am Ende Ihr Video nicht gleich enden lassen. 1-2 Minuten Ihren Link mit dem CTA stehen und ggf. noch verbaler Ermutigung zu handeln.



Markt- und YouTube   MSuchwort-Analyse arkeZng  2012



So planen Sie Ihre Online-Profits… Neukunden-‐Gewinnung   mit  Video-‐MarkeZng



Video-Strategie Ø Vertrauen & Respekt – Positionieren Sie sich als Experte. Warum soll der Zuschauer Ihnen zu hören? Welche Ergebnisse haben Sie oder Ihre Klienten erzielt? Ø Wertvollen Content – Hier liefern Sie was immer Sie im Titel versprochen haben, als 5 Schritte System, als Tipps-Liste, als Demonstration, Anleitung, Besprechung usw… Geben Sie Ihre besten Juwelen, Abkürzungen zur Lösung oder einem erwünschten Ergebnis Ø Zusammenfassung - Hier sagen Sie: „In diesem Video haben Sie gelernt…“ Ø Rat an den Zuschauer – Geben Sie einen Rat, basierend auf der Information in Ihrem Video: eine Empfehlung, Ermutigung oder eine Warnung.



Pahern  Interrupt  …



Das  Werberadar  unterﬂiegen



Ø Wir alle haben Routinen und Rituale, also bestimmte Muster, wie wir Dinge tun. Ø Das gilt auch für unsere Gedanken und Erwartungen Ø Wenn Sie die Muster Ihrer Zuschauer unterbrechen, Ø Sind sie aus der Balance und dadurch offener für Ihre Botschaften und Suggestionen.



Pahern  Interrupt  …



Das  Werberadar  unterﬂiegen



„Tun Sie etwas, was alle anderen in Ihrer Nische nicht tun!“



Pahern  Interrupt  …



Das  Werberadar  unterﬂiegen



Pahern  Interrupt  …



Das  Werberadar  unterﬂiegen
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Pahern  Interrupt  …



Das  Werberadar  unterﬂiegen



Ihr Pattern Interrupt muss: Ø Subtil an der bewussten Wahrnehmung und der damit verbundenen Skepsis des intellektuellen Denkprozesses vorbei kommen, Ø Den Abwehrmechanismus gegen Werbung entwaffnen, Ø Authentisch sein und sich reibungslos in Ihre Experten-Rolle einfügen. Ø Nicht erzwungen lustig oder anbiedernd.



Die  Formel  für  gute  Verkaufs-‐ PräsentaZonen



Mehr  Umsatz  durch  psychologische  Verkaufs-‐Videos 1. 2. 3. 4.



Hier ist, was ich für Sie habe! Hier ist, was es für Dich tun wird! Hier ist, warum Du mir glauben kannst! Hier ist, warum meine Lösung besser ist als alles, was Dur irgendwo anders findest! 5. Hier ist ein glaubhafter Grund, warum Du jetzt kaufen musst! 6. Hier ist, was Du tun musst! 7. Hier ist, was Du verpasst, wenn Du jetzt nicht handelst!
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1.  Hier  ist,  was  ich  für  Dich  habe…



Mehr  Umsatz  durch  psychologische  Verkaufs-‐Videos



Ø Kommen Sie direkt zum Punkt! Ø Sagen Sie klar und unmissverständlich, was Sie haben!



Ø „…in dieser Präsentation sehen Sie, …“ Ø „…wie Sie in 30 Sekunden unzerstörbares Selbstvertrauen aufbauen, mit einer einfachen Übung, die Spaß macht, und die Sie jeden Tag überall machen können.“



14



2.  Hier  ist,  was  es  für  Dich  tun  wird…



Mehr  Umsatz  durch  psychologische  Verkaufs-‐Videos



Ø Das, was Ihre Lösung für ihn tun wird, ist das Ergebnis und der Grund, warum er kauft. Ø Darum sagen Sie ihm so dramatisch und klar wie möglich, welche Ergebnisse Sie versprechen!



Ø „…Sie werden mehr Selbstvertrauen und Ausstrahlung haben, als jemals zuvor. Ihre Mitmenschen werden Sie darum beneiden und Sie werden ein Geheimnis haben von dem wir beide wissen, wo es her kommt. Ø Aber das Beste ist, dass Sie Frauen anziehen werden, die Sie normalerweise nur in der Vogue sehen und das wird Ihre Freunde zum Wahnsinn treiben…“



Markt- und YouTube   MSuchwort-Analyse arkeZng  2012



So planen Sie Ihre Online-Profits… Neukunden-‐Gewinnung   mit  Video-‐MarkeZng



Video Title Stacking Ø Zuerst bestimmen Sie welche Suchwort Phrase Sie anvisieren! Ø Dann benutzen Sie diese Phrase im Datei-Namen Ihres Vdieos! (Z.B.: neukundengewinnung.mp4) Ø Dann kommt der wichtigste Schritt: Ihr Video-Titel! Ø Benutzen Sie Title-Stacking, d.h. benutzen Sie das Suchwort zweimal mit einer Variation: Ø Z.B.: Neukundengewinnung – Harry Schlau zeigt wie Sie neue Kunden gewinnen für Ihre Arztpraxis Ø Das bringt Ihnen doppelte Relevanz in YouTube!



Erfolgs-Schlüssel #6 Email-marketing…!



Umsatz-Maschine Webinar



Wie  Sie  im  Internet  Geld  verdienen



23,8%  mehr  OPENs  bei  max.  35  Zeichen  im  Betreﬀ!



Zeilenbreite… Email-‐MarkeZng



Breiter  Zeilen  =  schmale  Ihre  Klick-‐Rate…



Erster Bildschirm… Zeilenbreite… Email-‐MarkeZng



Schmale  Zeilen  =  höhere  Klick-‐Rate!



Personalisierte Erster Zeilenbreite… Bildschirm… Betreffzeilen… Email-‐MarkeZng



Personalisierte  Betreﬀzeilen  =  +55%  OPEN-‐RATE!



Quelle: dialogMail.com



Ø Z.B. „Marketing-Tipps für Peter Müller“. Ø Tipp: Übertreiben Sie es nicht!



Link-Platzierung… Zeilenbreite… Email-‐MarkeZng



3  Klicks  verdoppeln  Ihre  Klick-‐Rate! Ø Ein url-Link in Reinschrift ist immer besser als ein „Werbe-Link“.



Eröffnungs-Absatz



Im Text P.S. Ø Starker Call-To-Action und starkes Kauf-Argument!



Video-Bilder als Link… Zeilenbreite… Link-Platzierung… Email-‐MarkeZng



Ein  Video-‐Bild  verdoppelt  Ihre  Klick-‐Rate!



Ø Ein Bild mit Play-Button ist ein KLICK-Magnet! Ø Video-Screen in normaler Größe bringt noch etwas mehr KLICK´s rein! Ø Gelerntes YouTube Format Ø Tipp Betreffzeile: „So schaffen Sie doppelt soviel Response mit Ihren Emails…[Video]“



Video-Bilder als Link… Zeilenbreite… Link-Platzierung… Email-‐MarkeZng



Nutzen  Sie  die  Zeit-‐und-‐Ergebnis  Formel   Ø Nichts packt unsere Aufmerksamkeit mehr als antizipierte Ergebnisse. Ø Halt, es gibt eine Sache, die unsere Aufmerksamkeit noch mehr anzieht: Ergebnisse in einer akzeptablen Zeit! Ø Es gibt eine Sache, die noch attraktiver ist: attraktive Ergebnisse in überschaubarer zeit ohne RISIKO! Ø Wenn Sie die angestrebten Ziele versprechen in einer akzeptablen Zeit und jedes Risiko wegnehmen... Ø Dann bekommen Sie nicht nur ihre Aufmerksamkeit, sondern auch Ihr Geld!



Video-Bilder als Link… Zeilenbreite… Link-Platzierung… Email-‐MarkeZng



Nutzen  Sie  die  Zeit-‐und-‐Ergebnis  Formel   Hier kommt Ihre profitable Formel für umsatzstarke Betrefffzeilen: Antizipierte Ergebnisse + akzeptable Zeit + Kein Risiko = viel OPEN + viel KLICK!!!



Video-Bilder als Link… Zeilenbreite… Link-Platzierung… Email-‐MarkeZng



Nutzen  Sie  die  Zeit-‐und-‐Ergebnis  Formel   Beispiele: 1. Nichtraucher in 30 Tagen oder Geld zurück 2.



500 neue Abonnenten in 30 Tagen oder Gratis



3. 10 Pfund abnehmen in 10 Tagen Geld zurück 4.



Finden Sie eine Verabredung für den Valentinestag oder Sie bekommen Ihr Geld zurück



5. Ein wunderschöner Rasen in 30 Tagen oder Geld zurück



Video-Bilder als Link… Zeilenbreite… Link-Platzierung… Email-‐MarkeZng Gute  Betreﬀzeilen-‐Formate…  



1. [Die .. Besten Wege] „Die 3 besten Wege Neukunden zu gewinnen!“ 2. [Gratis-Report] „Gratis-Report: 7 tödliche SEO-Fehler“ 3. [negative Betreffzeilen] „schlechte Nachrichten“ 4. [WG] [AW] „AW: Ihre Gratis-CD liegt bereit“ 5. [VIDEO] „[Neues Video] 43 Diät-Tipps für Diabetiker“ 6. [?] „Hätten Sie das gewusst?“ 7. [%] „99% aller Online Shops brauchen das hier…“ 8. [ungerade Zahlen] „€ 44.764,- mit einer einzigen Email“ 9. [Sie, Ihr, Ihre] „Ihre Einladung zu…“ 10. [Neugier/ Konfusion] „Das werden Sie nicht glauben“ 11. [NEU] „Neu: Video-Report wie Sie …“ 12. [kurz & knapp] „ganz kurz…“, „einfach genial…“



17



Betreﬀzeilen  mit  bis  zu  



92%  Open-‐Rate?



Video-Bilder als Link… Zeilenbreite… Link-Platzierung… Email-‐MarkeZng



FollowUp  –  Sequenz-‐MarkeZng Ø Wenn Sie eine Email ausgesendet haben, Ø Senden Sie sie nochmals 2 Tage später mit dem Zusatz [Erinnerung] vor der Betreffzeile Ø Legen Sie eine spezielle Liste an, Ø Aus der Sie alle entfernen, die beim ersten mal Ihre Email geöffnet haben! Ø Kopieren Sie das Email und beginnen Sie mit: „Ich hatte Sie vor 2 Tagen …!“



Erfolgs-Schlüssel #7 TRAFFIC…!



Umsatz-Maschine Webinar



Markt- und Suchwort-Analyse WichZgkeit   der  richZgen  Suchworte So planen Sie Ihre Online-Profits… Wie   Sie  im   Internet   Geld  verdienen…



96%



aller Kunden wählen ihren Anbieter aus der 1. Seite von Google!



Marktund Suchwort-Analyse Ein   BLOG   als   SEO-‐Maschine!



So planen Sie Ihre Online-Profits… Wie   kommen   Sie   auf  Seite  1  bei  Google…



Marktund Suchwort-Analyse Ein   BLOG   als   SEO-‐Maschine!



So planen Sie Ihre Online-Profits… Wie   kommen   Sie   auf  Seite  1  bei  Google…



Marktund Suchwort-Analyse Ein   BLOG   als   SEO-‐Maschine!



So planen Sie Ihre Online-Profits… Wie   kommen   Sie   auf  Seite  1  bei  Google…



Erfolgs-Schlüssel #5 Listen-Aufbau…! Was  ist  der  schnellste  Weg,   Ihre  Liste  aufzubauen?



Umsatz-Maschine Webinar



„Ich  möchte  Ihnen  zeigen…!“



„Wie  ich  236.000,-‐  Euro  an   Seminaren  und  Coaching   verkau:  habe,   in  90  Minuten!“



Wie  ich  das  bewerkstelligt  habe…



Zehnmal  schneller  wachsen  mit  einem  fünmel  Aufwand! Ich  habe  ein  kostenloses  Seminar  angeboten, Es  kamen  650  Teilnehmer, Ich  habe  90  Minuten  gesprochen  , …  auschliesslich  Content! In  der  Pause  habe  ich  Bestellformulare  für  mein   Seminar/  Coaching  auslegen  lassen. ö Ich  habe  daraus  insgesamt  €  236.000,-‐  Umsatz   gemacht  an  Personen,  die  mich  vorher  noch  nie   von  gehört  oder  mich  gesehen  ha6en! ö ö ö ö ö



Umsatz-Maschine Webinar



Umsatz-‐Explosion  durch  SymPartner… Lassen  Sie  Ihre  Zielkunden  zu  Ihnen  kommen!



Warum  das  so  gut  funkZoniert  hat…



Zehnmal  schneller  wachsen  mit  einem  fünmel  Aufwand! ö Ich  habe  eine  symbioGsche  Geschä=spartnerscha=   gebildet  mit  einem  respekGerten  Partner  …  dem   Präsident  der  Handwerkskammmer  …  SOFORT   Glaubwürdigkeit…  SOFORT  Zugang  zu  einer  Liste   (Verteiler)! ö Der  Raum  war  voll  von  vorqualiﬁzierten  Kauf-‐Lead´s! ö Ich  habe  viel  wertvollen  Content  geliefert  … ö Konkrete  Lösungen  zu  den  drängensten  Problemen   meines  Publikums  …  kein  08-‐15  “Pitch-‐Fest”! ö Durch  den  Vortrag  …  posiOonierte  ich  mich  als   Experte,  DIE  Authorität…  ein  “GURU”.



Umsatz-Maschine Webinar



Wollen  Sie  die  erfolgreichsten   Unternehmen  Ihrer  Region  dazu   bringen,  für  Sie  zu  verkaufen!



Listenaurau  mit  Partnern…



Wie  die  erfolgreichsten,  Ihre  Liste  aufzubauen!



15 SymbioZsche  Geschä:spartner:



Lassen  Sie  andere  Unternehmen  für  Sie  verkaufen! Empfehlung per Email Ihres SGP Betreff: Gute Nachrichten …sehr gute Nachrichten! Hallo Anrede, diese Nachricht werden Sie lieben. Sensationell! -- Ich habe ein komplettes Video-Paket im Wert von 97,- EUR kostenlos für Sie organisiert! Dirk-Michael Lambert, ist einer der besten Marketing- und Business-Coaches in Deutschland und hat gerade sein neues Video-Paket fertig gestellt. Es läuft extrem gut und heißt: "5 Sekunden Marketing" und beinhaltet einen kompletten Workshop, wie Sie…



SymbioZsche  Geschä:spartner: Erste  Priorität:  Aurau  Ihrer  Liste!



6.500 OptIns mit drei Partner-Aktionen



64% OptIn-Quote



Email gegen Geschenk!



Grund  zu  Reagieren?   Die  Probleme  unserer  Werbung  



Was  soll  ich   tun?



Ihre Landing-Page Die Grund-Erkenntnisse über Web-Sites



Die Macht einer guten Landingpage Mehr Traffic kaufen oder höhere Wandlungsquote?



Die Macht einer guten Landingpage Mehr Traffic kaufen oder höhere Wandlungsquote?



Die  Macht  eines  Grundes



Erklären  Sie  dem  Leser  warum  er  reagieren  soll! Ø Studie: Ellen Langer, Sozial-Psychologe, Havard University,



Ø 1. 2. Ø



testete die Macht von Gründen, bei der Durchsetzung von Interessen. Schauspieler, Kopierer: Menschen-Schlange: …fragte, ob er vorgehen könne. “Entschuldigung, ich habe 5 Seiten zu kopieren, kann ich die Kopierer benutzen, da ich es eilig habe?” “Entschuldigung, ich habe 5 Seiten zu kopieren, kann ich die Kopierer benutzen?” 1. = 94%, 2. = 60% erfolgreich.



Ø = 56% MEHR ERFOLG!



Geben  Sie  Ihren  Kunden  einen  Grund,   jetzt  zu  handeln!



€397    



€197,-‐



Klare Botschaft!



Klarer Nutzen!



13 Entwickeln  Sie  einen  Kontaktköder:



Geben  Sie  Ihren  Kunden  einen  Grund,  Sie  zu  kontakOeren!



Ø Ø Ø Ø Ø



Geschenk/  GraOs (Insider-‐)  Report Checkliste Gutschein,  Preis-‐RedukOon  (zeitlich  limiOert) Insider-‐InformaOonen:  „Die  3  besten  Gold-‐ Anlagen“



Ø Audio/  Video  (Ein  Teil  Ihres  KnowHows!)



Die  besten  Strategien  um  Ihren  Umsatz  zu  steigern…



Nur  Email-‐Abfrage  beim  OpGn …bringt  i.d.R.  20%  -‐  100%  mehr  OpGns!



Ihr  Kontakt-‐Köder  



Geben  Sie  einen  Grund,  Sie  zu  kontakOeren Ihr Ziel: finde und nutze Deinen Differenzierungs-Faktor Ø OpGon  1:  Insider-‐Report  –  Insider-‐InformaOon,  die  vollständig   anders  ist,  als  alles,  was  Ihre  Interessenten  wo  anders   bekommen  können. Ø OpGon  2:  Beantworte  eine  brennende  Frage  –  Einer  der   mächOgsten  Lead-‐Magnete,  hoher  wahr  genommener  Nutzen   und  einfach  zu  produzieren.



Ihr  Kontakt-‐Köder  



Geben  Sie  einen  Grund,  Sie  zu  kontakOeren Der Insider Report: Differenzieren Sie sich von allen anderen… Ø Sie  brauchen  eine  besondere  ExperGse/  Kompetenz/   Erfahrung/  einmaligen  Ansatz,  den  niemand  sonst  hat. Ø ABER  –  es  muss  nur  ein  bisschen  anders  sein  um  relevant  zu   sein! Ø WICHTIGER  –  es  muss  Sie  von  jedem  anderen  in  Ihrer  Branche   diﬀerenzieren! Ø Es  soll  Menschen  dazu  bringen,  es  lesen  zu  wollen,  es  zu   bekommen  und  weiter  zu  reichen.



Ihr  Kontakt-‐Köder  



Geben  Sie  einen  Grund,  Sie  zu  kontakOeren



Beispiel:



„Wie  Ihre  Squeeze-‐Page  min.  10%  



Ihrer  Besucher  dazu  moGviert,  ihre   Email-‐Adresse  einzutragen!“



Ihr  Kontakt-‐Köder  



Geben  Sie  einen  Grund,  Sie  zu  kontakOeren



Beispiel:



„Wie  Ihre  OpGn-‐Page  bis  zu  



64%  Ihrer  Besucher  dazu  moGviert,   ihre  Email-‐Adresse  einzutragen!“



Ihr  Kontakt-‐Köder  



Geben  Sie  einen  Grund,  Sie  zu  kontakOeren



Beispiel:



„Wie  Sie  mit  einer  einfachen,  noch   wenig  bekannten  Strategie  in  den   nächsten  7  Tagen  1.762  Besucher   in  Ihre  Liste  eintragen!“



Ihr  Kontakt-‐Köder  



Geben  Sie  einen  Grund,  Sie  zu  kontakOeren Report als Lead-Magnet: Differenzieren Sie sich von allen anderen… Ø Kurze  prägnante  Kapitel  (2-‐5  Seiten,  20  –  30  Seiten  insgesamt) Ø Eine  Idee  pro  Kapitel Ø Leicht  zu  verstehen  und  schnell  umsetzbar Ø Der  Leser  soll  schnell  Erfolgserlebnisse  haben
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teure Webseiten-fehler!



Umsatz-Maschine Webinar



Machen  wir  Proﬁs  alles  richZg? Die  Macht  des  www  verstehen…



Zentrierter Text!!!



Markt- und Suchwort-Analyse KonverZerungs-‐Strategien So planen Sie Ihre Online-Profits… Textbereich-‐Breite



Die Leselaufweite Ihres Haupttextes auf 560-600 Pixel einzustellen bringt Ihnen 24% mehr Scroll-Rate. Ø Wenn Ihre Webseite 700 Pixel breit ist, vielleicht inklusive Navigation, sollte der eigentliche Textbereich 560-600 Pixel breit sein. Ø Augen werden müde, wenn sie lange Zeilen lesen müssen. Ø Niemals mehr als 3 Zeilen in einem Absatz. Ø Das bringt ihnen 24% mehr Scroll-Rate. Ø Mehr Scroll-Rate = mehr Kauf-Chancen



Markt- und Suchwort-Analyse KonverZerungs-‐Strategien So planen Sie Ihre Online-Profits… Textbereich-‐Breite



Die Leselaufweite Ihres Haupttextes auf 560-600 Pixel einzustellen bringt Ihnen 24% mehr Scroll-Rate.



Fakten  über  das  Internet



Die  Macht  des  www  verstehen… Text-Breite: 800px => 700 px +13%!!!



Text 900px!!!



Optimale Text-Breite: 550 ... 650 px!!!



Fakten  über  das  Internet



Die  Macht  des  www  verstehen… Ohne Header: +42%!!!



Markt- und Suchwort-Analyse So planen Sie Ihre Online-Profits…



Fakten  über  das  Internet



Die  Macht  des  www  verstehen…



Bilder nach links!



Das einmalige



Umsatz-Paket…
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Wenn  Sie  mein  Bruder,  meine   Schwester  wären, Und  wollten  über´s  Internet   schnell  Geld  verdienen, Was  könnte  ich  Ihnen  an  die   Hand  geben,  um  sicher  zu   stellen,  dass  Sie  Erfolg  haben?



Die einmalige



Online-Marketing Profi-Toolbox 10 Pakete: NUR €697,- statt 2.700,- (zzgl. MwSt)



Was ist der nächste Schritt? …



wie Sie im Internet Geld verdienen. Das  …M arcel-‐Schlee-‐Paket



Alles,  was  Sie  brauchen,  um  online  Geld  zu  machen… 52 Profi-Tricks, wie Jede Webseite mehr verkauft! ü Wir vervielfachen Ihren Umsatz! ü Über 80 Strategien, die Ihrem Umsatz sofort steigern! ü Welche Headline-Schriftart bringt 28% bessere Ergebnisse? ü Ein wenig bekannter Trick, der Ihnen sofort 3 mal mehr Optins! ü Über 2 Stunden Know How… ü Mehr Kunden, mehr Umsatz, mehr Geld und finanzielle Freiheit!



Was ist der nächste Schritt? …



wie Sie im Internet Geld verdienen. Das  …M arcel-‐Schlee-‐Paket



Alles,  was  Sie  brauchen,  um  online  Geld  zu  machen… Die Email-Marketing Revolution: ü ü ü ü



5 DVDs 6 Stunden Video-Workshop! 100 Seiten starkes Handbuch 7 fix und fertige Kampagnen



Was ist der nächste Schritt? …



wie Sie im Internet Geld verdienen. Das  …M arcel-‐Schlee-‐Paket



Alles,  was  Sie  brauchen,  um  online  Geld  zu  machen… 48 fix- und fertige Email-Kampagnen!



Was ist der nächste Schritt? …



im2Internet Geld verdienen. Nur  …fwie ür  Sie die   0  schnellsten!



Alles,  was  Sie  brauchen,  um  online  Geld  zu  machen… Ihr 1 Million Euro Verkaufstext!



ü Erfolgreichster Verkaufsbrief aller Zeiten: 2 Milliarden Umsatz! ü Schriftlich Überzeugen & verkaufen! ü Psychologische VerkaufsTechniken



Was ist der nächste Schritt? …



im2Internet Geld verdienen. Nur  …fwie ür  Sie die   0  schnellsten!



Alles,  was  Sie  brauchen,  um  online  Geld  zu  machen…



Was ist der nächste Schritt? …



wie Sie im Internet Geld verdienen. Das  …M arcel-‐Schlee-‐Paket



Alles,  was  Sie  brauchen,  um  online  Geld  zu  machen…



ü In 14 Tagen auf der ersten Seite von Google ü Wie Ihre Besucher immer wieder zurück kommen! ü Dialog, Community, Verkaufen…



Was ist der nächste Schritt? …



wie Sie im Internet Geld verdienen. Das  …M arcel-‐Schlee-‐Paket



Alles,  was  Sie  brauchen,  um  online  Geld  zu  machen… 12 Schritte zu Ihrem Verkaufs-Video! ü ü ü ü



Grundlagen Video-Psychologie Skript schreiben Traffic-Strategien



Was ist der nächste Schritt? …



Sie im Internet Geld verdienen. Das  …Vwie erkaufsstrategien-‐Spezial   Paket



Wie  Sie  Webseiten  au2auen,  die  verkaufen…



„Die 7 Strategien der weltbesten Angebote!“(€497,-) ü Von 8113 Kampagnen haben ganze 3 Prozent 5% bis 23% Response gebracht! ü Der Rest war frustrierend. ü Die umsatzstärksten Kampagnen haben alle 7 gemeinsame Faktoren. ü Wie Sie aus jedem Produkt einen Kassenschlager machen!



Was ist der nächste Schritt? …



wie Sie im Internet Geld verdienen. Das  …M arcel-‐Schlee-‐Paket



Alles,  was  Sie  brauchen,  um  online  Geld  zu  machen… 10 Profi-Strategien, wie Jede Webseite sofort bis zu 1.000% mehr Umsatz bringt! ü Nur eine Strategie 4-5 mal soviel Anfrage von der Webseite



Was ist der nächste Schritt? …



wie Sie im Internet Geld verdienen. Das  …M arcel-‐Schlee-‐Paket



Alles,  was  Sie  brauchen,  um  online  Geld  zu  machen… Landingpage Profi-Strategien ü ü ü ü



Die beste Landingpage! Die Basics Insider-Geheimnisse Maximale Optin-Quoten



Was ist der nächste Schritt? …



wie Sie im Internet Geld verdienen. Das  …M arcel-‐Schlee-‐Paket



Alles,  was  Sie  brauchen,  um  online  Geld  zu  machen… 55 der besten Strategien um Neu-Kunden über´s Internet zu gewinnen! ü ü ü ü ü



Die beste Strategien! Die Basics Insider-Geheimnisse Die besten Ressourcen U.v.m.….



Die OM Profi-Toolbox! § Die 52 besten Konvertierungs-Booster (297,-) Alle Preise zzgl. MwSt.



Die Email-Marketing Revolution (€397,-) 7 Geheimnisse hypnotischer Angebote (€397,-) 48 fix- und fertige Email-Kampagnen (€197,-) Der 1 Mio Euro Verkaufstext (€397,-) 12 Schritte zum Verkaufs-Videos (€197,-) 55 Insider Strategien für Ihr Internet-Marketing (€97,-) Die Perfekte Firmen-Webseite (€397,-) Landingpage Profi-Workshop (€197,-) 10 Profi-Tipps, wie JEDE Webseite bis zu 1.000% mehr Umsatz bringt!!! (€97,-) § -----------------------------------------§ § § § § § § § §



§ 2.700,- (zzgl. MwSt)



€€ 697,-



zzgl. MwSt.



Umsatz-strategien Internet Neu-Kunden & geld verdienen!



UpSell: Ø 5  Webinare  á  60  Minuten Inklusive Mitschnitt auf DVD(!)



Ø NUR  €197,-‐  stah  €497,-‐ Alle Preise zzgl. MwSt.



Was ist der nächste Schritt? …



im Internet Geld Für  …dwie ie  sSie chnellsten   20  verdienen. Besteller!



Alles,  was  Sie  brauchen,  um  online  Geld  zu  machen… Die 4 Tage Geld-Maschine ü Damit holen Sie sich mindestens das 5fache Ihrer Investition in 4 Tagen zurück!…



Online-Marketing Profi-Toolbox! Nur  bis  … Montag,  den  27.  Mai,  24:00  Uhr www.lambert-‐akademie.de/ms 10 Pakete



NUR



€697,- statt 2.400,-



zzgl. MwSt.



























Empfehlen Sie Dokumente
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Unsere Wahrnehmung 

Besuchern Tipps zu geben,. Empfehlungen und ..... schwerer Nein, als Ja zu sagen? 7. Starker Call To Act! (CTA) â€“ PLUS ein Extra-Grund um jetzt zu handeln. 9 ...
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Unsere Wahrnehmung 

SpaÃŸ dabei! Das warÂ´s fÃ¼r heute! Dirk-Michael Lambert. (Wir schreiben wie von Freund zu Freund. Wir kommen komplett vom Helfen, nicht vom. Verkaufen.) ...
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Unsere Wahrnehmung 

25.04.2013 - So planen Sie Ihre Online-Profitsâ€¦ KonverPerungs-â€� ... 1-â€�Klick Post-â€�Purchase Upsell (am besten!) oder in einen zweites ... Die 10 besten Konveroerungs-â€�Strategien! ...... Ihre Bank Ihre RÃ¼ckdeckungsversicherung fÃ¼r Ihre.
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Visuelle Wahrnehmung 

Frustration auszulÃ¶sen. Nutzen Sie die MÃ¶glich- keit der unterschiedlichen Schwierigkeitsstufen, um den Vorerfahrungen und dem individuellen. Leistungsstand ...
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unsere heimat, unsere zukunft unsere heimat, unsere 

01.01.2019 - 28,99 ct. 7,84. AllgÃ¤uStrom Garant. 2019 â€“ 2021 - fÃ¼r Privat- und Kleingewerbekunden. Verbrauch. Verbrauchspreis. Grundpreis1 in kWh/Jahr.
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Visuelle Wahrnehmung 

Maus S. 22, Pullover S. 85, quadratische Rahmen S. 24, Qualle S. 82, Schlange S. 10, Schuh S. 19, Stern S. 20, Stifte S. 17,. T-Shirt S. 18, Tisch S. 83, ...
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achtsamkeit und wahrnehmung in 

Accounting Position Paper Example, Achebes Things Fall Apart A Readers Guide Reader A, Acids. And Bases Worksheet Answer Key, Acnn Medical Surgical Study Guide, Adam Interactive Anatomy. Student Lab Guide Answers, Advanced Mechanics Of Materials And 
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achtsamkeit und wahrnehmung in 

Classroom, and much more associated with it. [Download ... Team Building Problem Solving Activities To Build Community In The Classroom , and many more in.
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Das Problem der Wahrnehmung 

insbesondere auch Michael SchÃ¼tte, Bernhard ThÃ¶le sowie meinem Vater Peter ..... Vgl. z.B. die entsprechenden Buch- und Aufsatztitel bei Crane 2006b, ...
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Das Problem der Wahrnehmung 

5.2.1.3 EnthÃ¤lt der Schluss auf die AuÃŸenwelt eine petitio principii? . . . 165. 5.2.1.4 Stellt der Schluss auf eine physische AuÃŸenwelt die einfachste ErklÃ¤rung fÃ¼r ...
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Das Problem der Wahrnehmung 

Einbandabbildung: tiefer brunnen Â© Sabine Klenke (fotolia.com ) ..... am anderen Ende der Welt befindet, den Ball ins Tor schieÃŸt, indem wir das Bild.
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Visuelle Wahrnehmung - PDFDOKUMENT.COM 

83, Fisch S. 55, Giraffe S. 82, Handschuh S. 18, Hemd S. 85, KÃ¤se S. 22, Kirschen S. 84, Kiwi S. 88, Lineal S. 85, LÃ¶we S. 82,. Maus S. 22, Pullover S. 85, ...
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Die visuelle Wahrnehmung trainieren - PDFDOKUMENT.COM 

Julia SchÃ¤fer: Die visuelle Wahrnehmung trainieren. Â© Persen Verlag. Allgemeine Hinweise. Die vorliegenden Kopiervorlagen sind Teil der Reihe ...
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der filmische raum konstruktion wahrnehmung 

der filmische raum konstruktion wahrnehmung bedeutung deep focus PDF file for free from our online library der filmische raum konstruktion wahrnehmung ...
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Autistische Wahrnehmung - Autismus und Computer 

ReizÃ¼berflutung, Panik, und/oder ErschÃ¶pfung fÃ¼hren, z.B.. â—‹Visuelle oder akustische Muster sehr faszinierend. â—‹GerÃ¤usche von bremsenden Autos ...
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diskriminierung wahrnehmung und unterbrechung ... AWS 

SCHRIFTEN ZUR. RECHTSPSYCHOLOGIE. DWUUSZR39-2 | PDF | 77 Page | 2,333 KB | 17 Jan, 2018. If you want to possess a one-stop search and find the proper manuals on your products, you can visit this website that delivers many Diskriminierung. Wahrnehmung
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systemtheorie der visuellen wahrnehmung pdf 

We have many PDF Ebook and user guide is also associated with systemtheorie der visuellen wahrnehmung PDF Ebook, include : Suzuki Esteem Service Manual, Suzuki Swift 93 Engine Wiring. Diagram, T A For Tots And Other Prinzes, Taking Sides Clashing Vie
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Unsere Zeit 

Unsere Zeit (PDF) credit by Pasanen S Iivari archived 23 March 2018. ID 1f77e67b05 eBook. PDF File: Unsere Zeit. 1/1. UNSERE ZEIT. Our Library eBooks ...
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unsere kindheit tintenklecks und hitzefrei unsere ... AWS 

HITZEFREI UNSERE. SCHULZEIT. UKTUHUS30-14 | PDF | 59 Page | 1,788 KB | 29 Jan, 2018. If you want to possess a one-stop search and find the proper manuals on your products, you can visit this website that delivers many Unsere Kindheit Tintenklecks. Un
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UNSERE LIEBLINGSREZEPTE 

45 minuten. FÃ¼r die FÃ¼llung. 500g Rinderhackfleisch. 1-2 Schalotten. 1-2 Zehen Knoblauch. 120g passierte Tomaten eventuell etwas Zucker. (falls euch die Masse zu sÃ¤uerlich ist). FÃ¼r die Taco Shells: 4-5 Mais-Tortillas. Frittierfett/ FrittierÃ¶l. 
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unsere mittagsempfehlung 

und heimischen Fischen mit Krebsschaum auf Schwarzwurzeln in Creme. 13,80. Heimischer KalbsrÃ¼cken auf feinem Ragout von der Oberstdorfer RinderfÃ¤rse,.
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UNSERE LIEBLINGSREZEPTE 

2 0 1 4. Amerikanisch kochen / backenkochen / Esslust / Multikoch ... Sie dabei von Ihrem Mann, der hinter der Kamera steht ... Boden sollte in jedem Fall gut bedeckt sein. 3. ..... Gegebenenfalls die Salami in dünne Scheiben schneiden bzw.
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Unsere Wochenkarte 

Trotz sorgfältiger Herstellung unserer Gerichte können neben den gekennzeichneten Zutaten auch Spuren .... Heiße Schokolade mit oder ohne Schlag 7. € 3,46.










 


[image: alt]





Die aikux.com GmbH Unsere Dienstleistungen Unsere Referenzen 

den Themen Konzeption, Migration und Restrukturierung von Unternehmensdaten und Zugriffs- rechten beschÃ¤ftigt. Mit der Erfahrung aus inzwischen mehreren ...
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