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Trends im Fokus - Dr. Wieselhuber & Partner

Dieser spannenden Frage gingen die Branchenexperten JÃ¼rgen Gottinger und Dr. Johannes Berentzen, Dr. Wieselhuber & Partner in MÃ¼nchen nach. Hier ihre ... 
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Immobilien Gastronomie immer wichtiger



Studie Schulessen bekommt Note 2,5



Interview 20 Jahre Dorfner: Trends im Fokus



AUSBLICK Rasante Folgewirkungen:



Megatrends bis 2020 Wie entwickeln sich Food-Nachfrage und Konsum bis 2020? Dieser spannenden Frage gingen die Branchenexperten Jürgen Gottinger und Dr. Johannes Berentzen, Dr. Wieselhuber & Partner in München nach. Hier ihre umfassende Analyse. Konsumenten: Bis 2020 sinkt in



Deutschland die Bevölkerungszahlen in den für Nahrungsmittel besonders wichtigen Altersgruppen zwischen 15 und 44 Jahren um mindestens 7 Prozent, die Anteile der Altersgruppe über 44 Jahre nehmen entsprechend um 4 Prozent zu. Insgesamt bedeutet das eine Verschiebung in der Quantität und der Qualität der Ernährung der Deutschen. Bis 2020 steigen die realen Konsumausgaben für Nahrungsmittel und alkoholfreie Getränke um 0,7 Prozent pro Jahr. Dieser Effekt wird nicht von Mengenveränderungen getragen, im Gegenteil. Der mengenmäßige Verbrauch in Deutschland wird bis 2020 real stagnieren, bzw. um 0,1 Prozent pro Jahr leicht sinken. Dies liegt unter anderem an den spezifischen Verzehrgewohnheiten der Altersgruppen. Anders gesagt: Je höher das Durchschnittsalter der Bevölkerung, desto 28
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geringer wird der Verbrauch an Kalorien und des mengenmäßigen Verzehrs an Nahrungsmitteln. Und Bevölkerungswachstum fällt in Deutschland als Wachstumstreiber aus. Nachfrage: In den nächsten Jahren bestimmen fünf Megatrends die Angebots- und damit auch die Wettbewerbsdynamik: Wohlfühlen im eigenen Körper, oft verbunden mit dem Wunsch nach Schlankheit und Schönheit, Gesundheit und der Wunsch, den Alterungsprozess durch eine gesunde Ernährung zu verzögern, Transparenz über die Herkunft und Inhaltsstoffe von Produkten und deren Nachhaltigkeit, höchstmögliche Convenience (Spagat zwischen Genuss und Zeitknappheit), Wunsch nach Abwechslung, Individualität und Selbstinszenierung.



1. Die Konsumenten setzen zukünftig deutlich stärker auf gesunde Nahrungsmittel. Die Wachstumsstars sind vor allem Gemüse und Salate. Sie werden ihren Anteil zulasten anderer Ernährungsbestandteile wie Fleisch und Wurst kontinuierlich ausbauen. Ähnliche Unterschiede wie im Bereich von Fleisch bzw. Obst und Gemüse, existieren auch in den Segmenten Limonaden und Bier im Gegensatz zu Wein und Mineralwasser. 2. Mit zunehmendem Alter nimmt die Energiezufuhr erheblich ab. So erreichen bei Männern und Frauen die Werte ab 65 Jahre nur noch etwa drei Viertel des Wertes der Referenzgruppe der 19- bis 24-Jährigen. Diese Entwicklung wird sich in Deutschland bis 2020 massiv auf die Nachfrage nach bestimmten Warengruppen, aber auch nach Verpackungsgrößen auswirken. 3. Der hohe Informationsstand und das starke Interesse an Nahrungsmitteln, vor allem in den kaufkräftigen Schichten der Bevölkerung, führen zusätzlich zur Verstärkung der Entwicklung zu Nachhaltigkeit und Regionalität. Dieser Trend erzielt steile Zuwachsraten. In allen Umfragen zeigt sich die Mehrheit der Bevölkerung an diesen Themen interessiert. 4. Der Verbraucher sucht Gesundheit, Ausgewogenheit, Nachhaltigkeit parallel zum schnellen, dem subjektiven Zeitempfinden angepassten Konsum von Nahrungsmitteln. Das Angebot an Points of Sale, vor allem aber an Catering-Alternativen in jeder Form wird diesen Trend weiter unterstützen. Der Convenience- und der neue Inszenierungskonsum bilden einen Schwerpunkt des zukünftigen Verbraucherbedarfs. 5. Die größten Zuwachsraten im Internet erzielen heute schon digitalisierte Gesundheitsberatungen. Der personalisierte Ernährungsplan, der auf wichtige körperliche Merkmale Rücksicht nimmt, dabei die individuellen „likes“ und „dislikes“ im Hinblick auf einzelne Nahrungsmittel berücksichtigt und gleichzeitig über das Smartphone Rückkopplungen auf die individuelle „Food Performance“ ermöglicht, ist nicht mehr weit entfernt.
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Trends im Fokus - Dr. Wieselhuber & Partner 

Schichten der Bevölkerung, führen zusätzlich zur Verstärkung der Ent- wicklung zu Nachhaltigkeit und Re- gionalität. Dieser Trend erzielt steile. Zuwachsraten.
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Finanzierung im Mittelstand - Dr. Wieselhuber & Partner 

mit wem man eigentlich den Vertrag abzuschlieÃŸen gedenkt. Die Frage liegt auf der Hand: Wird .... Unternehmensberater bei einer Turnaround-. Beratung in ...










 


[image: alt]





NGOs im 21. Jahrhundert - Dr. Wieselhuber & Partner 

01.05.2017 - UnzÃ¤hlige NGOs und gemeinnÃ¼tzige Organisationen sind in den letzten Jahrzehnten auf dem Charity-Konzept der amerikanischen CARE-Pakete aufgebaut worden. Zu dem anfÃ¤nglichen Umverteilen von Ã¼berflÃ¼ssigen Waren und landwirtschaftliche
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NGOs im 21. Jahrhundert - Dr. Wieselhuber & Partner 

01.05.2017 - Island. Australien. Neuseeland. Kanada. DAC insgesamt. Ã–sterreich. Irland. Frankreich. Belgien. Deutschland. Schweiz. Finnland. GroÃŸbritannien. Niederlande. DÃ¤nemark. Luxemburg. Norwegen. Schweden ...... 56. Dr. Wieselhuber & Partner 
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Emotionen wecken - Dr. Wieselhuber & Partner 

sÃ¶nlicher Beratung und Erlebnis gegenÃ¼ber den 'Pure ... Tablet-Beratung, Bluetooth 4.0 (z.B. iBeacon). ... Unternehmen, die in ihrem GeschÃ¤ftsmodell das Pri-.
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Reine Familiensache? - Dr. Wieselhuber & Partner 

schaften an die Führungskräfte und Mitar beiter. „Es war eine wahre ... Führungskraft scheitert daran, dass sie mit ..... gründete sie die Schoeller Beratung für.
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Finanzierung im Mittelstand - Dr. Wieselhuber & Partner 

zum attraktiven Akquisitionsziel der in- und ausländischen Geschäftsbanken, die .... Einfach schnell zur Bank gehen und ein Konto mit Kreditlinie eröffnen oder ...
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Finanzierung im Mittelstand - Dr. Wieselhuber & Partner GmbH ... 

neben der festgelegten Nominalverzinsung recht hohe zusÃ¤tzliche Kosten sowie erhÃ¶hte ... Definition der ZahlungsunfÃ¤higkeit einzugehen: Ein Un- ternehmen ...
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Digitaler Mehrwert - Dr. Wieselhuber & Partner 

Dinge auf bewegte Objekte und Echt- zeitanwendungen. In diesem Fall wird die als Taktiles Internet bezeichnete drahtlose Kommunikationsinfrastruktur.
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Digitaler Mehrwert - Dr. Wieselhuber & Partner 

lokalen Cluster von Mobilfunkstationen zukÃ¼nftig ein lokales kleines Rechen- zentrum eine sogenannte â€žMini Cloudâ€œ zugeordnet werden. Diese Mini Cloud.
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Auf das Kleingedruckte achten - Dr. Wieselhuber & Partner 

schlechtert sein Rating und somit vielleicht seine Kreditkonditionen fÃ¼r das ganze nÃ¤chste Jahrâ€œ, warnt Riedel. In Absprache mit der Bank finden sich oft bessere ...
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Zukunftsorientierte UnternehmensfÃ¼hrung - Dr. Wieselhuber & Partner 

([email protected]). Dr. Wieselhuber & Partner GmbH Unternehmensberatung (W&P), MÃ¼nchen .... Vorgehensweise einzubeziehen. Das beste-.










 


[image: alt]





Trend Smart Home - Dr. Wieselhuber & Partner 

Das damit verbundene â€žRest-Risikoâ€œ muss ihm bewusst sein. Dr. J. Berentzen:Die SicherheitslÃ¼cken entstehen in den allermeisten FÃ¤llen durch Anwenderfehler. Entweder wird das. Standardpasswort nicht geÃ¤ndert, ein un- sicheres Passwort gewÃ¤hlt 
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Chancen und Risiken - Dr. Wieselhuber & Partner 

reiten. Auf Anbieter der klassischen Sicherheitstechnik war- ten vor allem Chancen im Umfeld maÃŸgeschneiderter Ser- viceleistungen. Jenseits davon erÃ¶ffnen ...
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Auf das Kleingedruckte achten - Dr. Wieselhuber & Partner 

kostenlos sein. Allenfalls bei der ... Kleinunternehmer nutzen in der Startphase ihr privates Girokonto. Die .... stehen... Rubrikanzeigen zum gÃ¼nstigen Preis:.
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Die gläserne Firma - Dr. Wieselhuber & Partner GmbH ... 

nen anderen Führungsstil. Dieses zunehmend „gläserne Unternehmen“ bedeutet, dass man Vertrauen in die relevanten. Partner hat, dass eine Vertrauenskultur ...
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FamiliÃ¤re Fahrwasser - Dr. Wieselhuber & Partner 

28.10.2014 - Dr. Wieselhuber & Partner GmbH Unternehmensberatung ...... und Hamburg bietet Dr. Wieselhuber & Partner seinen Kunden umfassendes ...
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FamiliÃ¤re Fahrwasser - Dr. Wieselhuber & Partner 

28.10.2014 - wie das BeschÃ¤ftigungsumfeld. Outplacement-Unter- stÃ¼tzung kann im Vorfeld neue Perspektiven und Le- bensmodelle aufzeigen. Ein weiterer ...
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Category Killer - Dr. Wieselhuber & Partner GmbH ... 

Michael Gerling, GeschÃ¤ftsfÃ¼hrer EHI, KÃ¶ln. â€žDer Handel denkt oft: Ich habe vier Asse ... eine Smith & Wesson und Ã¤ndert die Spielregeln komplett!â€œ Dietmar ...
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Category Killer - Dr. Wieselhuber & Partner GmbH ... 

Insbesondere die aktuellen NeuerÃ¶ffnungen von SportScheck (z. B. Berlin,. MÃ¼nchen) ...... Als unabhÃ¤ngige Top-Management-Beratung vertreten wir einzig und ...
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Starke Frauen - Dr. Wieselhuber & Partner GmbH ... 

Das Management des Unternehmens- risikos und damit ... Beratung für Familienunternehmen in. Deutschland mit Büros in München,. Düsseldorf und Hamburg.
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Zehn Thesen zur Entwicklung im Handel - Dr. Wieselhuber & Partner ... 

â€žSchlagworte wie. Bio, Umwelt, Fair Trade, soziale. Verantwortung und Gesundheit ... Das Beispiel macht deutlich, dass immer mehr GÃ¼ter online - fÃ¤hig werden.
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Teure Autotempel sind nicht mehr alles - Dr. Wieselhuber & Partner 

tung durch einen Verkäufer; sie wollen häufig die Pro- dukte auch nicht mehr haptisch ... für das Autohaus das Geschäft mit Ersatzteilen und der. Service.
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Starke Frauen - MÃ¼nchen - Dr. Wieselhuber & Partner GmbH ... 

fÃ¤higkeiten synchron zu erlernen. Nach dem Motto: â€žMan wÃ¤chst mit der Aufga- beâ€œ, aber auch unter BerÃ¼cksichtigung der viel grÃ¶ÃŸeren Fehlertoleranzen von.
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